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Resumo

O presente estudo visa compreender de que modo a mulher ¢é representada em filmes
publicitarios de motocicletas. Considerando também que o discurso publicitario se
apropria de assuntos culturais e sociopoliticos, teremos reflexdes de Castells (1999),
Beauvoir (1970), Bourdieu (2002), Louro (2001), Solomon (2011) e Barletta (2003)
para compreensao do estudo do género feminino e o papel da mulher em sociedade. O
corpus da pesquisa ¢ composto por dois filmes publicitarios da Harley Davidson do ano
de 2017 no Brasil, veiculados no canal da marca na plataforma YouTube. O critério de
selecdao utilizado nos comerciais, deu-se pela presenca de mulheres na narrativa. Por
fim, iremos explanar as andlises dos filmes publicitdrios selecionados considerando seu
contexto situacional, a identificacdo dos sujeitos discursivos, as estratégias discursivas e
os contratos enunciativos, com base nas teorias de Charaudeau (2008).
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Apresentacio

O presente artigo tem como propdsito analisar de que forma ocorre a
representacdo da mulher no discurso publicitario de dois filmes da marca Harley
Davidson veiculados na plataforma YouTube em 2017. O primeiro filme analisado se
chama “Dark Custom: O que € liberdade para vocé” e tem como foco a figura feminina.
O segundo se chama “Dark Custom: Faga do seu jeito” e, embora tenha como foco a
figura masculina, dele participam também personagens femininas. Por se tratar de uma

analise que envolve a compreensao do estudo do género feminino, iniciaremos o texto

! Trabalho apresentado no 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville-SC, realizado de 02 a
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com reflexdes de autores que abrangem este tema, incluindo aqueles que também que
analisam o papel da mulher enquanto consumidora.

A seguir, como aporte metodologico da analise, abordaremos alguns conceitos
de Charaudeau (2008) acerca dos sujeitos discursivos, contexto situacional, estratégias
discursivas e contratos enunciativos, bem como os modos de organizagdo. Para a
aplicabilidade das metodologias propostas por Charaudeau (2008), desenvolveremos as

analises de discurso dos filmes publicitarios propostos.

Construcio da identidade feminina

Apo6s diversos movimentos sociais, as mulheres tiveram mudancas significativas
em suas vidas. Sua inser¢do no mercado de trabalho, por exemplo, contribuiu
gradativamente para seu desenvolvimento identitdrio. O rompimento com o
patriarcalismo forneceu subsidios para que as mulheres tivessem hoje, pelo menos em
boa parte das sociedades ocidentais, realizagdio humana. Apesar disso, ainda
vivenciamos a representacao da mulher como objeto ou “segundo sexo”.

Para falar sobre o processo de construcdo da identidade feminina, iremos
explanar o termo identidade com base em algumas reflexdes de Castells (1999). Para o
autor, identidade ¢ um processo de construcao de significado com base em atributos
culturais inter-relacionados. Ele acredita que o significado exerce um poder maior sobre
os individuos do que o proprio papel que eles exercem em sociedade.

Para esclarecer o que o autor chama de papéis, por exemplo, ¢ ser vizinho,
trabalhador, pai, mae, fumante ou religioso. Castells (1999) diz que a construcao de
identidades se vale da matéria-prima fornecida pela historia, geografia, biologia,
instituigdes produtivas e reprodutivas, pela memoria coletiva e por fantasias pessoais,
pelos aparatos de poder e revelagdes de cunho religioso.

Como acabamos de ver, a identidade ¢ composta de diversos fatores, nao se pode
limitar o seu conceito diretamente ao corpo, mais precisamente ao fator biologico.
Segundo Louro (2001), os corpos sdo na verdade significados pela cultura e, por esta
razao, sdo continuamente alterados. Mas por qual razdo continuamos a seguir padrdes
estéticos € morais que perduram por séculos se nés nos alteramos continuamente? Por
que mulheres ainda sdo representadas como ‘“segundo sexo” em muitas culturas? A

resposta esta nas redes de poder que historicamente prevalecem dentro das sociedades.
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Tudo isso implica a instituigdo de desigualdades, de ordenamentos, de
hierarquias, e esta, sem davida, estreitamente imbricado com as redes de poder
que circulam numa sociedade. Em nossa sociedade, a norma que se estabelece
historicamente, remete ao homem branco, heterossexual. Serdo os “outros”
sujeitos sociais que se tornardo ‘“marcados”, que se definirdo e serdo
denominados a partir dessa referéncia. (LOURO, 2001, p.15).

O termo “o segundo sexo” foi citado primeiramente por Beauvoir (1970). A
autora afirma que ha lagos que unem as mulheres aos seus opressores, pois diferente dos
negros e dos judeus, que houve também uma forte dominagao, as mulheres ndo tinham a
sua propria histéria ou religido. Os desejos e anseios femininos se misturavam aos
desejos de seus maridos ou pais. Nao que elas ndo tivessem 0s seus proprios anseios,
mas que estes foram negados, pois desde os primordios da evolugdo humana a mulher ¢
vista como um ser fragil e incapaz de sobreviver sem a ajuda de uma figura masculina.
Mas a partir do momento em que ndo se fez necessario o uso da forca masculina, a
nocao de fragilidade feminina passou a ser questionada.

Em razdo destes questionamentos, as lutas exercidas pelos movimentos
feministas tomaram for¢a, como afirma Bourdieu (2002). O autor afirma que passou a
ser preciso defender e justificar todos estes argumentos que os homens utilizavam para
restringir o acesso das mulheres na esfera publica. Aos poucos, o sexo feminino foi
ingressando no ensino secundario e superior, no trabalho e consequentemente na esfera
publica.

Para entender onde os movimentos feministas se encaixam como forma e
alicerce na construcdo de identidade feminina, trouxemos novamente Castells (1999).
Segundo ele, existem trés formas de construcao de identidade. Uma ¢ a identidade
legitimadora, na qual o objetivo ¢ expandir as instituicdes dominantes sobre os atores
sociais; a outra ¢ a identidade de resisténcia, criada por atores sociais em posi¢des
desvalorizadas pela logica da dominagdo, no qual se constr6i mecanismos de
sobrevivéncia, e por ultimo, a identidade de projeto. Podemos associar os movimentos
feministas a identidade de projeto, tendo sua origem na identidade de resisténcia, que
tem como caracteristica a acdo de atores sociais, que por meio de materiais culturais
constroem uma nova identidade, redefinindo sua posi¢do na sociedade.

Ao redefinir sua posi¢do na sociedade, as mulheres passaram a desenvolver
diversos papéis. Isso faz com que surjam diversas tendéncias de comportamento,

incluindo a forma de consumir produtos e servigos.
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Para Solomon (2011), representamos varios papéis na sociedade, e
desenvolvemos 0s nossos proprios roteiros, criando nosso simbolismo através dos
artefatos que possuimos, como roupas, acessorios € bens de consumo em geral. A nossa
identidade, segundo o autor, estd em constante mudanga: por esta razdo algumas de
nossas caracteristicas podem se tornar ativas em dados momentos historicos. Estamos
presenciando atualmente o direcionamento de algumas marcas de produtos domésticos
para ambos os sexos, pois ndao se trata mais de algo que constitui unicamente a
identidade feminina. Mesmo assim, ndo sdao todas as marcas e industrias que
reconhecem essa mudanca. Segundo Barletta (2003), as maiores industrias automotivas,
de computadores, eletroeletronicos, por exemplo, ndo representa o sexo feminino em
seus comerciais como sujeitos da agdo, o que pode ser uma estratégia equivocada, visto
que a cada nova mulher consumidora conquistada ¢ gerado um efeito multiplicador de
vendas. Verificaremos nas andlises a seguir, como a Harley Davidson tem representado
este publico, que comumente foi esquecido durante anos por marcas de carros e

motocicletas.

Analise do discurso:
Uma abordagem tedrico-metodologica

Segundo Charaudeau (2008), uma peca publicitdria ¢ um fendmeno
comunicativo, que utiliza diversos componentes de articulagao discursiva para produzir
efeitos de sentido em seu destinatario. A publicidade, por se tratar de um ato de
linguagem que visa agir sobre o interlocutor, deve ser analisada a partir de aspectos
econOmicos, sociais e culturais que a envolvem. A partir destes aspectos, € possivel
explicar a proposta desse ato de linguagem, respondendo as questdes que envolvem sua
construcdo de sentido.

Para analisar os filmes publicitarios propostos neste trabalho, sustentaremos a
analise semiolinguistica do discurso com base na proposta de Patrick Charaudeau. Sua
proposta visa compreender como o ato de linguagem ¢ inserido no mundo. Como
componentes essenciais deste discurso, baseado na estrutura que Trintin (2018) elabora
a partir de Charaudeau, iremos considerar:

1) Contexto situacional — levantamento das circunstancias nas quais o discurso
esta inscrito, os saberes que envolvem o ato discursivo, tanto em relagdo ao ambiente

verbal quanto ao quadro situacional, social e cultural.
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2) Identificagdo dos sujeitos discursivos — identificacao dos sujeitos inseridos no
ato comunicativo: EUc, EUe, TUd e o ELE®. O EUc nada mais € que a propria marca ou
empresa comunicadora. EUe ¢ a forma na qual o EUc se comunica com o TUd.
Basicamente o EUe ¢ o cenario ou layout, todos os atores ficticios envolvidos na
producdo. J4 o TUd ¢ o que recebe a informagao, ele ¢ o destinatario que o EUc deseja
atingir. O ELE® consiste no objeto de troca, que constitui uma dupla promessa. De um
lado a promessa de enriquecimento para o publicitario e do outro, promessa de
aquisicdo de uma vantagem para o consumidor.

3) Estratégias discursivas — as estratégias sao estabelecidas pelo discurso através
dos seus modos de organizagdo e de possiveis visadas discursivas (de prescricao,
informacao, solicitagdo, incitagao, instrucao e demonstragao).

4) Contratos enunciativos — visa identificar o que a marca busca acordar com seu

destinatario, objetivando compreender o que estd sendo proposto.

Descri¢iao e analise do filme publicitario Dark Custom: O que é liberdade para
voce?

Descricio:

O video foi postado em 11 de outubro de 2017 na plataforma YouTube no canal
Harley Davidson® do Brasil. O filme inicia com mulheres pilotando em belas paisagens,
logo em seguida aparece uma delas fornecendo o seu depoimento acerca da pergunta:

“O que ¢ liberdade para vocé€?”. A seguir, a transcri¢do do texto narrado:

Locucao:

A liberdade para mim ¢ poder fazer as coisas e tomar decisdes no momento que
eu quero e preciso. Quando a gente esta sozinha na moto ¢ uma coisa, quando a gente
esta junta é outra. E uma sensagdo de coletividade, parece que vocé ¢ menos vulneravel
quando esta em grupo, entdao acho que tem uma forga a mais [Musica].

Aquele cliché de estrada ¢ terapia, ¢ verdade. Entdo a gente se retine e escolhe

um destino, mas o que importa ¢ a viagem. Entdo ¢ meio que uma terapia em grupo

[Musica].

“Link: https://www.youtube.com/watch?v=La7x-GE2aAc.
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Cada vez que eu ando e, cada vez que eu saio e, a cada vez que a gente viaja,
seja um role para fora da cidade ou dentro da cidade, eu sinto que evolui que sou mais
forte. O motociclismo trouxe para nossa vida independéncia, amizade, fez com que a
gente conhecesse lugares novos. Acho que essa sensacdo de empoderamento que a
gente consegue fornecer de certa forma para a mulher ¢ muito bom, acho que ¢ muito
genuino. Acho que a gente consegue passar uma grande atitude e unido para as

mulheres que querem conhecer a cultura da moto [Musica].

a) Contexto situacional:

Iremos contemplar nesta analise aspectos relativos ao contexto situacional
imediato, passando ao institucional e, por fim, ao sociocultural. Em rela¢do ao quadro
situacional, podemos ver um pequeno grupo de mulheres pilotando juntas. Durante o
filme, observamos que esta coletividade nada mais € que um aspecto de prote¢dao contra
a vulnerabilidade. O que se pode depreender dessa situacao ¢ a tipica historia de que as
mulheres sdo mais frageis quando estdo sozinhas e que unidas, elas conseguem se
defender. Ao mesmo tempo, as motociclistas ressaltam também a importancia da
amizade e a independéncia.

No contexto institucional, para entender como se constitui o universo simbodlico
em torno da marca hoje, analisaremos brevemente sua historia. A lendaria Harley
Davidson teve inicio em 1903 nos EUA, sendo construida inicialmente para
competi¢des. Em 1907 foi vendida a primeira motocicleta para a policia de Detroit,
parceria que permanece até hoje. Entre 1917 e 1918, a Harley Davidson comercializou
17 mil motocicletas para o exército americano durante a 1* Guerra Mundial e,
novamente entre 1941 e 1945 durante a 2* Guerra. Nos anos 50, Elvis Presley passou a
ser um icone da marca, posando para edicdo de 1956 na revista "Enthusiast". Mais
tarde, uma nova categoria, chamada cruiser foi destinada as longas viagens, por se tratar
de uma motocicleta potente e confortavel. Em 1983 foi criado o Harley Owners Group
(H.O.G.), grupo de proprietarios de motocicletas da marca que reune até hoje
aproximadamente 750 mil associados em todo o mundo, sendo a maior parte do sexo
masculino. A partir de fatos histdricos, podemos dizer que a marca ¢ conhecida pela sua
forca, pois inicialmente foi utilizada em competicdes e mais tarde, por ter sido

comercializada para os militares durante duas grandes guerras mundiais. Podemos
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considerar também, a marca como um simbolo nacional e patriota dos EUA, que
durante anos foi associada apenas a imagem masculina. Para finalizar, destacamos
também o poder simbdlico de ‘liberdade’ que a marca carrega praticamente em todas as
suas produgdes publicitarias.

O contexto sociocultural abrange o cendrio como um todo. Nele, visualizamos
belas imagens durante o filme, que nos fazem desfrutar de certa quietude. Como
mencionado pelas motociclistas, rodar juntas ¢ como uma terapia. Isso nos leva a crer
que a busca pela terapia ¢ ocasionada por um desejo de afastar-se da rotina cotidiana,
fato muito comum na sociedade atual. Outro aspecto relevante, levando em
considera¢do o ano em que o video foi produzido, ¢ o fato de que o investimento em
publicidade online cresceu 26% no Brasil, segundo Marchesan (2016) no portal da
UOL. Um fato recorrente também ¢ o aumento de mulheres motociclistas. Segundo
Vanzella (2017), a cada trés brasileiros habilitados para pilotar motocicleta, um ¢
mulher. O feminismo contemporaneo também foi utilizado pela marca, a partir do
depoimento de uma das motociclistas ao mencionar o termo‘“‘empoderamento’” feminino.
Segundo De Oliveira e Da Silva (2017), o termo empoderamento feminino teve um
crescimento de 354,5% nas buscas na internet entre 2014 e 2015, a partir de campanhas

acerca de violéncia contra mulheres e sobre autonomia feminina.

b) Identificacdo dos sujeitos discursivos:

No processo de identificagdo dos sujeitos discursivos, buscamos entender de que
modo o discurso apresenta EUc, EUe, TUd e o ELE®. O EUc nada mais ¢ que o sujeito
que realiza a comunicagao, neste caso, ¢ a marca/empresa Harley Davidson, seu diretor
e todos os envolvidos no marketing e comunicagao da marca.

O sujeito instituido na fala é o EUe, que no caso deste filme publicitario sdo as
mulheres motociclistas que narram a historia. No filme, as personagens motociclistas
nada mais sdo, que a simbolizagdao da propria consumidora da marca, ou seja, TUd. A
consumidora imaginada pela marca se identifica com o estilo de vida e os valores
instituidos na fala do EUe.

As motocicletas que aparecem durante o filme sdo o produto, representadas pelo
ELE®. O cenario também pode ser considerado como ELE®, pois além do produto em si,
a marca tenta vender todos os demais elementos que aparecem durante o filme, como

algo simbdlico que estd intrinsecamente ligado a motocicleta.
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¢) Estratégias discursivas

Analisaremos nesta etapa as estratégias empregadas através de visadas
discursivas e nos modos de organizacao.

Percebemos em "Dark Custom - O que ¢ liberdade para voce?" que hd uma
visada de incita¢ao, no qual o enunciador propde ao consumidor um “fazer-acreditar”. A
sobreposicdo de imagens belas, divertidas e a propria locugdo das atrizes durante todo o
filme sdo objetos de seducao para atingir o TUd. O universo propagado pela marca no
filme publicitario incita o TUd a acreditar que através da motocicleta conseguira ter
uma vida com mais liberdade, independéncia, autoconfian¢a e empoderamento.

No modo de organizacao enunciativo, observamos que o discurso ¢ pregado no
formato de depoimento. As motociclistas por expressarem opinido propria,
desenvolvem um comportamento elocutivo. Isso faz com que o TUd acredite na
legitimidade do produto, crendo veemente na fala das personagens. Apesar de o TUd
compreender que a enunciagdo tem como objetivo a divulgacao do produto, ele percebe
os sujeitos falantes como um modelo a ser seguido.

Com o objetivo de fazer existir os seres dentro do universo discursivo, o modo
de organizagdo descritivo identifica estes seres, atribuindo-lhes significagdes, como
aponta Charaudeau (2008).

De um lado, temos as motocicletas da Harley Davidson e do outro, personagens
e o cenario. As motocicletas sdo apresentadas visualmente para o interlocutor, mas em
nenhum momento a marca ou as caracteristicas do produto sd3o mencionadas na fala das
personagens, pois o que predomina ¢ o lado emotivo (o sentir). A marca escolheu neste
filme qualificar seu universo através da exibi¢do dos personagens da historia. Além dos
depoimentos das personagens e da alusdo aos sentimentos, na parte estética ha
elementos que compdem um visual mais despojado e jovial. H4 cenas em que as
personagens aparecem de biquinis na piscina, interagindo umas com as outras € se
divertindo. A partir desta descrigao visual, podemos inferir dois pontos de vista: Mesmo
se tratando de uma producdo publicitaria cujo foco ¢ no sexo feminino, tendo como
tema o empoderamento, as mulheres ainda continuam sendo tratadas como “objetos”,
pois a imagem do corpo feminino, a beleza e a sensualidade continuam intrinsecas na

narrativa como argumentos de venda. Em segundo, podemos considerar que as imagens
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de biquinis levam em conta que o publico feminino da marca gosta de se sentir atraente
e sensual. Para apoiar esta teoria, temos um recorte noticiario de Vanzella (2017), no
qual ele menciona um estudo solicitado pela Harley Davidson a empresa especializada
Kelton, para identificar os sentimentos das mulheres motociclistas. Segundo este estudo,
mulheres que pilotam moto sdo mais felizes e se sentem mais sexy. Talvez, por esta
razdo, a marca tenha optado por expor de forma mais explicita o corpo das personagens
motociclistas em determinadas cenas, como a da piscina, por exemplo. As tatuagens,
piercings, dreads e as roupas escuras, remetem também ao universo do qual o publico

da marca Harley Davidson partilha.

d) Contrato enunciativo

A marca entende que o TUd possui desejos que estdo além da adesdo do
produto. Mesmo com o crescimento de mulheres motociclistas, como visto
anteriormente no contexto situacional, esse publico ainda busca por seguranca, pois
ainda hd um sentimento de vulnerabilidade por parte das mulheres na sociedade. Ao
pilotar em grupo, além se sentirem seguras, elas conseguem usufruir de liberdade,
amizade e, a0 mesmo tempo, se sentem empoderadas. Esta unido entre as personagens
mostra-se como uma vantagem em um meio tdo masculinizado. Consideramos como
contrato enunciativo também, a questdo da “terapia”. Afastar-se da rotina e do estresse

do dia a dia, também sao elementos que o TUd deseja ao adquirir o produto.

Descricao e analise do filme publicitario Dark Custom: faca do seu jeito
Descricio:

O video foi postado em 04 de outubro de 2017 na plataforma YouTube no canal
Harley Davidson do Brasil’. O filme inicia com um cendrio que remete a vida no
campo, em que aparecem imagens de cavalo, cerca e trator. Logo em seguida, temos a
locugdo do sujeito falante. Um homem aparentemente com 30 anos de idade, vestindo a
jaqueta da Harley Davidson, cal¢a jeans e botas. Ao montar na sua moto Roadster da
Harley Davidson, o motociclista direciona-se para a estrada, indo ao encontro de um

grupo de amigos que estdo a sua espera. L4, o motociclista realiza uma espécie de

SLink: https://www.youtube.com/watch?v=s00jy5f4j AL
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corrida solo, onde seus amigos sdo a plateia. Uma jovem da a largada para iniciar a
corrida. A seguir a transcri¢do do texto narrado:
Locucao:

A minha vida ¢ a minha moto ¢ o meu role. Se for pra fazer, eu vou fazer do meu
jeito. Eu escolhi a Roadster porque ela me atende, ela ¢ uma moto incrivel. Primeiro, na
cidade ela ¢ extremamente versatil, extremamente agil. Quando eu quero ir pra estrada
ela tem 1200 cilindradas. Ela vai rapido, ela vai forte, ela vai firme. E eu que quis
customizar ela. Pra andar na terra, eu também consigo. Cara, ela consegue te pegar por
dentro de um jeito que eu nao sei explicar, que provavelmente a pessoa que ja foi pega
também ndo sabe explicar. Vocé ndo consegue resolver seus problemas quando vocé
esta em cima da moto, porque voc€ nao consegue pensar nos seus problemas. Isso ¢

louco.

a) Contexto situacional:

Iremos analisar o contexto situacional imediato, passando pelo institucional e,
por fim, ao sociocultural.

Em relagdo ao contexto situacional imediato, temos a figura de um homem com
sua moto. Com um cenario rustico ao fundo, ele vai ao encontro dela. Existe uma forte
sintonia entre os dois, até porque, como o personagem citou no inicio, sua motocicleta ¢
sua vida. Em sua fala, o personagem masculino ressalta também as qualidades da
motocicleta, sua poténcia, sua versatilidade para andar tanto na terra, quanto na cidade e
na estrada. No filme aparecem imagens da motocicleta deixando rastros de poeira por
onde passa, para mostrar a for¢a de seu motor. Outro fato destacado pelo personagem no
filme, ¢ que através da motocicleta ele consegue esquecer os seus problemas. Logo
apoés, aparecem cenas do personagem encontrando seus amigos. Em uma espécie de
corrida, o personagem toma sua motocicleta novamente. A largada ¢ dada por uma
mulher aparentemente atraente e com pouca vestimenta, que faz reveréncia ao
motociclista para que ele possa acelerar. Nota-se que as mulheres durante o filme nao
representam nenhuma importancia significativa em relacdo a motocicleta. No filme,
destacamos dois papeis distintos que as mulheres exercem. De um lado, as mulheres
aparecem inseridas no grupo de amigos, interagindo com os demais personagens. De
outro lado, uma delas ¢ desconectada do grupo, tornando-se o “objeto” que simboliza a

tipica imagem da bela mulher em corridas.
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No contexto institucional, vemos o quanto & empresa/marca Harley Davidson se
consolidou por fabricar e comercializar veiculos potentes. Como visto anteriormente,
desde 1903, a partir dos seus primeiros modelos, a motocicleta j& era forte o bastante
para ser utilizada em competi¢des e mais tarde pelo exército americano. Vemos que isso
¢ resgatado no filme de forma intensa, quando o motociclista fala sobre a poténcia e a
agilidade da motocicleta e, no final quando ele realiza sua corrida. Podemos dizer
também, que a Harley Davidson est4 associada historicamente com o sexo masculino,
sua marca foi ligada diversas vezes as produgdes cinematograficas dos EUA, como por
exemplo, "Easy Rider", "O Exterminador do Futuro" e mais recente "O Capitdo
América", onde todos os personagens principais sdo homens.

A nostalgia ¢ algo muito difundido pela marca neste filme. Dentro do contexto
sociocultural, extraimos um pequeno recorte noticiario retirado do site O Globo.
Segundo Miguez (2016), os homens estdo cada vez mais a procura do estilo lenhador,
esta tendéncia acarreta o crescimento no mercado de beleza masculino, que vai desde
barbearias a venda de produtos especializados para atender este publico. O perfil do
motociclista do filme se assemelha a esta tendéncia. Observamos isso também nos
demais personagens, no qual a barba ¢ quase unanime. A marca também faz referéncia
ao universo vintage, ao retratar a mulher no estilo pin-up. A Harley Davidson se
encarrega de trazer estes atributos do universo “old” durante a produgdo, fazendo
algumas associagdes com filmes de velho oeste, pelo seu estilo musical, o andar do
motociclista (semelhante a um cowboy), ao cendrio rustico e pela associaciao do cavalo

com a motocicleta feita no inicio do filme.

b) Identificacido dos sujeitos discursivos:

No processo de identificagdo dos sujeitos discursivos, buscamos entender de que
modo o discurso apresenta EUc, EUe, TUd e o ELE®

Assim como no filme anterior, o EUc, nada mais ¢ que a propria marca Harley
Davidson, seu diretor e todos os envolvidos no marketing e comunicacdo. O EUe ¢
representado pelo motociclista que narra sua histéria. Os demais objetos utilizados na
producao, como o cavalo, o campo, o trator, a estrada, auxiliam também nessa narrativa.
O personagem masculino enquanto imagem da Harley Davidson utiliza também uma

jaqueta da marca.
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No filme o EUe representa também o proprio consumidor da Harley, o TUd. E
através dele que o destinatdrio da mensagem busca sua inspiragdo ¢ modelo a ser
seguido. O TUd imaginado pela Harley Davidson tem como principios um mundo de
liberdade, independéncia, paixao (pela motocicleta) e forga.

O produto ofertado pela Harley Davidson ¢ a motocicleta Roadster de 1200
cilindradas. O ELE® (produto) ¢ adaptado ao estilo rocker/asfalto, mas ao mesmo tempo
ao estilo esportivo/estrada de chdo, algo incomum, pois geralmente a marca estd
associada ao asfalto. Segundo Miotto (2017) no site G1, essa motocicleta possui como
resultado uma pilotagem mais divertida do que nas Harleys tradicionais. As
caracteristicas desse modelo trazem mais agilidade para o0 movimento do motociclista.
Entre as concorrentes, a que mais se aproxima deste modelo ¢ a Triumph Thruxton 1200
R. Talvez, a marca queira diversificar seus produtos para poder abranger um publico

maior e ganhar certa vantagem competitiva no mercado.

¢) Estratégias discursivas

Podemos observar neste filme publicitario uma visada de incita¢ao, onde o TUd
passa a acreditar no mundo proposto pela marca Harley Davidson. E através da
motocicleta que ele passara a reafirmar sua identidade, cujas caracteristicas se
relacionam com o universo forte, viril, independente, livre, aventureiro e nostalgico.

O modo de organizagdo enunciativo indica como o sujeito falante age na
encenagao do ato de comunicacdo. Tendo em vista que o EUe ¢ o motociclista, seu
papel ¢ de enunciador. Ele fala diretamente com o espectador narrando sua historia, seus
pensamentos, ressaltando pontos positivos da motocicleta. Por estar manifestando seu
ponto de vista, o narrador mesmo sendo um personagem ficcional acaba assumindo um
comportamento elocutivo.

O modo descritivo identifica os seres no universo discursivo, atribuindo-lhes
significagdes, como aponta Charaudeau (2008). No caso do filme publicitario em
questdo, a motocicleta ¢ qualificada de forma direta, sendo considerada atragdo
principal junto ao personagem que a possui. Concluimos isso, pois seu nome ¢
mencionado diversas vezes pelo personagem (o motociclista). Ele menciona os
beneficios de se ter uma “Roadster” modelo fabricado pela Harley Davidson, sua

versatilidade na cidade, no campo e na estrada. Além do produto/motocicleta ser
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apresentado de forma direta, hd todo um universo que remete a marca. Os demais
personagens coadjuvantes assemelham-se ao mesmo estilo de vestimenta do
personagem principal. Além da semelhanca estética, ha um envolvimento de amizade
entre eles, algo que a Harley Davidson costuma pregar de forma intensa em sua
publicidade. H4 elementos que ocasionam certa nostalgia no interlocutor como o
cenario rustico, no qual aparece um cavalo, o celeiro e o trator e, mais adiante quando
ocorre a corrida de motocicleta, o estilo vintage e pin up da personagem feminina e o

uso da barba pelos atores do sexo masculino.

d) Contrato enunciativo

Entende-se como falta ou desejo a ser suprido pelo TUd, uma vida com os
seguintes aspectos: forca, virilidade, independéncia, liberdade, nostalgia, aventura e
fuga da realidade. Mas nao podemos esquecer que as caracteristicas fisicas, relacionadas
a qualidade do produto também exercem influéncia sobre o TUd. A poténcia da
motocicleta, sua versatilidade tanto no campo, estrada ou cidade, também faz parte do
contrato enunciativo proposto pela marca. Isso talvez por se tratar de um filme
publicitario cujo foco ¢ no sexo masculino, que geralmente esta mais atento aos

argumentos racionais. Mesmo assim, ha fortes argumentos simbodlicos e emocionais

junto ao produto.

Consideracoes finais:

A representacdo do publico feminino no discurso publicitario da Harley, a partir
dos filmes aqui analisados, considera propositalmente dois lugares distintos: 1) contexto
situacional: ¢ marcado pelo empoderamento feminino, tendéncia esta que vem se
alastrando socialmente, amplificada pelo universo digital. 2) contexto situacional:
amparado em aspectos sociais que remetem a um ambiente nostalgico, como a volta das
barbearias masculinas, do homem no estilo lenhador, que ocupa o centro da narrativa.

Depreendemos de uma forma geral, que dentro do contexto situacional a
independéncia ¢ retratada de forma diferente. Devido ao fato de possuir apenas
mulheres no primeiro filme, a independéncia pode-se referir a auséncia de homens na
narrativa. As mulheres quando estdo juntas, sentem-se capacitadas para desempenhar

seus papéis. Ja na producido, cujo personagem masculino € o principal, a independéncia
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sugere algo mais individual, pois historicamente os homens ndo possuem nenhum
obstaculo social para desempenharem seus papéis (como visto no inicio do artigo).

Na identificagdo dos sujeitos discursivos existem diferencas entre os dois filmes.
No primeiro o EUe ¢ representado principalmente pelas mulheres. No segundo filme,
quem exerce esse papel principal ¢ o homem, deixando para os demais personagens uma
posi¢do secundaria. A mulher no segundo filme ndo representa de modo algum o TUd
(consumidor), diferente do primeiro filme.

Ambos os filmes possuem a visada de incitagdo. No primeiro, o “fazer crer”,
estd ligado a uma vida de companheirismo, empoderamento, amizade e independéncia
entre as motociclistas. Ja no segundo filme, a visada de incitacdo esta na possibilidade
de acreditar na liberdade e independéncia mesmo quando se estd sozinho, pois o que
basta ¢ a motocicleta. No modo de organizagao enunciativo e descritivo, a primeira
produgdo enuncia o produto a partir de depoimentos emotivos, sem fazer mencao aos
atributos fisicos do ELE°. No filme publicitario no qual o homem ¢ o principal sujeito
falante, existe a necessidade de ressaltar os atributos do produto. Mesmo assim, em
ambos ocorrem depoimentos pessoais sobre o ato de pilotar. A diferenca entre as
produgdes, ¢ que no modo de organizagdo descritivo do primeiro filme, quase todas as
personagens femininas fornecem seu depoimento pessoal de forma igualitaria. J& no
segundo filme, o principal sujeito falante que qualifica o universo da marca Harley
Davidson ¢ o homem, fazendo com que os demais personagens tornem-se “plano de
fundo”.

No primeiro filme, entende-se como contrato a busca pelo empoderamento e
liberdade a partir de um bem simbolico, que neste caso ¢ a motocicleta da Harley
Davidson. Na segunda produgdo, o produto também ¢ um bem simbodlico, a diferenca ¢
que o homem qualifica o produto de forma direta, considerando-o principal na sua
busca. Vale ressaltar, que em ambas as producdes, a motocicleta ¢ “vendida” como
terapia, ou “auséncia dos problemas”, estes beneficios também fazem parte do contrato
enunciativo.

Ao concluir o presente artigo, consideramos que a imagem feminina possui
diversas representacdes, que vao desde mulheres que sdo sujeitos da acdo as mulheres
“objetos” ou seres secundarios. O mesmo nao costuma ocorrer com a figura masculina,
que essencialmente ocupa lugar de destaque em boa parte das produgdes da Harley

Davidson.
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