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Resumo: Quando a audiéncia se torna também produtora e passa a competir com o
jornalista na distribuicdo de informacdes o processo de producao jornalistico é alterado
para incorporar os materiais gerados por essa audiéncia. Importa, neste artigo analisar a
estrutura da noticia televisiva que contenha video produzido pela audiéncia. Recorre-se a
Semiotica Discursiva para identificar, no produto final, as marcas discursivas resultantes
da producdo da audiéncia modificada pela rotina e praticas jornalisticas. Para isso aplica-
se método que tem sido utilizado e aperfeicoado pelo Grupo Interinstitucional de Pesquisa
em Telejornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina (GIPTele/UFSC). Como
objeto foi escolhida uma noticia do telejornal Balanco Geral Floriandpolis, da RICTV
Record.

Palavras-chave: Jornalismo; telejornalismo; videos da audiéncia; noticia; Semidtica
Discursiva.

1. Introducéo

O jornalismo enfrenta uma época de grandes mudangas - consequéncia da
combinacdo de aspectos econémicos, sociais e tecnoldgicos — que perpassam toda a
estrutura das empresas jornalisticas. O jornalista ndo detém mais o monopdlio da
divulgacdo de informacGes, atribuicdo agora dividida com a audiéncia que muitas vezes
troca de papel para agir como produtora de noticias em um novo ecossistema de
comunicac¢des (SHIRKY, 2012).

Os reflexos dessas mudancas podem ser observados no produto jornalistico e no
seu processo de producdo. Em um periodo que pode ser caracterizado como de transicéo,
em que o jornalismo busca novos modelos, os pesquisadores encontram um campo
proficuo para estudar as diferentes escolhas adotadas pelas empresas de comunicacao para

manterem-se relevantes e/ou competitivas.
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Para tentar dar conta desse panorama do jornalismo, em constante movimentagéo,
neste artigo propbe-se empregar a Semidtica Discursiva. Nas palavras de Santaella, a
Semiotica, “¢ a ciéncia que tem por objetivo de investigacdo todas as linguagens
possiveis, ou seja, que tem por objetivo 0 exame dos modos de constituicdo de todo e
qualquer fenomeno como fendomeno de produgdo de significado e de sentido” (2012, p.
19). Da mesma forma que o jornalismo, a Semiotica estd em movimento. Segundo
Santaella € uma ciéncia ainda ndo sedimentada com “indagagdes e investigagcdes em
progresso” (SANTAELLA, 2012, p. 11). Emerim (2016, p. 6) explica que a Semidtica
Discursiva “propoe-se a ser uma teoria geral da significagdo bem como uma metodologia
operatéria para a descricdo dos discursos e das praticas sociais” e destaca o aspecto
interdisciplinar muito presente na Semidtica, o que contribui com a flexibilidade que o
método oferece para o estudo de objetos no campo do jornalismo, em especial “os
televisivos, tendo em vista a natureza hibrida, hiperbolica e mutavel desses textos e a
operacionalidade ofertada pela metodologia de andlise semiotica a esse tipo de objeto”
(EMERIM, 2016, p. 5).

Neste artigo optou-se pela Semiotica Discursiva, vertente desenvolvida a partir
dos estudos de Saussure na Europa, para pensar a producao de significado e de sentido na
noticia televisiva. Ao estudar o discurso, seguindo os preceitos da Semiotica Discursiva,
0 pesquisador se debruca sobre o texto, que tem seu conceito habitual extrapolado e pode
ser expressado de diversas maneiras, dentre elas na forma de uma noticia televisiva,
considerando-se todos os seus elementos constitutivos que serdo analisados a partir do
contetdo — o que se diz, e da expressdo — como se diz.

Interessa, neste artigo, investigar esses elementos em uma noticia que contenha
material produzido pela audiéncia. Nesse tipo de noticia a0 mesmo tempo em que 0
jornalista modifica o material proveniente da audiéncia também tem suas decisfes quanto
a producdo e estruturacdo dos elementos influenciadas pelo material gerado pela
audiéncia. Assim, pretende-se verificar no produto final como se apresentam e se
relacionam o material originado da audiéncia/produtora e do jornalista. Para isso, a partir
dos preceitos da Semidtica Discursiva identifica-se no produto telejornalistico como as
contribuicdes da audiéncia sdo estruturadas para tornarem-se noticia jornalistica.

Para essa analise o objeto escolhido é uma noticia televisiva transmitida no Jornal

Balango Geral Floriandpolis da emissora RICTV Record no dia 20 de novembro de 2017.
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Tendo sido escolhida uma noticia televisiva, para proceder essa analise a partir da
Semiotica Discursiva recorre-se a gramatica televisiva.

Dessa forma, este artigo trard, inicialmente, um detalhamento do método utilizado,
que envolve a percepcdo do contexto em que esta inserida a noticia e a apresentacao das
categorias que auxiliardo a identificar as marcas discursivas. Posteriormente 0 método
apresentado serd aplicado, ao analisar 0 contexto em que a noticia esta inserida no
telejornal e na programacgdo e ao descrever os recursos utilizados na locucdo e 0s
elementos constitutivos da imagem. A partir da exposicao dos dados pela descrigdo pode-
se relaciona-los ao contexto para uma analise da estrutura da noticia e das estratégias

discursivas utilizadas pela audiéncia produtora e pelo jornalista na producéo de sentido.

2. Metodologia

O Método aqui apresentado tem como base os estudos realizados pelo Grupo
Interinstitucional de Pesquisa em Telejornalismo da Universidade Federal de Santa
Catarina (GIPTele/UFSC). Proposto a partir da Semiética Discursiva, 0 método tem sido
adaptado para pesquisas em diferentes objetos midiaticos, conduzindo os estudos
mediante a analise do contexto e a descricao dos planos de expressao e de contetdo.

A producdo de uma noticia ndo ocorre de forma isolada, esta conectada a todo um
processo de producdo pré-estabelecido, da mesma forma que a decisdo pela producéo de
uma noticia esta relacionada a diversos fatores como a linha editorial do telejornal, a
programacdo na qual aquele jornal estd inserido e as decisdes mercadoldgicas da
emissora, para ficarmos nos exemplos mais ilustrativos. Da mesma forma, para a
Semidtica Discursiva o texto, entendido como objeto de estudo, ndo pode ser considerado
isoladamente. Por isso, o0 método utilizado pelo GIPTele/UFSC prevé a anédlise do
contexto que envolve a produgdo dos produtos midiaticos. Neste artigo essa analise se
dara através do resgate do historico da emissora, da programacéo, do formato do telejornal
e da estrutura da noticia. Neste Gltimo observa-se 0 objeto em sua estruturacao interna,
verificando-se: a) a presenca dos elementos estruturais da noticia: cabeca da noticia,
passagem de abertura, entrevista, off, passagem de encerramento, encerramento; b) o tipo
de material da audiéncia: video ou foto; ¢) o0 som do material da audiéncia: som original

ou off; d) a utilizacdo do material da audiéncia: como informacdo central ou informagéo
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adicional; e) a utilizac8o ou ndo de entrevista; e f) os critérios de noticiabilidade da noticia
(GANS, 2004°).

Observado o contexto, parte-se para a descricdo da noticia. Para isso trabalha-se
descontruindo o texto e identificando os elementos que constituem o que se diz, expresso
no que seré o plano de contelido, e 0s mecanismos expressivos* empregados em como se
diz, descritos no plano de expressdo. Apesar da divisdo para efeito de aplicacdo do
método, os dois planos em conjunto sdo responsaveis pela producéo de sentido.

A analise dos planos é feita por meio da identificacdo dos elementos e codigos
que formam a linguagem televisiva. Esses elementos e cddigos se relacionam formando
um sistema que é denominado gramatica®. A linguagem televisiva recebeu influéncias do
cinema, do radio, da fotografia, das artes e mais recentemente da comunica¢do mediada
pelo computador, entre outras. Duarte (2000) diz que a linguagem televisiva continua em
construcdo, 0 que € coerente com a insercdo do jornalismo no ecossistema de
comunicages citado anteriormente. Portanto, € justificavel a semelhanca da gramatica
televisiva com outras gramaticas, o que sera percebido em muitas das categorias utilizadas
neste artigo.

Para o propdsito da andlise, a descricdo da noticia é feita de forma a
compartimenté-la. O take ou tomada, como unidade minima da noticia televisiva, esta
delimitado por um corte no seu inicio e no seu fim. A analise a partir do take simplifica a
descricdo dos mecanismos expressivos utilizados, identificados a partir das categorias
dentre as existentes na gramatica selecionada para o estudo.

Para a analise do plano de conteudo e do plano de contexto, na pesquisa buscou-
se 0 estudo de diversos autores de modo a atender a complexidade da gramaética televisiva.
Sdo importantes para essa analise os estudos de Bell (1991), Duarte (2000), Emerim
(2000), Zettl (2011) e Coutinho (2009).

3 Gans (2004) divide os critérios de noticiabilidade, que ele nomeia como consideracdes, em trés grandes grupos: a) as
considerag@es substantivas, que ser referem a importancia ou o interesse pela noticia; b) as considera¢des do produto,
relacionadas a qualidade da noticia e a0 modo de producéo jornalistico; e ¢) as consideragcdes competitivas, em que a
noticia é avaliada a partir da possibilidade de publicagdo de informagdes exclusivas e das possiveis decisdes editoriais
de outros veiculos.

4 “Mecanismos expressivos sdo os arranjos de formas de expressao, cuja disposigdo se submete a regras (sintaticas) de
combinagdo de elementos, selecionados pelo(s) enunciador(es)/produtor(es) dentre um repertério de possibilidades
virtuais, para manifestar uma determinada estratégia discursiva” (DUARTE, 2000, p. 10).

5 “Por gramatica compreende-se, fundamentalmente, a descricdo dos modos de existéncia e de funcionamento de um
determinado sistema, e por linguagem os elementos e cédigos que, em relacdes de diferentes niveis, estabelecem um
conjunto de regras e regularidades que caracterizam e definem um sistema” (EMERIM, 2016, p. 9).
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Para o plano de contetido foram definidas seis categorias de analise, com base nos
estudos de Bell (1991), sendo elas: a) lead: presenca ou ndo das informacdes que
compdem o lead; b) fontes e atores citados na noticia; ¢) fatos e nimeros citados na
noticia; d) acompanhamento (informagdo sobre a¢es subsequentes ao acontecimento
principal); e) comentario (contexto, avaliagdo ou expectativas); e f) fatos anteriores
(informagGes sobre fatos anteriores relacionados). As trés primeiras categorias estdo
vinculadas a estrutura bésica da noticia enquanto que as outras trés referem-se a
informacdes complementares.

Ap0s a observacdo do que se diz parte-se para a aplicacdo das categorias definidas
para o plano de expressao, ou como se diz. S&o elas: composicao de cena, enquadramento,
posicionamento da cdmera, movimentos de camera, plano de enquadramento, angulacéo,
cor, luz e som.

Oliveira (2009) diz que se deve iniciar a anélise de uma imagem pelas linhas que
determinam sua macroestrutura. Para a presente analise, entdo, propde-se comegar pela
composicao de cena, em que Duarte (2000) elenca como fatores a serem analisados: a) as
linhas de forca que seriam as linhas imaginarias criadas pela disposicdo dos elementos
formadores da imagem; b) a interseccdo dos tercos; e ¢) o posicionamento do elemento
principal da imagem.

Porém, a composicao da cena também é definida a partir do enquadramento, sendo
essa, portanto, a segunda categoria de analise. Novamente recorrendo a Duarte (2000)
estabelece-se que o enquadramento pode ser percebido a partir da escolha dos objetos
dentro do campo do foco, do movimento e do formato da imagem — quadrado, horizontal
ou vertical.

Para dar continuidade a analise aplica-se a gramatica formada inicialmente no
cinema e adaptada as necessidades técnicas da producdo televisiva, com as seguintes
categorias a) o posicionamento da camera — se frontal, lateral ou de costas (EMERIM,
2000); b) os movimentos de cdmera: panoramica, travelling, dolly e zoom in e zoom out
(WATTS, 1990 apud COUTINHO, 2005, p. 342); c) o plano de enquadramento que pode
ser plano geral, plano médio geral, plano médio; plano médio fechado; plano médio
aberto; primeiro plano; primeirissimo primeiro plano; médio close-up; close-up e big
close-up (EMERIM, 2000); e d) a angulagcdo que segundo Emerim (2000) pode ser

normal, plongé ou contra-plongé.
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Outras categorias a serem analisadas sdo a cor e a luz. Sobre a cor procede-se a
verificacdo se a imagem é colorida ou preto e branco, sua tonalidade (cores quentes, frias
ou neutras) e o contraste (DUARTE, 2000). Quanto a luz pode-se avaliar se € direcional
ou difusa (ZETTL, 2011). A ultima categoria de analise é o som que podera conter trilha

musical, som ambiente, fala ao vivo do estudio, fala do reporter, off ou entrevista.

3. Analise

A noticia, como decorréncia de um processo de producao baseado em praticas e
rotinas enraizadas na profissdo, deve ser entendida como um produto resultante de
diferentes instancias. Por isso, € importante analisar o contexto que envolve sua producao.

A RecordTV tem uma histéria ligada ao surgimento da televisdo no Brasil. Foi o
segundo canal brasileiro, inaugurado em S&o Paulo, em 1953, trés anos apds a Tupi. Teve
grande sucesso na década de 60 quando investiu em programas de comédia e musicais,
com destaque para os festivais de MPB. Ao final da década de 70, a TV Globo ja era a
lider de audiéncia e a RecordTV enfrentava dificuldades financeiras, momento em que
Silvio Santos passou a deter 50% das acOes da emissora. Com muitos problemas
financeiros a RecordTV foi vendida para Odenir Laprovita Vieira e Edir Macedo Bezerra
em 1989, iniciando a ligacdo da emissora com a Igreja Universal do Reino de Deus. Um
dos principais reflexos na programacdo foi o investimento em teledramaturgia com
roteiros baseados na biblia.

O Grupo RIC é a maior afiliada da Record no Brasil. O Grupo surgiu quando a
familia Petrelli adquiriu duas TVs no Parand, ao final da década de 80. A familia ja atuava
no mercado em Santa Catarina e 0 grupo retransmitia a Record e SBT até 2007, quando
o sinal das geradoras foi unificado. Em Santa Catarina o Grupo é constituido por sete
emissoras de TV: Record News SC, RICTV Record Florianopolis, RICTV Record
Joinville, RICTV Record Blumenau, RICTV Record Itajai, RICTV Record Chapecé e
RICTV Record Xanxeré.

Em seu video institucional o Grupo RIC afirma que acredita “no jornalismo
exercido com ética e transparéncia, mas com posicionamento e opinido”. Essa afirmagao
estd de acordo com o telejornal Balanco Geral Floriandpolis no que tange ao
posicionamento e opinido. O Balanco Geral Florianopolis, apresentado por Raphael

Polito ¢ um telejornal que mescla informacdo sobre os principais acontecimentos, a
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prestacdo de servico e o entretenimento, sempre acompanhado dos comentarios e opinides
do apresentador. Polito divide o espaco com Hélio Costa que apresenta as noticias
pautadas na seguranca e Marcelo Cabral, apresentador do segmento de esporte. Apds
avaliacdo dos telejornais produzidos em Floriandpolis identificou-se que o Balango Geral
era o que fazia mais uso de videos da audiéncia.

Os telejornais apresentados no horario do almogo normalmente possuem uma
caracteristica um pouco mais voltada ao entretenimento quando comparados aos jornais
noturnos, por exemplo. No Balango Geral Floriandpolis essa caracteristica fica ainda mais
evidente por exibir, ao final do horério, um quadro de uma hora totalmente dedicado ao
entretenimento. Do total de trés horas de telejornal, uma hora é de entretenimento. Na
programacdo e chamadas esse segmento aparece em separado, porém, a vinculacdo ao
telejornal é mantida pela presenca do apresentador e mesmo cenario.

Na programac&o publicada no site da RICTV Record o telejornal é descrito como
“...focado em jornalismo e entretenimento, com uma linguagem solta e uma maneira
irreverente de apresentacdo”. Com duas horas dedicadas ao jornalismo,
entretenimento/servico parte do tempo € utilizado em comentéarios pelo apresentador,
chamadas longas de noticias para os proximos blocos e a repeticdo de informacgdes na
apresentacdo e nas noticias. Pode-se observar também uma extensdo do tempo de
exposicao do repdrter em uma estrutura diferente da tradicional noticia com off, passagem
e entrevista. O que se observa é o repOrter em uma gravacdo ou ao Vivo em externa
fornecendo as informacdes referentes a noticia, constantemente sem incluir entrevista.

Na programacdo, o Balanco Geral Floriandpolis € transmitido em seguida ao
telejornal Fala Brasil e ao programa Hoje em Dia, ambos de produ¢do nacional. O Fala
Brasil € um telejornal e o programa Hoje em Dia mescla entretenimento e noticias com
teméticas mais voltadas a seguranca e soft news. O Balanco Geral Florianopolis tem
espaco para chamadas no intervalo do Fala Brasil e do Hoje em Dia, cujo encerramento
é feito com chamadas do Balango Geral de diversos Estados.

A noticia analisada é representativa do uso que a producéo desse telejornal faz do
material produzido pela audiéncia. Nesse caso a audiéncia atua como produtora

substituindo o reporter cinegrafista em sua funcéo e fornece a imagem que fara parte da
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estrutura da noticia. Com o titulo “M4ae deixa bebé trancado dentro de carro”® a noticia
da reporter Daiana Brocardo, com duracéo de 1°41°’, foi publicada no site da RICTV
Record no dia 20 de novembro de 2017, acompanhada do texto “Um bebé de apenas 2
anos foi deixado pela mée dentro de um carro, em Itapema, no Litoral Norte. Pessoas que
passavam pelo local ouviram o choro da crianga, e arrombaram a porta para fazer o resgate
do bebé”.

Para facilitar o entendimento transcreve-se abaixo a locucdo de cada take
identificando também a estrutura da noticia.
Take 1 — cabeca da noticia—9”’
Uma mae esqueceu o proprio filho de dois anos de idade dentro do carro, isso em Itapema,
no Litoral Norte, ela vai trazer os detalhes, como é que isso aconteceu Daiana?
Take 2 — off apresentador — 2"’
Minha nossa!
Take 3 — passagem de abertura— 11’
Ola, boa tarde, boa tarde para vocé que acompanha o Balanco geral. Pois €, esse caso
aconteceu na cidade de Itapema, nesse ultimo final de semana, e causou uma grande
comogdo social, principalmente nas redes sociais, onde o...
Take 4 a 9 — off repérter — 56’
...video foi divulgado. Testemunhas contaram que a crian¢a, que é um bebé de colo, foi
deixada pela mée dentro do carro da familia, que estava estacionado proximo a um
shopping na cidade de Itapema, na regido central. A mée deixou a crianga ali e saiu para
resolver alguma coisa. Pessoas que passavam pelo local ouviram a crianga chorando.
Muita gente parou para ajudar, como mostra esse video. O vidro do carro estava
parcialmente aberto e essas pessoas, entdo, conseguiram arrombar a porta e resgataram a
crianga. Também conforme testemunhas, ela estava nervosa, chorava bastante, mas logo
foi acalmada por populares. Minutos depois, a mée apareceu no local, acabou chegando
junto com a Policia Militar. A populagdo, inclusive, se mostrou bem revoltada com a
atitude dessa mée. A policia entdo interrogou a mulher alguns metros a frente de onde
tudo aconteceu para tomar as providéncias necessarias. Mas, essas providéncias...

Take 10 — passagem de encerramento — 23’

6 RICTV Record. Mae deixa bebé trancado dentro de carro. 2017.
<https://ricmais.com.br/sc/programas/balanco-geral-florianopolis/mae-deixa-bebe-trancado-dentro-de-carro>. Acesso
em 17 de janeiro de 2018.


https://ricmais.com.br/sc/programas/balanco-geral-florianopolis/mae-deixa-bebe-trancado-dentro-de-carro

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC— 2 a 8/09/2018

...0 que aconteceu depois desse momento ndo foi divulgado pela Policia Militar. A Policia
Militar de Itapema foi questionada, mas ndo respondeu a esses questionamentos e nao
informou a imprensa sobre o que aconteceu com essa mée, quais foram as providéncias
tomadas a partir de entdo e nem qual foi a explicacdo, né, dela de ter deixado uma crianga
tdo pequena sozinha dentro de um carro trancado na rua.

Transcrita a noticia inicia-se o processo de descri¢do pela estrutura do objeto. A
noticia é formada pela cabeca da noticia, off do apresentador, passagem de abertura, off
do reporter e passagem de encerramento. As imagens do acontecimento sdo provenientes
de videos produzidos pela audiéncia em que o som original foi substituido pelo off do
reporter. A noticia ndo tem entrevista e destaca o video como informacgdo e imagem
centrais em sua estrutura. Dentre os critérios de noticiabilidade propostos por Gans (2004)
destaca-se para essa noticia o interesse humano, a surpresa, a adequacdo ao formato do
produto jornalistico telejornal e a publicacdo por competidores.

Observada sua estruturacdo parte-se para a identificacdo no audio das categorias
previstas no plano de conteddo para melhor observar o que € dito na noticia. O lead da
noticia traz as informacdes sobre o que aconteceu (mae esqueceu o filho dentro do carro),
e onde (Itapema, no Litoral Norte). E no inicio de sua passagem a repOrter acrescenta a
informac&o sobre quando ocorreu (nesse ultimo final de semana). Como atores nesta
noticia estdo as pessoas presentes no local do acontecimento, a mée e a crianca e ainda a
Policia Militar. Destes sdo citados como fontes as “testemunhas” e a Policia Militar de
Itapema. A partir das informac6es das fontes a repoérter relata o ocorrido e ndo confirma
a informacdo fornecida no lead de que a mée havia esquecido a crianga. Os nimeros nao
Sdo precisos, mas sim aproximados, como “minutos depois”, “alguns metros a frente”. A
noticia ndo oferece informacGes anteriores ao evento e apds destacar a acdo principal
(crianca trancada no carro) e acdo secundaria (mée sendo interrogada) a reporter
acrescenta dados de acompanhamento utilizando a Policia Militar como fonte.

Finalizada a descri¢do por meio das categorias do plano de conteudo, com o
objetivo de analisar o que se diz, deve-se partir para o plano de expresséo para descrever
as técnicas utilizadas e identificar como se diz. Para facilitar o detalhamento, na anélise
descreve-se cada take da noticia.

Take 1 — composigdo de cena: apresentador a esquerda da tela direciona o olhar do

telespectador para a tela onde aparecem imagens da noticia. Enquadramento horizontal,
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frontal, movimento de panorédmica; plano médio geral; angulacdo normal; cores frias e
neutras; luz difusa; fala ao vivo do estudio.

Take 2 — composicdo de cena: video feito no local do acontecimento com veiculo em
destague e pessoas em seu entorno. Enquadramento horizontal; camera frontal;
movimento de zoom-in; plano médio geral; angulagdo normal; cores neutras; luz difusa;
fala ao vivo do estudio.

Take 3 — composicao de cena: reporter em destaque no centro da tela em composi¢éo com
paisagem ao fundo. Enquadramento horizontal; cdmera frontal; plano médio; angulacéo
normal; cores frias e neutras; luz difusa; fala do reporter.

Take 4 — composicdo de cena: video feito no local do acontecimento com veiculo em
destaque e pessoas em seu entorno, passando para crianca no centro ao fundo entre
populares. Enquadramento horizontal; cAmera frontal; movimento de zoom-in seguido de
panoramica; plano médio geral; angulacdo normal; cores frias e neutras; luz difusa; fala
do reporter.

Take 5 — composicdo de cena: video feito no local do acontecimento com veiculo em
destague. Enguadramento horizontal; camera frontal; movimento de zoom-in; plano
médio geral; angulacdo normal; cores frias e neutras; luz difusa; fala do repérter.

Take 6 — composicdo de cena: video feito no local do acontecimento com veiculo em
destaque e pessoas em seu entorno, passando para crianga no centro, ao fundo, entre
populares. Enquadramento horizontal; camera frontal; movimento de travelling seguido
de zoom-in; plano geral; angulagdo normal; cores frias e neutras; luz difusa; fala do
reporter.

Take 7 — composicdo de cena: video feito no local do acontecimento com crianga no
centro ao fundo entre populares. Enquadramento horizontal; caAmera frontal; movimento
de dolly seguido de travelling; plano geral seguido de plano medio geral; angulagéo
plongé; cores frias e neutras com destaque para cor quente na roupa vermelha da crianca;
luz difusa; fala do repdrter.

Take 8 — composicdo de cena: video feito no local do acontecimento com veiculo em
destaque e pessoas em seu entorno, seguido de detalhe do interior do veiculo.
Enquadramento horizontal; camera frontal; movimento de panoramica seguida de
travelling; plano geral seguido de plano médio fechado; angulacdo plongé; cores frias e

neutras; luz difusa; fala do repérter.
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Take 9 — composi¢do de cena: imagem estatica da mée com a crianca ao lado de policiais
militares, ao centro da imagem, com pessoas em seu entorno. Enquadramento horizontal;
camera costas; plano médio geral; angulacdo normal; cores frias e neutras com destaque
para cor quente na roupa vermelha da crianca; luz difusa; fala do reporter.

Take 10 — composicgdo de cena: repdrter em destaque no centro da tela em composicao
com paisagem ao fundo. Enquadramento horizontal; cAmera frontal; plano médio;
angulacdo normal; cores frias e neutras; luz difusa; fala do reporter.

A fragmentacdo adotada pelo método permite a observacdo dos elementos que
constituem o objeto e que na andlise sdo recuperados para dialogar com o contexto.
Partindo-se da caracterizacdo do telejornal podemos relaciona-la com os critérios de
noticiabilidade identificados na noticia analisada: o interesse humano, a surpresa, a
adequacdo ao formato do produto jornalistico e a publicacdo por competidores. O
interesse humano e a surpresa como critérios de noticiabilidade so caracteristicos da soft
news e noticias de entretenimento veiculadas pelo telejornal. Os outros dois critérios sdo
representativos das caracteristicas da producdo de noticias no Balanco Geral. Em muitos
telejornais a utilizacdo de videos produzidos pela audiéncia ainda se d& somente em
algumas noticias, com imagens ou temas impactantes. A noticia em anélise ndo se encaixa
em nenhum desses dois principios. Ao contrario, poderia ter sido produzida sem as
imagens, que nao contribuem para adicionar informacdo a noticia e contam ainda com
restricdes relacionadas a proibicdo de imagens de criancas pelo Estatuto da Crianca e
Adolescente. Ainda assim, as imagens produzidas pela audiéncia tém destaque na noticia
atestando que um dos critérios é a adequacdo ao formato do produto jornalistico que tem
entre suas caracteristicas grande utilizacdo de material da audiéncia. O ultimo critério de
noticiabilidade deve ser destacado por sua atualidade. Apesar de que na época em que
realizou seu estudo de noticiabilidade, 1979, Gans (2004), quando se referia a
competidores considerava concorrentes da mesma area geografica ou que atuavam na
mesma midia, esse pensamento deve ser atualizado ao novo ecossistema de comunicagdes
(SHIRKY, 2012) em que as tradicionais midias jornalisticas competem com outras
plataformas de informag&o. Nas palavras da reporter: “Pois &, esse caso aconteceu na
cidade de Itapema, nesse ultimo final de semana, e causou uma grande comocdao social,
principalmente nas redes sociais, onde o video foi divulgado”. A noticia expde a pratica
da producdo do telejornal em noticiar fatos que tenham repercussdo na internet, e

inclusive em midias sociais, ndo s6 em sites de empresas de comunicacdo, considerando
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todas essas formas de comunicag¢do como concorrentes. Outro ponto a ser considerado é
que a reporter utiliza a locucédo para reforcar a importancia e a noticiabilidade da noticia
ao informar que o fato “causou grande comogao social”.

Ainda referente a estrutura da noticia, porém j& conectando com a analise do plano
de conteudo deve-se destacar a auséncia de entrevista. A noticia escolhida é representativa
do telejornal que utiliza elementos para trazer todas as informacdes na fala do repérter. A
estrutura tradicional da noticia é simplificada, sendo constituida basicamente da cabeca,
off e encerramento. A passagem é convertida no encerramento e sua fungédo de localizar
o0 reporter na rua, preferencialmente no local do acontecimento é simulada em um local
externo que pode ser na propria area da emissora.

Ao avancar na andlise da locucdo (o que se diz) a partir das categorias descritas
no plano de contelido percebe-se que pode haver conexdo entre a simplificacdo da
estrutura da noticia ¢ o processo de apuragdo. As fontes citadas sdo “testemunhas” e
Policia Militar de Itapema e a falta de qualificacdo das fontes estd de acordo com a
escassez de informacdes. Na cabeca da noticia o apresentador cita que a mée havia
esquecido a crianga no carro, fato que a repérter ndo confirma ao afirmar que a “A mée
deixou a crianca ali e saiu para resolver alguma coisa”. Importa destacar, ainda, a
impreciséo nas informag0es citadas “minutos depois”, “alguns metros a frente” e a
inexisténcia de informacdes sobre as a¢des subsequentes. Devido a falta de dados, o que
deveria ser o acompanhamento do acontecimento, de acordo com as categorias citadas na
descricdo, na locucdo da reporter fica caracterizado como um comentério. Concluindo a
analise do plano de conteldo pode-se destacar que na contramdo dos esforcos para
fortalecer o papel do jornalismo como fonte diferenciada por usa profissionalizacao,
pode-se observar a transmissdo de noticias em que o jornalista se apropria das
informacdes e das imagens sem oferecer uma apuracdo da noticia que a diferencie do
material que circula nas midias sociais.

Passa-se a seguir as conclusdes referentes a analise do plano de expressao.
Inicialmente deve-se observar a composicdo de cena, o plano e a angulagdo do video
produzido pela audiéncia que manifestam a intencdo de mostrar a quantidade de pessoas
reunidas no local em virtude do acontecimento, imagens que colaboram para ressaltar a
noticiabilidade da noticia. A angulacdo plongé ndo se trata de uma escolha para
acrescentar um sentido a imagem, mas sim uma angulacdo padrdo para facilitar a

filmagem evitando obstaculos a frente de quem filma, nesse caso as pessoas que
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acompanhavam o acontecimento. Apesar de a filmagem ndo mostrar o rosto do bebég,
atendendo ao Estatuto da Crianca e Adolescente, o fato de ele estar centralizado na
imagem e com uma camiseta da cor vermelha permite seu reconhecimento em meio a
outras pessoas, 0 que demonstra como a cor pode ser importante em uma imagem.

A noticia esta dividida, em termos imagéticos, entre 0 video da audiéncia e a
presenca do reporter. Com 56’ o video da audiéncia foge dos padrdes técnicos
consolidados na prética jornalistica, o que demonstra ndo ter sido produzido pela
emissora, apesar de ndo haver nenhum crédito de autoria. Para mostrar a movimentagéo
em torno da crianca o cinegrafista além de caminhar enquanto filma, abusa dos
movimentos de cdmera, perdendo muitas vezes o foco. Alem da forma como foi filmado,
a edicdo com seis takes também colabora para o ritmo do video, o que contrasta com a
camera parada focalizando a reporter. Somando o tempo da passagem de abertura e da
passagem de encerramento s3o 34°° somente com a presenga do repdrter na tela, sem
apresentar qualquer movimento de cdmera ou cortes que tragam ritmo a noticia.

Peixoto (2016) verificou o aumento do tempo dos repdrteres nas passagens.
Comparando o tempo de passagens histéricas (entre 1969 e 1990) com passagens
contemporaneas (2015) identificou que o tempo médio das passagens aumentou de 15,7
segundos para 19,5 segundos. O material produzido pela audiéncia tem um ritmo
diferente do jornalismo tradicional, o que tem levado os repdrteres a se movimentarem
mais em frente a camera e 0s reporteres cinegrafistas a utilizarem mais movimentos de
camera, mudangas também observadas por Peixoto (2016) em sua pesquisa.

A descricdo do objeto aliada a sua contextualizacdo permitiu a identificacdo de
diversos fatores preponderantes para se pensar como o jornalista adapta o video produzido
pela audiéncia e a estrutura da noticia. A partir dessa analise pode-se tecer algumas

reflexdes sobre as novas praticas nas consideracdes finais.

Consideracoes finais

A primeira observacao a ser feita € de que os aspectos técnicos observados devem
ser contextualizados pelo momento tecnoldgico, social e pelas fortes restri¢fes
econdmicas impostas as redac6es. Fatores como diminuigdo do numero de entrevistas,
falta de fontes qualificadas, maior tempo de presenca do reporter, entre outros, ndo podem

ser atrelados somente as noticias que utilizam material produzido pela audiéncia.
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Feita essa ressalva, a partir do tipo de andlise realizada pode se pensar na
substituicdo das formas classicas de apuracdo e producdo da noticia pelo uso
indiscriminado da internet. E nesse processo a audiéncia é referenciada pela imprensa
mais como fonte do que como produtora, no que Singer (2008) chama de normalizar
(normalizing), um movimento de adequar novas préaticas ou ferramentas o necessario para
a producdo jornalistica descartando outros beneficios que poderiam contribuir para um
jornalismo de qualidade.

Também deve ser destacado que como parte do ecossistema de comunicacgdes
(SHIRKY, 2012) as empresas de comunicacao absorvem parcela dos novos modelos de
comunicar que antes ndo seriam condizentes com a técnica utilizada na producdo de
noticias. O uso que a audiéncia faz de ferramentas, antes exclusivas da imprensa, sem 0
conhecimento ou limitacdo de regras técnicas, gerou diferentes padrdes de comunicar que
foram sendo absorvidos e adotados pela sociedade. Assim, ndo s6 profissionais e
amadores se misturam na internet, mas também nos telejornais e mais ainda, jornalistas
se permitem repensar 0 que era considerado tecnicamente correto para adotar novas
formas de comunicar e buscar uma integracdo maior com o publico. E cada vez mais
comum observarmos nos telejornais videos como o analisado neste artigo, que
anteriormente ndo fariam parte da transmissdo por ndo terem a qualidade técnica
esperada.

O método adotado neste artigo permite observar a forma como foi construida a
noticia analisada. Para tanto, iniciou-se pela identificacdo do contexto em que esta
inserido o objeto e em seguida pela descricdo do plano de contetdo e do plano de
expressao, para observar os elementos separadamente e posteriormente relaciona-los ao
contexto. A desconstrucdo do objeto permite observar suas unidades minimas sem,
contudo, se perder nos detalhes, em um movimento de dialogo entre os planos e o
contexto.

Neste momento de transi¢do no jornalismo a Semid6tica Discursiva pode auxiliar
na analise dos objetos em transformacéo ao fornecer um método que estrutura o caminho
da investigacdo sem ser engessado, estando a Semiotica Discursiva baseada na
interdisciplinaridade e em constante aperfeicoamento. A partir da experiéncia deste artigo
observa-se também que o método pode ser de grande aplicabilidade para o estudo das

influéncias na linguagem televisual decorrentes das novas linguagens que surgem a partir
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da internet, formando e renovando gramaéticas que deem conta do novo ecossistema de

comunicacdes.
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