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RESUMO

O presente artigo busca evidenciar a relacdo que se estabelece entre a atuacdo dos perfis
pessoais de jornalistas e os produtos televisivos aos quais estdo associados, tendo como
hipdtese que suas publicacBes em rede tomam parte nas estratégias transmidias do
programa televisivo. O trabalho toma como premissa que uma das principais estratégias
de transmidiacdo no telejornalismo diz respeito a construcdo do ethos do telejornal e
que este esta diretamente associado a construgdo da imagem de seus apresentadores.
Com estudo de caso do perfil no Twitter de William Bonner, apresentador ha 22 anos do
Jornal Nacional, o presente trabalho investiga as publicagdes em perfis pessoais do
jornalista buscando identificar a presenca do noticiario e da sua emissora e de seus
bastidores, assim como de questfes privadas da vida do jornalista, nas suas publicagdes.

PALAVRAS-CHAVE: telejornalismo; convergéncia digital; estratégias transmidia;
ethos; bastidores.

O cenario cada vez mais complexo do ecossistema comunicacional, marcado
pela convergéncia tecnoldgica e pelo profusdo de plataformas de midia tem trazido
diversas transformacdes as praticas comunicativas. Diante de uma mudanca no perfil
dos usuérios de midia, cada vez mais conectados e que buscam se informar por
multiplas plataformas, cada vez mais interativas e sociais de comunicagdo e atuar de
forma cada vez mais ativa, a convergéncia estd impondo as empresas de midia uma

nova postura de producao e distribui¢do de contetdos.
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Este cenario consolida um fendmeno amplamente chamado transmidiagdo, um
modelo de producdo caracterizado, de acordo com Fechine e Régo (2017), como "um
conjunto de acdes adotado por corporacdes de midia observando um determinado
planejamento estratégico de producdo e disponibilizacdo de conteldos de forma
diversificada" (p. 2). Este modelo, também de acordo com as autoras, se estabelece a
partir da circulacdo de contetidos transmidias que cumprem a funcdo de propagar ou
expandir um determinado produto principal (ou de referéncia) e sua narrativa. As
principais formas de exploracdo dessas estratégias tém-se dado pela divulgacdo de
contetdos que antecipam ou recuperam e repercutem produtos - casos de propagacao -,
ou através de desdobramentos ou continuidades narrativas em outros produtos e outras
plataformas - casos de expansao.

No campo do jornalismo, e em especial, na televisao, ja se consolida a proposta
de uma convergéncia das audiéncias em redes sociais, como nos aponta Cajazeira
(2015). O autor aponta que estas sdo amplamente utilizadas para acionar e articular os
espectadores daquela. Ou seja, as redes sociais assumem um papel importante nas
estratégias transmidia de telejornais, mas mantém a centralidade do produto televisivo.

Tendo em vista esta percepgdo, anteriormente (MARTINS, 2017), quando do
estudo de mapeamento das estratégias transmidia dos telejornais de televisdo aberta
brasileira, identificou-se, com a observagéo da utilizacdo de plataformas de redes sociais
por noticidrios de cinco emissoras abertas e comerciais brasileiras, uma utilizacao
estratégica das redes que aponta para consolidacdo da audiéncia.

Destacaram-se, na pesquisa, 0s conteudos de antecipacdo, que apresentavam
como objetivo anunciar a transmisséo televisiva, assim como os de recuperagao, em que
eram compartilnados nas redes sociais, 0s contetudos produzidos e exibidos nos
telejornais. Uma estratégia que aponta para um papel de coadjuvante das redes sociais
em relacdo ao telejornal. Também se destacou a forte presenca dos apresentadores nas
publicagdes, seja nas chamadas em video, seja em fotos de bastidores. No momento,
chamou ainda a atencdo uma postura menos formal nas publicacdes do Jornal Nacional,
que se destacavam frente aos demais noticiarios analisados. Motivo pelo qual este
telejornal é escolhido para uma anélise mais especifica neste trabalho.

Ainda, contribui para a construcdo desta pesquisa, o trabalho de Yvana Fechine
e Sofia Costa Régo (2017), que, em sua analise das estratégias transmidia do Jornal da

Record News, identifica a construcdo do ethos do apresentador como uma das principais
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estratégias de transmidiacdo do telejornal. De acordo com as pesquisadoras, essa

estratégia, além de reforcar sua credibilidade

promove uma maior “humanizacdo” de Herddoto Barbeiro , parece
claramente orientada ndo apenas para a construcdo de uma relacdo de
maior proximidade entre o apresentador e o publico, mas de um efeito

maior transparéncia na medida em que o enunciado “desmascara” o
proprio mecanismo da enunciacdo (FECHINE; REGO, 2017, p. 10).

Esta perspectiva dialoga com o elemento ja encontrado de centralidade da figura
dos apresentadores nos contetidos transmidia do telejornal. No entanto, em lugar de se
voltar para a participacdo dos apresentadores nos contetdos oficiais de telejornal, como
ja o fizeram as autoras citadas, toma-se neste trabalho uma outra postura.

Apostando na hipétese de Jenkins (2008, p. 45), de que a convergéncia se
apresenta como "uma espécie de gambiarra — uma amarracdo improvisada entre as
diferentes tecnologias midiaticas — em vez de um sistema completamente integrado”,
busca-se, neste artigo, investigar o papel da atuacdo dos perfis pessoais de jornalistas na
sua relacdo com os produtos televisivos, acenando para sua participacdo, em alguma
medida, sua estratégia transmidia - em especial na construcéo do ethos.

Mais especificamente, o trabalho busca evidenciar as relagdes que se
estabelecem entre atuacdo de jornalistas nas rede sociais e sua atuacdo a frente dos
telejornais. Para tanto, além da revisdo de contetdos referentes a construcdo do ethos do
telejornal, deu-se um estudo de caso do perfil do apresentador do Jornal Nacional,

William Bonner, no Twitter.

Ethos, telejornal e transmidiagao

O conceito de ethos nos € introduzido por José Luiz Fiorin, que traz multiplas
contribui¢Ges para a compreensdo do mesmo. Inicialmente, em Aristételes, o autor nos
apresenta uma percepcao do ethos como o carater do orador, "que leva a persuasao,
quando o discurso é organizado de tal maneira que o orador inspira confianca”
(ARISTOTELES, I, 356 apud FIORIN, 2004, P. 119).

Em consonancia a esta perspectiva, o autor nos traz a compreensado de Barthes de

que o éthos se configura nos "tracos de carater que o tribuno deve mostrar ao auditério
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(pouco importa a sua sinceridade) para causar boa impresséo"” (BARTHES, 1975, p. 203
apud FIORIN, 2004, p. 120).

Com base nestes referenciais, Fiorin nos apresenta uma conceituacdo do ethos
que é textual e que se da na enunciac¢do. Ou, como nos diz Barthes, um processo a partir
do qual "o orador enuncia uma informacdo e, a0 mesmo tempo, afirma: sou isso, sou
aquilo" (BARTHES, 1975, p. 203 apud FIORIN, 2004, p. 120).

Desta maneira, Fiorin estabelece o ethos como elemento discursivo.

0 ethos explicita-se na enunciagdo enunciada, ou seja, nas marcas da
enunciagdo deixadas no enunciado. Portanto, a analise do éthos do
enunciador nada tem do psicologismo que muitas vezes pretende
infiltrar-se nos estudos discursivos. trata-se de apreender um sujeito
construdido pelo discurso e ndo uma subjetividade que seria a fonte de
onde emanaria o enunciado, de um psiquismo responsavel pelo
discurso. O ethos é uma imagem do autor, ndo é o autor real; é um
autor discursivo, um autor implicito (FIORIN, 2004, 120).

Esta concepcdo é de grande importancia para a andlise da enunciacdo dos
telejornais, uma vez que, como nos aponta Yvana Fechine (2008), o sujeito enunciador
do telejornal de maneira mais ampla se constitui na figura abstrata da emissora, ou da
equipe que conduz o telejornal. Uma premissa semelhante a utilizada para compreender
a emissora ou a equipe como um todo como instancia responsavel por acionar as
estratégias transmidia de ligadas a um produto midiatico (FECHINE et al, 2013).

N&o obstante essa compreensdo de um enunciador abstrato, a autora esclarece
que em relacdo ao telejornal, a figura do apresentador assume papel importante no nivel

do enunciado, por ser ele que se dirige ao espectador, destinatario do discurso.

Os telejornais apelam, mais freqlientemente, ao discurso interpelativo
por meio do qual os apresentadores e repOrteres dirigem-se
diretamente ao espectador, seja direcionando o olhar para a cdmera
enguanto falam falam, seja utilizando vocativos ou pronomes pessoais
(“vocé viu...”, “vocé pode...”, “vocé sabe...”) (FECHINE, 2008, p.
70).

Assim, ainda que o telejornal possa ser composto por outras vozes, que também
enunciam, a autora estabelece o apresentador como um narrador principal (ou
macronarrador). 1sso porque é o apresentador, inclusive, quem delega a voz a outros

repdrteres no processo de ancoragem do telejornal.
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Neste trabalho, a autora prossegue com uma investigacdo acerca da importancia
do ethos (ou dos éthe’) do apresentador para a reafirmacdo da credibilidade do
telejornal. A autora conclui que "o atributo de “verdade” que se confere ao seu discurso
é, agora, proporcional a credibilidade que conquista junto ao telespectador, a partir,
especialmente, do éthos construido pelo préprio telejornal” (FECHINE, 2008, p. 75).

Ainda que esta perspectiva atrele ou aproxime a construgdo da imagem do
telejornal a imagem do apresentador, é importante percebermos que as duas instancias

sdo distintas. Como a autora estabelece em outro trabalho,

cada apresentador, a partir de sua performance e caracteristicas,
constr6i um éthos prdéprio, mas esta sua imagem participa
necessariamente da construgdo do éthos do telejornal. Por isso, é tdo
comum observarmos apresentadores com comportamentos e posturas
diferentes quando substituem os titulares de outro telejornal que nédo
aquele com o qual esté identificado (FECHINE; REGO, 2017, p. 8).

Neste ponto, é interessante trazer duas outras perspectivas complementares ao
estudo do ethos do enunciador. A primeira aponta para uma forma de constituicdo do
ethos atrelada menos ao enunciado em si e mais a percepgdo de caracteristicas do orador
que se associam a sua imagem publica. Como nos trazem Fechine e Régo (2017, p. 5),
"Para Isocrates ou Quintiliano, era o resultado da imagem publica do orador, construida
por fatores exteriores ao discurso, sobretudo os seus atributos morais (coragem,
integridade etc.). Remetia, em suma, a reputacdo ou a fama do orador".

Esta perspectiva nos introduz um ethos do apresentador que se constitui de

forma independente do telejornal, ao menos em alguma medida.

Compreende-se assim, e em parte, a conivéncia das emissoras de TV
com a glamorizacdo dos seus profissionais de jornalismo, desde que
essa imagem construida por outros meios que ndo o préprio telejornal
Ihes seja favoravel. Hoje, 0 modo como os apresentadores constroem
sua reputacdo junto ao publico depende, de um lado, daquilo que se
publica sobre eles em outras midias ou até mesmo das suas apari¢des
em outros programas de TV (dando entrevistas, por exemplo) e, de
outro, daquilo que ele mesmo publica em seus perfis em redes sociais,
por exemplo (FECHINE; REGO, 2017, p. 5-6)

* FECHINE (2008) e FIORIN (2004) trabalham com base na Retérica de Arist6teles, em que o ethos pode
se estabelecer em trés configuragdes distintas, a depender da qualidade ou caracteristica do orador que se
sobressai no discurso, de modo a causar a confianca do publico.
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Neste ponto, é interessante a perspectiva sobre a construcdo de imagens de si
que Amossy (2008) nos traz o trabalho de Goffman (1974). Isso porque, ainda que o
autor nao se debruce especificamente sobre o ethos, ou ndo utilize o termo, Amossy

destaca no seu trabalho o conceito de face. A autora nos apresenta que a face é

"o valor social positivo que dado individuo efetivamente reivindica
por meio da linha de acdo que os outros supdem que ele adotou em
um contato particular". A face é uma imagem do eu "delineada
segundo certos atributos sociais aprovados e, apesar disso,
partilhaveis, uma vez que podemos, por exemplos, causar uma boa
imagem de nossa profissdo ou de nossa fé quando causamos uma
boa imagem de nds mesmos" (AMOSSY, 2008, p. 13)

Desta maneira, percebemos a construcdo do ethos do telejornal de maneira
mais complexa, uma vez que se relaciona com a imagem de seu apresentador (ou
apresentadores). Uma imagem que se constitui e se marca ndo apenas no processo de
enunciacdo ou narracdo do telejornal, mas que pode se encontrar dispersa em
multiplos discursos deste apresentador em outras interagdes.

E partindo desta compreensdo que buscamos avancar na investigacdo acerca
das estratégias transmidia do telejornalismo que nos colocamos a investigacdo que se
segue e que busca encontrar evidéncias da relacdo entre as publicagbes em perfis
pessoais de jornalistas em redes sociais e as estratégias transmidias de seus telejornais.
Para isso, foi realizado um estudo de caso do perfil de William Bonner, ha 22 anos,
apresentador do Jornal Nacional. A escolha pelo perfil de William Bonner e do Jornal
Nacional se deu pelo destaque do noticiario em nosso trabalho anterior, assim como

pela forte vinculacdo entre apresentador e telejornal®.
Procedimentos metodoldgicos

O periodo para coleta dos dados foi delimitado entre outubro de 2014 e agosto
de 2016. Ao todo, dentro do periodo estabelecido foram identificadas e coletadas 509
publicacdes realizadas pelo jornalista, entre textos, foto, links e videos, além de

retweets e replies em mensagens de seguidores na plataforma. Os conteddos foram

® Para esta discussdo em especifico ver Hagen (2007)
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analisados quanto a relagdo com o Jornal Nacional e a Rede Globo, a interagdo do
jornalista com seus seguidores, assim como da exposicao de questdes pessoais.

A data de inicio do levantamento foi escolhida por marcar um momento de
mudanca de estratégia na comunicacdo em plataformas de redes sociais da Rede
Globo quando, depois de se posicionar contraria a publicacdo de conteldo nestes
espacos da rede, e inclusive determinar que ndo fossem feitas mengdes as mesmas em
sua programacado, emissora retomou e modificou a forma de utilizacdo de seus perfis
e paginas oficiais. No caso do Jornal Nacional, por exemplo, em outubro de 2014,
quando da saida de Patricia Poeta da bancada do noticiario, foi publicado na pagina do
telejornal no Facebook um video de despedida da jornalista, em que se refere a
audiéncia como "a turma da internet" e agradece pela audiéncia.

Foi também a partir deste periodo, que teve inicio na pagina do Jornal
Nacional na mesma rede social uma estratégia de publicacdo de videos,
majoritariamente gravados pelo ancora William Bonner. Nos videos, de maneira geral,
Bonner anuncia, de maneira descontraida, os principais destaques da edicdo do
telejornal naquele dia e conversa, por vezes, com o publico.

J4, a data que delimita o final deste levantamento corresponde a um momento
de interrupgdo das atualizagBes do jornalista no microblog. A interrupcao se deu apds
0 anuncio de separagdo entre Bonner e Fatima Bernades, quando ambos publicaram
uma sequéncia de trés tweets com textos idénticos em seus respectivos perfis na
plataformas. Depois desta data, o &ncora do Jornal Nacional passou meses realizar

qualquer publicacdo, retomando as mesmas apenas no ano de 2017.

Tweets, Bastidores e Privacidade

E interessante perceber que a primeira publicacdo do apresentador dentro do
periodo de anélise diz respeito, justamente, a essa nova estratégia de comunicacao da
emissora e do Jornal. Nas publicacbes, em dezembro de 2018 de 2014, Bonner
comenta sobre a gravacdo da chamada de forma descontraida, chamando, inclusive a
plataforma para a qual o video foi gravado (o Facebook) de Féici-buqui e o aplicativo
de mensagens Whatsapp, de Zapi-zapi (ver Figura 1).
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William Bonner & @realwbonner - 18 de dez de 2014 v
Quem ndo gosta que me perdoe, mas eu ndc consige chamar o zapi-zapi de
outro jeito desde que ouvi uma conversa aqui perto da #firma.

Q198 1 21mil Q 1emi & o

William Bonner & @realwbonner - 18 de dez de 2014 W
Ma chamada feita com celular eu me senti como se fosse um recado de zapi-zapi.
Gostel,

Oz Tm Qe © o
William Bonner @ @realwbonner - 18 de dez de 2014 ~
Quem viu a chamada que o tio gravou no clular pro #JM de hoje |2 no féici-

baqui? Nunca tinha feito.

—

Q o1 1 356 O se1 &~ )

William Bonner @ @realwbonner - 18 de dez de 2014 v
O gue ta acontecendo € que o #/N comegou. Pronto.

@ @ @ @

Q 1 11 33 QO ses o

Figura 1: Bonner comenta gravacao de videos para pagina do Jornal Nacional no Facebook
Fonte: Twitter

Além da utilizacdo da grafia diferente dessas palavras, um destaque ja
conhecido da forma como Bonner utiliza o microblog é a alcunha de Tio, assumida
pelo jornalista em muitas de suas publicacdes, que ainda se refere aos seus seguidores
como sobrinhos. Durante o periodo analisado, por exemplo, o termo Tio foi utilizado
79 vezes para se referir ao apresentador, pelo préprio e pelos seus seguidores.

Este exemplo inicial, ja aponta para algumas questfes importantes, que serao
detalhadas na analise que se seguiu, de que o uso da plataforma de rede social se da de
maneira a mesclar sua imagem publica, de apresentador, a privada, de Tio - como o
mesmo se intitula. Esta mistura se da, ao mesmo tempo, pelos temas trazidos nas suas
postagens, relacionadas, principalmente, & sua atuacdo profissional e, em alguma
medida, a sua vida pessoal. Os temas sdo trazidos com linguagem leve e menos
formal, em especial se comparada a linguagem utilizada no noticiario.

Um primeiro olhar sobre estes nimeros ja sinaliza uma questdo interessante.
Diferente de dados de outras pesquisas sobre o uso do Twitter por parte das equipes de
producdo de jornais em seus perfis institucionais, assim como de jornalistas
profissionais; os numeros de retweets e replies entre as publicacbes de William
Bonner é significativo.

Segundo o levantamento, 26% (134 do total) das publica¢bes do jornalista no
microblog séo retweets, enquanto outros 10% (50 tweets) sdo respostas a publica¢tes

de outros usuarios da plataforma (ver figura 2).



_>L<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
: 412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

B Retweets
M Replies

Demais Publica¢es
64%

Figura 2: Distribuicdo das publicacdes
Fonte: Os autores

Os ndmeros indicam uma utilizacdo conversacional da ferramenta e, em
alguma medida, menos informacional. Esse dado é relevante ao se considerar que
segundo pesquisa do Pew Research Center, no &mbito do Project for Excellence in
Journalism, realizada em 2011, indicou um uso mais profissional da plataforma. O
estudo, que acompanhou por uma semana perfis dos jornalistas com maior nimero de
seguidores dos principais veiculos estadunidenses, indicou que em lugar de usos mais
interativos, "no geral, jornalistas preferem simplesmente compartilhar seus proprios
comentarios ou links para suas matérias, fazendo [do twitter] mais uma ferramenta de
microblog que uma ferramenta interativa de midia social" (HOLCOMBS; GROSS;
MITCHELL, 2011, p. 17, destaque nosso, traduc&o nossa®).

Um caso exemplar da opcéo do apresentador por um uso muito mais interativo
e conversacional estd na chamada #InterativdadoTio. Através da hashtag, o
apresentador dialogava com seus seguidores, convocando 0s usuarios da rede social a
opinarem, comumente, a respeito da escolha da gravata com a qual o mesmo
apresentaria o telejornal daguela noite. Durante o periodo de levantamento desta
pesquisa, no entanto, a interagdo foi realizada apenas uma vez, quando Bonner

consultou seus seguidores sobre deixar ou fazer a barba.

® Do original: on the whole, journalists chose instead to simply share their own comments or link to their
own stories, making it more of a micro-blogging tool than an interactive social media tool
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William Bonner @ @realwbonner - 20 de jan de 2015 v
A pedidos, uma #InterativaDoTio pra ajudar a decidir.
#cortaabarbatio

ou
#deixaabarbatio

Figura 3: #InterativadoTio
Fonte: Twitter

Destaca-se, ainda nas primeiras analises do material, a forte presenca da
empresa para a qual o jornalista trabalha, assim como do noticiario que ancora entre
suas publicagdes. Entre os compartilhamentos realizados pelo jornalistas,
aproximadamente 78% citam ou fazem alguma referéncia ao Jornal Nacional, a Rede

Globo ou a outro programa da emissora (ver Figura 4).

M Retweets que citam ou
fazem referéncia ao
Jonral Nacional ou a
Rede Globo

Outros Retweets

Figura 4: Distribuic8o dos Retweets
Fonte: Os autores
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Quando analisados no geral, incluindo todas as publicaces do apresentador no
microblog, esse percentual aumenta. Cerca de 30% das postagens do apresentador
fazem alguma mencdo, direta ou indireta ao Jornal Nacional (ver Figura 5). Este
numero reforca o indicio de que, a atuacdo profissional se encontra entre 0s temas

mais relevantes da presenca de Bonner nas redes sociais.

M Tweets que fazem
menc¢do ao Jornal
Nacional

Outros

70%

Figura 5: Percentual de Tweets que fazem men¢éo ao Jornal Nacional
Fonte: Os autores

Entre as publicacGes que fazem referéncia direta ao jornal apresentado por
Bonner, destaca-se 0 uso da hashtag #JN, utilizada tanto pelo jornalista quanto pelo
perfil do proprio noticiario. Seja no compartilhamento de contetdos, seja em andncios
dos mesmos (figura 6), os contetidos do telejornal e da emissora se fazem presentes.

Ainda vale ressaltar o quanto a informalidade se incorpora a comunicacéo na
rede, mesmo quando se trata de conteudo jornalistico da emissora. Um exemplo dessa
utilizacdo pode ser identificado quando o apresentador anuncia em uma publicacdo
que havera uma chamada de Plantdo escrevendo, como onomatopeia, o tradicional

som da vinheta da emissora (Figura 7).
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William Bonner @ @realwbonner - 29 de dez de 2015 ~
Um século depois, o drama da seca retratado no livro 'O Quinze’ se repste

Jornal Nacional de 28/12/2015 - G1

Assista ao Jornal Nacional de 26/12/2015 com as
melhores noticias, videos, reportagens e muito mais.

O 70 13 108 QO 701 [ o

William Benner @ @realwbonner - 28 de dez de 2015 ~
No #IN, #0QuinzeTrav

reportagem-documentdrio arrebatadora de Felipe Santana, Alex Carvalho,

essia :

2

Douglas Lima e Eric Romar.

QO 119 1 145 O tz2mi & o

Figura 6: Anlncio da série de reportagens O Quinze
Fonte: Twitter

Douglas Braga @CrazyDouglasB - 26 de nov de 2015 v

Em resposta a @realwbeonner

®

@realwbonner e a pessoa aqui sai enrolado numa toalha de dentro do banheiro
pra ver o Flantio -_-

© 3 1 31 Q 2zs B o
William Bonner @ @realwbonner - 26 de nov de 2015 v

Sustei océis?
Muahahahahahahahahahahahahzahahalll

O 216 11 30mil O 21mil M o

2

tou
eiraa - 25 de nov de 2015 v

11 William Bonner ret
dona do tt @ANO
A o tio @realwbonner avisou que ia ter plantdo

Q 4 1 4 Qw0 B o

William Bonner @ @realwbonner - 26 de nov de 2015 v
Tucumdum- T33-15-t33-15-t35-15-1355-15-13854..
T35-t3-t3-t3-t3t3t3t3-13-t3338mmm...

O 181 11 romi O zomi & o

@ e

Figura 7: Interacdo com seguidores sobre programacéo da emissora anunciando plantéo
Fonte: Twitter

Ainda sobre os contedos relacionados a sua atuacdo profissional, destaca-se a
utilizacdo do termo Firma pelo apresentador para se referir & Rede Globo. E
interessante perceber que o termo é utilizado apenas em publicacdes de bastidores,
como na publicacdo de fotos com os estagiarios da empresa, ou de seu aniversario de
trabalho na casa; ou nas de cunho pessoal, como para justificar o fato de nao publicar
fotos ap0s realizar cirurgia de retirada de vesicula e de hérnia (Figura 9). Ainda que o
tom do texto dé a entender que se trata de uma brincadeira, o caso vale ressalta 0 quao

imbricados estdo as imagens e as figuras do apresentador, do telejornal e da emissora.

12



_> <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

TR 412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

William Bonner @ @realwbonner - 2 de dez de 2015 v
O tio ia postar foto mas o contrato com a #firma & de exclusividade do uso de

imagem. Inclusive do umbige.
Vou mandar pro #VideoShowAoWivo

© 109 1 547 2 15mil (]

William Bonner @ @realwbonner - 2 d z de 2015
@ Pior que rasparam a barriga, mas o peito, ndo.

Af.. ficou meio como se o tio tivesse vestido um coletinho de pele de raposa,

sabe?

#estilo

—

Q 229 T 29mil O 35mil & ()

William Bonner @ @realwbonner - 2 de dez de 2015 v
@ Ontem eu troqueil o curativo do umbigo novo.

Ficou meic..tipo:

Nio € o meu umbige, sabe?

Figuei olhandec pra ele, tipo:

"E ai? Beleza?"

© 205 1T 4tmil O 36mi & (]

William Bonner @ @realwbonner - 2 de dez de 20
Os médicos disseram assim: "Olha, a gente tirou

15 v

vesicula mas achou uma hérnia
umbilical e resolveu consertar, Esperamos que vocé goste.."

Figura 8: Interacdo com seguidores em relacéo a cirurgia
Fonte: Twitter

Considerac6es Finais

Vé-se a partir da analise ora apresentada a consolidacdo de uma relacédo forte
entre as publicacdes de William Bonner e a construcdo de seu ethos como
apresentador do Jornal Nacional. A reincidéncia temética, em primeiro lugar, aponta
gue, em alguma medida a atuacgdo do jornalista, mesmo naquela esfera que poderia se
considerar privada, ndo se distancia ou se desliga por completo de seu papel publico.

Se o profissional se faz presente, é importante que se destaque que 0 mesmo se
dé de forma filtrada, em uma postura menos formal e mais descontraida, por vezes
fazendo referéncia a firma, em lugar de nomear a emissora ou 0 noticiario em que
trabalho. Ao mesmo tempo, a interagdo com outros usuarios e sua forma de falar
apresentam uma postura e uma distancia menor entre o jornalista e seus seguidores -
ainda que se possa perceber uma hierarquia na relacéo entre tio e sobrinhos.

Desta maneira, percebe-se que a atuacgao do jornalista participa de um processo
de construcdo de ethos, que, ainda que ndo diretamente associada, mantém relacdo

evidente com seu papel como apresentador do telejornal.
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