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RESUMO

Considerando o impacto da consolidagcdo das novas Tecnologias de Informacédo e
Comunicacdo na légica midiatica tradicional, o objetivo deste artigo é promover a
reflex@o acerca do midiativismo no ciberespaco a partir de suas linguagens. Recorremos
a literatura sobre (midi)ativismo (MATTONI, 2013); TICs e convergéncia (JENKINS,
2009). Escolhemos dois videos do canal Jout Jout Prazer que abordam diretamente
essas questdes em relacdo as formas atuais de se fazer o ativismo. Dessa forma,
observa-se uma imbricacdo entre a midia e o ativismo, representado pelos discursos
divulgados nas redes. Acreditamos que tais representaces midiaticas podem culminar
na reflexédo e discusséo na sociedade, visando mudancas reais de comportamento.

PALAVRAS-CHAVE: Midiativismo; Internet; YouTube.

INTRODUCAO
Com o advento das novas tecnologias de informacdo e comunicagdo (TICs),

altera-se, também, o modo de consumo e producdo de conteldos midiaticos,
promovendo um hibridismo dessas praticas e instancias de comunicacdo. Dessa
maneira, o receptor de atividades midiaticas tradicionais consegue liberdade e espaco de
atuacdo, influenciando, principalmente, na producdo de contetdo ao qual se identifica e
se interessa. Nesse sentido, surgem as midias atuais como forma complementar ou,
muitas vezes, alternativa a midia tradicional, com maior interacdo entre o publico que a
consome e a instancia de producao.

Pensando nessa interacao, o ativismo também teve seu ambiente de agdo revisto.
Consideramos que ativismo seja a busca pela transformacéo de uma realidade por meio
de uma acdo politica, com as tecnologias de comunicagdo (como a Internet), os ativistas
tem a chance de exporem seus discursos individuais ao alcance mundial, permitindo
uma identificagdo coletiva. Com base nessa relagdo do ativismo com as novas midias,

consideramos o conceito de midiativismo, ainda em construcdo e debate académico,

! Trabalho apresentado no GP Comunicagéo e Cultura Digital (14), XVIII Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacéo, evento componente do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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apresentado por Eusebio (2016). O autor acredita que o midiativismo seja “a teoria do
ativismo que utiliza a midia e as tecnologias de comunicacdo para 0S movimentos
sociais e politicos™, considerando a Internet como meio que consolida essa pratica.

O presente artigo objetiva, portanto, relacionar a convergéncia midiatica, o
ativismo e o midiativismo como base para analisar videos do YouTube, a fim de apontar
(e refletir) os tragos (midi)ativistas presentes neles. Como objeto de analise, escolhemos
dois videos do canal Jout Jout Prazer, em que a tematica ativista esta em pauta, seja no
convite & luta, reflexio ou na discussdo acerca do ativismo “em si” (CAMARA;
NOGUEIRA, 2016). A partir da analise dos videos, esperamos relacionar a ocorréncia e
pratica do midiativismo com canais de YouTube, mostrando suas apropriacdes,
discussdes e possiveis mudancas sociopoliticas a partir do que se mostra e discute no
ciberespaco, sobretudo no maior site de compartilhamentos de videos na Internet.

1. A (RE)ESTRUTURACAO DE (CIBER)ESPACOS

E no contexto de hibridismo das instancias de comunicacdo (CHARAUDEAU,
2015) refletindo nas praticas de contetdos midiaticos (LEVY, 1998) que o YouTube
figura como midia e produto participativo da cultura de convergéncia sobre a qual
estamos inseridos atualmente (JENKINS, 2009). Tais definicdes partem da classificacédo
de Burgess e Green (2009) ao afirmarem que “como empresa de midia, o YouTube é
uma plataforma e um agregador de contetdo, embora ndo seja uma produtora do
contetdo em si” (BURGESS e GREEN, 2009, p. 21).

Com a horizontalidade das redes (CASTELLS, 1999), sujeitos que,
historicamente, foram silenciados pela grande midia, encontram, na Internet, um
(grande e bom) espaco para ambientar, divulgar e arquivar seus discursos (MAIA,
2002). Todas essas mudancas, observadas no século XXI, alteraram a forma de se
produzir e realizar comunicagdo, conquistando novos meios e produtos, transformando
0s receptores em produtores de conteudo (CHARAUDEAU, 2015), democratizando a
possibilidade de divulgacao de ideias (LEVY, 1998).

Levy (1998) acredita que a coletividade é uma forte caracteristica desses novos
meios de comunicacdo, reconhecendo que “o tipo de poder favorecido pela extensdao do

ciberespaco ndo é o poder hierarquico, (mas sim) um poder nascido da capacidade de

® Tradugdo livre para: “media activism is the theory of activism that utilizes media and communication technologies
for social and political movements”. Fonte: http://www.andreweusebio.com/writingresearch/mediaactivism
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aprender ¢ de trabalhar de maneira cooperativa” (LEVY, 1998, p. 43). Dessa forma, o
autor afirma que o ciberespaco alterou a dindmica da Comunicacdo, principalmente no
que se refere a condicdo e possibilidade de producédo e divulgacdo de conteddos. Para
ele, o ciberespaco € capaz de unir as condigdes de produgdo do “esquema em estrela”,
de “um para todos”, ou seja, em que 0 emissor envia a mesma mensagem a diversos
receptores passivos; e do “esquema em rede”, de “um para um”, em que a mensagem ¢
direcionada, implicando na reciprocidade e em uma comunicagdo mais direta e
assertiva. Dessa maneira, ele afirma que “o ciberespago permite, a0 mesmo tempo, a
reciprocidade na comunicacdo e a partilha de um contexto. Trata-se da comunicacao
conforme um dispositivo ‘todos para todos’” (LEVY, 1998, p. 44).

Mas, a0 mesmo tempo em que a Internet proporciona maior democratiza¢ao de
ideias, informacdes e as consequentes representacdes, ela impulsiona, também, a busca
pela individualizacdo. Para tanto, Maia (2002) acredita, entdo, que “as pessoas estardo
(e ja estdo) envolvidas em questdes que afetam mais diretamente suas vidas, e que se
engajam em debates especificos, considerados relevantes ou significativos para uma
acdo comum efetiva” (MAIA, 2002, p. 53). Dessa maneira, a autora classifica a Internet
como um espaco livre e independente, com “potencialidade para a autoexpresséo, a
autoassociacdo e o estabelecimento da comunicacdo sem coer¢des ou sancao por parte
do Estado” (MAIA, 2002, p. 54), que vai ao encontro do que acredita ser a
democratizacdo midiatica acentuada pelas caracteristicas comunicacionais da Internet.

Nesse espaco considerado democratico de criacdo e circulacdo de conteudos, é
importante ressaltar a abordagem de ecologia dos meios, trabalhada por Scolari (2015).
De modo resumido, o autor postula que a teoria é generalista e abarca a linguagem,
desde seu surgimento, até a vida digital, englobando, entdo, os diversos aspectos da
comunicacdo. Tal caracteristica € importante para nosso trabalho na medida em que
considera a Internet como parte do processo comunicativo que o ser humano apropria e
as formas de veiculacdo e reproducdo de discursos e representacbes por meio da
informacdo e diversas linguagens que o ciberespaco permite. Nesse sentido, a metafora
sugerida por Scolari (2015) engloba dois sentidos em relagdo aos meios: i) enquanto
ambientes, tendo a midia como tecnologia que gera situagBes e contextualiza¢bes dos
sujeitos inscritos nelas; ii) enquanto especies, que, como tais em estudos biologicos,

precisam de se adaptarem para garantir suas sobrevivéncias.
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Destacamos essa defini¢do como ponto chave da classificacdo do YouTube como
midia e a relacdo das midias com o ativismo, proposta deste artigo. A primeira
interpretacdo nos permite analisar os videos em relacdo a subjetividade do sujeito que o
produz e o impacto que tal produto pode gerar na instancia receptora. Isso ocorre porque
o0s videos partem de uma seara pessoal, mas se enquadram em um ambiente pablico que
visa uma transformacéo social mais abrangente na sociedade na qual estdo inseridos e
circulam. Ja em relacéo a adaptacdo das midias na atualidade, acrescentamos a ideia de
convergéncia mididtica (JENKINS, 2009), nesse processo. O autor ja alertava que
“estamos entrando numa era de longa transicdo e de transforma¢do no modo como os
meios de comunicagdo operam” (JENKINS, 2009, p. 148).

. Esse aspecto corrobora a nogdo da coletividade presente nas redes sociais
digitais, reforcada pela cultura da convergéncia (JENKINS, 2009; JENKINS; GREEN;
FORD, 2014). Dessa maneira, as producdes possuem potencial de propagabilidade, o
que presume a participacdo e colaboracdo de todos os envolvidos no produto em
questdo, promovendo um hibridismo nas instancias de producéo e recepgéo, que passam
a ndo ter esses papeis tdo fortemente estabelecidos. Os autores afirmam, entéo, que

a ‘propagabilidade’ se refere aos recursos técnicos que tornam mais
facil a circulacdo de algum tipo de conteddo em comparacdo com
outros, as estruturas econdmicas que sustentam ou restringem a
circulagdo, aos atributos de um texto de midia que podem despertar a
motivacdo de uma comunidade para compartilhar material e as redes
sociais que ligam as pessoas por meios da troca de bytes
significativos. (JENKINS; GREEN; FORD., 2014, p. 26-27)

E nesse contexto que se inserem as redes sociais digitais (RECUERO, 2014),
que objetivam facilitar a circulacdo de conteddos e ideias, objeto deste artigo. Nesse
sentido, Di Felice (2017) aponta a relacdo dessas midias com o ativismo enquanto
possibilidade de expansdo e maior divulgacdo de suas causas e lutas, com maior
participacdo do publico também na producdo desses contetdos. Nesse cenario, ele
destaca o papel do YouTube para o “desenvolvimento das agdes dos cidad&os
individuais” (DI FELICE, 2017, p. 182), na medida em que h4 maior colaboracdo e
criagcdo de contetdos que expandem os ativismos ja preexistentes.

E nesse contexto, portanto, que observamos a criacdo de inGmeros canais no
YouTube como forma de divulgacdo de ideias, rotinas e opinides pessoais. Importante
observar a denominacdo especifica para este criador de conteldo de video enquanto

youtuber. Essa classificacdo se d& a partir de alguns tragos caracteristicos que o
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singularizam em detrimento a outros produtores de conteudo online, como a maneira de
sustentar uma “intimidade eletronica” (GIBSON, 2015, p. 1, apud CORUJA, 2017, p.
42), com base nas narrativas de si, com tragos autorais, de expressao pessoal, 0 que
confere autenticidade ao produto e contetdo.

Coruja (2017) apresenta algumas caracteristicas intrinsecas ao youtuber, as quais
consideramos determinantes para a analise e selecdo do corpus. Aqui, destacamos cinco
delas: 1) lugar de fala, em que se destaca a experiéncia de quem produz e emite o relato
sobre determinado assunto; 2) olhar para audiéncia, no sentido de “falar diretamente
para” o publico que o assiste, ou seja, olhar voltado para a camera; 3) plano americano
na filmagem do produto, como forma de passar maior credibilidade e didlogo direto
com o espectador; 4) imperfeicdo e informalidade, mostrando, as vezes, algumas
situacOes embaracosas e de bastidores da gravacdo, de modo a aproximar da realidade
dos espectadores, atribuindo aspecto mais pessoal e intimo com o publico; e 5) edicéo,
com videos curtos que tratam diretamente do assunto, com elementos visuais comuns
que aproximam a experiéncia do cotidiano pessoal do publico.

Dessa forma, observamos que a horizontalidade e o grande alcance das redes
permitem uma comunica¢ao “multidirigida” (LEVY, 1998), sem a necessidade do
contato fisico e voltada (em tese) para um sem-numero de pessoas, sem especificidades
e restrigdes. Essa caracteristica favoreceu, tambeém, além da criacdo de novos meios de
comunicacdo, o fortalecimento do midiativismo, ja que amplia e difunde o debate que se

pretende estabelecer.

2. RESSIGNIFICANDO O ATIVISMO

Diante das crescentes praticas observadas principalmente nas redes sociais
digitais e as TICs, surge uma pergunta que ainda buscamos respostas: 0 que € 0
midiativismo? A primeira vista, pode-se pensar em uma simples fusdo das palavras
midia e ativismo. Mas como fundamentar tal definicdo?

Para tanto, é preciso distinguir do que nao pode ser o midiativismo e 0 conceito
de ativismo. Autores como Assis (2006) e Maciel (2012) relacionam o midiativismo
com a producdo capitalista e uma forma de resisténcia ao sistema imposto em nossa
sociedade. No entanto, consideramos também que o midiativismo perpassa a vivéncia
social, entendendo ‘““a necessidade de se compreender seu processo de formagao e suas

formas de producao e apropriagcdo das midias” (MACIEL, 2012, p. 41).
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O midiativismo pode ser considerado uma nova maneira de se fazer politica, por
meio dos recursos tecnoldgicos que a comunicacdo se dispde, criando novos
movimentos sociais a partir da Internet, por exemplo. Dessa maneira, Maciel (2012),
cita algumas caracteristicas desse novo modo de fazer politica, como o uso das TICs
como promoc¢do da democracia, articulacdo de lutas de setores considerados excluidos
da sociedade e o “combate ao vigilantismo e as tentativas de cerceamento das
liberdades” (MACIEL, 2012, p. 23).

Entre as multiplas faces e historicidades do termo ativismo, atentemo-nos ao que
Assis (2006) trabalha, tomando a conceituacdo de Jordan (2002) como norte, ao definir
como “acdes coletivas que produzem transgressao e solidariedade” (JORDAN, 2002, p.
11 apud ASSIS, 2006, p. 13). Embora Assis trabalhe com o conceito voltado ao
ambiente politico visando alteracdo social e de atividade politica, algumas
consideracBes que o pesquisador aborda sdo interessantes a este artigo. O autor, por
exemplo, ao citar Jordan (2002), considera a coletividade ligada e, por vezes,

subentendida no ativismo e suas respectivas praticas.

A transgressdo é essencial ao ativismo porque toda agdo coletiva ndo
tem um aspecto politico se ndo houver alguma transformacao entre
as demandas. (...) Ativismo é essencialmente algo feito em conjunto
por muitas pessoas, mas devemos ser cuidadosos com o sentido de
grupo ou coletividade empregado aqui. O que é essencial ao ativismo
ndo é simplesmente haver mais do que uma pessoa, COMO em um
cinema, mas um sentido de solidariedade em busca da transgressao.
Deve haver um sentido de identidade compartilhada, que pode ser
entendido nesta etapa como pessoas reconhecendo, umas nas outras a
raiva, 0 medo, a esperanca ou outras emocgfes que sintam quanto a
uma transgressdo (JORDAN, 2002, p. 11-12 apud ASSIS, 2006, p.
13).

O detalhe ao qual Jordan chama atencdo acerca do sentido de coletividade é
especialmente importante para o trabalho proposto. Isso porque o objeto de estudo é
composto por videos de sujeitos que falam individualmente, mas provocam uma
identificacdo coletiva, tornando-se uma espécie de porta-voz desses sujeitos outros e,
como se pretende analisar, pratica ativista do grupo social ao qual representa’. Tal
assertiva vai ao encontro do que postula Maia (2002) em relacdo ao engajamento online,

que pode ser tanto em causas individuais, quanto em causas coletivas, considerando o

4 X x oz i S
Ressalta-se, no entanto, que a representagéo néo é o objetivo do midiativismo. Ao mesmo tempo em que

[T 1]

ele da voz, ele € “a” voz, considerando o ativismo presente nesses discursos.
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conhecimento prévio daquele tema e a sensacdo de pertencimento aquele grupo
retratado.

Nesse sentido, é importante considerar a midia como um lugar de luta
(SARTORETTO, 2016), na medida em que se torna um espaco capaz de abarcar todos
esses discursos e formas de préaticas ativistas. Assim, Santos e Barros (2015) acreditam
que o desenvolvimento e evolucdo das TICs impactaram, também, no ato de reivindicar
e lutar por uma causa. No entanto, elas atentam para a constante mudanca do
ciberespaco, j4 que seu uso “‘como espaco de militancia ainda estd em desenvolvimento,
pois a cada dia se ganha novas ferramentas e formas de apropriacdo” (SANTOS;
BARROS, 2015, p. 6).

Para buscar a conceituagcdo do termo midiativismo, deve-se considerar essas
novas formas de producdo de conteldo, incentivada, principalmente, pelas TICs e a sua
intrinseca relacdo com as novas formas de militancia (BRAIGHI, 2016). Considera-se,
entdo, que o ativismo atual pode ter “se apropriado” dessa nova configuracdo midiatica
na expansao de seus ideais, alcance e a luta propriamente dita. Dessa forma, Meikle
(2002, apud HUG, 2012) acredita que o midiativismo é capaz de abranger essas outras
formas de apropriacdo de midia, que eram consideradas incompletas e temporarias.

Como apontamos na introducdo deste artigo, um dos conceitos com 0s quais
trabalharemos a definicdo de midiativismo é a de que engloba as tecnologias de
comunicagdo e sua apropriacao de diversos movimentos sociais e politicos (EUSEBIO,
2016), exemplificado pela Internet, objeto deste trabalho. No entanto, ndo podemos nos
ater apenas ao uso da Internet como meio para o midiativismo, tampouco sua
apropriacdo apenas por movimentos sociais e politicos (BRAIGHI, 2016). O termo nos
indica a necessidade de abarcar outros media. Nesse sentido, Huesca aponta outros
aspectos, como “radio, televisdo e (em) outras praticas mididticas que tém como
objetivo a mudanca social, geralmente se engajando em algum tipo de anélise estrutural
preocupada com as formas de poder e a reconstituicdo da sociedade em arranjos mais
igualitarios™ (HUESCA, 2008, p. 31, apud HUG, 2012, p. 275).

Para a construcdo de conceito de midiativismo, tomamos como base o0s estudos
da pesquisadora italiana Alice Mattoni (2013). Ela faz a distin¢do entre o ativismo na

midia, o ativismo sobre a midia e o ativismo pela midia. Segundo ela, o “activism in

® Tradugdo livre para: “Activist media are radio, television, and other media practices that aim to effect
social change and that generally engage in some sort of structural analysis concerned with power and the
reconstitution of society into more egalitarian arrangements”.
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media” ocorre quando as tecnologias de informacdo sdo usadas como espaco de
producdo de contetdos que objetivam a mudanca almejada, alem de ser uma forma de
divulgacéo de vozes antes silenciadas. Tal definigdo aproxima-se muito do nosso objeto,
uma vez que os discursos a serem estudados midiatizam-se a partir da maior abertura e
liberdade de producdo de contetdo, incentivada pelas novas TICs, como vimos acima,
além de ser “a voz” desses sujeitos.

Ja o “activism about media” abarca os movimentos sociais (nacionais OU
internacionais), como espaco de conexao entre eles e a agdo politica propriamente dita,
com a possibilidade de resultar (e provocar) acdes ativistas fora das midias. Por fim, o
“activism through media” é considerado como um processo de mobilizagdo, resultando
no uso que os ativistas fazem das midias, tendo em vista seus objetivos e modos de
“servir” aos movimentos aos quais estdo inseridos, seja na cobertura de protestos, seja
na pratica midiativista_ ainda que involuntaria. Tal pratica também se relaciona com as
acOes ativistas além do ambiente digital e também nos é interessante, uma vez que 0sS
discursos a serem analisados podem reverberar (ou até mesmo atuar em) aces,
movimentos ou novas perspectivas midiativistas.

Com base no que apresentamos até entdo, concordamos com o que Meikle
(2010) acredita ao defender o conceito de intercreativity, que aposta na capacidade dos
usuarios da Internet em criar contetdos proprios e fazer circular entre eles. A analise do
autor parte, entdo, para quatro aspectos: textos, taticas, estratégias e redes: 0s textos sao
releituras dos contetdos que ja existem; as taticas sdo as novas formas de protesto; as
estratégias tomam como norte a midia alternativa; e as redes fazem referéncia a Internet
e as conexdes que suscitam dela, provocando maior participacdo e interacéo,
remodelando as midias atuais.

E nesse contexto de novas midias e reconfiguracio também do ativismo que se
amparam nossas analises, considerando o YouTube enquanto aparato midiatico e meio
de divulgacdo de ideias e ideais, além de uma possivel pratica para o midiativismo,
considerando sua consequéncia, ndo apenas o modo de fazer. Dessa forma, partimos do
pressuposto de que o midiativismo visa & mudanga social, a partir de problematizagdes

gue se dao e sdo incentivadas nos videos do YouTube, como abordaremos a seguir.

3. DESCRICAO E ANALISE DOS VIDEOS
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Para este artigo, escolnemos o canal Jout Jout Prazer, de grande alcance
nacional, que trata, entre outros assuntos, da seara de ativismos e lutas considerando a
reconfiguracdo midiatica atual, assim como as relacfes que sdo, cada vez mais,
mediadas pela tecnologia e presentes nas redes sociais digitais.

Embora o Jout Jout Prazer se classifique como um canal de entretenimento e
variedades, e ndo como de militancia, ele ficou mais conhecido pelo contetdo feminista
de alguns videos (CORUJA, 2017). Um dos mais populares canais do YouTube, Jout
Jout Prazer tem 1.669.524 inscritos e mais de 300 videos, contabilizando mais 200
milhdes de visualizacBes®. Assim, chegamos aos videos escolhidos: i) “vamos fazer um
escandalo”, postado em 27/10/2015; e ii) “Seu textio ndo chega onde Fatima’ chega”,
publicado em 05/12/2017.

Como sinalizamos anteriormente, a escolha desses videos se deu de acordo com
a tematica abordada em cada um deles, relacionando-se ao tema proposto para este
trabalho, a saber, na ordem de apresentacdo: i) convida ao ativismo, ainda que nas
midias, e retrata os relatos de abuso online, enquanto espaco que ampara tais denuncias
e discursos; ii) a “deslegitimacao” do ciberativismo e o reconhecimento do papel da TV
e de outras midias mais acessiveis nessa questdo, de modo a fomentar tais reflexdes e
oportunidades midiativistas, reconhecendo que o midiativismo, enquanto ndo sai do
ciberespaco®, pode ndo provocar nenhum efeito sociopolitico de mudanca.

Categorizamos os referidos videos como “metamidiativismo”, uma vez que
refletem sobre o ativismo que o canal pretende propor ou expor e as a¢des sociais
resultantes do engajamento, unido e atitudes em prol de uma causa. Partamos, entdo,
para a andlise descritiva de cada video, identificando tracos do midiativismo e suas
relacfes com a producdo midiatica em questao.

3.1 “Vamos fazer um escandalo!”
No primeiro video, a youtuber fala sobre o assedio sofrido por uma crianga

participante de um reality show infantil e, com isso, aborda a campanha

® Informag@es atualizadas em 11/04/2018.

" Fatima Bernardes, jornalista e apresentadora do programa Encontro, que vai ao ar nas manhas de segunda a sexta-
feira na Rede Globo de Televisao.

® Pela prépria terminologia, destacamos que o ciberativismo prevé a pratica do ativismo no ciberespaco, ou seja, pela
Internet (ANTOUN, 2001; MAIA, 2002; ASSIS, 2006; COSTA-MOURA, 2014; FORECHI, 2016), enquanto o
termo midiativismo abarca outras midias nesse papel ativista (HUG, 2012; MACIEL, 2012; MATTONI, 2013;
BITTENCOURT, 2015; 2018; BRAIGHI, 2016; BRAIGHI e CAMARA, 2018). Para este trabalho, adotamos o
termo midiativismo, considerando o YouTube enquanto midia, ou seja, ndo restringimos o midiativismo ao
ciberespaco.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

#MeuPrimeiroAssedio, criada pelo coletivo Think Olga, lendo alguns relatos publicados
no Facebook com a hashtag da campanha. Dessa forma, o video mostra situaces em
que os assédios sexuais acontecem, incentivando o ativismo “em si”, impulsionando
mulheres a denunciarem abusos que sofrem, finalizando o video com a indicagdo do
disque denuncia para que esses relatos ndo fiquem silenciados. Destacamos alguns
trechos do video que nos sdo caros para a analise e relagdo midiativista de seu conteudo.

E importante observar a retroalimentagdo da Internet no video em questio, além,
também, da inter-relagdo com outras midias tradicionais, como a televisdo,
especificamente. Logo no inicio do video, a produtora apresenta o caso de uma
participante de um reality show de um programa de televisdo aberta. Em seguida, 1&
comentarios sobre a menina feitos na Internet, leitura essa que é feita a frente da cdmera
por meio de seu celular proprio. Depois dessa contextualizacdo, Julia apresenta e
divulga uma campanha que ocorre no ciberespaco ao mesmo tempo em que relembra e
relaciona casos que sdo compartilhados longe da Internet. Nesse sentido, podemos
observar, entdo, a forte relagdo que ha entre as midias enquanto retroalimentacao,
ancorando na Internet enquanto fonte de abrigo de discursos e relatos que foram
vivenciados em outras ocasides.

Nesse contexto de relatos de assédios sexuais, reunidos por meio da
#MeuPrimeiroAssédio, os casos funcionam como suporte e abrigo em uma rede de
apoio que pode acabar por culminar em uma forma de ativismo (RIGITANO, 2003;
SANTOS; BARROS, 2015). Assim, as experiéncias compartilhadas suscitam
discussbes que extrapolam os espacos delimitados pelas hashtags e suas respectivas
redes sociais digitais, alcancando outras redes e espacos fisicos, como discussdes e
reverberacGes na convivéncia pessoal e familiar, promovendo reflexfes e criticas que
podem impulsionar a mudangas comportamentais.

Depois de comentar relatos semelhantes de abusos e refletir acerca do que €é
assédio sexual, a youtuber faz um convite a denuncia, a luta em casos do tipo.
Destacamos a frase final do video, em que ela diz: “e pra vocé que foi violentada,
assediada, abusada de qualquer forma é pra fazer um escarcéu, um escandalo, sair
correndo gritando no meio da rua igual uma enlouquecida, porque siléncio nenhum vai
te proteger de absolutamente nada!”. A partir desse discurso, Jout Jout parece incentivar
as vitimas de assédio a divulgar os abusos para que ndo ocorram mais, como forma de

autoprotecdo e protecdo social contra assédios sexuais.
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O video termina, entdo, com a indicacdo do Disque Denuncia, servico que
acolhe e investiga as denuncias de assédio sexual, sendo uma alternativa legal e
reconhecida como combate ao assédio. Dessa forma, além de incentivar a luta pessoal, a
youtuber incentiva a dendncia formal por meios legais de controle e poder, por meio de
outro aparato midiatico, a fim de promover, portanto, mudanca social efetiva. O video,
acreditamos, extrapola os limites do ciberespaco, visando a acdo efetiva na sociedade
por meios tradicionais.

De modo geral, podemos observar que a criadora do canal se aproveita do
alcance da Internet para incentivar as reacdes ativistas de outras mulheres gue se sintam
em situacdes de assédio, corroborando com a ideia e o poder de alcance do
midiativismo, uma vez que impulsiona a mudanga social a partir de narrativas
midiaticas digitais, representadas, aqui, pelo discurso mediado e publicizado em

plataformas online.

3.2 “Seu textao nao chega onde Fatima chega”

No segundo video em andlise, Jout Jout comenta sobre uma visita que fez a casa
de um casal no Acre, onde foi gravar um video para o canal. Ela reconhece que, por
mais que a Internet tenha ganhado um grande alcance e seja espaco de discussdo e
reverberacdo de lutas e causas, ainda ndo tem o mesmo alcance e poder de divulgacao
das midias tradicionais, como a Televisdo, tratando-a como tecnologia. Ou seja,
reconhece que, por mais que o ativismo seja feito em plataformas online, ele deve
ganhar outros meios também, para ampliar seu alcance e as consequéncias desse maior
engajamento e maior divulgagdo das lutas pelas quais acredita_ proposta que ajuda a
definir o midiativismo e o diferencia do ciberativismo.

Embora o alcance da Internet tenha aumentado nos ultimos anos, levando a
facilidade de acesso a contetdos online por diversas camadas da sociedade, €
importante ressaltar que ela, ainda, ndo € a principal fonte de acesso a informacgéo da
populacéo brasileira e que essa ndo é uma realidade uniforme nacional. De acordo com
a Pesquisa Brasileira de Midia (PBM) de 2016°, realizada pelo IBOPE em parceria com
a Secretaria de Comunicagdo Social e Assessoria de Pesquisa de Opinido Publica da

Presidéncia da Republica do Brasil, 49% da populagéo brasileira tem acesso a Internet.

® Disponivel em: < pesquisademidia.gov.br/ > Acesso em abril 2018.
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Tal fato, ainda que ndo oficialmente, é apresentado no video em analise de modo a
demonstrar a falta de acesso a Internet pela maioria da populacdo nacional, enquanto a
televiséo atinge a 89% da sociedade. Ainda de acordo com a pesquisa, 0 meio pelo qual
o0 brasileiro mais consome informacéo ainda € a TV, atingindo o patamar de 63%,
enquanto a Internet chega a 26% da preferéncia do publico em relacdo a informacéo do
que ocorre no pais. Quando se trata do Acre, estado sobre o que se refere o video e a
realidade retratada por Jout Jout, a diferenca é ainda maior: 76% da populagdo consome
informacdo pela TV, enquanto apenas 18% fazem uso da Internet para esse fim.

Tais dados ratificam a ideia central apresentada no video em relacdo ao alcance
da TV e da Internet e da necessidade de repensar formas de entrecruzamento de ideias,
divulgacdo, lutas e ativismos, a fim de impactar cada vez mais pessoas e audiéncias
distintas. E nesse sentido que se constroi a narrativa apresentada no video, quando Jilia
reflete sobre a falta de acesso a contetdos da Web por grande parte da populacéo,

exemplificada pela “mulher do seringueiro”. A youtuber afirma:

Com essa mulher que eu queria falar, que mora no Acre, trabalha em
seringais.. tem umas outras mulheres que eu ndo chego nelas, porque a
internet ndo chega nelas. (...) Fatima Bernardes fala com a mulher do
seringueiro. Eu ndo falo com a mulher do seringueiro. Vocé quando
faz o textdo no Facebook fala com um monte de gente, mas ndo fala
com a mulher do seringueiro (...). Esse 6dio e repulsa que a gente tem
pela televisdo. Porém, eles falam com a mulher do seringueiro, entdo
ao invés de repudiar a televisdo, a gente precisa de um jeito de entrar
na televisdo e fazer a TV passar as mensagens que chegam na mulher
do seringueiro.

Nesse contexto, podemos refletir acerca do midiativismo enquanto o ativismo
que perpassa por diversos ambientes midiaticos, com base na ideia de transmidia e
convergéncia midiatica (JENKINS, 2009), considerando a relacdo e complementaridade
entre as referidas midias. Mais que falta de acesso, 0 que se pode repensar, também, é a
ocupacdo de diferentes espacos para que o midiativismo seja praticado em suas
diferentes formas atingindo diversos publicos (BRAIGHI; CAMARA, 2018).
Percebemos, ainda, a partir do excerto destacado acima, que, muitas vezes, 0
midiativismo estd atrelado ao ciberespago, sobretudo em redes sociais digitais mais
populares e amplamente utilizadas, como o Facebook, por exemplo. No entanto, o que

se propde, a partir dos estudos apresentados acima acerca do conceito e praticas do
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midiativismo, € que haja uma transitividade de ambientes midiaticos capazes de dar
suporte e servir como meio (BRAIGHI; CAMARA, 2018) para que 0 ativismo ocorra.
Ainda sobre a diferenciagdo entre ciberativismo e midiativismo, considerando,
também, o seu alcance, Julia classifica os videos que produz e “textdes” do Facebook
que acessa como “ativismo virtual”. No entanto, entendemos que a diferenca entre essas

duas searas deve ser delimitada, acreditando que

(o ativismo em rede) se serve dos dispositivos tecnologicos e da Web
para a sua emergéncia, o segundo (midiativismo) serve ao ativismo,
que, transmitido/registrado ou ndo, mantém a métrica de intervengao
social, ao passo que o primeiro, sem a Web, ndo existe (como
conceito) (BRAIGHI; CAMARA, 2018, p. 40).

Mas, para além dessa distin¢do, interessa-nos, também, a instancia de recepcao e
a quem os discursos atingem para, entdo, podermos pensar tais praticas como ativismo.
Embora ndo seja nosso objetivo, aqui, nos aprofundarmos nessas questdes, importante
destacar o trecho em que a youtuber reconhece que o publico que acolhe seus discursos
j& simpatiza com as ideias defendidas por ela: “essa mensagem estd sendo ouvida por
pessoas que ja estdo predispostas a ouvir essas mensagens. Tem as pessoas que ndo
guerem ouvir essa mensagem e entdo, cagam, e tem umas pessoas que ndo tem como
ouvir essas mensagens”. Embora o foco, neste trecho, seja, ainda, em relagdo ao alcance
da Internet, o fato de que o consumo midiativista seja, em sua maioria, por sujeitos
ideologicamente préximos, a pratica do midiativismo ainda pressupde o alcance e a
mudanca sociopolitica (ARENDT, 2010) em ambientes e pessoas que ainda ndo haviam
sido tocadas (CORUJA, 2017; DI FELICE, 2017). A prdpria youtuber reconhece tal
realidade ao afirmar que “a gente chega em muita gente, ¢ 6timo, e a gente toca na vida
de muitas pessoas”, considerando tais alcances como uma das consequéncias do
midiativismo ao qual se pratica (BRAIGHI; CAMARA, 2018) enquanto, também, como
autorrepresentacdo (SARTORETTO, 2016).

A discussdo sobre o ativismo produzido nas redes e o ativismo “em si”,
praticado nas ruas e observavel no impacto na vida social além dos meios digitais, é
bastante pertinente e recorrente do video. A youtuber parece reconhecer que o0s esforgos
e ativismos provocados e praticados por ela e por outras conexfes em ambiente
midiatico, sobretudo no ciberespaco, ndo séo suficientes para que haja um sincretismo

de lutas que resultem em uma mudanca sociopolitica efetiva. Ela destaca que “é bom ter
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isso (ativismo virtual), mas isso ndo pode impedir que a gente tenha a conversa frente a
frente, porque se vocé ndo fala e vocé ndo vai la e fala com as pessoas, elas nao vao ter
acesso ao que vocé escreveu no seu Facebook”.

A partir do trecho destacado, podemos perceber a preocupacgédo da youtuber em
relacdo as praticas dos discursos ativistas que circulam na Internet e como eles podem
se relacionar e impactar fora do ciberespaco. Ela parece reconhecer que apenas
discursos e representacOes online podem ndo ser suficientes, destacando a importancia
de se levar tais discussdes para o0 ambiente fisico, para que provoque mais mudancas

reais e significativas na sociedade.

CONSIDERACOES FINAIS

Com este artigo, procuramos refletir e discutir a pratica ativista em ambientes
midiaticos, exemplificado, aqui, por um canal de YouTube, reconhecendo sua
importancia, relevancia e alcance nacional. A partir das tensbes teodricas acerca do
midiativismo e suas outras representagdes e nomenclaturas, podemos perceber que o
termo abarca diversas midias enquanto ambientes dessas préaticas sociopoliticas, sem
esquecer, portanto, da relacdo que se da fora do ciberespaco.

O enredo pelo qual se baseia a narrativa dos videos reproduz o simulacro de uma
conversa intima em linguagem coloquial, caracteristica de youtuber ou viog (CORUJA,
2017), de modo a acentuar a persuasdo e o poder de influéncia que exerce sobre os
espectadores. Além dessas caracteristicas, observamos a constante nos finais dos videos,
funcionando como um convite a luta que pode ser exercida e incentivada logo ap6s o
consumo desse produto.

Nesse sentido, concordamos que os midiativistas sdo sujeitos “que empreendem
acOes diretas transgressivas e intencionais, e veem as proprias capacidades de
intervengdo social, antes localizadas, sendo potencializadas” (BRAIGHI; CAMARA,
2018, p. 36) principalmente com o ambiente quase irrestrito do ciberespago e o grande
alcance da Internet, dando protagonismo e voz para quem, outrora, ndo conseguira se
expressar. Assim, consideramos que 0 mais importante é o comportamento do sujeito
que pratica o midiativismo, baseado, também, na intencdo e nas possiveis consequéncias
evocadas a partir de tais discursos e representacoes.

Com base nos videos analisados neste artigo, observamos que a pratica

midiativista ndo s6 ocorre nesses espacos midiaticos, como também sdo objetos de
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reflexdo dos proprios produtores de contetdo, que se utilizam das opc¢des de producéo e
interacdo da Internet para buscar a reconfiguracdo de lutas sociais e ativismos reais,

motivando-os a partir de seus discursos.
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