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RESUMO

O estudo apresenta uma analise comparativa das logomarcas de trés gestdes do Governo
Federal. Pretendemos, por meio da analise, observar os processos de constituicdo da
identidade visual e discursiva das trés logomarcas, por meio da verificacdo dos
imaginérios sociodiscursivos e ethé evocados pelas imagens. Para tal, serdo utilizados
estudos da Teoria Semiolinguistica somados a pesquisas sobre os elementos basicos da
comunicacao visual e & Gramética do Design Visual (GDV).
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Introducéo
O estudo tem como objetivo analisar comparativamente os ethé projetados por

meio das logomarcas de trés governos em ambito federal®, procurando verificar quais
estratégias retdricas, valores e imaginarios foram mobilizados pelas imagens e palavras
nas diferentes pecas, levando em consideracdo suas condi¢fes de producdo e contextos
sociais e politicos de veiculacdo. Para tal, recorreremos a Teoria Semiolinguistica somada
aos estudos sobre os elementos basicos da comunicacgdo visual e a Gramatica do Design
Visual (GDV).

A escolha das logomarcas para a analise proposta se deu pela constatacdo do
intenso potencial de difusdo da identidade discursiva do governo entrante e de seu
principal mandatério, podendo ser consideradas pecas fundamentais para o entendimento
da populacdo em relacdo as linhas ideoldgicas de atuacdo de cada mandato. Afinal,
conforme pontua Charaudeau (2013), ao tratarmos de imagens, é fundamental levar em
consideracdo quais efeitos podem ser produzidos no publico por meio delas. O tedrico
considera, ainda, que os efeitos provocados pelas imagens dependem de imaginarios que

podem ser mobilizados atraves da recuperacdo de indices e do trabalho de inferéncia
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daquele que observa, levando-se em consideracdo o contexto em que as imagens foram
expostas e produzidas. As imagens podem, portanto, ser utilizadas para manipular
imaginarios sociais, inclusive em contextos politicos.

Independentemente do campo de veiculagdo, sdo maltiplos os efeitos de sentido
que podem ser produzidos através das imagens, afinal, conforme aponta Mendes (2013),
elas sdo capazes de nos comover, indignar, persuadir e fazer rir. Contudo, quando
adentramos a esfera politica, percebemos seu uso intenso em estratégias de campanha ou
na construcdo identitaria de governos. E o caso do corpus proposto para a pesquisa,
composto pelas logomarcas de trés governos em ambito federal, em que cada peca carrega
consigo diferentes elementos como cores, formas, tamanhos, linhas e elementos verbais
que, somados as suas condi¢cbes de producdo, se tornam fundamentais para a construcédo
de efeitos de sentido e consequente despertar de imaginarios naquele que as observa.

Tradicionalmente publicadas no inicio de cada mandato, as logomarcas redinem
elementos textuais e imagéticos que juntos representam a identidade do governo entrante
e de seu principal mandatario, o Presidente da RepuUblica. Podem ser consideradas,
portanto, pecas fundamentais para o entendimento que o eleitorado tera das bases
ideoldgicas do novo governo, além de contribuirem para a formagdo discursiva do
mesmo.

Como aporte tedrico-metodoldgico predominante para esta pesquisa sera adotada
a Andlise do Discurso (AD), recorrendo, sobretudo, a Patrick Charaudeau (2006),
pesquisador da atual escola francesa dentro deste campo de saber. Em especial, o conceito
de imaginario sociodiscursivo adotado pelo estudioso, bem como suas consideracdes
sobre o ethos e os diversos ethé possiveis de serem projetados no campo politico. Outras
reflexdes sobre o ethos propostas especialmente por Amossy (2005) e Maingueneau
(2005) também serdo adotadas por este estudo. Ainda no enguadramento teorico-
metodologico serdo utilizados trabalhos voltados especificamente para a analise de
imagens, entre eles estudos do proprio Charaudeau (2013) e Galinari (2013). Por fim, nos
basearemos nos estudos propostos pela Gramatica do Design Visual (GDV) de Kress e
Van Leeuwen (2006) para nos aprofundarmos na analise dos elementos visuais que
formam as logomarcas e, consequentemente, projetam ethé e imaginarios para aqueles

gue as observam.

Algumas consideragdes sobre a producéo e anélise de imagens
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Conforme pontua Van Leeuwen (2004), discursos podem ser expressos por outros
modos semidticos que vao além dos textos verbais, podendo existir diferentes maneiras
de se representar 0 mesmo objeto de conhecimento. Na AD, entretanto, € possivel
observar certa tendéncia a gramaticalizacdo, onde estudos privilegiaram aspectos
linguisticos como a quantificacdo lexical, encaixamentos sintaticos e lexicalizagao,
especialmente na analise de discursos dentro do campo politico. Entretanto, é preciso
levar em consideracdo a natureza plural dos discursos e sua diversidade de géneros,
composta ndo s6 por recursos verbais e textuais como por imagens em maltiplos formatos
(PIOVEZANI, 2009).

Seguindo linha de raciocinio semelhante a dos autores supracitados, Charaudeau
(2006) nos explica que por meio da AD novos estudos linguisticos tém surgido deixando
de se voltar para os sistemas constituintes da lingua, mas sim para o discurso, atos de
linguagem que circulam no mundo social e que sdo testemunhas do universo de
pensamentos e valores de dado tempo histérico. Podemos incluir nesse escopo discursos
veiculados e construidos por meio de recursos imagéticos, incluindo as logomarcas aqui
apresentadas.

Importante pontuar, ainda, que para Van Leeuwen (2004) atos de fala devem ser
renomeados como atos comunicativos, afinal, todos os signos presentes se combinam
para determinar a intencdo comunicativa. Nesse sentido, elementos verbais e visuais se
integram formando novos significados, sendo necessario levar em consideracdo a
presenca de ambos para a construcdo da mensagem.

Contudo, segundo o préprio Charaudeau (2013) aponta, a analise de imagens pode
ser considerada ainda mais desafiadora do que a da linguagem verbal, afinal, os processos
de construcdo de sentido nas imagens ndo sao tdo simples de serem assinalados. Diversas
questdes se colocam diante do analista, relacionadas aos efeitos produzidos e possiveis
interpretagdes das imagens, como veremos mais a frente neste trabalho.

Outro ponto relevante a ser mencionado se relaciona ao que Galinari (2013) chama
de “Era das Imagens”. Para ele, as tecnologias da informagao e do audiovisual produziram
uma espécie de era em que relacdes sociais sdo mediadas por imagens e suas
significagbes, se aproximando, inclusive, do conceito de espetacularizagio®. Nesse

sentido, o analista deve ser cuidadoso para nao se deixar levar pelo fascinio da “novidade”

4 Em seus estudos, Debord (1997) trabalha a nogdo de espetaculo, marcada por relagdes sociais mediatizadas por
imagens, pela aparéncia e pela afirmacéao de toda a vida humana marcada por aparéncias.
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focando apenas nos aspectos imagéticos dos corpora. E necessario levar em consideragao
nuances fundamentais para a AD, como as circunstancias de producédo das imagens, 0s
possiveis imaginarios evocados por meio delas e até as possiveis consequéncias
comportamentais e ideoldgicas de sua circulacédo social.

E importante destacar, ainda, a natureza heterogénea das imagens que s3o capazes
de reunir diferentes categorias de signos: iconicos, plasticos e linguisticos. Conforme
propGe Joly (apud GALINARI, 2013), os signos iconicos podem ser identificados como
as proprias imagens enquanto motivos reconheciveis. J& 0s signos plasticos sdo
identificados por meio dos elementos como as cores, formas e linhas. Por fim, os signos
linguisticos sdo identificados através do discurso verbal que acompanha, atravessa ou
integra as imagens.

Importante frisar que os signos linguisticos também podem ser tratados em sua
dimensdo imagética por meio da escolha de elementos que os compdem, como a cor,
fonte e tamanho. Nesse caso, € possivel considerar que a escolha estilistica das linhas e
formas utilizadas na linguagem verbal presente na imagem pode configurar estratégia
iconico-discursiva que tera impacto no processo de producdo de sentido e consequente

recepcdo do corpus. Conforme pontua Galinari:

A questéo seria, entdo, saber como a imagem e a sua estrutura interna, aliadas a
um possivel co-texto, projeta visualmente algo da ordem do logos, do ethos e do
pathos, em funcdo de uma conjuntura particular, instaurando adesdes variadas,
como fazer-crer (em teses), fazer-fazer (uma acdo ou comportamento) e fazer-
sentir (emocdes), ou mesmo uma mescla de tudo isso (2013, p. 366).

Conforme também menciona Van Leeuwen (2004) a tipografia e a caligrafia ndo
devem ser consideradas apenas como veiculos para o significado linguistico-verbal, mas
modos semidticos por si mesmos. Lembrando que o corpus escolhido para analise
contém, além de imagens, textos escritos em forma de slogan. Nesse caso, a linguagem
verbal serd analisada de forma conjunta as imagens, ja que consideramos que texto e
imagem, juntos, compdem o processo de producéo dos efeitos de sentido do corpus.

Importante destacar que o termo “imagem” pode ter diferentes significados, sendo
necessario delimitar, ainda que brevemente, algumas das formas em que pode ser
empregado. Conforme explica Joly (2007), um dos usos mais frequentes para o termo
estd relacionado a imagem midiatica, representada sobretudo pela televisdo e pela

publicidade visual. N&o podemos deixar de levar em consideracdo, entretanto, outras
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multiplas formas de expressdo da imagem, como a fotografia, a pintura, o desenho e a
gravura.

O termo imagem também € comumente utilizado para tratar de atividades
psiquicas como as imagens mentais, formadas, por exemplo, a partir de descri¢cdes que
ouvimos sobre um lugar. Trata-se de um modelo perceptivo que interiorizamos e
associados a determinado objeto ou local e que conseguimos acessar mentalmente a partir
de alguns tracos visuais. E o caso da silhueta humana caracterizada por meio de dois
circulos representando cabeca e tronco e quatro tracos representando os membros. Ja
quando falamos sobre “imagem de si” estamos, geralmente, nos referindo a uma
identificacdo da representacdo do objeto ou sujeito. Nesse caso, € possivel identificar
qualidades socioculturalmente elaboradas que sdo conferidas a algo ou alguém. E o caso
das campanhas eleitorais que se tornam um verdadeiro viveiro representativo, em que a
“imagem” ° do politico é construida segundo suas intencbes de campanha, se
aproximando de determinados valores.

Se levarmos em consideracdo os estudos de Kress e Van Leeuwen (2006) para
analise de imagens, a disposi¢do dos elementos é outro fator que deve ser levado em
conta. Nesse sentido, na chamada metafuncdo composicional ou textual®, trés aspectos
fundamentais devem ser avaliados nas imagens: o valor da informacéo, a saliéncia e a
moldura. O valor da informacdo se relaciona com a relevancia dada aos elementos
presentes nas imagens, levando em consideracdo sua disposicdo. Numa leitura em linha
horizontal, elementos dispostos a esquerda normalmente representam informacoes ja
conhecidas pelo leitor. J& os elementos introduzidos & direita costumam representar uma
novidade ou uma possivel acdo que sera realizada a partir da informacéo dada. Se a leitura
for feita de cima para baixo, na parte superior da imagem observaremos o ideal ou algo
que possa estabelecer uma relacédo afetiva com o leitor. Na parte inferior a informacéo ¢
mais pratica e estd ligada ao real. E necessario levar em consideragfo, ainda, que
elementos centralizados geralmente recebem o nome de mediador, disposi¢do comum em

culturas orientais ou em jornais e revistas impressos (PIMENTA, BRITO, 2009).

5 Nos aproximamos, aqui, do conceito de ethos ou “imagens de si” que podem ser projetadas pelo ator politico.
Abordaremos tal conceito mais profundamente nas préximas paginas.

6 Além da metafuncdo composicional, na GDV séo apresentadas outras duas possibilidades para andlise de imagens: a
metafuncgdo ideacional e a metafuncédo interacional. As trés metafungdes juntas sdo capazes de realizar uma andlise
completa, levando em consideragdo ndo somente o posicionamento dos elementos presentes na imagem, como também
a relacdo estabelecida entre eles e suas possiveis representagdes.
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Importante destacar que tanto a escolha dos elementos que irdo compor as imagens
quanto sua disposicao e posicionamento no todo colaboram para o processo de projecédo
de valores e imaginarios. No caso do corpus proposto para a pesquisa, a escolha de cores,
formas, saliéncias, molduras e tipografias se relaciona diretamente com as estratégias
retdricas do discurso politico ali empregado, colaborando para a disseminacéo e projecdo

de ethé e imaginarios sociodiscursivos do governo entrante.

Algumas consideracdes sobre os ethé e imaginarios em diferentes campos de analise

Sobre os imaginarios sociodiscursivos, Charaudeau (2006) nos lembra que estes
circulam em um espaco de interdiscursividade, dando testemunho das identidades
coletivas e da percepcdo que grupos e sujeitos tém dos acontecimentos. Trata-se de
imagens da realidade, ou seja, imagens que interpretam a realidade e que a fazem adentrar
num universo de significacdes. Entendemos que a realidade ndo pode ser apreendida
como tal, uma vez que sua significacdo esta diretamente ligada a relacdo que 0 homem
mantém com ela através de suas experiéncias. Por isso, a realidade teria a necessidade de
ser percebida pelo homem para poder significar, sendo justamente essa atividade de
percepcao significante a produtora dos imaginarios que dardo sentido a realidade.

E sabido que o discurso politico deve estar ligado a prop6sitos relacionados aos
valores da vida em comunidade, sempre apresentados de maneira positiva. Charaudeau
(2006) nos atenta, entretanto, para o fato desses valores estarem concorrendo com 0s
defendidos pelos adversarios politicos. Por isso, mais importante do que sua existéncia
ou credibilidade é o que o linguista chama de “for¢a de verdade” dos valores, uma forga
que deve ser maior que a do adversario ou de qualquer outro que a ela tente se opor.

Importante ressaltar, entretanto, que uma série de imaginarios podem ser
projetados segundo as intengdes e estratégias de persuasdo adotadas, variando de acordo
com contextos sociais e politicos vigentes. No caso do corpus apresentado pela pesquisa,
nos interessa observar quais imaginarios sdo projetados por meio das logomarcas a partir
de uma analise dos elementos visuais, verbais e tipograficos que as compdem.

Outro ponto fundamental para a pesquisa proposta € o estudo do ethos, mais
especificamente dos diferentes ethé possiveis de serem construidos por meio de discursos
no campo politico, sejam eles imagéticos ou puramente verbais. Conforme aponta Maia
(2015), mais do que explicar a viabilidade do projeto proposto, os discursos produzidos

no cendrio politico tém se dedicado a constru¢do de aspetos positivos por meio de
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estratégias que toquem o afeto e os sentimentos dos cidaddos. A nocéo de ethos pertence
a tradicdo retdrica. A concepcdo do termo, entretanto, foi introduzida a AD, ganhando
certa reelaboracdo. Conforme nos explicam Amossy (2005) e Maingueneau (2005), a AD,
que costuma frequentar 0s mesmos corpora e se deparar com as mesmas problemaéticas
dos especialistas da argumentacao, trabalha com interesses distintos. A propria Amossy
introduz, na anélise do ethos, a nogdo de estere6tipo, desenvolvida em trabalhos anteriores
(1997), propondo reflexdes sobre a construcdo de imagens de si e sua relacdo com a
representacdo coletiva cristalizada e com a atividade de estereotipagem.

J& Maingueneau (2005) trabalha a nocédo de ethos em dire¢fes que ultrapassam o
quadro da argumentacdo, retomando as categorias de cena e de cenografia ja trabalhadas
em suas pesquisas anteriores para fazer um levantamento de como o ethos aparece em
campos que vao além dos discursos argumentativos. Podemos compreender o ethos
enquanto imagem’ que o enunciador projeta de si mesmo durante o discurso, permitindo
ao publico construir para o locutor uma espécie de retrato ou desenho daquilo que ele é.
Conforme elucida Amossy (2005), os antigos designavam pelo termo ethos a construgéo
de imagens de si com o objetivo de garantir o sucesso da oratoria. Por isso, as imagens
construidas no e pelo discurso participardo da influéncia que o locutor exercera sobre o
publico e vice-versa®,

Em suas investigac6es sobre o ethos, Charaudeau (2006) nos atenta que um ato de
linguagem nado pode existir sem que haja a construcdo de uma imagem daquele que fala.
Para o linguista, sendo intencional ou ndo, a partir do momento que falamos emerge uma
imagem daquilo que somos por meio daquilo que dizemos. E é na tentativa de construir
um ethos ou imagem positiva de si proprio, que o ator politico empregara uma série de
estratégias discursivas, sendo tomado por uma dramaturgia que o faca construir para si
um personagem. E essa construcdo so tem razédo de ser se for voltada para o publico,
funcionando como um suporte de identificacdo de valores e desejos em comum. Por isso,
o ethos do ator politico deve mergulhar no imaginario popular mais amplamente
compartilhado, atingindo o maior nimero possivel de pessoas e funcionando como um

espelho em que se refletem os desejos uns dos outros.

7 A nocdo de imagem, nesse caso, se relaciona ao que Joly (2007) define como imagem mental ou identificagdo da
representacdo do sujeito. Nos referimos, portanto, as imagens de si projetadas pelo sujeito, compreendidas como
caracteristicas socioculturalmente elaboradas e conferidas a alguém e néo as imagens iconogréficas.

8 E 0 caso das logomarcas analisadas que, conforme veremos mais a frente, sdo utilizadas para construir ou reforcar o
ethos de cada governo, se aproximando de determinados valores compartilhados com a populagéo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UFPB — 5 a 9/9/2022

O ethos politico, nesse sentido, se torna resultado de uma alquimia complexa entre
tracos pessoais de carater, corporalidade, comportamentos e declaraces verbais. Sua
construcdo esta relacionada as expectativas dos cidadaos criadas por meio de imaginarios
que atribuem valores positivos ou negativos a essas maneiras de ser. No discurso politico,
portanto, a construcao do ethos € ao mesmo tempo voltada para si mesmo, para o cidaddo
e para os valores de referéncia (CHARAUDEAU, 2006).

Maingueneau (2011), por sua vez, nos atenta para a grande possibilidade de
fracasso quando o assunto é a construcdo de uma imagem positiva, uma vez que o ethos
visado nem sempre condiz com o ethos produzido. No caso de um politico que deseja
transmitir uma imagem de aberto e simpatico, por exemplo, existe o risco de ser percebido
como um demagogo. A nocao de ethos proposta pelo autor vai além da persuasdo por
meio de argumentos, permitindo uma reflexdo sobre o processo de adesdo dos sujeitos

aos discursos.

Contextualizacdo e analise do corpus

Conforme explica Ribeiro (2003), logomarcas devem ser facilmente
identificaveis, se levarmos em consideracdo seu alto valor de permanéncia e significacao.
A logomarca deve se ligar intrinsecamente ao que representa para que, ao ser vista, lembre
imediatamente a quem pertence. E preciso considerar, ainda, que os elementos presentes
em uma logomarca devem estar em harmonia e serem capazes de remeter a personalidade
de seu dono. Nesse sentido, cada elemento presente deve colaborar para a transmissao de
determinados significados simbolicos, incluindo cores, tipografia e formas geométricas.
Uma analise dos elementos basicos que compdem as logomarcas presentes em nosso
corpus se justifica, portanto, diante de sua capacidade de transmitir determinados valores
e significacdes, contribuindo para a formacéo de diferentes ethé dos trés governos.

E importante salientar, ainda, que na GDV, Kress e Van Leeuwen (2006)
apresentam trés metafuncbes como campos possiveis para a analise de imagens:
metafungéo ideacional, metafuncdo interacional e metafuncdo composicional. A
metafungé@o ideacional se relaciona com a representacdo do mundo, a metafuncdo
interpessoal com as relacOes estabelecidas entre os participantes da imagem e a
metafunc@o composicional/textual com a organizacdo dos elementos visuais apresentados
na imagem e seus valores informacionais. A escolha da metafungdo composicional se

justifica diante de um recorte necessario para a analise, devido ao carater limitado da
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pesquisa. Além disso, 0 corpus apresenta em sua composi¢cdo diferentes elementos
capazes de projetar valores simbolicos e imaginarios que devem ser considerados e
analisados, comegando por aspectos relacionados a sua disposicdo e localizagdo® dentro
das imagens. Sem deixar de levarmos em consideragéo 0s aspectos verbais apresentados
pelo corpus, formamos por slogans.

A logomarca de Dilma Rousseff foi anunciada no dia 1° de janeiro de 2015, data
da posse de seu segundo mandato como Presidenta da Republica. Com o slogan “Brasil,
patria educadora”, a logomarca acompanhou seu governo até¢ maio de 2016, quando
Dilma Rousseff foi afastada da presidéncia até que seu processo de impeachment?© fosse
concluido.

Assim que assumiu interinamente o comando do Governo Federal, o entdo vice-
presidente Michel Temer lancou sua propria logomarca, fato considerado pouco usual
tratando-se de um governo que seria, até aquele momento, provisoriol. Com o slogan
“Ordem e Progresso”, a logomarca seguiu sendo utilizada até o fim do mandato de Michel
Temer, em 2018.

Em janeiro de 2019 foi a vez do presidente eleito, Jair Bolsonaro, lancar sua
prépria logomarca. Com o slogan “Patria amada Brasil”, a peca que deveria representar
seu governo pelos proximos quatro anos foi langada nas redes sociais*? do mandatario,
fato também pouco usual tratando-se de um simbolo considerado “oficial”, normalmente
divulgado por meio de coletivas de imprensa e canais de comunicacdo do proprio
governo.

Outro ponto que deve ser destacado e que se relaciona ao contexto de veiculagédo
das logomarcas € o posicionamento politico e ideologico dos trés mandatarios. Nos
aprofundaremos sobre os ethé, imaginarios e ideologias projetados por meio das
logomarcas durante as analises, contudo, se faz necessario destacar que tanto Michel
Temer quanto Jair Bolsonaro se colocam ideologicamente contrarios a Dilma Rousseff,

assumindo papel de adversarios. O fato de se posicionarem como inimigos politicos da

9 Por meio da metafuncio composicional a GDV apresenta alguns aspectos importantes que devem ser analisados, entre
eles o valor da informagéo (definido através da localizacdo dos elementos presentes na imagem).

100 processo de impeachment de Dilma Rousseff teve inicio em dezembro de 2015 e, em agosto de 2016, foi julgado
pelo Senado, culminando no afastamento definitivo da lider do executivo.

11 Seguindo os tramites do processo de impeachment em andamento, a entdo presidenta seria afastada do cargo pelo
periodo de 180 dias, tempo em que o entdo vice-presidente deveria assumir o governo de forma interina.

12 https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-planalto/noticias/2019/01/pela-internet-governo-federal-lanca-
nova-marca-visual
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mandatéaria também implica em um afastamento de certos valores, ethé e imaginarios
comumente relacionados a ela, fato que apresentaremos com mais detalhes logo mais.
Iniciaremos nossa analise!® pela logomarca do governo de Dilma Rousseff,

apresentada a seqguir.

Figura 1: Logomarca Governo Federal - Dilma Rousseff (2015 — 2016)
GOVERNDO FEDERAL

=SIL

LA

PATRIA EDUCADORA

Na logomarca, a palavra “Brasil” estd salientada por meio da escolha das cores e
tipografia que a destacam do restante dos elementos. A palavra esta centralizada e possui
tamanho consideravelmente maior do que os demais elementos verbais, colaborando para
sua saliéncia e consequente destaque. Centralizar, salientar e destacar a palavra “Brasil”
indica sua relevancia e forca dentro da logomarca. A tipografia mais corpulenta com letras
grandes, espacosas e levemente arredondadas nas bordas reforca seu vigor e vivacidade,
0 que é potencializado pelo amarelo vibrante que serve de fundo para o termo.

De forma geral, percebemos que as cores escolhidas para a composicdo da
logomarca remetem a bandeira do Brasil que, inclusive, esta presente no centro da
logomarca. O desenho da bandeira ndo se destaca se comparado a palavra “Brasil” e nem
é apresentado em sua forma completa, estando em tamanho menor se comparado a outros
elementos. Contudo, é preciso considerar a centralidade do desenho na pega.

Ao centralizar e destacar elementos que remetem a ideia de “pais”, a logomarca
projeta um ethos de Brasil forte e vigoroso, apresentado como elemento central do
governo. A escolha da tipografia utilizada na palavra “Brasil”, a saliéncia e a
centralizacdo do termo na peca, somados as cores vibrantes que remetem a bandeira
reforcam sua forca e poténcia, que podem ser direcionadas a um imaginario de governo
que tem o pais como elemento central de suas acGes.

Na parte de cima da logomarca observamos o termo “Governo Federal” na cor

preta. A tipografia escolhida ¢ bem diferente da utilizada na palavra “Brasil”, trazendo

13 Com o langamento de cada logomarca a Secretaria Especial de Comunicagdo Social (SECOM) disponibiliza os
Manuais de Uso das Marcas de Governo. Cada manual traz diferentes formas de aplicagcdo das logomarcas com
possiveis variages nas cores e na disposicdo de alguns elementos. Para nossa pesquisa, contudo, adotaremos as
aplicagdes mais comumente utilizadas por cada governo em suas pegas e publicidades oficiais.
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um pouco de sobriedade e mantendo certa ideia de “firmeza”, afinal, as linhas que formam
as letras ndo sdo tdo finas. Contudo, conforme a GDV indica, elementos introduzidos na
parte superior das pegas nos remetem ao campo do “ideal” ou, ainda, a algo que possa
estabelecer uma relacéo afetiva com o observador. Podemos compreender, portanto, que
0 governo de Dilma Rousseff se coloca como pertencente ao campo afetivo ou ideal dos
cidadé&os.

Se o governo ¢ incluido como “ideal” na pega, o slogan “Patria Educadora”
introduzido na parte de baixo pode ser compreendido como ligado ao “real”. A tipografia
¢ a mesma utilizada para o termo “Governo Federal”, contudo, a cor azul € introduzida.
Além de ajudar a compor as cores da bandeira presentes na peca, a cor azul pode ter sido
escolhida para colaborar na transmissdo de uma ideia de confianca e sobriedade, como se
o0 slogan “Brasil, patria educadora” fosse algo possivel e viavel de ser realizado pela
gestao.

Contudo, na época de seu lancamento, o slogan foi compreendido como distante
da realidade que o pais enfrentava, gerando inimeros debates e criticas!®. Tal fato reforca
a relevancia de se levar em consideracdo os contextos envolvidos na producao das pecas,
afinal, o ethos de governo que tem a educacdo como prioridade pode néo ter sido
alcangado conforme o esperado.

Passaremos, agora, para a analise da segunda logomarca proposta pela pesquisa.

Figura 2: Logomarca Governo Federal — Michel Temer (2016 — 2020)

Podemos observar o destaque para o globo azul representando parte da bandeira
brasileira. Ao contrario da primeira peca analisada que tinha as cores verde e amarelo em
destaque, na logomarca do governo de Michel Temer a cor azul se apresenta de forma

predominante, preenchendo ndo somente o globo como todo o espago de fundo. O verde

14 Algumas matérias e artigos de opinido publicados na época do langamento da logomarca e nos meses que se
seguiram apontam certa rejeicdo pelo slogan:

https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2016/01/02/interna_politica, 721515/no-ano-do-slogan-patria-educadora-
educacao-perde-r-10-5-bi.shtml https://brasil.elpais.com/brasil/2015/10/06/opinion/1444138686_438525.html
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e 0 amarelo aparecem apenas na faixa que circula o globo, ajudando a conferir certa
saliéncia ao slogan “Ordem e Progresso”.

A cor azul integra a paleta de cores da bandeira brasileira, mas ndo com 0 mesmo
destaque representativo que o verde e o amarelo tradicionalmente carregam. A escolha
pela cor azul colabora para a projecdo de valores comumente relacionados a ela como
confianca, estabilidade e seguranca, o que pode justificar a auséncia do verde e amarelo
tradicionalmente em destaque nas logomarcas de diferentes gestdes.

O predominio da cor azul somado ao slogan “Ordem e Progresso” proteja certo
ideal de retiddo e organizacao, colaborando para a construcdo do ethos do novo governo
e relacionando-o a tais valores. O posicionamento do globo na parte de cima da peca ajuda
a colocar o slogan dentro do campo do “ideal”, ao contrario do termo “Governo Federal”
que se aproxima mais do “real” por sua localizacdo na parte de baixo.

Contudo, a escolha das cores e do slogan também podem indicar uma tentativa de
distanciamento do governo de Dilma Rousseff e certos problemas relacionados a sua
imagem e gestdo na epoca, incluindo crise politica e econémica. Importante lembrar que
ao longo de todo o processo de impeachment Michel Temer se posicionou favoravelmente
a saida da entdo mandatéria, se colocando como adversario politico. A escolha da
logomarca parece uma tentativa de “descolamento” ou distanciamento do novo governo,
até entdo interino, de Dilma Rousseff e seu partido. O slogan “Ordem e Progresso” passa
a representar o ideal de uma nova fase na politica brasileira, liderada por Michel Temer e
ndo mais pelo Partido dos Trabalhadores (PT).

A palavra “Brasil” também ganha destaque na logomarca por ocupar boa parte da
peca. A centralizacdo do termo somada a sua dimensdo confere a ele uma ideia de
“fortaleza”, contudo, a escolha pela cor branca pode conferir um aspecto de neutralidade.
O termo é apresentado com certo grau de inclinacdo e sua tipografia reta e com bordas
finas acabam atrapalhando a impressao inicial de pais “forte”. Ao contrario, a escolha
tipografica se aproxima de um imaginario de pais “reto”, proximo a uma ideologia mais
a direita.

Por fim, o termo “Governo Federal” localizado na parte de baixo da logomarca
também na cor branca e com tipografia fina pode colaborar para a projecdo de um ethos
relacionado a “fragilidade” ou “fraqueza” do mandato que se iniciava.

A seguir, apresentaremos a andlise da ultima logomarca proposta para a pesquisa.
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Figura 3: Logomarca Governo Federal — Jair Bolsonaro (2018 — 2022)

PATRIA AMADA

BRASIL

GOVERNO FEDERAL

Ao contrario das logomarcas analisadas anteriormente, a apresentada pelo
governo de Jair Bolsonaro possui um formato mais proximo ao vertical. A representacao
da bandeira incluida na parte de cima da peca ganha destaque, estando emoldurada por
um formato que remete ao “quadrado” (ainda que a logomarca como um todo se mostre
mais proxima ao formato retangular). A inclusdo da bandeira dentro de algo que se
assemelha a uma moldura “quadrada” pode ser associada a valores como retiddo e
tradicionalismo, se aproximando de um campo ideoldgico mais a direita.

A presenca em destaque da bandeira na parte superior da peca acaba relacionando-
a ao campo “ideal” e afetivo do observador. Contudo, ela ¢ retratada com um “corte” que
a mostra praticamente pela metade, como se representasse uma espécie de sol nascente.
A parte verde introduzida mais abaixo no quadrado pode ser compreendida como a
“terra”, colaborando para a proje¢do de um imaginario de um ‘“novo comego”,
“esperan¢a” ou “novos tempos” que estao surgindo.

E preciso destacar, contudo, a separago entre a bandeira representando o “nascer
do sol” e o verde trazendo a ideia de “terra” ou “chdo”, formando um “vao” ou espago
entre ambos na cor branca. Tal separagdo pode trazer a peca uma ideia de que o “sonho”
de novos tempos representados pela bandeira que “nasce” estd muito distante do
“palpavel” e “concreto” representados pela “terra” na cor verde mais abaixo. O “ideal”
de “Brasil”, portanto, se mostra longe do realizavel e do possivel.

J& na parte de baixo da peca observamos o slogan “Patria Amada Brasil” na cor
verde, frase retirada do Hino Nacional Brasileiro. Referéncias tdo diretas a simbolos que
remetem a nacdo acabam conferindo ao governo um imaginario ligado a ideia de
patriotismo, nacionalismo e amor a patria, numa espécie de reforco dos valores
ideoldgicos que serdo seguidos pelo governo entrante. Também € possivel relacionar tais

aspectos a um imaginario da ditadura militar comumente projetado por Jair Bolsonaro
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durante a campanha eleitoral que o elegeu presidente, além de outros momentos de sua
carreira. Podemos citar como exemplo a fala de Bolsonaro durante votacdo na Camara
dos Deputados que determinou o seguimento do processo de impeachment da presidenta
Dilma Rousseff, em abril de 2016. Na ocasi&o, Bolsonaro exaltou o coronel Ustra, numa
fala carregada de um tom patémico e violento, além de trazer a afirmativa “pelas Forgas
Armadas, pelo Brasil acima de tudo e por Deus acima de tudo”.

E preciso destacar, ainda, a escolha da cor verde para a apresentacéo do slogan, o
que reforca a projecdo de um ethos de patriotismo e amor a patria. A tipografia pode ser
considerada mais fina, contudo, ndo chega a remeter no observador uma ideia de
“fragilidade”. A palavra “Brasil” ganha destaque por seu tamanho e centralizacao.

Também na parte inferior da peca, ligada ao campo do “real”, estd o termo
“Governo Federal”. Em tamanho menor se comparado aos demais elementos
apresentados na logomarca, o termo é apresentado na cor cinza, o que o confere certo

“apagamento”. O destaque fica para os outros elementos que remetem a ideia de nagdo.
Consideracoes finais

Por meio da analise proposta foi possivel identificar alguns dos valores,
imaginarios e ethé projetados por meio das logomarcas apresentadas. Interessante
observar a presenca das cores da bandeira nas trés pecas, ainda que utilizadas de formas
distintas. No caso das logomarcas de Michel Temer e Jair Bolsonaro, contudo, parece ter
sido empregado certo esforco na projecdo de valores ligados a bandeira, retomando
imaginarios relacionados ao patriotismo, retidao e tradicionalismo. Tal movimento pode
ser explicado por certa rejeicdo a tudo o que se aproximasse de uma linha ideolégica mais
a esquerda.

As trés logomarcas conferem certo destaque a palavra “Brasil”, ainda que
apresentem diferencas significativas na exposi¢do do termo. Outro fator de destaque esta
nas formas apresentadas pelas pecas, afinal, enquanto as duas primeiras trazem o
tradicional formato retangular, a tltima traz o “quadrado” em destaque. Independente dos
elementos apresentados, podemos compreender que cada um deles parece contribuir para
a projecédo de determinados valores ideoldgicos e imaginarios que perpassam as figuras
dos trés mandatarios. Alguns dos ethé comumente projetados pelos atores politicos se
misturam aos expostos pelas pegas, conferindo a seus governos determinadas linhas

ideoldgicas.
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Por fim, destacamos que a pesquisa ndo tem como objetivo esgotar todas as
possibilidades de analises possiveis para o corpus apresentado. As escolhas teorico-
metodoldgicas foram feitas com base em um recorte que pudesse contemplar os aspectos
imageéticos e verbais presentes nas logomarcas, com o objetivo de reconhecer os valores
ideoldgicos e imaginarios projetados. Contudo, a pesquisa se limita ao recorte
apresentado e ndo tem a pretensdo de esgotar todas as possibilidades de analise possiveis

tanto por meio da GDV quanto pela Semiolinguistica.
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