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RESUMO

Apos a saida do Grupo Abril, em 2018, a revista Elle Brasil passou por um processo de
reestruturacdo comercial e de contetdo. Em 2020, a revista é relancada incorporando as
multiplataformas em um projeto editorial pioneiro entre os veiculos de moda nacionais.
O presente artigo, portanto, objetiva compreender as estratégias adotadas pela Elle Brasil
para manter relevancia. Para tanto, a luz de autores como Carmo (2016), Martins e Rocha
(2019) e Menegotto (2021), discutimos conceitos sobre jornalismo multiplataforma e
jornalismo de moda. Entre os resultados, apontamos a utilizacdo de estratégias como
espelhamento, capacidade de perfuracdo, senso de continuidade e imersdo. Concluimos
que a elaboracdo do produto revista Elle Brasil apresenta criagdes voltadas para a
circulacéo nas distintas redes sociais, alem da midia impressa e virtual.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo de Moda; Jornalismo Multiplataforma; Revista; Elle
Brasil.

INTRODUCAO

O jornalismo especializado de moda vai além da descricdo de roupas e da
cobertura de fashion weeks. E através dessas publicagfes, principalmente das revistas de
moda, que os leitores podem compreender nuances do seu tempo, estilos de vida e
comportamentos. Menegotto (2021) aponta que a moda e a comunicacdo produzem
impactos sociais e sdo areas afetadas pela cultura e pela tecnologia.

No atual cenario midiatico, em que os veiculos de comunicacdo estdo migrando
para o digital e fortalecendo as suas estratégias de conteido on-line, o jornalismo de moda
também precisou se reconfigurar. As revistas impressas tiveram uma queda acentuada nas

vendas, além da notavel perda da renda publicitaria por parte dos anunciantes nos canais
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digitais (CHRISTOFOLETT], 2019). Apenas no periodo de 2014 a 2018, 35 revistas do
Grupo Abril foram fechadas. O nimero representa o fechamento de 35% dos titulos em
circulacdo auditados pelo Instituto Verificador de Comunicagéo (1VC).

O cenério revela o tamanho do desafio na producdo, processos e produtos dos
veiculos especializados em jornalismo de moda para se manterem relevantes e inovadores
para um publico cada vez mais exigente. Observamos, em algumas situacfes, o0 uso da
convergéncia jornalistica e da cultura participativa, como posto por Jenkins (2006),
colaborando na manutencéo de titulos e na aproximagao com os seus publicos.

Neste trabalho, buscamos investigar a maneira com que a revista Elle Brasil tem
realizado suas préaticas jornalisticas em um contexto multiplataforma, sob a nova gestdo
do Grupo Papaki, desde 2020.° Durante dois anos, a revista esteve fora do mercado
editorial apos o desligamento do Grupo Abril, em agosto de 2018.°

Com a reestruturacdo comercial e de contetdo, a revista Elle Brasil reinventou-
se. O contetdo do veiculo diversifica-se em ambientes multiplataforma, sendo o site de
acesso livre e a edicdo mensal digital (Elle View) para assinantes; edi¢fes trimestrais da
revista impressa (Elle Print) nos meses de marco, maio, setembro e dezembro; redes
sociais digitais (Instagram, Facebook, Twitter, YouTube, LinkedIn, TikTok), plataformas
de streaming e newsletter. Com relacdo a parte comercial, a revista mantém os habituais
espacos publicitarios na revista impressa e, a0 mesmo tempo, estabelece parcerias com
marcas de moda para publicacdo de contetdos digitais, e realiza venda de cursos em
parceria com outras empresas. Como exemplo, destacamos o programa Santander ELLE
Consulting, voltado para capacitacao de profissionais da moda.

No ano de 2022, a revista Elle Brasil completa o segundo ano dentro de um
formato novo, até entdo inédito no mercado brasileiro. Desse modo, 0 presente artigo
contribui para entender a pratica jornalistica multiplataforma do veiculo, que foi
considerado a melhor revista feminina brasileira, ao receber o Prémio Veiculos de

Comunicagdo da PropMark.’

> Fashion Forward. Disponivel em: <https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/revista-elle-volta-ao-mercado-em-formato-
atual-e-com-novos-investidores/>. Acesso em: 1 jun. 2022.

® Fashion Forward. Disponivel em: <https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/editora-abril-encerra-publicacao-da-elle-
brasil-e-cosmopolitan/>. Acesso em: 1 jun. 2022.

" Elle Brasil. Disponivel em: <https://elle.com.br/sociedade/elle-brasil-premio-propmark>. Acesso em: 1 jun. 2022.
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ELLE BRASIL: UMA REVISTA DO SEU TEMPO

A revista Elle foi fundada pela jornalista Hélene Gordon Lazareff. A idealizadora
nasceu na Russia, mas foi criada em Paris e teve passagem pela cidade de Nova lorque,
onde trabalhou em redagdes de veiculos como The New York Times e Vogue. Em 21 de
novembro de 1945, criou a revista Elle que, em traducgéo do francés, significa “ela”. Sendo
assim, a revista surge para apresentar a moda para a mulher jovem de classe média, na
faixa dos 25 anos, que entrava no mercado de trabalho no periodo pds-guerra (AGUIAR;
LINS, 2021).

O titulo chegou ao Brasil em 1988, através da Editora Abril. Segundo Elman
(2016, p. 141), o publico-alvo era uma “classe média alta e menos conceitual do que ja
consolidada pela revista Vogue, frequentadora das casas das elites brasileiras desde
1975.” A revista ¢ apresentada como um espago de tendéncias que orienta as mulheres a
terem um estilo proprio e desenvolverem uma imagem contemporanea.

Logo, torna-se importante ressalvar que o veiculo se mantém alinhado aos
propdsitos iniciais e, a0 mesmo tempo, atento as questdes atuais. Segundo Lima e Araujo
(2021), o jornalismo de moda da Elle Brasil traz valores de cunho social e politico, como
os direitos das mulheres e a equidade de género e de raca. Dessa forma, “a revista estimula
uma acdo emancipatéria por parte de suas leitoras perante padrdes e estilos de vida
estabelecidos” (LIMA; ARAUJO, 2021, p. 145).

No tocante ao posicionamento comercial, houve uma mudanca expressiva apos a
desvinculacdo do Grupo Abril, em agosto de 2018. Desde marc¢o de 2020, a Elle Brasil é
publicada pelo Grupo Papaki, que atua em acordo com a Largardere, empresa francesa
detentora do licenciamento da marca “Elle” em todo o mundo.

A nova publicacao da Elle Brasil traz um formato diferenciado, “com énfase na
producdo audiovisual e presenca mais forte nas redes sociais”.® Por essa razdo, além do
site principal gratuito, o veiculo possui uma edicdo mensal paga de revista on-line (Elle
View), focada em conteddo audiovisual e interativo.

Nas midias sociais, a revista também traz o foco no contetudo audiovisual para
pautar os conteidos de moda e de beleza. Para isso, utiliza as redes sociais Instagram,

Facebook, Twitter, YouTube, LinkedIn e TikTok. Nas plataformas de streaming, como

8 Meio & Mensagem. Disponivel em: <https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2020/03/09/grupo-papaki-
relanca-elle-no-brasil.html>. Acesso em: 1 jun. 2022.
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Deezer e Spotify, publica o podcast Elle News. E, para manter um canal ativo com o
publico, faz o envio de um newsletter semanal, a Ronda Elle.

A edicdo impressa se mantém como um produto diferencial da Elle Brasil. A
revista possui apenas quatro edi¢des ao ano, sendo veiculada nos meses de margo, maio,
setembro e dezembro. A proposta é de criacdo de um produto exclusivo, feito para
colecionadores. O tamanho é maior do que as revistas convencionais (25 cm x 34 cm) e
possui acabamento em papel supreme alta alvura 250g e impressio de melhor qualidade.®

A fim de manter a sustentabilidade financeira do veiculo, a Elle Brasil traz
publicidade com marcas, como no caso da C6 Bank e Mastercard, para a realizagéo de
contelido patrocinado nas diversas plataformas. Ha também a oferta de cursos, a exemplo
do Elle Consulting. Além disso, a revista foi pioneira na cria¢cdo de uma loja virtual na

rede social Instagram para a venda da edicdo impressa.*°
CONVERGENCIA JORNALISTICA E MULTIPLATAFORMA

A internet e as novas plataformas digitais exigem que o jornalismo esteja,
cotidianamente, reestruturando seus formatos de producéo e de distribuicdo de conteudo.
A noticia jornalistica ndo precisa e nem deve estar restrita a um Gnico canal. E esse 0
conceito de Cultura da Convergéncia, trazido por Jenkins (2009). Segundo o autor, pode-

se definir convergéncia enquanto um

fluxo de conteldos atraves de multiplas plataformas de midia, & cooperagio
entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos
publicos dos meios de comunicacao, que vao a quase qualquer parte em busca
das experiéncias de entretenimento que desejam. [..] No mundo da
convergéncia das midias, toda histéria importante é contada, toda marca é
vendida e todo consumidor € cortejado por mdultiplas plataformas de midia
(JENKINS, 2009, p. 30).

A convergéncia é, pois, um processo de mudanca em curso, que implica no
reposicionamento dos leitores, que eram até entdo passivos no processo de recepcao-
producdo de conteddo. Ainda conforme Jenkins (2009) instaura-se uma Cultura
Participativa, que coloca os produtores e 0s consumidores de midia como participantes

no processo comunicacional. Nos moldes atuais, 0 autor aponta esse formato como

% Elle Brasil. Disponivel em: <https://elle.com.br/st/assine>. Acesso em: 4 jun. 2022.

10 Renata Suter. Disponivel em: <https://renatasuter.com.br/2021/01/elle-brasil-sai-na-frente-e-lanca-loja-
no-instagram/>. Acesso em: 1 jun. 2022.


https://elle.com.br/st/assine
https://renatasuter.com.br/2021/01/elle-brasil-sai-na-frente-e-lanca-loja-no-instagram/
https://renatasuter.com.br/2021/01/elle-brasil-sai-na-frente-e-lanca-loja-no-instagram/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UFPB — 5 a 9/9/2022

necessario para atender as necessidades dos clientes e a potencializar o lucro das
empresas.

E no cenario de convergéncia que surge também a demanda por um jornalismo
multiplataforma. De acordo com Becker e Mello (2016, p. 136, apud Salaverria, 2005)
pode-se entender esse formato enquanto uma estratégia de articulagado de “diversos meios
de comunicagdo para as coberturas informativas.” Os veiculos de comunicagdo valem-Se
da convergéncia jornalistica e do uso de dispositivos méveis para atrair os leitores em
multiplataformas.

Na revista Elle Brasil, o desenvolvimento de novas estratégias nas multiplas
plataformas midiaticas para otimizar a producdo e circulacdo de conteudo é analisado por
Carmo (2016). Segundo a autora, esse processo € empreendido pelo veiculo desde 2015
e, neste caso especifico, para a cobertura das semanas de moda, em que se utiliza de
diversos canais para atualizar os leitores e espectadores sobre as novas colegdes e
tendéncias de moda.

Contudo, a partir de 2020, tais estratégias sdo potencializadas a partir da
implementacdo e popularizacdo de aparatos tecnoldgicos que possibilitou maior
aproximacdo dos leitores, que passam a contar com o do uso de diferentes plataformas
para explorar o contetdo de moda. Um exemplo notavel € a hashtag #OlhaElle, em que
a Elle Brasil estimula o publico a divulgar suas préprias imagens de moda e trabalhos
artisticos para serem divulgados nas midias digitais da revista. Na primeira edicdo da Elle
Print, algumas imagens foram selecionadas para aparecer no volume. Magnoni e Miranda
(2018, p. 87), explicam o carater interativo do publico com suas midias, ao apontar a
possibilidade de “estabelecer relagcdes remotas interpessoais e interculturais” com os
veiculos de comunicacdo. No caso da revista Elle Brasil, pds 2018, ha o uso de recursos
de interacdo com os leitores para que 0s mesmos possam interagir com o conteddo ou
mesmo pautar as noticias.

Com isso, nota-se também o uso de estratégias transmidia, que se valem de um
ambiente multiplataforma, para permitir que o publico entenda uma historia a partir de
diferentes meios (MARTINS; ROCHA, 2019 apud Martins, 2015). Cada rede social é
explorada, com 0s seus respectivos recursos, para apresentar uma nova leitura de moda,

seja relacionada a uma marca, um desfile ou um aspecto social.
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Até onde pudemos perceber, tais recursos acontecem de maneira concomitante e
integrada para que seja proporcionado um contetido coeso para o leitor, que ira consumi-
lo segundo as suas proprias necessidades, seja no ambiente fisico ou digital. Portanto, a
revista Elle Brasil tem proporcionado uma experiéncia capaz de se contrapor a um cenario
de crise mercadolégica e de sustentabilidade financeira, conforme trazido por
Christofoletti (2019).

O JORNALISMO MULTIPLATAFORMA A MODA ELLE

Com o objetivo de analisar a producdo de conteldo multiplataforma da revista
Elle Brasil, propomos a andlise dos produtos do titulo em marco de 2022. Neste més,
foram lancados: o volume 7 da Elle Print, com capas de Xuxa e Sasha Meneghel; a edi¢ao
21 da revista digital Elle View, com o tema “As Mulheres e o Tempo”, além de diversas
publicacBes nas redes sociais em que 0 veiculo atua.

O volume 7 da revista Elle Brasil teve quatro op¢oes de capa, sendo duas delas da
apresentadora e cantora Xuxa e as demais da filha, a designer de moda Sasha Meneghel.
Os compradores das edicOes avulsas e 0s assinantes da revista podem escolher a capa que
desejarem, sendo apresentadas usualmente mais de uma opgdo. As capas estdo

representadas na Figura 1.

Figura 1 - Capas do volume 7 da revista Elle Brasil, em mar¢o de 2022

Volume 7

Fonte: Elle Brasil 1

1 Elle Brasil. Disponivel em: < https://elle.com.br/st/Compra_Avulsa>. Acesso em: 2 jun. 2022,
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Essa edicdo da Elle Brasil possui 176 péginas, sendo as 11 paginas iniciais de

anuncio de marcas de moda de luxo: Louis Vuitton, Dior, Chanel, Dolce & Gabbana,

Prada e Tiffany & Co. A revista é dividida em: Carta da Diretora; Preview; Moda e

Beleza; e Cultura e Lifestyle. Abaixo, listamos a descri¢do de cada contetdo da secéo:

Carta da Diretora: Nesta se¢do, a diretora Susana Barbosa abre a revista
dialogando sobre a tematica abordada na edi¢do e uma apresentacdo breve dos
conteddos.

Preview: Esse € um espaco dedicado aos contetdos sobre as marcas de moda,
como matérias, reportagens e entrevistas, sendo patrocinios ou ndo. No volume 7,
oito contelidos sdo feitos em parceria com empresas. Alem disso, na se¢éo, €
trazido um editorial de acessorios.

Moda e Beleza: A secdo é dedicada a apresentacdo do tema abordado na edicao
e nas personagens trazidas na capa. Neste caso, ha um editorial e uma entrevista
com Xuxa Meneghel e um editorial e uma entrevista com Sasha Meneghel. Mais
quatro editoriais de moda séo trazidos relacionando o universo das paquitas -
figuras presentes no programa da Xuxa - e da televisao.

Cultura e Lifestyle: A revista finaliza com reportagens sobre arte, cultura e
sociedade. Este espaco também € usado para trazer colunas de reflexdo sobre o

tema proposto no volume e/ou conteudos atuais da sociedade.

Na edicdo 21 da Elle View, denominada “Mulheres ¢ o Tempo”, sdo trazidas

também quatro opcdes de capa com diferentes mulheres, sendo elas: a atriz Pathy Dejesus

e as modelos Marina Dias, Alessandra Berriel e Silene Zepter. As capas estdo

representadas na Figura 2.
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Figura 2 - Capas da edic¢éo 21 da Elle View, em marco de 2022

I

L - { N
AS MULHERES < AS WV uﬁfn:s
EO TIMP97 RO " EOT PO

MARINA Dnv. ZERT ALESSANDRA BERRIEL
|

Fonte: Elle Brasil *?

A edicdo digital é dividida em 23 artigos, de modo a facilitar a navegacéo do

usuario, sendo: quatro capas; indice; carta da editora; uma coluna; uma reportagem de

moda;

Elle TV; “O que ganhei com a idade”; uma reportagem; publicidade; nove

reportagens; uma coluna e o expediente. Para fins metodologicos, as barras de navegacao

foram divididas segundo as categorias:

Capas: Nesta edicéo, sdo apresentadas quatro imagens diferentes. Diferentemente
de outras edicdes da Elle View, que traziam videos, as capas do volume 21 sdo
estaticas.

indice: Essa secdo é uma maneira de facilitar a navegabilidade do leitor comum,
trazendo uma proposta de visualizacdo em mosaico. Tanto em formato desktop
quanto em mobile, o leitor pode personalizar a sua experiéncia de leitura e clicar
diretamente no conteddo que deseja consumir.

Colunas: A edigao traz as colunas “Ponto de Interrogagdo”, de Vivian Whiteman,
e “As Cartas Nao Mentem”, de Camila Fause. O leitor tem contato com uma
imagem (no segundo caso, em movimento) e depois o texto.

Reportagens de moda, beleza e comportamento: As reportagens dialogam com
0 tema proposto para a edicdo e valem-se de recursos audiovisuais para ampliar a
experiéncia do usuario com o contetido. Um dos destaques é o Raio-X Elle, uma
secdo fixa da revista para analise de um desfile de moda. A publicacédo vale-se de

videos e imagens ampliadas para falar sobre as roupas.

12 Elle Brasil. Disponivel em: <https://elle.com.br/Revista-Digital/>. Acesso em: 06 jun. 2022.
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Elle TV: A revista traz também o “Elle TV”, um quadro apresentado pela
jornalista Chantal Sordi, para aprofundamento do tema da edi¢cdo. Em formato de
bate-papo, o video é um quadro fixo nas edi¢des virtuais.

e “0O que ganhei com a idade”: Essa é a secdo que marca o tema principal da
revista, apresentando entrevistas curtas com as quatro modelos de capa. Para isso,
utiliza-se de recursos de imagem em movimento (GIF) e videos das personagens.

e Publicidade: No meio da revista digital, o leitor tem contato com a publicidade
da marca de lingerie Intimissi. Um dos diferenciais dessa abordagem é a
possibilidade de, ao clicar na imagem, o leitor ser automaticamente redirecionado
para uma aba de promocdes da marca.

e Expediente: Diferentemente das revistas impressas, 0 encerramento da edicao é

feito com o expediente, que traz 0 nome dos profissionais envolvidos na criacéo

do conteudo e circulacdo do titulo Elle Brasil.

A partir da analise das edigdes impressa e virtual da Elle Brasil, é possivel notar
que a revista busca romper o padrdo comum do jornalismo de replicar o contetdo
impresso na plataforma on-line. Nota-se, com isso, contetudos diferentes para cada
formato apresentado.

A Elle Print busca a criacdo de um produto de luxo, capaz de dialogar e atender
as necessidades das marcas de moda, e atrair os leitores pela edicdo Unica. Nesse sentido,
os editoriais de moda sdo explorados pelo veiculo, que utiliza paginas inteiras para
divulgacéo das imagens. Conforme posto por Pinheiro et al (2015, p. 209), é nos editoriais
que “as revistas exaltam conceitos € comportamentos através de ensaios fotograficos com
imagens fortes e marcantes.”

No impresso, ha também o uso de recursos fisicos para a interacdo com os leitores,
como os cartazes de divulgacdo de marcas. No caso do volume 7, observou-se o cartaz
(60cm x 80 cm) feito com uma imagem de moda da marca Gucci. Mas é também o caso
da edi¢do 5 da revista com a capa hologréfica da atriz Bruna Marquezine.

Ja a Elle View também propde o uso das imagens de moda como diferencial,
explorando as potencialidades de videos e de GIFs. De acordo com Aguiar e Lins (2021,
p. 14), a revista traz para o digital a proposta de criacdo de uma experiéncia de consumo,

mas, ainda, segue em busca de um “modelo proprio e ideal”.
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Nesse sentido, como posto por Martins e Rocha (2019), sdo utilizadas estratégias
transmidiaticas para a producdo do contetido. A tecnologia € usada como ferramenta para
o0 desenvolvimento dos contetidos da Elle Brasil, uma vez que séo explorados recursos de
navegacao especificos para computador e dispositivos moveis. Desde a capa até o indice,
apresentado na Figura 3, o leitor tem uma experiéncia personalizada. Ao navegar pela
revista, dispGe também de setas de navegacdo e um menu de paginas.

Figura 3 - Pagina de indice da edi¢édo 21 da Elle View, em marco de 2022

CARTA DA
EDITORA

Fonte: Elle Brasil ®

Segundo Martins e Rocha (2019, p.10), pode-se considerar uma caracteristica
notavel da revista Elle Brasil a imersdo, uma vez que “exige a participagdo do publico por
meio da manipulacéo de contetido, considerando-se niveis elevados de interacdo [...] para
que o publico ‘mergulhe’ no mundo da narrativa.”

No site da revista (elle.com.br), percebe-se 0 uso acentuado da tecnologia digital
para a melhoria da experiéncia do usuario. A navegacao é dividida em um banner de
destague com uma matéria; um banner de publicidade; highlights, que sdo outras matérias
de destaque no site; webstories, que apresentam assuntos de maneira rapida e disposta em
cards em movimento (GIFs); novidades; podcast; newsletter; beleza; cultura; colunas;

Elle View; espaco de assinatura e rodapé com informacdes do veiculo.

13 Elle Brasil. Disponivel em: <https://elle.com.br/Revista-Digital/indice-2656964316?359>. Acesso em: 6
jun. 2022.
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N&o obstante, percebe-se também outras caracteristicas transmidiaticas
(MARTINS; ROCHA, 2019), que sdo: a capacidade de perfuracdo, em que sao
disponibilizados links e contetdos extras para que os eleitores se aprofundem sobre o
tema; a multiplicidade, ao trazer um mesmo assunto com abordagens diferentes, como 0s
desfiles de moda; e a performance, que pressup@e a participagdo ativa do publico.

Nas redes sociais digitais, a revista Elle Brasil mantém uma producéo de contetido
expressiva. O veiculo estd presente nas plataformas Instagram, Facebook, Twitter,
YouTube, LinkedIn, TikTok. Contudo, a sua atuacdo é mais expressiva na plataforma
Instagram, em que conta com mais de um milhdo de seguidores®*.

No Instagram, a Elle Brasil mantém a média de trés publicacdes diarias em feed
e stories de chamada para os conteudos de cada post. Em mar¢o de 2022, observou-se o
uso significativo de postagens com mdultiplas imagens para apresentar desfiles e marcas
de moda. No periodo analisado, que abarcou a realizacdo da Semana de Moda de Paris,
foram utilizados videos e posts com legendas mais longas para explicar sobre as
novidades e as tendéncias de moda.

No tocante a interacdo com os contetdos em outras plataformas, os posts trazem
imagens que chamam a atencdo para o podcast Elle News, de realizacdo semanal;
divulgacdo das matérias que estdo disponiveis no site, e convites para acessar a Elle View.
Nesse sentido, o perfil do Instagram € usado para divulgacdo em primeira méo das capas
da revista digital, bem como da edicéo impressa. Posteriormente, o veiculo publica videos
de bastidores e imagens dos editoriais de moda para estimular o desejo pela compra dos
produtos fisico e digital.

A publicidade também esta presente através de posts que séo pagos por marcas de
moda e de beleza, como a Cartier, Lancome e Riachuelo. Também se percebeu a
publicidade da marca Gucci, que apresenta imagens de editorial de moda e videos com
campanha de divulgacdo da nova bolsa. Nessa publicidade, esta presente uma das
imagens vindas em formato de cartaz no volume 07 da Elle Print. Outros contetddos
observados nesse periodo foram as divulgacdes do Movimento Elle, horéscopo, noticias

factuais sobre a indUstria da moda e apresentacdo de textos das colunas fixas.

14 Dado de junho de 2022. Disponivel em: <https://www.instagram.com/ellebrasil/>. Acesso em: 1 jun.
2022.
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Nas demais redes sociais, pode-se perceber a replicacdo do contetdo feito para o
Instagram. No Facebook, o conteido é similar, com excecao de que é explorado o recurso
de link nas publicagdes, o que possibilita o usuério ter acesso a uma pré-visualizacao do
contelido e seja automaticamente redirecionado para a pagina. No TikTok, ha apenas um
video publicado no més de margo'®, sendo o mesmo previamente publicado no Instagram.
No YouTube e LinkedIn, ndo ha registro de contetdos publicados no periodo analisado.

J& o Twitter traz uma linguagem mais préxima do publico, abordando o contetdo
através de imagens, links e threads*®. A revista faz uso dos recursos da plataforma, como
o retweet das marcacdes feitas sobre o conteido da Elle e o retweet com comentério, além
de estimular a interagdo com perguntas: “Qual ¢ o seu look favorito?”, “Como seriam as
férias de inverno perfeitas para vocé?” ou “Qual a sua lembranga mais marcante com
Xuxa Meneghel?”.

Nas plataformas de streaming, a revista Elle Brasil esta presente no Spotify, Apple
Podcasts, Google Podcasts, Overcast, RSS, Deezer e YouTube. Atraves desses canais,
veicula o programa Elle News, que aborda as principais noticias de moda da semana,
comentadas pela equipe de jornalistas da revista. No site da Elle!’, o episddio é
disponibilizado também em formato de texto para os usuarios. No periodo analisado,
foram publicados episddios que traziam analise sobre a Semana de Moda de Paris, a moda
e a Guerra na Ucrania, a gordofobia e o metaverso.

No newsletter, denominada Ronda Elle, a proposta é funcionar como um resumo
de “tudo o que vocé precisa saber sobre moda essa semana”. A revista seleciona pautas
que estdo em alta na industria da moda e apresenta uma breve descri¢do de cada conteudo.
Os leitores tém a opc¢éo de se aprofundar nos temas em matérias no site.

Com isso, também nas redes sociais da Elle Brasil, foram observadas estratégias
transmidiaticas (MARTINS; ROCHA, 2019). Foi possivel visualizar as caracteristicas:
espelhamento, em que o publico participa da realizacdo do conteudo da revista através de

comentarios e compartilhamentos; o senso de continuidade, através de uma mesma

15 TikTok. Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@ellebrasil/video/7080648403956387078is
copy_url=1&is from_webapp=v1>. Acesso em: 1 jun. 2022.

16 Na rede social Twitter, as threads s3o uma sequéncia de tweets utilizada para apresentar um assunto

além dos 280 caracteres disponibilizados pela plataforma. Geralmente, sdo usadas como recurso para

despertar a curiosidade do usuério.

17 Elle Brasil. Disponivel em: <https://elle.com.br/podcast/destaques-semana-de-moda-de-paris-inverno-

2022>. Acesso em: 1 jun. 2022.
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noticia sendo explorada em diferentes canais; e a subjetividade, em que se notou o uso de

uma linguagem mais informal e pr6xima do publico.
CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho permitiu compreender a remodelacdo da atuacdo da revista Elle
Brasil em um cenario multiplataforma, o uso de estratégias transmidiaticas e de
convergéncia midiatica, no ano de 2022. Péde-se comprovar que a revista estudada vai
além de uma simples replicacdo de matérias nos canais offline e online.

Como todo jornalismo, o especializado de moda precisou readaptar-se para o
cenario de convergéncia digital e hipermidiatico. Assim, o modelo empreendido pela
revista Elle Brasil tornou-se referéncia no pais, ao explorar os recursos disponiveis em
cada plataforma, seja fisica ou virtual. Observamos que veiculo propde uma nova forma
de ver e analisar a moda.

Ainda assim, é possivel apontar limitagdes nesse modelo, ja que o veiculo ndo
disponibiliza a edi¢do impressa de maneira offline e para download, impossibilitando que
0 usudrio faca leitura em qualquer meio sem que esteja conectado a internet. Outras
revistas de moda, como a Harper’s Bazaar Brasil, ja possuem aplicativos para acesso a
revista.

No caso das redes sociais digitais, a revista Elle Brasil também tem tido limitacdes
para criacdo de conteldo especificos para cada plataforma e para a manutencdo da
frequéncia de postagens, sobretudo no TikTok e no LinkedIn. Contudo, essa situacao pode
apontar o volume enxuto de profissionais na redacdo do veiculo, que impossibilita a
atividade em vérias frentes.

E notavel, pois, o esforco da Elle Brasil para a criacdo de um contetdo inovador
e acessivel para o publico, uma vez que propde a analise de moda em diversos recursos -
site, podcast e redes sociais. No caso do podcast Elle News, destaca-se a disponibilizacao
da transcricdo do episddio na integra para o usuario que optar pela leitura.

Na vanguarda das edi¢des impressas exclusivas, 0 modelo da revista Elle Brasil €
referéncia para outras revistas de moda do pais. Esse é o caso da revista Glamour, que,
em 2022, adotou 0 modelo baseado em um menor nimero de edi¢bes impressas. O
objetivo é prezar pela criacdo de produtos gque contenham mais valor, seja aquele

relacionado ao método de impressao ou a qualidade do conteudo jornalistico apresentado.
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Em 2022, a Elle Brasil da mais um passo nessa exclusividade ao criar a Elle
Decoration Brasil, que é uma edicdo exclusiva de livro com capa dura para apresentar
imagens de arquitetura, moda e cultura brasileira. A primeira edi¢do deste produto foi
langada em junho de 2022, em edicéo anual®®.

A partir do modelo em curso pela Elle Brasil, é possivel trazer novas perspectivas
para 0 mercado editorial do pais tanto em formato de impressdo e publicacdo digital
quanto em novas formas de financiamento, com possibilidades amplificadas de
publicizacdo das marcas. Através desses esforcos, o principal beneficiario é o jornalismo

de moda brasileiro e os profissionais que atuam nele.
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