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RESUMO

A proposta deste artigo € apresentar um projeto de pesquisa-agdo que pretende mapear,
capacitar e acompanhar os cidaddos comuns, que atuam nas cidades de Caruaru e
Bezerros, na Regido Agreste de Pernambuco, e produzem contetdo para dar visibilidade
a temas sociais importantes para as comunidades locais, mas que ficam de fora das
agendas dos veiculos da grande imprensa daquele estado. Essas pessoas elaboram
conteido por meio de espacos autorais em plataformas digitais, aplicativos, redes
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sociais e¢ até em grupos de WhatsApp. Para realizar essa investigacdo, utilizaremos
como referencial tedrico os conceitos de reporter-amador, de Borges (2015), e inovagao
social, segundo Rosseti (2013). A pesquisa-agdo ¢ realizada, para Tripp (2005), como
estratégia metodoldgica de formacdo para aprimorar acdes pedagdgicas. Ademais, esta
pesquisa atua com objetivo de preencher os desertos de noticias presentes na regiao,
bem como proporcionar a reducdo das Desigualdades, dado que age no incentivo da
producao de conteudos noticiosos que propiciem, assegurem os direitos humanos,
contribuindo, assim, para uma diminui¢ao da desigualdade social.

PALAVRAS-CHAVE: Reporter-amador; Inovagdao Social; Informagdo; Agreste;
Pernambuco.

Introducio

Na sociedade multimidiatica de hoje, na qual as pessoas tém o acesso facilitado
aos meios de comunicagdo através da Internet e redes sociais, vemos cada vez mais a
emergéncia de cidadaos comuns que se apropriam das tecnologias para assumir o lugar
de comunicador da sua regidao (BORGES, 2015). Esse cidadao, depois de muito tentar a
atencdo dos conglomerados de midia de forma participativa, toma as rédeas da
comunicagdo ¢ desenvolve de forma amadora videos e textos noticiosos sobre sua
comunidade.

Para Jenkins (2008), ndo ha mais divisdes entre o produtor € o receptor da
noticia, visto que todos, a partir do momento que possuem acesso a tecnologia, podem
ser emissores de conteudo. Querendo se ver livre dos vieses politicos € econdomicos que
percorrem os grandes veiculos, o repdrter-amador, conceito de Borges (2015), busca
trazer a sua realidade a tona, cobrindo por conta propria os desertos noticiosos, lugares
que sdo esquecidos pela midia corporativa.

Em um cenario em que cada vez mais as pessoas consomem fake news, saber
produzir uma noticia que se atenha a verdade, sem sensacionalismo, torna-se cada vez
mais necessario. Tendo em vista a necessidade de quebrar o monopolio da noticia das
maos da grande midia, este artigo propde-se a descrever o projeto organizado na
Universidade Federal de Pernambuco, no Centro Académico do Agreste, que tem como
objetivo formar reporteres-amadores e integrantes de movimentos sociais para

produzirem noticias para suas comunidades nas cidades de Caruaru e Bezerros.
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O projeto de pesquisa e extensao Formacao de Reporteres-amadores tem em
vista a oferta de oficinas que abordam assuntos em relagdo a produgdo da noticia, seja
ela textual, em midia sonora ou visual, abordando a gestdo desses conteudos na internet
e a ética dentro da comunicacdo. Para auxiliar nessas oficinas, os alunos, pertencentes
ao projeto, participaram de oficinas sobre os mesmos assuntos, ministradas pelos
professores Diego Gouveia, Sheila Borges e Rodrigo Barbosa. A ideia foi formar os
estudantes para que eles possam replicar o processo de aprendizagem com o publico
beneficiario do projeto.

Pretende-se, com o processo aqui exposto, formar esses cidaddos para que a
comunicacdo dentro de suas comunidades seja produzida de forma ética,
aproximando-se mais do cuidado com o apurar, entrevistar e redigir do fazer
profissional do jornalismo, uma vez que ¢ inviavel que a noticia, em uma sociedade
multimidiatica e que possui acesso a diferentes plataformas, se limite apenas aos

conglomerados midiaticos.

O que é o projeto de formacao de reporteres-amadores para inovacao social?

O avanc¢o da tecnologia, juntamente com a Internet e a acessibilidade que os
smartphones trazem a diferentes plataformas on-line, possibilitou que fossem borradas
as linhas entre emissor e receptor. Segundo Borges (2015), o repdrter-amador € aquele
individuo que consome informacao, interage com os veiculos de comunicagdo e dd um
passo além, criando um espaco autoral para produzir a propria noticia. Essa cultura
participativa € potencializada pela explosao das tecnologias, sendo um fenomeno de
criacdo e compartilhamento de conteudos entre os receptores, que créem que suas
contribuigdes importam para os outros (JENKINS, 2008).

Tendo em mente a emergéncia desses receptores assumindo os papéis de
emissores dentro de suas comunidades, procurando se livrar das amarras politicas,
sociais e econdmicas do conglomerados midiaticos, a pesquisa encabecada pelos
professores da Universidade Federal de Pernambuco, Sheila Borges, Diego Gouveia e
Rodrigo Barbosa tem, fundamentalmente, dois objetivos. O primeiro ¢ realizar um
mapeamento dos repodrteres-amadores, apoiado nas pesquisas de Borges (2015) nas
cidades de Caruaru e Bezerros, que criam canais proprios para elaborar noticias, e,

também, de movimentos sociais das duas cidades com integrantes interessados em atuar
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como agentes de comunicagdo. O segundo ¢ dar formacdo especializada a esses
cidaddos que se sentem motivados a atuar nos desertos de noticia daquela regido.

A pesquisa se dard inicialmente com um mapeamento dos reporteres-amadores
em Caruaru e Bezerros, incluindo também grupos e movimentos sociais que produzem
noticias em suas comunidades. Apds esse mapeamento, serdo desenvolvidas oficinas de
formagdo para promog¢do da inovacdo social a partir da producdo de conteudos
informativos de cunho social, bem como um processo de elaboragdo da noticia e
aprimoramento das estratégias de producdo informativa para aqueles reporteres
amadores que ja possuem relevancia em suas regioes.

De acordo com Tripp (2005), a pesquisa-acdo possui um viés educacional e
procura unir a pesquisa em conjunto com a pratica, podendo ser usada como formagao
de profissionais para que suas qualidades sejam aprimoradas. Segundo Tripp (2005), a
“pesquisa-acdo ¢ uma forma de investigagdo-acdo que utiliza técnicas de pesquisa
consagradas para informar a acdo que se decide tomar para melhorar a pratica” (p. 447)
e, por isso, se diferencia de outros métodos de pesquisa.

Ao utilizar esse formato de pesquisa, acredita-se poder agir de forma
colaborativa e mais efetiva nas realidades comunicacionais que essas comunidades
vivem, ajudando a combater esses desertos de noticias sem precisar depender dos
veiculos comunicacionais tradicionais, contribuindo, dessa forma, para inovacao social.

Historicamente, o conceito de inovagdo caminhou junto ao avango tecnologico.
Essa ideia restrita de que para inovar ¢ necessario investir em tecnologia contaminou
varias areas do conhecimento, entre elas a Comunicacao e Informacdo. Os autores
argumentam que, apesar de ser mais evidente a interface da inova¢do com interfaces
tecnologicas, a inovagdo estd presente também no impacto social dessas novas
tecnologias. “Ela pode dizer respeito a apropriagdo de algo por um determinado grupo
social e a inovagdo social que essa apropriagdo trouxe, gerando um novo sujeito social”
(TRIPP, 2005, p. 160).

A pesquisa em comunicac¢do inovadora busca entender como mudam os modos
de produzir, distribuir e consumir conteudos a partir da integragdo de novas midias e do
hibridismo de linguagens. Procura, também, debrugar-se sobre a economia criativa,
especialmente o ramo das industrias criativas e as contribui¢des para o desenvolvimento

dos territorios.



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UFPB — 5 a 9/9/2022
INTER

A produgdo de conteudo comunicacional relevante para a sociedade no cenario
das midias conectadas se dd no cendrio da integragdo entre os meios de comunicacao, da
reformulacdo dos modelos de negdcios (JENKINS; GREEN; FORD, 2014), da
montagem de industrias criativas para desenvolvimento regional, além de criacdo de
estratégias para supressao de diferencas sociais. Essas sdo perspectivas importantes para

o entendimento da inovag¢ao na comunica¢ao que contribuem para a inovagao social.

A inovagdo estd no impacto social das novas tecnologias de comunicagédo e
informag@o, no novo receptor, agora produtor e interativo, nos processos
cognitivos, nas linguagens, na estética e até mesmo nas novas abordagens
metodolégicas e teodricas de comunicacdo. Isso porque a inovagdo ¢ um
fendmeno social, simbolico e tecnoldgico, presente em toda sociedade
contemporanea midiatizada e pode perpassar todo o campo da Comunicagao
(ROSSETTI, 2013, p. 64).

A inovagdo social, por meio de respostas novas e socialmente reconhecidas que
visam e geram mudanga social ligando simultaneamente trés atributos: satisfacdo de
necessidades humanas nao satisfeitas por via do mercado; promocado da inclusao social
e capacitacdo de agentes para transformacgao social.

Para que a equipe do projeto desenvolvesse o trabalho junto aos reporteres
amadores, auxiliando nos conteidos e atividades das oficinas de formagao
especializada, os alunos envolvidos no projeto realizaram trés oficinas, ministradas

pelos orientadores do projeto.

Oficinas de formacao dos estudantes

Os professores coordenadores da pesquisa realizaram cursos de formagdo com
os estudantes que trabalham no projeto. Eles foram divididos em trés dias, com os temas
cultura da convergéncia, producdo de noticias por repérteres-amadores e produgao
audiovisual da noticia.

O primeiro dia de oficina foi ministrado por Sheila Borges e Diego Gouveia,
para falar sobre a cultura da convergéncia de Henry Jenkins (2008), abordando assuntos
como multimidialidade, crossmedia e deserto de noticias. Para Jenkins (2008), a cultura
da convergéncia ¢ o espago onde as midias novas e velhas colidem, bem como os papéis
do produtor de midia e do consumidor se confundem, configurando-se de outras

maneiras. Hoje, nés passamos pela multimidialidade, onde hd um grande fluxo de
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conteudo dentro dessas inumeras plataformas, cruzamento de diferentes mercados
mididticos e o publico pode transitar nesses espacos em busca da experiéncia que
desejam.

Esse processo ¢ uma transformagdo cultural, visto que “os consumidores sdo
incentivados a procurar novas informacdes e fazer conexdes em meio a conteudos de
midia dispersos” (JENKINS, 2008, p. 30). A transmidia¢do faz parte desse processo
quando permite que a juncdo de vdarias midias crie um universo mididtico para
determinado produto. Nao se pode confundir transmidia com crossmidia, pois
crossmidia se refere ao mesmo conteudo aplicado em diferentes midias. Transmidia, no
conceito compreendido por Jenkins (2008), refere-se a uma diversidade de conteudos,
em diferentes midias, que se completam como um quebra cabeca. Jenkins (2008) utiliza
a relacdo dos filmes com os videogames, e o potencial dos jogos eletronicos de expandir
as narrativas criadas nos longas metragem.

A cultura participativa vai também fazer parte desse processo (JENKINS, 2008),
visto que as linhas entre emissor e receptor vao se tornar borradas. Com o acesso a
Internet e aos meios de comunicacdo, qualquer pessoa pode dar sua opinido sobre algo e
fazer parte de um processo de troca entre emissor e receptor. Ao se deparar com uma
situagdo que acontece em seu bairro, um morador decide entrar em contato com a
imprensa local para buscar uma representatividade para seu problema. Com a
multiplicagdo dos dispositivos audiovisuais as pessoas comegaram a registrar situagdes
que ocorriam em suas comunidades e a televisdo comecou a incorporar esse conteudo,
ainda que fugisse do padrdao. Hoje, jornais das grandes midias t€ém quadros em que
apresentam videos e reclamagdes dos espectadores.

O repérter-amador d4 um passo a mais. Ao se deparar com o deserto de noticias,
pois mora em uma regido que nao tem cobertura mididtica e ¢ esquecida pelos
conglomerados de midia, ele toma para si o papel de comunicador. A professora Sheila
Borges, em sua oficina, abordou os assuntos de sua tese intitulada “O reporter-amador:
uma analise das disposi¢des sociais motivadoras das praticas jornalisticas do cidadao
comum” (Borges, 2015), que deu inicio a pesquisa do projeto de formacao de reporteres
amadores.

O primeiro passo do repodrter-amador € consumir noticias. Ao ndo se sentir

representado pelos conglomerados mididticos, ele vai interagir enviando comentarios e
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sugestoes de pautas para os veiculos, que, quando aceitam as sugestdes, podem
identificé-los como co-produtores da informacdo. O repdrter-amador, no entanto, cria
um espaco autoral para produzir a propria noticia a revelia dos veiculos de
comunicagao.

A diferenciacdo entre o reporter-amador e o jornalista ocorre através da fungao
desempenhada por cada um dentro do ambiente jornalistico. Conforme Borges (2015)
relata em sua tese, o trabalho do repodrter-amador ndo ¢ remunerado e sua atividade
exercida na produ¢do de noticias acontece de maneira voluntaria, em seu tempo livre,
no qual se dedica a ler, se informar e buscar melhores condi¢des para sua comunidade.

J4 o jornalista, por na maioria das vezes estar inserido em um meio empresarial,
possui demandas a serem seguidas e executadas, ele recebe uma remuneragdo, dedica
seu tempo ao trabalho, tem uma rotina, possui um espago permanente no meio
jornalistico, entre outras caracteristicas. Em sua tese, Borges analisa seis individuos com
profissoes distintas e que nao possuem nenhuma relacdo com o jornalismo. Todos eles
colaboram com a grande midia, mas ndo compde regularmente o meio jornalistico.

Na tese de Borges (2015), € possivel perceber que o fazer jornalistico vai muito
além de uma sala de redacdo, existe uma grande rede de colaboragdo entre diversos
departamentos que torna possivel a chegada da noticia até seus receptores. Varios sao os
motivos que levam os individuos a quererem se engajar com a produg¢do de noticias “Os
individuos interagem em fun¢do de diversas motivagdes, que os levam a se engajar,
independentemente de qualquer tipo de pertencimento institucional” (BORGES, 2015,
p- 75).

O segundo dia de oficinas contou com a orientacdo do professor Diego Gouveia,
que abordou a producdo audiovisual da noticia, e suas possibilidades e aplicabilidades
na producao por parte do reporter-amador. A importancia dessa oficina, para a formagao
dos reporteres-amadores, se deve ao fato de que, segundo Spinelli (2012), a producao
audiovisual jornalistica passa a ser utilizada como um elemento que auxilia na
compreensdo ¢ no desenvolvimento das narrativas que se estabelecem pela
convergéncia das midias no ambiente digital.

Tendo em vista que a producao audiovisual, por parte do repdrter-amador, €
pautada pela cultura da convergéncia e pelos formatos presentes nas redes sociais

digitais, ¢ fundamental entender como se da o processo de producdo para os meios de
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comunicagdo atuais. Inicialmente, o processo de producdao se da pela proposta do
contetdo que deseja construir para o meio audiovisual. Nesse sentido, busca-se,
inicialmente, coletar todas as informagdes pertinentes em relagdo ao assunto abordado,
que justifiquem a importincia daquele conteudo, baseada nos critérios de
noticiabilidade, explanados por Silva et. al (2021).

ApoOs a reunido das informagdes, busca-se fazer a roteirizacdo de todo o
conteudo coletado, para que, enfim, possa ser realizada a realizacdo da noticia, de
acordo com as técnicas e diretrizes do audiovisual informativo. A partir disso, ¢
possivel realizar a constru¢dao do texto de uma noticia audiovisual, englobando a coleta
de imagens para o off"?, a realizagdo de entrevistas para as sonoras da matéria, € a
realizacdo da passagem.

Apos este processo de roteirizagdo e coleta das informagdes, faz-se a montagem
do contetido audiovisual, por meio da edi¢do, onde, neste processo, acontece a
organizacdo das informagdes obtidas, utilizando-se, preferencialmente, o modelo de
pirdmide invertida, apontado por Marques de Melo (2000) como sendo um modelo de
estruturacdo o conteudo jornalistico partindo da informagdo mais importante e em
sequencia as menos importante daquela noticia, proporcionando ao leitor um
entendimento mais claro e objetivo da informagao..

Dessa forma, a oficina voltada para a formagao de repérteres-amadores engloba
como se dd o processo de producdo audiovisual da noticia de forma geral, mas
enfatizando as possibilidades de realizar este processo a partir de dispositivos moéveis,
visando uma maior acessibilidade para os individuos envolvidos.

O terceiro dia do curso, com a orienta¢do do professor Rodrigo Barbosa, teve a
proposicdo de abordar o planejamento de comunicacdo e a publicagdo do conteudo.
Pensando nas novas dindmicas de interagdo social mediadas pelo digital, o
planejamento ancora-se no contexto do consumo de informagdo a partir das redes
sociais on-line, estas ultimas tém mudado radicalmente a maneira como nos
comunicamos. De acordo com Raquel Recuero (2009), as redes sociais possuem um
alcance comunicacional em escala global, tendo em vista esse potencial das redes, a
producao de noticias, por exemplo, precisou estabelecer novas formas de propagar o

contetdo produzido nas redagdes.

14 Termo utilizado no jornalismo para se referir a uma locugdo coberta por imagens.
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O planejamento de midia consiste, primeiramente, na observagao das principais
caracteristicas de cada meio de comunicacdo e das redes em que serdo propagados os
conteudos informativos, atendendo a dinamica de cada meio. A estruturagdo de um
planejamento de midia envolve o briefing no qual sdo colhidas as informagdes basicas e
os investimentos da concorréncia em midia, além disso, estratégias e taticas de midia, e,
por fim, mapas de programacdo com o cronograma de veiculagdo, as programacdes € 0s
resultados simulados.

Na estratégia de midia, ¢ justificada a importincia de cada meio de
comunica¢do, o seu papel no contato com o consumidor e sua fun¢do na campanha
considerando as caracteristicas de cada meio que compde o plano. Ja nas taticas de
midia, sdo definidos os critérios da veiculagcdo e quais os veiculos, programas e titulos
que serdo utilizados na campanha. Além disso, existe a analise e selecdo dos veiculos e
suas subdivisdes e, também, a definicdo do formato a ser utilizado em cada veiculo para
atingir comunicar o publico. Tendo em vista essa multimidialidade ¢ imprescindivel
saber onde o publico estd. Com uma oferta significativa de informacdes e plataformas,
se faz necessario compreender as dinamicas e particularidades de cada rede, bem como
de seus potenciais consumidores.

A partir da formagdo dos estudantes, sera possivel a formagdao dos
reporteres-amadores apd6s mapeamento que estd sendo realizado pela equipe de

realizacdo do projeto.

O mapeamento dos reporteres-amadores de Caruaru e Bezerros

Serdo mapeados os movimentos sociais com atuacao em Caruaru e Bezerros e os
cidaddos que tenham espacos autorais nas mesmas cidades do Agreste.

Para o mapeamento dos individuos citados, serd realizada uma pesquisa para
descobrir quais sdo os principais veiculos de comunica¢do on-line da regido e quem sio
as pessoas por tras desses espacos digitais.

Apds o primeiro contato com esses individuos, sera realizado um questionario
para uma radiografia contextual, mostrando como algumas disposi¢des se transformam

em acgoes sob determinadas circunstancias.
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Em uma pesquisa exploratdria inicial, identificamos que, na regido, alguns
movimentos sociais com as seguintes linhas de atuacdo: negras e negros, trabalhadores
rurais sem tema, por meio do Movimento dos Trabalhadores Rurais sem Terra (MST),
trabalhadoras rurais, com o Movimento da Mulher Trabalhadora Rural Nordeste
(MMTR-NE), pessoas com deficiéncia (Associacdo de pessoas com deficiéncia de
Caruaru), Mulheres (Marcha Mundial de Mulheres), Criancgas e Adolescentes (Conselho
Tutelar de Caruaru), LGBT (Lutas e Cores), Juventudes (Lutas e Cores), Movimento
Estudantil, Idosas e Idosos e Liberdade Religiosa (Terreiros de Caruaru). Também, no
mesmo sentido, estamos comegando a mapear os cidaddos que estao instituindo espacos
autorais na internet.

Apdés um mapeamento dos movimentos, serdo desenvolvidas oficinas de
formagao de repdrteres-amadores para promoc¢ao da inovagao social em Caruaru a partir

da producao de conteudos informativos com temas sociais.

As oficinas para formacio dos reporteres-amadores

A pesquisa acdo comeg¢a com um reconhecimento da situacdo para entdo projetar
e implementar modificagdes que melhoram a pratica, € por isso que Tripp identifica que
“a pesquisa-agao ao mesmo tempo altera o que esta sendo pesquisado e ¢ limitada pelo
contexto e pela ética da pratica.” (2005, p. 447)

Com este tipo de pesquisa, acreditamos poder agir de forma colaborativa de
forma mais efetiva realidades comunicacionais que estas comunidades vivem de
desertos de noticias.

Para o planejamento e produ¢do com os membros das comunidades identificadas
serdo oferecidas oficinas para grupos de 20 integrantes. Tais nimeros sdo estipulados
para que sejam encontros mais frutiferos e que a equipe formada pelos professores
possam acompanhar de perto o desenvolvimento dos contetidos produzidos pelos
grupos. Serd uma série de oficinas em Caruaru e outra em Bezerros. As oficinas serdo
realizadas em um sabado com os seguintes contetidos:

Pela manha, serdo tiradas duvidas sobre conceitos importantes para o curso
como comunicagdo, tratamento dado pela midia as tematicas sociais, direito humano a

Comunicacdo e o repérter-amador; os meios de comunicacdo e a cultura da

10



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UFPB — 5 a 9/9/2022
INTER

convergéncia. Todos os participantes vdo receber video aulas e um ebook “com os
contetdos que serdo trabalhados ao longo da formagdo antes do encontro presencial.
Depois, havera oficinas para producgdo de podcasts'® e produgio audiovisual da noticia.
A tarde, havera a edi¢do do material e apresentagio dos produtos.

As video aulas e o ebook vao levar para o publico da oficina conteudos que
ajudem a pensar o papel da comunicagdo na sociedade e também a analisar criticamente
os conteudos que sao publicados atualmente. A partir disso, serd apresentada a nocao da
comunicagdo como um direito humano, que vai além de ter liberdade de expressdo, mas
que prevé também a possibilidade de elaborar seus préprios conteudos para se
comunicar. Assim, o grupo conhecerd o que ¢ um repdrter-amador e como atua, além de
conhecer os meios de comunicacdo e as possibilidades de canais de comunicagdo na
atualidade. Também havera conteudos centrados na linguagem escrita e visual. O grupo
conhecera meios para estruturacao de noticias e também receberd dicas para produgdo
de fotografias.

O encontro presencial, apesar de ter os contetidos também trabalhados nas video
aulas e no ebook, tem como foco a producio para midias sonoras e também nas midias
audiovisuais. Ainda versara sobre a gestdo de contetido na internet, em sites e também
em redes sociais e ética na comunicacao.

Depois da realizagdo das oficinas, o grupo serd acompanhado pelos
pesquisadores na produ¢do de contetidos de interesse para o movimento social que faz
parte. Funcionard como uma espécie de mentoria em que os materiais serao analisados,
adaptados até ganharem a versao final, que sera compartilhada em um site e em redes
sociais. Este projeto também prevé a criacdo de um site que reuna todos os contetdos
produzidos pelo grupo beneficidrio do projeto e que funcione como uma agenda para a
sociedade com informacgdes sobre temas importantes para diversos grupos sociais. A
ideia também € que o site sistematize toda a formagdo para que ela seja replicada em

outros lugares.

!5 Termo da lingua inglesa utilizado para se referir a livros digitais.
'6 Midia sonora que possui semelhangas com o radio, a diferenga é que seguem o formato sobre demanda
€ ndo uma programacao fixa.

11



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UFPB — 5 a 9/9/2022
INTER

Consideracoes Finais

Os alunos que participaram dos trés dias de curso tiveram algumas atividades
atribuidas que sdo elas: cada grupo seria responsavel por colocar informagdes sobre a
sua reportagem, video e podcast em um site, cada grupo produziu um podcast e
publicou na plataforma Anchor para que seja feita a distribuicao do episddio, e, por fim,
a reportagem foi publicidade no canal do Youtube dos grupos responsaveis.

Apbs essa preparacdo interna, os professores e alunos do projeto vao ministrar
oficinas para repdrteres-amadores e integrantes de movimentos sociais em Caruaru e
Bezerros ao longo do segundo semestre deste ano. Depois, irdo realizar uma mentoria
para acompanhar as produgdes desses cidadaos em suas plataformas de contetido.

Para ampliar o crescimento de novos reporteres-amadores nas cidades de
Caruaru e Bezerros, os integrantes do projeto vao entrar em contatos com as
comunidades que nao possuem tanta visibilidade por parte dos veiculos de comunicagdo
da regido para promover a formagao e a capacitacdo dos atores que atuam como agentes
de comunicagdo por meio de espagos, na maioria das vezes, nas redes sociais. As
oficinas possuem o intuito de ensinar os cidaddos dessas localidades carentes como
funciona o processo de producdo da noticia e como eles podem criar plataformas para
divulgarem as proprias noticias a revelia dos veiculos de comunicagao.

Assim, esse cidaddo comum, alcado ao papel de repdrter-amador, pode
preencher os desertos de noticias do Agreste de Pernambuco, exercendo a sua cidadania
ao dar visibilidade a pautas que interessam as suas comunidades locais e que nao sao
contempladas pela midia corporativa.

Dessa forma, este projeto contribui para os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel da ONU quando se propde a oferecer uma educagdo, a partir das formagdes,
inclusiva, equitativa e de qualidade para o publico beneficiario com oportunidade de
aprendizagem. Também auxilia na igualdade de género, ao possibilitar que movimento
de mulheres e pessoas LGBTQIAP+ possam produzir conteudos que contribuam para
seu empoderamento. Por fim, esta pesquisa também atua na Reducdo das Desigualdades
porque oferece condi¢des para produgdo de contetidos noticiosos que promovam,
garantam e efetivem direitos, contribuindo, assim, para uma diminuic¢ao da desigualdade

social.
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