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RESUMO

Este artigo apresenta e discute a aplicacdo das escalas geograficas como constructo
analitico fundamental para a compreensdo das estratégias de regionalizacdo midiatica da
Rede Globo de Televisdo na regido Nordeste. O objetivo é demonstrar a relevancia desse
método de observacdo para examinar 0s recortes espaciais que envolvem alguns
fendmenos midiaticos — a exemplo da regionalizacdo praticada pela Rede Globo através
do seu sistema de afiliadas e dos projetos especiais de programacao centrados em eventos
sazonais associados a identidade regional, como o0 “Sdo Jodo do Nordeste”. Tal
abordagem permite enxergar relacdes hierarquizadas entre o “nacional”, representado
pela centralidade da cabeca-de-rede, o regional e o local.

PALAVRAS-CHAVE: geografias da comunicacdo; escalas geograficas; regionalizacdo
midiatica; redes regionais de TV; Regido Nordeste.

INTRODUCAO

Este artigo — que é parte de pesquisa de Mestrado em andamento — apresenta
uma discussdo preliminar sobre as estratégias de regionalizacdo da Rede Globo de
Televisdo na Regido Nordeste do Brasil, por meio do seu sistema de emissoras afiliadas,
a partir da abordagem das escalas geogréficas como constructo analitico. Para isso, parte-
se de reflexBes tedricas acerca do conceito de regido e do processo de regionalizacéo,
aplicado ao contexto midiatico. De acordo com Haesbaert (2019), a palavra “regido” traz
consigo um valor polissémico cujos significados dependem do contexto em que € usada.

Assim, preciso reconhecer a importancia de seu uso a0 mesmo tempo
como categoria da pratica, amplamente difundida no ambito do senso
comum, cotidiano; como categoria analitica, no circuito académico, e

como categoria normativa, na esfera, por exemplo, das politicas estatais
de planejamento (HAESBAERT, 2019, p.1).
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Ainda conforme o autor, vez ou outras tais significacdes acabam se unindo para
formar a definicdo que ¢ usualmente aceita no campo da Geografia, em que “regiao diz
respeito em primeiro lugar as questdes elementares que envolvem a diferenciacdo do
espaco geografico, permitindo identificar suas partes ou singularidades através de
diferencas de natureza ou tipo e diferencas de grau (como as desigualdades)”
(HAESBAERT, 2019, p.1). Este autor observa que a regido também ¢é “tratada como
sinbnimo de porcdo do espaco delimitada por algum critério ou dotada de alguma
caracteristica propria, distintiva” (Idem). Dentro desta concep¢do do senso comum, que
ndo é de todo errado, o autor salienta haver outras no¢fes mais amplas.

Numa leitura bastante genérica, que alguns preferem associar a
processos mais amplos de regionalizagdo, mais do que a regido
propriamente dita, essa concepcao é retomada no &mbito académico, ao
serem discutidos os critérios e/ou as caracteristicas mais marcantes na

diferenciacdo do espaco geografico ou, se quisermos, na definicdo de
uma regido (HAESBAERT, 2019, p.1-2).

A partir dessa conceituacdo, o autor também traz importantes apontamentos
acerca das maneiras que um determinado espaco geografico pode ser mais bem
compreendido. Na visdo de Haesbaert (2019), um dado recorte espacial pode ser
diferenciado conforme os processos de regionalizacdo vdo ganhando contornos definidos.
Como bem pontuou o autor: “[...] a regionalizacdo como método intelectual para analisar
0 espago e nele encontrar partes, ‘recortes’ regionais, pode utilizar distintos caminhos,
dependendo dos critérios, do local e da extensdo ou escala do espago geografico [...]”
(p-2).

Para analisar um processo de regionalizacdo, € necessario entender as escalas
que envolvem este fendmeno e como elas se articulam em torno dos territérios da
comunicagdo regional. Uma das formas para iniciar esta observacdo € por meio da
proposta metodologica de Aguiar (2015, p.4), a partir do entendimento acerca da escala
geografica como um referencial analitico que objetiva compreender “os diferentes modos
de percepcdo e de concepgdo da realidade espacial em recortes especificos”.

Ao optar por esse Vviés analitico, busca-se maior familiaridade espacial com o
objeto de pesquisa a ser analisado. No caso concreto, a regido Nordeste e as taticas de
regionalizacao protagonizadas pelas afiliadas da rede Globo de Televisdo. Neste caminho,
0 conceito de escala geogréafica nos conduz a uma esfera de observacdo e criticidade mais

bem delimitados, tendo uma visdo panordmica sobre a organizacao espacial da referida
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regido. Aguiar (2015, p.6) reforca ainda que € justamente a partir de uma visdo escalar
que podemos iniciar um ponto de partida para analisar diversos niveis espaciais, haja vista
que a escala pode ser usada “como um instrumento metodoldgico de méo dupla, que pode
partir dos desdobramentos do lugar (cidade, aldeia, bairro, quarteirdo, rua, etc.) ou da
totalidade global (mundo, nagdo, regido, lugar)”.

No bojo dessa argumentacdo, podemos inferir que a regido Nordeste, como um
importante recorte espacial do Brasil, esta diretamente ligado as ramificagdes do conceito
de regido: a regionalizacdo e a regionaliza¢cdo midiatica. Dentro deste quadro conceitual,
Aguiar (2015) explica as conceituacdes que envolvem os dois termos a partir do aporte
tedrico de Haesbaert (2010). Logo de inicio, a autora resume que ambas as defini¢es
estdo imbricadas entre si, desenvolvendo-se a medida que os construtos sociais, culturais
e econdmicos véo se correlacionando.

Nesse sentido, Aguiar (2015) destaca que a regionalizacdo esta ligada a um
processo que busca “identificar parcelas do espago articuladas ou dotadas de relativa
coeréncia”, revelando articulagdes ligadas a “acdo concreta de controle, produgdo e
significacdo do espaco pelos sujeitos sociais que as constroem, no entrecruzamento de
multiplas dimens6es (econdmica, politica, cultural) [...] (Haesbaert, 2010, apud AGUIAR
p.171). Ja no tocante a regionalizacdo midiatica, Aguiar (2015, p.8) também recorre a
Haesbaert para destacar que este processo esta restrito “a determinado grupo ou sujeito
social [que] busca produzir, gerir e/ou representar seu espaco de forma articulada, em
funcgdo de seus prdprios interesses”.

Como se Vvé, podemos analisar diferentes recortes espaciais ao utilizar a escala
geografica como uma lente de observacdo para direcionar nosso olhar a abrangéncia do
fendmeno a ser analisado/estudado. Com base nas conceituagdes citadas anteriormente,
vimos que a regido Nordeste por si sO ja se constitui numa importante escala
macrorregional que pode ser analisada pelo viés midiatico associado a mudltiplos
interesses, sobretudo aqueles que se relacionam com questdes politicos-administrativas,
economicas e culturais.

Portanto, o que distingue o local do regional, no contexto da
Comunicagdo, é apenas uma questdo da escala a partir da qual se
observam as praticas midiaticas em questdo: se um bairro, uma

comunidade, uma cidade ou um municipio; ou se um aglomerado de
localidades reconhecido por uma identidade (geografica, sociocultural,
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histdrica) ou por uma denominacdo politico-administrativa (AGUIAR,
2015, p.7-8).

Aprofundando-se na observacao escalar para analisar os fendmenos midiaticos,
podemos ter uma nocdo mais exata de como se déo as relacdes de poder em determinado
recorte geografico. Tal pressuposto é chancelado por Colluci e Souto (2011) ao
pontuarem que o escalonamento temporal e espacial ajuda a entender as relagfes do
espago local com o global, ao perceber uma conexdo entre “partes de um todo que se
constréi no Estado Nacional e, posteriormente, num sistema global (mais ou menos
hegemdnico) que, por sua vez, atua sobre outros locais na tentativa de encorpamento, e
nos lugares originais na busca de aprimoramento e continuidade” (p.116).

Assim, como bem pontuou Aguiar (2015, p.9), seguindo Haesbaert:

[...] “regionalizar” ndo significa apenas dividir, recortar espagos, mas,
principalmente, ocupar, requalificar ou ressignificar parcelas de
territérios, por meio de intervengGes midiaticas que busquem
diferenciar-se daquelas ja desenvolvidas nas areas centrais, em termos
de construgdo de identidades, ao mesmo tempo em que reproduzem

certos modelos de negdcios, referenciais estéticos e aplicagdes
tecnoldgicas.

Dessa forma, podemos inferir que os programas especiais que a Rede Globo de
Televisdo exibe para a regido Nordeste em alguns periodos distintos do ano, sobretudo
durante o Carnaval e na época dos festejos juninos, correlacionam-se com as politicas de
integracdo desenhadas pela emissora lider de audiéncia como uma estratégia de
regionalizacdo midiatica macrorregional, haja vista a comunhéo de forcas que ha entre as
afiliadas da Globo na regido Nordeste, o que contribui para a constru¢do de um importante

“recorte cultural” em escala regional durante os referidos eventos sazonais.

O PAPEL DAS AFILIADAS NA EXPANSAO TERRITORIAL DA REDE

O sistema de afiliadas da Globo vincula-se a estratégia de expansao territorial da
Rede desencadeada a partir de 1972, como parte do projeto de “modernizagao autoritaria”
da Ditadura Civil-Militar (1964-1985) e na esteira das disponibilidades técnicas e
normativas implantadas progressivamente no pais (MUNHOZ, 2008, p.33). Até entdo, as
emissoras compravam seus programas individualmente de diferentes geradoras e
montavam suas programagdes como “colcha de retalhos”. Mas ao aderirem ao sistema de

afiliadas, passaram a ser submetidas a um contrato de exclusividade que as obrigava a
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retransmitir a programacao produzida do Rio de Janeiro, em horarios estabelecidos pela
Rede Globo de Televiséo, inserindo junto aos programas a publicidade local. “No espaco
optativo da programacdo poderiam ser veiculados outros programas locais” (Ibid, p.38).
No entanto, a grade permaneceu engessada, com produgdo local restrita aos
telejornais locais veiculados no mesmo horario e com a mesma duracéo até 2015, quando
a Globo anunciou a ampliacao e flexibilizacdo da grade da programacéo local-regional
de suas emissoras afiliadas (TELAVIVA, 2015). As brechas visaram ampliar a oferta de
contetdo jornalistico e de variedades e foram abertas aos sdbados, com permissdo de até
duas horas no primeiro horario da manha (7h as 9h) e logo apés o Jornal Hoje (ver Tabela
1). Segundo a emissora, com a mudanca as afiliadas teriam mais oportunidades de acordos
publicitarios regionais (idem). Mesmo assim, a Globo ainda detém cerca de 90% da grade
da programacéo da Rede.

Tabela 1 — Programacao local exibida aos sabados pelas afiliadas da Globo

UF | Emissora Jornalismo Variedades Turismo/ cultura | Agronegdcio
MA | TV Mirante (4) | Reporter Mirante Daqui Mirante Rural

Pl | Rede Clube Bom Dia Sabado Piaui de Riquezas | Clube Rural

CE | Verde Mares Mistura Boa Vamos Descobrir | NE Rural

RN | INTERTV Bom Dia Sdbado | Rota Inter TV Resenhas do RN Inter TV Rural
PB | Rede Paraiba PB Comunidade MatuTV

PE | Globo NE PE Comunidade | Causos/Cantos | Espago PE

AL | TV Gazeta Carnaval de AL | Isso é Alagoas Gazeta Rural

SE | TV Sergipe Bom Dia Sabado | Combinado Giro Sergipe Estacdo Agricola
BA | Rede Bahia Conexdo Bahia | Mosaico baiano Bahia Rural

Fonte: Elaboracdo prépria com base nos dados do portal de Negbcios da Globo

(https://negocios8.redeglobo.com.br/programas)

O “intercambio” com as afiliadas, que até pelo menos em 2018 era feito pela

Central de Relacionamento com Afiliadas (CRA), com o proposito de estimular novos
negocios e relacionamento comunitario, envolve produgdes especiais tanto para
veiculacao local-regional quanto para programas da Rede, como o Globo Reporter e o
Jornal Hoje — ou seja, multiescalares. Além disso, as afiliadas também sé&o vistas como
“parceiras” nos canais digitais vinculados a TV, como 0 G1, o GloboEsporte.com e 0
Gshow. De acordo com Thais Chede Soares, que assumiu a dire¢cdo da CRA em 2016:
(...) arelagdo comunitéria pelo viés comercial é uma atribuicéo das afiliadas, que
materializam a capilaridade da estrutura com agéncias e anunciantes locais. O

fomento local do mercado publicitério envolve a identificacdo de oportunidades
e solucbes de comunicacdo, seguindo o molde da cabeca de rede.
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(...) Ao mesmo tempo, a capilaridade representa uma boa oportunidade para as
estratégias regionais de comunicacao dos grandes anunciantes. Os programas, 0s
projetos e eventos locais contam j4, tradicionalmente, com a presenca de clientes
nacionais, que encontram neles oportunidades Unicas de midia e de associa¢do de
marca”, observa a executiva (PROPMARK, 2017, online).

A primeira vista, esse olhar da Rede Globo para a regi&o pode parecer apenas um
“carinho especial” para com a populagéo nordestina. Contudo, essa grande midiatizagédo
dos eventos apenas espelham o projeto de padronizagédo cultural que a Rede Globo
promove com exceléncia, a fim de criar uma atmosfera de pertencimento a um grupo
identitario visando segmentar e fidelizar a audiéncia, além de outros interesses
comerciais, a exemplo do bom relacionamento que a emissora carioca tem com o

mercado publicitario, como mencionado acima pela Thais Soares.

Figura 1 — Mapa das emissoras afiliadas a Rede Globo na regido Nordeste
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Fonte: Recorte do Mapa de Exibidoras da Globo (2022)*

DO “SA0 JOAO DA GENTE” AO “SA0O JOAO DO NORDESTE”

Foi um longo percurso até a Rede Globo alcangar a marca de 118 emissoras
afiliadas em todos os estados do pais, além das cinco emissoras proprias, das quais apenas

uma na Regido Nordeste, a TV Globo de Pernambuco, sediada em Recife, que

4 Disponivel em:
https://negocios8.redeglobo.com.br/PDF/Mapa%?20exibidoras_123_emissoras%20com%?20cabecalho.pdf
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sazonalmente assume um papel de “cabega-de-rede” regional informal, autodenominada

“Globo Nordeste”. Ha pelo menos uma década a emissora vem simulando esse papel de

coordenacéo regional nas tradicionais festas de S&o Jodo, cobertas jornalisticamente pelas

emissoras locais. Em 2012, a emissora chegou a impor as suas parceiras da regido a
adocéo dos 100 anos de Luiz Gonzaga como tematica unificada dos festejos juninos.

Segundo Aguiar (2016, p.124), trata-se de uma situacdo sui generis em relacao as

demais quatro emissoras proprias da Globo, identificadas pelos nomes dos estados ou

cidades em que estdo instaladas (Rio, Minas, S&o Paulo e Brasilia). Sob essa marca

fantasia cria-se na escala regional “uma hierarquia simbolica em relacao as afiliadas dessa
macrorregido brasileira” (idem), que ndo se repete em nenhum outro recorte do pais.

As vezes essa hierarquia ultrapassa a fronteira do simbolico e torna-se

intervencdo cultural e econdmica, como vem acontecendo com as quadrilhas

juninas, antes espontaneamente organizadas pelas comunidades dos povoados e

bairros, em varios municipios da regido, e agora cooptadas pelo concurso

“Levanta Poeira”, realizado em etapas nas escalas municipal, estadual e regional,

sob a coordenagdo da “Globo Nordeste”, em parceria com as emissoras afiliadas
locais e patrocinio das prefeituras e governos estaduais (AGUIAR, 2016, p.124).

De modo geral, durante os festejos juninos as emissoras locais exibem alguns
programas especiais seguindo a ldgica imposta pela emissora carioca: valorizacdo da
cultural local associada ao protagonismo de pessoas andnimas que tenham afinidade com
as historias, memorias e cangbes do imaginario popular. Para exemplificar as
conceituacBes de Aguiar (2016), podemos mencionar, em escala local, o classico quadro
“Sao Jodo da Gente”, apresentado desde o inicio dos anos 2000 pela TV Sergipe durante
as festividades. Ele € a vitrine oficial dos festejos durante todo o periodo que
compreende as festas juninas.

Além disso, a atracdo também é responsavel pela exibi¢do de receitas especiais de
algumas iguarias juninas, boletins informativos sobre o preco de alguns itens
considerados essenciais para compor uma boa mesa de comida tipica, dentre outras
matérias que se relacionam com as festividades juninas. Boa parte desse material,
inclusive, acaba ganhando projecdo em rede nacional, sendo exibido, portanto, em alguns
programas da Rede Globo. Saindo da escala regional e ganhando destaque em escala
nacional.

O “Sao Jodo da Gente” também engloba uma grande cobertura sobre as

festividades que ocorrem em escalas regionais. Além dos telejornais da TV Sergipe, 0
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portal “G1 Sergipe” também faz um acompanhamento em tempo real sobre o “Arraia da
Orla”, o “Forr6 Caju”, e as principais festas que ocorrem em outros municipios fora do
eixo da capital, a exemplo dos festejos juninos de Neopolis, Carira, Lagarto, Itabaiana,
dentre outros.

Outro ponto que aperfeicoa 0 modus operandi da Globo, seguido a risca pelas
afiliadas da regido Nordeste, como a TV Sergipe, € 0 ja citado protagonismo do
telespectador em consonancia com o tema da festividade junina. O projeto de
regionalizacdo da Globo tem como marca uma aproximacao entre as historias contadas e
o0 veiculo que ira exibi-las, de maneira que ambos tenham unidade entre si. A nivel de
exemplificacdo, essa simbiose pode ser encontrada em duas acBes oportunas. Num
primeiro momento podemos destacar a idealizacdo do quadro “Reza a lenda” — que
integrou o “Sao Jodo da Gente”. O projeto buscou resgatar algumas historias esquecidas
do publico de cunho “assustador e misterioso”, segundo o préprio anuincio da série.

Ao todo foram exibidos trés episodios de pouco mais de cinco minutos que
contaram os “causos” de algumas lendas que estavam “adormecidas” no imaginario
coletivo, sobretudo sergipano, claro. Ambas foram exibidas em horario nobre, no ‘SE2’,
com apresentacdo, a época, de Suzane Vidal.

N&o obstante, também é preciso lembrar da tradicional vinheta da TV Sergipe,
que durante o periodo junino passa por uma atualizacdo, onde o préprio veiculo de
comunicac¢do autointitula-se “a emissora oficial do Pais do forr6”. Fechando assim, com
chave de ouro, essa abordagem criativa no tocante a construcdo televisiva e
mercadologica de uma identidade cultural.

A partir de um determinado padréo visual, que inclui desde vinhetas, ao
tratamento da noticia e & forma de apresentacdo, diferengas regionais
sdo diluidas para integrar, por fim, todas as regides a grande cidade
global, num processo de urbanizagdo do pais que corresponde ao

movimento de globalizacdo da sociedade, da midia. (LUSVARGHI,
2009, p.16).

Nos exemplos expostos até aqui ficou corroborado — juntamente com o pensamento
de Lusvarghi (2009) - essa perspectiva coletiva e midiatica em prol de uma grande
cadeia de representatividade coletiva, utilizando-se como alicerce as tradi¢Ges culturais
que permeiam o Sdo Jodo — festividade tdo enraizada na cultural regional e de extrema

valorizacdo popular.
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Como se V€, a exibicdo dos festejos juninos, além de motivos culturais, também
estd ligada a importantes e histdricos interesses estratégicos e comerciais, que coroam
uma politica de comunicacéo regional da emissora a qual a TV Sergipe é afiliada desde a
década de 70.

O regional ressurge, dessa forma, ainda que em alguns momentos para
fazer um contraponto, em funcéo do nacional, do global, como algo
exotico, como um diferencial de mercado. No entanto, é necessario que
ele seja recriado para funcionar como um auténtico espetaculo
midiatico — é a recriacdo do regional em fungdo do comercial — que de
uma certa forma remete ao local dentro do global, que teoricamente,
deveria criar um produto ideal, que combinasse caracteristicas do
nacional e do global, pertinente ao famoso slogan “pense globalmente,

aja localmente”, para ampliacdo dos negoécios (LUSVARGHI, 2009, p.
3).

Dessa maneira, podemos, a priori, afirmar que a estratégia macrorregional da Rede
Globo traz a tona o discurso de escala regional como um dispositivo de poder. A exemplo
do que bem salientou Haesbaert (2010, p.10, apud, Moreira; Deolindo, 2013, p. 22) ao
definir regionalizagdo como “a criagdo concomitante da ‘realidade’ e das representagdes
regionais”.

Apds esse entendimento em escala local acerca da regionalizacdo midiatica da TV
Sergipe através do “Sdo Jodo da Gente” podemos lancar nosso olhar para o ponto de
convergéncia em que o trabalho das demais emissoras afiliadas da Globo ganham ainda
mais notoriedade: o “S3o Jodo do Nordeste”. Tal projeto estratégico de escala
macrorregional da emissora lider de audiéncia do Brasil busca midiatizar a cultura dos
nove estados da regido Nordeste ao televisionar os festejos e tradi¢cBes culturais
justapondo-os numa exibicéo especial.

Em 2022, por exemplo, 0 “Sao Jodo do Nordeste” foi veiculado no dia 25 de junho
(um sabado) por volta das 22h30. O programa temético de Sdo Jodo teve como
apresentadora a repdrter da Globo Nordeste Bianka Carvalho, responsavel por comandar
a trupe de reporteres espalhados pelos nove estados nordestinos. E bom lembrar que o
programa foi exibido apenas em escala regional, ou seja, somente para a regido Nordeste.
O restante do pais ficou com a exibi¢do do programa “Altas Horas”, comandando pelo

Serginho Groisman.
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Ao longo de 1h30 de duragdo, o “S&o Jodo do Nordeste” passeou pela
programacao junina queestava acontecendo naquele momento, isto €, ao vivo, em cada
canto do Nordeste. Dessaforma, a partir dos estidios da Globo Nordeste, em Recife, 0s
nordestinos puderam ter uma exata dimensdo das atracOes e tradicdes que estavam
sendo televisionadas nos estados coirmdos. Em Sergipe, a reporter Carla Suzanne foi a
responsavel por se a ‘“cabeca-de-rede”, e apresentar as atragdes que estavam se
revezando no palco do “ForroCaju”. A transmissdo também ressaltou a felicidade dessa
retomada e como 0s aracajuanos estavam aproveitando bastante as atra¢cbes musicais da
festa.

Diante desse panorama, percebemos que 0s conteddos locais ganham um
protagonismo na grade de programacdo da Rede Globo quase que dificilmente visto em
outros periodos do ano, com excecdo na cobertura jornalistica de algum evento tragico
e de forte comocao local que acaba se amplificando para uma cobertura nacional.

Para Mota (2011, p.1-2), esse olhar para o local é um dos frutos, por mais
paradoxal que possa parecer, da globalizacdo da comunicacdo. Ainda consoante a autora,
“a globalizacdo [...] foi responsavel por despertar o interesse pelo local, através do apego
as raizes e da valorizag¢do da cultura das comunidades”. Na esteira desse argumento,
podemos sintetizar esse interesse pelos valores culturais locais que estdo diretamente
ligados a cobertura especial que a Rede Globo notoriamente se especializouna Ultima
década: o S&o Jodo.

As festividades juninas, a exemplo do que foi relato anteriormente, tém vez e
voz na programacdo da Globo. Mas neste caso, ha um tempero especial: a construcdo
de um ideario cultural de ordem coletiva a partir da unido das emissoras afiliadas na
regido Nordeste. Nesta época junina, a Globo tenta passar a imagem de “um s6 povo”
a partir da construcdo imagética de “uma SO regidao”. Para levar seu “plano” adiante — e
da melhor maneira possivel — entra em campo, como se observou, o trabalho das
afiliadas dos estados nordestinos.

A ideia ¢é fazer emergir das afiliadas programas especiais que possam resgatar
uma memo@ria afetiva em alusdo ao homem do campo — este muitas vezes retratado como

um super-herai resistente as adversidades da seca e da fome. Quase um arquétipo da
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. e

célebre maxima de Euclides da Cunha, em “Os Sertoes ”: “o sertanejo ¢, antes de tudo,
um forte”.

A exemplo do que bem pontuou Lusvarghi (2009, p. 10), “o S&o Jodo Nordestino,
quase um sucedaneo do Natal, encarna a perfei¢do o mito regional associado a familia e
a religido”. E é através dessa mitificacdo que a Globo usa seu poder e alcance para criar
uma atmosfera de pertencimento coletivo alicercado nesses valores tradicionais de
abrangéncia local que acabam se unindo em prol de um projeto mercadoldgico de
magnitude regional/nacional.

Né&o obstante, todo esse processo de regionalizacdo “a moda global” traz consigo
importantes questionamentos, problematizaces e imprecisdes, como também ja foi
abordado por Lusvarghi (2009, p. 16): “diferencas regionais sdo diluidas para integrar,
por fim, todas as regides a grande cidade global, num processo de urbanizacdo do pais
que corresponde ao movimento de globalizagdo da sociedade, da midia”. Em linhas
gerais, percebe-se que a Rede Globo se apropria da producéo cultural para “passar uma
imagem” unificada da regido em relagdo a data comemorativa, sobretudo para manter
de pé as estratégias comerciais.

Como lembra Oliveira (2013, apud AGUIAR, 2016, p.124):

A midia faz parte de um conjunto de estratégias de controle do territério, elo
articulador e dinamizador dos mercados. Como base técnica e empresarial —
qualidade necessaria a gestdo econdmica e de processos de comunicagdo —,
também cria e desenvolve estratégias para a sua legitimacéo e presenca em dado
territorio. Veiculos de comunicagdo como parte dos sistemas de objetos (e

também de acles), apresentam cargas diferentes de conteudo técnico, de
contetdo informacional, de contetido comunicacional.

Assim, o discurso da midia regional “empregard sempre esfor¢os no sentido de
reforcar as relagdes de proximidade e de pertencimento, disponiveis aos publicos
habitantes em dada faixa territorial e a0 mercado ali operante” (idem).

Esse movimento estratégico, claro, tem como intuito criar uma importante
aproximacgdo com o publico telespectador, principalmente no quesito empatia, para
reforcar a construcdo imagética de uma emissora que estd dando atencéo ao Nordeste de
ponta a ponta a medida que vai conectando os cidaddos as suas origens, especialmente

durante um periodo de grande confraternizacao coletiva.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao utilizar metodologicamente a escala geografica como um importante
parametro para analisar os recortes espaciais que envolvem alguns fenémenos midiaticos
—a exemplo da regionaliza¢do — n6s temos uma visdo mais ampla e organizacional acerca
de algumas escalas de poder e influéncia. Tal observacdo nos oportuniza enxergar as
hierarquias espaciais que surgem muitas vezes imbricadas em alguns geograficos, a
exemplo dos termos ‘“regionalizagdo” e “regionalizacdo midiatica”, debatidos e
exemplificados neste artigo.

Ja em relacdo a breve analise acerca da regionalizacdo da regido Nordeste atraves
das afiliadas da Globo, com enfoque na TV Sergipe, podemos inferir que a Rede Globo
atua mais gerenciando e fiscalizando o que é produzido com o intuito de zelar para que
0s projetos especiais obedecam as rigidas normas contratuais de filiagdo. De uma maneira
simples, enquanto as emissoras regionais pensam o contetdo para ser veiculado em escala
local-regional, a Rede Globo se preocupa apenas em como publiciza-lo em escala
nacional para “vender a ideia” de uma comunhdo criativa com enfoque no povo
nordestino, através do trabalho das afiliadas. A partir dai, com os projetos regionais em
méaos, a Rede Globo seleciona os melhores e mais criativos para repercutir durante a grade
de programacdo nacional, especialmente nos telejornais e programas de variedade da
emissora.

Por fim, diante deste cenario, podemos vislumbrar que a cobertura das
festividades regionais exemplificam o modelo de comunicagdo macrorregional que ano a
ano é cumprida a risca pela emissora sergipana em convergéncia estratégica com as
demais “afiliadas globais”, que buscam regionalizar, isto &, justapor as tradi¢des juninas
em um unissono espetaculo regional que ecoa pelos nove cantos do Nordeste a cada Séo

Jodo.
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