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Mapa da midia: retrato da producio televisiva em Jodo Pessoa’

Caio Ribeiro Leite Guilherme?
Rodrigo Martins Aragdo’
Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, PB

Resumo: Esta pesquisa realiza um mapeamento dos veiculos de TV do municipio de
Jodo Pessoa, com a identificacdo da sua natureza, relagdes econdmicas € suas
programacdes, com a observacdo da ocupacao das suas grades e dos géneros e formatos
mais utilizados pelos grupos de midia local. De carater descritivo, a partir de pesquisa
documental, o trabalho levantou e sistematizou informag¢des disponibilizadas em bancos
de dados em o6rgdos reguladores oficiais e associacdes de classe ligadas ao setor de
radiodifusdo, além da consulta direta aos veiculos de comunicacdo, sendo possivel
identificar tendéncias e caracteristicas gerais da comunicacdo pessoense como as
limitagdes impostas pelas redes nacionais de comunicacdo e a predominancia do
conteudo jornalistico nas programagdes.
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Introducio

O objetivo principal da pesquisa, conduzida entre setembro de 2020 e julho de
2021, ¢ o de mapear o ecossistema midiatico da regido metropolitana de Jodo Pessoa e
identificar tendéncias e potencialidades do mercado profissional. O trabalho busca
compreender os agentes produtivos em suas relacdes com os campos econdmicos e
busca analisar as configura¢des de uma industria cultural local. De cunho descritivo, a
pesquisa utiliza a andlise documental de registros de orgdos reguladores da
comunicagdo como Anatel, assim como registros em plataformas digitais das emissoras
de televisdo para identificar caracteristicas desses agentes e de suas producdes. A
analise deve subsidiar a classificagdo dos agentes produtivos em relagdo a suas
naturezas juridica e econdmica e as caracteristicas de sua produg¢do em relacdo aos

principais géneros e formatos produzidos localmente.
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Discussao sobre midia local

Pesquisas na Europa tém apontado para uma tendéncia de valorizacdo da
dimensdo local/regional da midia, a0 mesmo tempo que sdo feitas analises dos
processos de nacionalizacdo e de internacionalizacdo. Nos Estados Unidos e Canada,
apesar da forga da televisdo nacional, ¢ historica e crescente a importancia das TVs e
rddios locais, ao mesmo tempo em que se observa uma aceleragdo da
internacionalizacdo midiatica (FADUL, REBOUCAS, 2005, p. 1). Os autores
apresentam uma discussdo acerca das especificidades dos cenarios regionais de midia
no Brasil, indicando a importancia de sua analise de maneira detalhada e segmentada.
No momento do seu surgimento, as midias do radio e da televisdo, se limitavam a um
alcance local ou regional como aponta Maria Cecilia Peruzzo (2005). No Brasil, em se
tratando do mercado televisivo, essa realidade comec¢a a mudar a partir do advento do
videoteipe na década de 60, permitindo, assim, uma circulagdo dos produtos entre as
regides. O radio, no entanto, apesar de conseguir percorrer longas distdncias permanece

eminentemente local.

A midia local se ancora na informagao gerada dentro do territorio de
pertenca ¢ de identidade em uma dada localidade ou regido. Porém,
ela ndo é monolitica. Nao ha uniformidade no tipo de vinculo dos
meios de comunicagdo em suas regides, pois a insercdo (mais ou
menos) comprometida localmente depende da politica editorial de
cada veiculo. (PERUZZO0, 2005, p. 74-75).

Peruzzo também identifica um crescimento do interesse comercial e na midia
regional. A autora identifica, no entanto, que parte dessa recente valorizacao parece
seguir uma tendéncia de ampliacdo de mercado por parte das grandes redes. Nesse
modelo, o espaco de programacdo local sobre a qual as emissoras regionais tém
autonomia ¢ limitado e hd uma tendéncia de que os os agentes de producao local atuem
de modo a reproduzir modelos e estilos da midia nacional de referéncia — a exemplo dos
noticidrios locais de afiliadas a redes nacionais que, muitas vezes, seguem nomes €
formatos padronizados em todas as suas versdes regionais. Assim, “Perde, assim, uma
oportunidade de mercado, a de trabalhar com competéncia a informacdo de

proximidade, que ¢ a razao de ser da imprensa local” (PERUZZO, 2005, p. 81).
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Os estudos de midia regional ainda sdo limitados e parte das pesquisas que
apresenta uma visdo restritiva observando os veiculos de comunicacado locais a partir de
uma relagdo assimétrica que estabelecem com os sistemas mididticos de referéncia
nacional. Pinto (2013, p. 100) indica quatro caracteristicas dessa assimetria que
costumam marcar a midia regional nas pesquisas académicas: “a) a inferioridade
técnica; b) a incapacidade de sustentacdo econdmica; ¢) a ocorréncia de vinculos com
politicos; d) a concentracdo mididtica em empresas de natureza familiar”. A autora
destaca ainda que, quando ndo se empregam esses vieses de assimetria, a investigacao
sobre a comunicagdo regional por vezes segue um caminho de supervalorizacdo de
caracteristicas da cultural de um determinado lugar em produtos mididticos especificos.
Dessa forma, parte das pesquisas que se dedicam ao tema apresentam uma tendéncia ao

isolamento, perdendo de vista a dimensao mais ampla dos mercados de midia regionais.

Procedimentos metodologicos

Alinhados a perspectiva teorico-metodologica da Economia Politica da
Comunicagao, Fadul e Rebougas (2005) identificam especificidades em relacdo aos
grupos de midia locais no Nordeste, como a necessidade ou vontade, baseada em um
orgulho, de ndo serem dependentes dos grandes centros de producdo midiatica.
Observam, entdo, “um jogo de forcas entre as estratégias globalizantes e as
especificidades locais” (FADUL, REBOUCAS, 2005, p. 2). Os autores propdem, a
partir dessa perspectiva, uma metodologia para mapear grupos de midia regionais, a
partir da qual construimos a nossa proposta de procedimento metodolégico para esta
pesquisa. Em relagdo a primeira estratégia metodologica, destacam os principais
caminhos para a identificagdo das empresas e organizacdes de producao de midia locais
a partir da pesquisa em fontes de referéncia: os levantamentos, relatérios e bancos de
dados mercadolédgicos, como o Anudrio de Midia; os registros em Orgaos e institui¢des
governamentais, como Anatel e Ministério da Comunicagdo, para meios de
radiodifusdo; e por fim, registros e afiliagdes em orgaos e entidades de classe, como a

Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e TV (Abert) e Associagdo Brasileira de
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Emissoras Publicas, Educativas e Estatais (Abepec). O que permitiu classificar os meios

como privadas, estatais, publicas e educativas, assim como sua constitui¢do econdmica.

Além desses levantamentos, buscamos realizar investigagdes em sites e
documentos dos meios e agentes produtores de midia para identificagdo e mapeamento
das producdes e produtos desenvolvidos pela midia regional em televisdo e suas
relacdes com outros grupos comerciais ou de redes de comunicagdo e as informagdes
em relagdo as suas programagdes. Um outro caminho, em caso de insucesso no
levantamento destes dados, serd utilizada a abordagem direta dos profissionais que
compdem o quadro de funciondrios dos grupos de comunicag¢do investigados. Foram
utilizadas planilhas do Google Drive para sistematizar as primeiras informagdes e em
relacdo as andlises da programacao e dos géneros e formatos, utilizamos as informagdes
disponibilizadas pelas proprias emissoras, somada, por vezes, a observagdao dos
produtos, quando necessario para enquadrar nas classificagdes que tomamos como base.
Para a classificagdo dos géneros e formatos televisivos serdo adotadas as defini¢des
propostas por José Carlos Aronchi de Souza (2015) no livro Géneros e Formatos na

Televisdo Brasileira.

As televisoes de Joao Pessoa e sua natureza

No escopo dos dez canais de televisdo na cidade de Jodo Pessoa, apenas duas
sdo educativas. Sendo uma de propriedade de um instituicdo publica (UFPB) e outra de
uma instituicdo privada (Sistema Arapuan de Comunicacdo), mas com filiagdo a TV
Cultura, de propriedade estatal. Outras trés sdo publicas e o restante, a metade, tem

natureza comercial.

Tabela 1: Canais de televisdo de Jodo Pessoa e a sua natureza

Nome Fantasia Razio Social Natureza
TV Cabo Branco TELEVISAO CABO BRANCO LTDA Comercial
TV Correio EMPRESA DE TELEVISAO JOAO PESSOA LTDA |Comercial
TV Tambau TELEVISAO TAMBAU LTDA Comercial
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TV Manaira RADIO E TELEVISAO O NORTE S/A Comercial
SOCIEDADE PARAIBANA DE COMUNICACAO

TV Arapuan LTDA Comercial

TV Miramar FUNDACAO VIRGINIUS DA GAMA E MELO Educativa
EMPRESA BRASIL DE COMUNICACAO S.A. -

TV UFPB EBC Educativa

TV Camara de Joao

Pessoa CAMARA DOS DEPUTADOS Publica

TV Assembleia SENADO FEDERAL Puablica

TV Cidade de Jodo |JOAO PESSOA SECRETARIA DE FINANCAS
Pessoa SEFIN Publica

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados da Anatel (2020).

As televisoes de Joao Pessoa e suas relacdes economicas

Em relacdo ao controle de veiculos de midia foi possivel identificar dois grupos
interestaduais, excluindo os com ligacdo com grupos religiosos, com propriedades de
veiculos (rddio e tv) na Paraiba (Grupo Hapvida e Grupo Marquise). O Sistema
Arapuan de Comunicagdo ¢ o unico a deter a outorga de dois canais televisivos, um
comercial e outro educativo. Apenas a TV Cidade de Jodo Pessoa, pertencente a
Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa, ndo possui relagdes econdmicas, de producdo de

contetido, com outro grupo de midia.

Tabela 2: Canais de televisdo de Jodo Pessoa e a suas relagdes comerciais

Nome Fantasia Filiacdo / Rede Associacdo |Propriedade / Empresa

TV Cabo Branco Rede Globo Grupo Sdo Braz

TV Correio Record Sistema Correio de Comunicagao
TV Tambau SBT Grupo Marquise

TV Manaira Band Grupo Hapvida
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TV Arapuan Rede TV Sistema Arapuan de Comunicag¢do
TV Miramar TV Cultura Sistema Arapuan de Comunicacao
TV UFPB TV Brasil Universidade Federal da Paraiba

TV Camara de Joao

Pessoa TV Camara Camara Municipal de Jodo Pessoa
TV Assembleia TV Senado Assembleia Legislativa da Paraiba
TV Cidade de Jodo

Pessoa Nao tem Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)

As televisdes comerciais de Jodo Pessoa, suas programacgoes, géneros e formatos

Entre as televisdes comerciais, que possuem filiagdo com redes nacionais, a TV
Arapuan (RedeTV) ¢ a que possui mais tempo de programacao semanal com 47 horas e
35 minutos ocupados por produgdes locais na grade. Também lidera aos domingos, 2
horas e 45 minutos, contando com programac¢ao humoristica, sendo a tnica entre todos
os veiculos de comunicagdo, radio ou TV, da cidade, com esse género. Aos sabados ¢ a
TV Tamball a que mais produz contetido, com 4 horas e 45 minutos distribuidos em 6

diferentes atragdes.

A que menos ocupa ¢ a TV Manaira com 22 horas e 20 minutos de domingo a
domingo. As 2 horas e 20 minutos dos finais de semana sdo dedicadas apenas para,

conteudos pagos para televendas, sorteios e exibi¢cdo de contetido de uma cooperativa.

Todas essas TVs apresentam 106 horas e 50 minutos semanais de conteudo da
categoria informativa, sendo a categoria que mais ocupa as grades dos canais da cidade.
Apenas a TV Cabo Branco e a TV Correio exibem programas jornalisticos aos
domingos. A categoria entretenimento ocupa 25 horas e 15 minutos, a categoria
publicidade 8 horas e 40 minutos e a categoria outros, sendo exclusivamente contetido

religiosos, 9 horas e 40 minutos.
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A TV Cabo Branco ¢ a Unica que nao exibe nem contetdo religioso, nem

publicidade. A TV que mais exibe conteudo de informagdo ¢ a TV Arapuan, com 31

horas e 45 minutos da sua grade dedicadas a essa categoria. Mas produz menos

programas, 5, do que a Tambat e Correio, ambas com 6. O entretenimento ¢ liderado

pela TV Tambat,, com 9 horas e 40 minutos de producdo, apesar de realizar menos

programas que a Arapuan, sdo 2 para a primeira e 3 para a segunda.

Todas essas TVs somam 155 horas de contetdo local exibido nas grades de

domingo a domingo, com 38 diferentes programas, ja que o religioso “Deus Te Quer

Sorrindo”, a televenda “LivTop” e o sorteio “Paraiba de Prémios” sdo veiculados em

diferentes canais. Ocupam 163 espacos nas grades das emissoras nacionais.

Tabela 3: Quantidades de programas, por géneros, produzidos

Informacgao Entretenimento Publicidade Outros Total:
Cabo Braco | 4 1 0 0 5
Tambat 6 2 1 1 10
Correio 6 2 0 1 9
Manaira 4 1 2 0 7
Arapuan 5 3 1 2 11
Total: 25 9 4 4 42

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)
Tabela 4: A quantidade de espagos nas grades ocupados por cada género

Informacao Entretenimento Publicidade Outros Total:
Cabo Braco | 18 6 0 0 24
Tambau 19 6 1 6 32
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Correio 23 10 0 5 38
Manaira 16 5 8 0 29
Arapuan 22 7 6 10 45
Total: 98 34 15 21 168
Fonte: Elaborado pelos autores (2020)
Tabela 5: Horas ocupadas por cada género
Informacgao Entretenimento Publicidade Outros Total:
Cabo Braco | 17:00h 1:30h 0 0 18:30h
Tambat 19:55h 9:40h 1:00h 3:00h 33:35h
Correio 29:40h 3:45h 0 0:50h 34:15h
Manaira 13:30h 3:20h 4:40h 0 22:20h
Arapuan 31:45h 7:00h 3:00h 5:50h 47:35h
Total: 111:50h 25:15h 8:40h 9:40h 155:25h

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)

Em relagdo aos horarios e dias de veiculacdo, nenhum dos cincos canais veicula

qualquer categoria de contetido apds as 20 horas, em qualquer dia da semana. Durante

os dias uteis, o periodo da tarde concentra a maior parte dos programas e das horas de

exibicdo na soma de todas as TVs. O dado se da pelo fato da TV Manaira ndo exibir

conteldo matinal entre a segunda e a sexta feira, j4 que Cabo Branco e Arapuan

concentram mais conteudo no periodo anterior ao meio-dia e a Correio tem propor¢ao

quase idéntica entre os dois periodos do dia. Com a exce¢do da TV Manaira, que exibe

conteudo de televendas pago, todas as outras quatro emissoras exibem um telejornal a

noite.
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Nos sabados, apenas a TV Cabo Branco tem programacao apds as 18 horas. As

TVs Tambau e Manaira ndo tém conteido préprio aos domingos, exibindo programas

pagos para televendas ou sorteio. Apenas a Arapuan exibe programac¢do dominical apos

as 12 horas. Nenhum tem programag¢ao noturna aos domingos.

Tabela 6: Programas produzidos e quantidade de horas ocupadas nos dias de semana

Dia De Manha Tarde Noite Total:
Semana

Cabo Branco 2:30h/ 1 pg 1:15h /2 pg 0:30h/ 1 pg 4:15h /4 pg
Tambau 1:30h /2 pg 3:45h /2 pg 0:25h/ 1 pg 5:40h /5 pg
Correio 2:40h /3 pg 3h/3 pg 0:55h /1 pg 6:35h /7 pg
Manaira 0 3:30h /4 pg 0:30h /1 pg 4h /5 pg
Arapuan 4:10h /4 pg 3h/2pg 0:30h /1 pg 7:40h /7 pg
Total: 10:50h /10 pg | 13:30h /12 pg | 2:50h /5 pg 27:10h /27 pg

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)

Tabela 7: Programas produzidos e quantidade de horas ocupadas no sabado

Sabado Manha Tarde Noite Total:

Cabo Branco 0 1:15h /2 pg 0:30h /1 pg 1:45h /3 pg
Tamban 3h/4pg 1:45h /2 pg 0 4:45h/ 6 pg
Correio 0 1:40h /2 pg 0 1:40h /2 pg
Manaira 0:40h /2 pg 0 0 0:40h /2 pg
Arapuan 1:30h/ 1 pg 0 0 1:30h/ 1 pg
Total: 5:10h /7 pg 4:40h / 6 pg 0:30h/ 1 pg 10:20h / 14 pg

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)
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Tabela 8: Programas produzidos e quantidade de horas ocupadas no domingo
Domingo Manha Tarde Noite Total:
Cabo Branco | 0:30h/ 1 pg 0 0 0:30h/ 1 pg
Tambau 1h/1pg 0 0 lh/1pg
Correio 0:30h /1 pg 0 0 0:30h / 1 pg
Manaira 1:30h /2 pg 0 0 1:30h/ 1 pg
Arapuan 0:45h /2 pg 2h/2pg 0 2:45h /4 pg
Total: 4:15h /7 pg 2h/2pg 0 6:15h /9 pg

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)

Para a divisdo dos programas entre os periodos manha, tarde e noite foi adotado
o critério de antes das 12h para manha, entre 12h e 18h para tarde e apos as 18h para
noite. No caso dos programas que se estendem entre os horarios de corte, se adotou o
critério para qual maior parte do seu tempo de duragdo estd dentro de determinado

periodo.

Em relacdo aos géneros da categoria Informacao, foi necessario incluir novos
géneros que escapam ao catdlogo descrito por Aronchi (2015). Programas que
transmitiam informac¢do, com exibi¢do de matérias e um apresentador, mas que ndo se
encaixavam nas defini¢des de telejornal, debate ou entrevista por abordarem de maneira
especifica um determinado assunto foram abarcados no género “tematico”. Sao os casos
de 3 atracdes da TV Tambau que tratam de maneira especifica sobre automoveis,
animais de estimacdo e mercado imobilidrio. Ainda foram os casos de 1 da TV Correio

também sobre mercado imobilidrio e 1 da TV Arapuan sobre empreendedorismo.

Na divis@o por géneros, o Telejornalismo lidera com folga, sendo representado

em 17 diferentes atragdes nas cinco emissoras. E o Gnico género encontrado em todos os

10
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canais locais. Em segundo estd o género Tematico de informacao, com 5 programas

nessa linha. O programa de Variedades tem 4 ocorréncias, com 3 ocorrendo no periodo

da manha e 1 na tarde, distribuidos por 4 diferentes emissoras, sendo a TV Cabo Branco

a unica sem tal género de atragdo em sua grade. Ainda estdo presentes os géneros

Debate, Esportivo, Sorteio, Telecompra, Religioso, Humoristico e Colunismo Social.

Tabela 9: Quantidade de formatos produzidos por cada emissora

Cabo Branco | Tambau [ Correio | Manaira | Arapuan | Total:

Telejornalismo | 4 3 4 3 3 17
Debate 1 1 2
Variedades 1 1 1 1 4
Esportivo 1 1 2
Tematico 3 1 1 5
Sorteio 1 1 2
Telecompra 1 1 2
Religioso 1 1 2 4
Humoristico 2 2
Colunismo 1 1
Social

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)

As televisdes publicas de Jodo Pessoa, suas programacoes, géneros e formatos

Nos canais publicos, sobre a TV Cidade de Joao foi informado que a mesma esté

em periodo de transicdo da televisdo paga para a aberta e que devido a isso estdo sem

uma grade televisiva. A producdo esta voltada para o canal na plataforma do YouTube.

11
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As TVs Assembleia e Camara, pertencentes a Assembleia Legislativa da Paraiba
e a Camara Municipal de Jodo Pessoa, respectivamente, integram o sistema Interlegis,
recebendo contetido das televisdes das casas do Congresso Nacional. Ambas transmitem
as sessOes ordindrias e reunides de comissdes, além de telejornais como os “AL

Noticias” e o “Jornal da CMJP”.

A TV Camara entre a segunda-feira e a quinta-feira preenche cerca de 8 horas
entre transmissao de sessdes e exibicdo de programas. Essa taxa cai para 2 horas e 30
minutos na sexta, quando a casa estd de folga, e 2 horas em ambos os dias do final de
semana. O resto ¢ ocupado por contetido enviado da Camara Federal. Durante a manha
¢ apenas exibido as sessdes e reunides, que come¢am as 9 horas, e a noite os programas

nao ultrapassam as 20 horas.

Tabela 10: Quantidade de programas produzidos e de horas ocupadas pelas TV Camara de

segunda a quinta

Seg - Qui Manha Tarde Noite Total:
Programas E 0 5pg/2:30h 2pg/1h 7 pg/ 3:30h
Duracao

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)

Tabela 11: Quantidade de programas produzidos e de horas ocupadas pelas TV Camara de sexta

a domingo
Sex - Dom Manha Tarde Noite (Sex) Total:
Programas E 0 4 pg/2h 1 pg/0:30h 4 pg/2h
Duracgao

Fonte: Elaborado pelos autores (2020)

A TV Assembleia, por outro lado, ocupa quase que 24 horas da sua programacao

com a exibi¢do de conteudo proprio nos horarios em que ndo ocorrem sessdes ou

12
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reunides. Isso reflete na quantidade de programas produzidos em relagdao a co-irma. A
TV legislativa estadual produz 12 diferentes programas, além de produzir
documentarios. J4 a municipal conta com 7 programas diversos em sua grade. Todos de

carater informativo, sejam telejornais, documentérios ou tematicos.

As televisdes educativas de Jodio Pessoa, suas programacdes, géneros e formatos

Existem dois canais de natureza educativa, a TV Miramar, pertencente ao
Sistema Arapuan de Comunicagdo, e a TV UFPB. A primeira ndo produz, no momento,
qualquer conteudo educativo, retransmitindo na maior parte do tempo a programagado da
TV Cultura de Sao Paulo. Quando ndo estd retransmitindo, exibe, em imagens, 3

programas da radio Arapuan FM, um pela manha, outro a tarde e o ltimo a noite.

A TV UFPB opera no sinal da TV Brasil e ocupa espacos na sua grade. Produz
programas da categoria informativa como o “Jornal Universidade”, o “UFPB Acontece”
e as séries “Entre Meios”, “Paulo Freire na Escola da Vida” e “Os Cientistas Mais
Influentes do Mundo”. Devido a pandemia, apenas o “UFPB Acontece” vem sendo

produzido.

Consideracoes finais

A pesquisa constata que, apesar da quase totalidade dos dados sobre as grades de
programacao terem sido colhidos, os veiculos de comunicagdo profissional da cidade
ainda apresentam uma certa falta de compromisso com a sua propria audiéncia ao negar
informacodes basicas sobre a sua propria producao. Desde a auséncia dessas informagdes
nos canais oficiais, como paginas em redes sociais ou sites, até a resisténcia e
dificuldade em transmitir esses dados por funcionarios destas empresas. Contudo, os
objetivos foram alcangados, com o estabelecimento de uma visdo geral acerca da

produgdo de radiodifusdo em Jodo Pessoa.

Foi exposto que entre os canais televisivos comerciais foi possivel observar as

diferentes liberdades nas grades impostas pelas matrizes, bem como a predominancia
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pelo contetdo jornalistico nas televisdes. Nenhuma exibe programagao no periodo da
noite, que também ¢€ reduzida nos finais de semana. Como aponta Bruno de Sousa, com
a formacdo das redes nacionais, essa imposicdo, da matriz, foi um fator favoravel

financeiramente também para as filiadas no setor da televisdo (SOUSA, 2008, p. 85).

A dificuldade na produgao de contetido foi levando as emissoras locais as
filiacdes, levando a queda das produgdes culturais. Esse padrdo elevado de producao
adquirido das matrizes sufocou os competidores que pretendiam ser independentes
(SOUSA, 2008). Segundo Arruda, conforme citado por Sousa (2008, p. 85), citando o
panorama brasileiro do consumo publicado no jornal O Globo de 1978, o mercado
consumidor por regides se distribui da seguinte maneira: Sudeste — 66,5%; Sul — 14,
1%; Nordeste — 13,4%; Centro-Oeste — 4%; Norte — 2% (2004, p. 166). O cenario ¢ um

reflexo da concentracdo de renda no sudeste do pais.

E essa realidade que justifica a predominancia do conteido jornalistico, de
menor custo operacional, da presenca significativa de espagos para contetidos
publicitarios e da maior liberdade de produgao nos veiculos publicos. Explica também o
contexto da TV educativa, Miramar, que acaba sendo capturada pela sua proprietaria

para outros fins como a exibi¢do, em imagens, de programas radiofonicos.
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