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RESUMO

Este artigo visa analisar parte do debate politico gerado por meio das acdes de
influenciadores digitais no periodo que antecedeu a emissao do titulo eleitoral para as
elei¢Bes gerais de 2022 do Brasil. O referencial teérico aborda o surgimento da influéncia
digital e sua militdncia politica em discussdes publicas, além da problematica da
desinformacao nas redes sociais. A analise parte de postagens relacionadas a campanha
para emissdo do titulo eleitoral promovida pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), nos
perfis do Twitter de personalidades do meio artistico e da politica, e comentarios de seus
seguidores. Como principais resultados, observou-se a repercussdo do assunto a nivel
internacional e, com isso, o resultado positivo esperado pela campanha com o aumento
exponencial na retirada do titulo, mesmo com a desinformacéo presente no debate.

PALAVRAS-CHAVE: Cidadania; influenciadores digitais; desinformac&o; politica.

INTRODUCAO

Durante o decorrer da historia, relevantes personalidades exerceram papéis
fundamentais e de protagonismo social em virtude do poder da influéncia.
Hodiernamente, a era digital possibilitou que os individuos se tornassem ao mesmo tempo
influenciados e influenciadores, devido a liberdade exercida nas redes sociais para criar,
comentar, divulgar e até mesmo alterar informacdes de acordo com suas opinides.

Consequentemente, tal autonomia alcanca o cenario politico-eleitoral, este ja tdo
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polarizado nos ultimos anos, transformando as redes sociais em espacos abertos de
debates, em que os individuos costumam obter a refutacdo de outras ideias e convicg¢oes
opostas as suas, com alegacGes que extrapolam, muitas vezes, a liberdade de expressao.

Ademais, 0 uso da liberdade de expressdo € utilizada por alguns usuarios do
ciberespaco para a difusdo de desinformacdo, objetivando a propagacdo de ideologias,
filosofias e valores correspondente as suas crengas. Tornam-se comuns discussdes
desrespeitosas entre pessoas e grupos que ndo compactuam das mesmas convicgoes,
suscitando em uma série de quebra de principios constitucionais e até mesmo de crimes,
0 que de fato tende a causar enfraquecimento dos processos democraticos.

A campanha do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para a retirada do titulo de
eleitor para as elei¢Oes gerais que serdo realizadas em outubro de 2022 ocasionou enorme
repercussdo ao ser aderida por figuras relevantes do meio artistico nacional e
internacional na rede social Twitter, transformando crencas politicas em embates
ideoldgicos que produziram abundantes comentarios nas publicacdes dessas celebridades.

Portanto, este artigo visa analisar parte do debate politico gerado por meio das
acoes de influenciadores digitais, na rede social Twitter, no periodo que antecedeu a
emissdo do titulo eleitoral para as eleicdes gerais de 2022 do Brasil, considerando a
problematica da desinformacéo.

A discussdo tedrica parte do surgimento dos influenciadores digitais,
considerando as consequéncias de suas opiniGes politicas na sociedade, e como a
desinformacao pode ser impulsionada nos espagos publicos em que 0s mesmos atuam,
principalmente quando ha a expressdo de suas posi¢oes politicas. Como objeto de analise,
foram selecionadas manifestacGes politicas em publicacdes de artistas no Twitter ao
aderirem a campanha para a emissdo do titulo de eleitor no Brasil, promovida pelo
Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

INFLUENCIADORES DIGITAIS: SURGIMENTO E MILITANCIA POLITICA

A categoria de “influenciador digital” é algo que surgiu recentemente na internet,
sendo tdo naturalizada que ndo deixa margem para que os usuarios analisem tal fendémeno.
Karhawi (2017) explica que o termo surgiu em 2015, j& como uma juncdo de

“blogger/blogueiro” e “vlogger/vlogueiro™ a partir da insuficiéncia de significado com o
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surgimento de novas redes sociais. Porém, para chegarmos ao cerne da questao, faz-se
necessario observar a trajetdria, mudanca e tipificacdo de termos e categorias até a
chegada dos influenciadores.

O termo “blogger/blogueiro”, segundo Karhawi (2017), ¢ atrelado aos blogs como
identidade pessoal e mididtica conquistada através do tempo. Ja “vlogger/vlogueiro”, aos
formatos de blogagem em video, porém, substituido atualmente por youtuber, por estar
associado ao YouTube, que € a principal plataforma utilizada com este fim. Para além, a
autora ainda identifica que as “blogueiras de moda do grupo F*Hits sdo intituladas
‘formadoras de opinido com F maitsculo’. O uso desse termo ¢ comum, na midia
tradicional, para se referir aos blogueiros e vlogueiros.” (KARHAWI, 2017, p. 51).

Nesse sentido, ainda é necessario destacar que Cruz (2011) tipifica os formadores
de opinido como sendo de dois tipos: verticais e horizontais. Os verticais, com grande
capacidade de convencimento e inser¢do de informagédo sem criticas; e 0s horizontais,
sem obter crédito prévio, mas com algum traco que gera identificacdo e distincdo como
formador de opinido. Ja o termo “influenciador digital” passou a ser usado em 2015 no
Brasil, pois “com as multiplas plataformas nas quais os influenciadores atuam, intitular-
se como blogueiro (relativo apenas ao blog) ndo seria suficiente para nomear a profissdo.”
(KARHAWI, 2017, p. 53-54).

Essa perspectiva logo nos traz a ideia de liberdade de autodefinicdo nas redes
sociais. Logo, quem ¢ influenciador digital? Para Oliveira e Tezzi, “pode ser desde uma
celebridade j& conhecida como um cantor ou um jogador de futebol, como também uma
personalidade nascida exclusivamente na internet” (OLIVEIRA; TEZZI, 2021, p. 365-
366).

Por esse angulo, ponderando que ndo ha um determinismo de que um
influenciador digital necessariamente trabalhe apenas com internet ou com redes sociais,
podemos considerar que artistas, apresentadores, jornalistas e politicos também sao
influenciadores em ambientes digitais, dada a relevancia social e midiatica, que segundo
a antropdloga Crystal Abidin, existem trés parametros para mensurar: “1- Audiéncia e
visibilidade (o termbémetro do publico); 2- O trabalho digital (profissionalizacdo da
atividade digital); 3- Ecologia da informacdo (o quéo relevante é a fala de determinado
influenciador para seu nicho).” (OLIVEIRA; TEZZI, 2021, p. 367). Retornaremos a

discutir estes parametros posteriormente.
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Nos ultimos anos, com 0 avango do ativismo politico na internet, os
posicionamentos das figuras publicas em relacdo a assuntos diversos se tornaram cada
vez mais presentes em suas postagens diarias. Pautas que antes eram defendidas apenas
por politicos, partidos e movimentos sociais, tornaram-se assunto corriqueiro nas midias
sociais de diversas personalidades que exercem, de fato, uma militancia politica estendida
até para suas obras e produtos. Hoje em dia, existe uma “necessidade” estabelecida tanto
por influenciadores quanto pelos internautas de exercerem seus posicionamentos politicos
na internet, fato este que faz do ciberespaco um lugar de debate publico.

Retornando ao pensamento de Cruz (2011), consideramos que os influenciadores
digitais, de forma geral e independente de tipificacdo, tém caracteristicas que geram
identificacdo com a populagdo em massa, especialmente de cunho politico. Muitas vezes,
tais influenciadores ndo expressam seus posicionamentos em questdes politicas (ou ndo
sdo politizadas), pois consideram a militancia como algo negativo e preferem ndo se
envolver. Influenciadores e pessoas famosas de um modo geral que ndo se posicionam
abertamente com relacdo as suas ideias, principalmente no campo politico, ndo passam
despercebidas: séo instigados, provocados e tem suas atitudes problematizadas pelo
grande publico, que “exige” que haja um posicionamento em troca de suas audiéncias.
Além do mais, a opinido desses influenciadores costuma ganhar rapida adesdo, sendo
multiplicada rapidamente, inclusive por ser mais conveniente reverberar um pensamento

que tecer seu proprio.

INFLUENCIA E DESINFORMACAO: CONTROVERSIAS GERADAS NAS
NARRATIVAS ONLINE

A pos-modernidade permite que novas tecnologias facam contribuicdo para o
surgimento de massas cada vez mais composta por multiplas formas ideoldgicas,
interferindo  diretamente nos atuais moldes de comunicacdo (CAMARGO;
ESTEVANIM; SILVEIRA, 2017). Com base nesse pensamento, percebemos que, além
de novos canais para a divulgacdo de informaces, o uso dos mesmos pode ocasionar
também desinformacao.

Segundo Brisola ¢ Bezerra (2018, p.4), “a desinformagdo é um conceito antigo
que nasce ligado a projetos militares de contrainformacdo e espionagem, mas extrapola

para os meios de comunicagdo e para aparelhos privados e estatais”. A desinformagao
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ndo possui apenas um teor falsificador, podendo apresentar-se com muitas variagoes,
como a informacdo descontextualizada, fragmentada, manipulada, retirada de sua
historicidade e tendenciosa; utilizando-se, intencionalmente de narrativas construidas,
(BRISOLA; BEZERRA, 2018, p.4).

A competitividade entre os veiculos de midia e a concentragdo
adequada de informacdo aos leitores ou usuarios tendem a ser mais
influentes na forma de divulgacdo das informacGes do que o
compromisso com a verdade dos fatos e as mdltiplas versbes e olhares
gue se aproximam da verdade (BRISOLA; BEZERRA, 2018, p.5)

A chegada da internet permitiu aos individuos que possuissem uma postura cada
vez mais ativa, criando mecanismos para uma nova realidade virtual em que as pessoas
estdo conectadas umas com as outras constantemente, ocasionando um impacto direto na
vivéncia em comunidade (MACHADO; DIAS; FERRER, 2018, p.37). Desse modo, as
redes sociais também sdo ambientes proliferos para a disseminacdo de desinformacdo e
discursos de 6dio, visto que muitas dessas manifestagcdes sao apropriadas sob o viés do
direito a liberdade (MACHADO; DIAS; FERRER, 2018, p.39).

A liberdade de expressdo permite também aos individuos a construcdo de uma
prépria realidade através das suas vivéncias (BENTO, 2016, p.96). Para a filosofia
politica sui generis, elaborada por Spinozza, coloca em evidéncia a relagdo sudito-cidaddo
e 0 poder soberano, de tal forma que preferéncias A ou B sdo motivadas por afetividades
produzidas em concordancias de pensamento (BRAGA, 2018, p.1). Na ultima eleicdo
presidencial realizada em 2018 ficou nitido tal comportamento afetivo em que numerosas
fake news foram propagadas em detrimento de x e/ou y candidato, fazendo, a partir disso,
com que “muitas pessoas que nao sabiam que essas noticias eram falsas a acreditar nas
mesmas, ndo por serem burras ou mal intencionadas, mas, porque gostariam que fossem
verdadeiras.” (SILVA, 2019, p.29).

No passado, a televisdo aberta e o profissional do jornalismo eram os
encarregados de descobrirem, averiguarem e compartilharem as
noticias com as pessoas, cabendo a eles as consequéncias caso a noticia
divulgada ndo fosse verdadeira ou contivesse erros e falhas. Hoje,
porém, qualquer pessoa com um computador ou celular pode criar e
compartilhar noticias, muitas vezes sem checar se 0 que esta

5



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgao
452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UFPB — 5 a 9/9/2022

compartilnando tem fundamentacdo e, principalmente, veracidade,
fazendo muitas vezes com que noticias que foram feitas de forma
tendenciosa se propaguem pelo simples fato de quererem que ela fosse
verdade. (SILVA, 2019, p. 29 e 30)

A utilizagdo das redes sociais para busca de informagdes propiciou “uma epidemia
de noticias falsas” (SILVA, 2019, p.30). Tenciona-se que, devido ao algoritmo, 0s
individuos vivem aprisionados a canais que reproduzem suas ideologias e opinides
diariamente (SILVA, 2019, p.30-31). Os autores dessas noticias tém por finalidade a
propagacdo de um posicionamento individual-politico, descaracterizando a
imparcialidade do jornalismo e apresentando uma nova realidade (MIGUEL, 2019, p.50).

Uma pesquisa elaborada pela consultoria Oliver Wyman apontou que, no Brasil,
cerca de 74% das pessoas sao capazes de reconhecer com rapidez provaveis fake news
(EXAME, 2022), todavia, 62% da populacdo brasileira ja caiu em noticias falsas
espalhadas pelo ciberespaco (TECMUNDO, 2020). Tal comportamento pode ser
traduzido como ‘“a sensagdo de maioria, isto &, se varias pessoas acreditam em
determinada informacdo, o que foi falado é correto, tendo em vista a abrangéncia de
aceitagdo dessa informagdo.” (FERREIRA; MATOSO, 2022, p.8)

Esse fato é visualizado quando perfis fakes disseminam informagdes
inveridicas somente para fazer volume de postagens para se passar uma
sensacdo de maioria aqueles expostos ao conteudo, ou seja, varias
‘pessoas’ a comentar determinado conteudo, influenciam na aceitacéo
desse contetdo pelo receptor, a considerar o fato de uma maioria
entender a informacdo como se verdadeira fosse (FERREIRA;
MATOSO, 2022, p.8)

O poder da influéncia € inegavel no exercicio de posicionamentos politicos, ja que
se trata de “informagdo” pronunciada por outrem ou por um grupo, que tenha maior
capacidade de persuasdo, o qual possui autoridade suficiente para inibir o senso critico do
destinatério da informacdo (FERREIRA; MATOSO, 2022, p.8). Sendo assim, ocorre a
modificacdo da realidade ao redor do individuo a partir da apreciacdo da noticia. Segundo
Oliveira (2020),

A maneira como 0s sujeitos se relacionam com a informacdo altera a
organizacdo social em sua volta, do mesmo modo que tal organizacédo
social influencia a criagdo e o desenvolvimento tecnoldgico, ndo sendo
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possivel identificar um ponto de partida, e sim um continuum recursivo
entre sociedade e tecnologias. (OLIVEIRA, 2020, p.46)

A tendéncia é que 0s sujeitos se tornem cada vez mais portadores de opinides
proprias, em especial nas redes sociais, dado a “liberdade” existente entre os individuos
para a difusdo das informagGes. (OLIVEIRA, 2020). Sendo desta forma, para Canclini,
uma maneira para o exercicio da cidadania em uma sociedade plural. (ARANTES;
TUZZO, 2014).

Logo, o surgimento de influenciadores digitais veio caracterizar uma nova
concepcao para a participacdo em debates publicos, formando e expandindo opinifes que
sejam relevantes para a sociedade, todavia, recebendo também desaprovacdo de uma
parcela de usuarios das redes sociais que discordam de suas ideias por motivos de
afinidade com outras ideologias ou outros pensamentos. Ademais, tal identificacdo pode
ocasionar propagacdo de desinformacdo para invalidar comentarios discordantes e/ou

noticias tendenciosas.

METODOLOGIA

A pesquisa se caracteriza como bibliografica e exploratdria com base em artigos
publicados sobre desinformacdo, influenciadores digitais, seus conceitos e interferéncia
na opinido publica, buscando analisar as manifestagdes ocorridas no Twitter devido a
campanha do Tribunal Superior Eleitoral para a emissdo do titulo de eleitor para as
eleicGes gerais de 2022 no Brasil. A busca de posts foi feita por meio das hashtags
“#RolédasElei¢cdes”, “#MeuPrimeiroVoto” e “#FandomsPeloVoto”, além das opinides
emitidas por personalidades como Anitta, Leonardo DiCaprio e Mark Ruffalo e os
respectivos comentarios nas postagens que desencadeiam possiveis desinformacoes.

Neste ano, o Tribunal Superior Eleitoral realizou uma campanha para incentivar
jovens na faixa etéria de 15 anos, e que completam 16 até o dia da elei¢do, até 17 anos a
emitirem seu primeiro titulo de eleitor dentro do prazo e votarem nas Eleicdes Gerais de
outubro, como também para conscientizar o publico-alvo sobre a importancia da
participacao no processo democratico do pais, escolhendo os representantes do Executivo
e Legislativo Federal, Estadual e do Senado. Como parte das a¢fes da campanha, o TSE

mobilizou as redes sociais com a hashtag “#RolédasElei¢des”, que ganhou
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voluntariamente bastante adesdo por perfis de instituicGes, pessoas da sociedade civil e
influenciadores digitais, que foram os principais mobilizadores da acéo.

A amostra utilizada para analise compreende 0s posts, seus comentarios e a
repercussdo (incluindo numero de retweets, likes e respostas, como também repercusséo
em veiculos da midia) durante os meses de marco a maio do ano de 2022. A analise foi
feita considerando, além dos fatores pré-mencionados, o teor das mensagens publicadas
e a associacao ou desassociacao com o tema, no pressuposto de identificar a influéncia na
opinido dos individuos, bem como analisar 0s espacos propicios para a corroboracao e a

criagdo de desinformagéo.

ANALISE DO CASO: DAS HASHTAGS A DISCUSSAO INTERNACIONAL

A campanha do Tribunal Superior Eleitoral mobilizou influenciadores para
incentivar a retirada do titulo de eleitor pelos jovens na faixa etaria em que ainda é
opcional a participacdo no processo eleitoral. Rapidamente, a campanha foi aderida por
varias personalidades, com destaque para a cantora Anitta.

Imagem 1 — Tweet da cantora Anitta

& Anitta @

@Anitta
Tem 16 ou 17 anos ou fara 16 anos ATE 02 de Outubro?
Mudou de cidade e quer votar para o novo presidente
do Brasil?
Entao, fique sabendo que é muito facil tirar ou

transferir o titulo hoje em dia! E tudo online e ndo
precisa de biometria!

8:02 PM - 23 de mar de 2022 - Twitter for Android

29,3 mil Retweets  2.478 Tweets com comentario  163,1 mil Curtidas

A artista faz post no Twitter corroborando a
campanha de retirada do titulo de eleitor promovida
pelo TSE. Fonte: Twitter (2022)

Os tweets da cantora viralizaram e extrapolaram sua base de f&s, repercutindo de
forma internacional. Essa repercussdo fez com que os atores de Hollywood Leonardo
DiCaprio e Mark Ruffalo também expressassem, de forma esponténea, posicionamento
favoravel pela emissao do titulo e contra o presidente do Brasil. Anitta ainda afirmou que
teve uma conversa longa com DiCaprio, que € um grande ativista mundial pela causa

ambiental e ja criticou duramente o presidente diversas vezes. Os posts dos atores também
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repercutiram de forma mundial. Gragas ao posicionamento desses e de outros
influenciadores e sua grande repercussdo, hashtags como “#RolédasElei¢des™™,
‘“#MeuPrimeiroVoto™® e “#FandomsPeloVoto”’, com os fd-clubes de artistas do pop,
entraram nos assuntos do momento mundiais.

Seguindo as manifestacdes, milhares de comentarios dos seguidores. Os
apoiadores do presidente também comecaram a postar nas hashtags com a intencéo
inversa e claramente politica de fazer com que os jovens tirassem o titulo para reelegé-lo,
e direcionaram comentarios machistas e misoginos a cantora Anitta. Ainda houveram
comentarios disseminando desinformacgdo, com informacoes distorcidas em relacéo a

campanha.

Imagem 2 — Comentario sobre postagem da campanha

Marcelo M. Salles
)

Traduzindo §

Tem 16, 17 anos, sabe nada do q ta pegando no mundo? Precisamos
urgentemente de pessoas facilmente manobréaveis e manipulaveis pra
eleger nossos candidatos!

Precisamos usar os jovens pra nossos projetos de poder! Por favor registre-
se e assuma seu posto no rebanho.

O usuério afirma que o publico-alvo da campanha seria utilizado
para estabelecer um “projeto de poder”. Fonte: Twitter (2022)

A opinido expressa em um dos comentarios vem diretamente ao encontro do
publico-alvo da campanha: o usuario subestima os jovens em relacdo ao exercicio da
cidadania, questionando a capacidade de se ter uma consciéncia politica e ingressar no
debate politico de forma autbnoma, qualificando-os como “facilmente manobraveis e
manipulaveis”. E possivel afirmar que o pensamento evidente no comentério reforca
ainda mais a necessidade da campanha, tendo em vista que o direito ao voto, mesmo ainda

opcional entre 15 e 17 anos, € a principal oportunidade da juventude assumir o seu

5 Tribunal Superior Eleitoral. Disponivel em: https://bit.ly/3PSUEPW. Acesso em 02 jul. 2022.

6 PAIVA, L. Mobiliza¢des nas redes sociais buscam aumentar peso do voto jovem nas elei¢es 2022. Disponivel
em: https://bit.ly/31IrkOR. Acesso em: 02 jul. 2022.

"POR, N. Midia NINJA mobiliza fa-clubes por titulo eleitoral e campanha entra no Trending Topics do Twitter.
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protagonismo no espago democrético, contribuindo para a defini¢éo de sua representacéo
nas instancias governamentais de maneira autbnoma. Contudo, 0s questionamentos

continuaram, como podemos observar na imagem 3:

Imagem 3 — Resposta a post da cantora

Josue Gomes @josueescritor1O - 25 de mar
‘ Em resposta a @Anitta
Vocé, jovem que n&o sabe nada de politica, esses que pedem para vocé
tirar o titulo de eleitor, s6 querem seu voto. Usa-lo como massa de
manobra, depois no poder, modificaré as leis para quando vocé os criticar,
iré preso. Fica a dica.

O 1 6 QO st & &

O usuario reitera o questionamento de capacidade
do eleitor jovem. Fonte: Twitter (2022)

Neste post, além de afirmar a teoria do comentario anterior sobre “massas de
manobra”, o usuario ainda indica que a emissao do titulo ¢ uma estratégia de um futuro
governo autoritario e com privacdo de direitos, ja que diz que quando houver criticas,
também havera prisdo. O comentario traz uma das facetas da desinformacéo que € muito
utilizada como forma de manipulacdo: a deslegitimacdo das instituicbes. Em poucos
caracteres, o seguidor ataca diretamente e coloca em questdo o TSE, promotor da
campanha e 6rgao regulador das elei¢coes, e 0 Poder Judiciario, o principal poder regente
da nacdo, assim, questionando e atacando também a democracia por meio de suas
instituicoes.

Outro assunto notavel entre as postagens diz respeito ao sistema educacional e ao
método utilizado como base para a educacao publica do pais, sendo atrelado diretamente
ao interesse politico na campanha de emissdo do titulo, como se analisa na proxima

imagem:

Imagem 4 — Resposta em tweet do ator Leonardo DiCaprio
. Luana Mayer @LuluMayer_ - 4 de mai
P Em resposta a @LeoDiCaprio
Todos na minha sala de aula sdo Bolsonaro, por incrivel que pareca e

apesar da doutrinacé@o dos professores esquerdistas! £ Esses s&o os
jovens lutando por um futuro melhor.

® T QO 1 < &

A usuaria reforca a teoria de uma “doutrinacdo de esquerda”
nas escolas. Fonte: Twitter (2022)
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Neste caso da imagem 4, observamos que a autora do comentéario frisa a teoria de
“doutrinacao esquerdista”, bastante utilizada por parlamentares e civis apoiadores do
projeto intitulado “escola sem partido”. Os conceitos abordados no projeto tém feito com
que professores, intelectuais e cientistas sejam perseguidos e hostilizados, como
consequéncia do fortalecimento do discurso negacionista e anticientifico causado por ele,
e que tem encontrado cada vez mais adeptos em todo o pais.

E perceptivel nos comentarios que, mesmo o assunto sendo a campanha para a
retirada do titulo, o contexto corrobora para o aumento dos discursos de desinformacéo,
aproveitando o espaco de discussdo informacional para propagar e construir associagdoes
com falécias e informacdes distorcidas sobre outras questdes que ndo englobam o tema
central, o que reforca ainda mais a ideia que os posts de cunho politico feitos pelos
influenciadores podem gerar margem para um discurso de desinformacao, e tal discurso
encontra-se apoiado em uma conexao emocional nutrida pelo seguidor.

Mesmo com todas essas interferéncias, pode-se observar que a campanha foi bem
sucedida. Os dados que veremos a seguir, demonstram que a forca da influéncia digital,
atrelada ao interesse social de fortalecer o dever cidaddo entre a populagdo, podem
superar a camada desinformativa, mesmo com ataques e constante deslegitimacdo das
instituicBes, garantindo assim, que a discussdo democratica se estabeleca.

As parciais de toda essa discussao foram dadas pelo TSE: entre 1 de janeiro e 4 de
maio, prazo final estipulado e compreendendo o periodo da campanha, mais de 2 milhdes
de jovens tinham retirado seu titulo de eleitor de forma online, um aumento de 47,2%
comparado ao mesmo periodo em 2018. Ora, € inevitavel associarmos o sucesso da
campanha a mobilizagdo feita por influenciadores digitais, cada um em seu nicho,
mobilizando a sua base de fas e seguidores.

Podemos afirmar que essa adesao € possibilitada (e alimentada) pela identificagdo
com o sujeito influenciador, por meio de alguma associacgdo com o0s tracos de
personalidade (CRUZ, 2011), como ja discutimos, e estilo de vida. Essa identificacdo
passa a ser forca motriz para gerar uma ligacdo sentimental do individuo com o
influenciador, fazendo com que, ao passo que o proprio € atacado, o individuo entra em
defesa e utiliza de todos os recursos possiveis, incluindo a desinformacao.

Para além do que faldvamos anteriormente sobre a validacdo desses

influenciadores a partir da falta de posicionamento de pessoas comuns, uma perspectiva
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diferente: o que se pode observar dentro dessa multipolarizacéo digital é que, a excec¢éo
dos tracos de personalidade acima descritos, as caracteristicas das pautas defendidas (e
aqui, referente ao ambito social e politico) ajudam a consagrar o influenciador em questéo
como “autoridade” no assunto discutido, uma forma de validagdo maxima nas midias
digitais.

Oliveira e Tezzi (2021, p. 372) remontam que 0s ativistas politicos intensificaram
suas atividades nas midias sociais a partir de 2010, “utilizando-as como suas vitrines,
onde um simples (as vezes nem tdo simples assim) posicionamento de cunho politico,
social ou moral gera engajamento, que, por sua vez, vira capital.” Logo, também ¢ valido
pensarmos gue toda essa estratégia de assumir o dialogo de pautas politicas e o alcance
gerado por esse debate é observado pelo viés do marketing. Quanto mais engajamento,
independente do motivo, mais atratividade de marcas e empresas. Mas, o cerne da questao
toda é: 0 que gera tamanha paixdo e adesdo na populacdo a ponto de os influenciadores
interferirem na politica e na opinido popular de um pais continental como o Brasil?

Para responder essa questdo, retomamos a discussdo sobre o conceito abordado
no inicio deste artigo em relacdo aos parametros da relevancia do sujeito na midia,
introduzidos por Oliveira e Tezzi (2021), e que podemos relacionar da seguinte maneira:
a audiéncia do influenciador € considerada a base da profissionalizacdo e o termémetro
do publico, e que faz com que ele seja notado (por mais pessoas, pelas marcas e inclusive
pelos algoritmos); a profissionaliza¢éo do digital em si, em que deixa de ser um hobby e
se torna algo rentavel; e a relevancia do conteudo, nesse caso, das opinides e
posicionamentos.

Sabendo da necessidade de audiéncia como base para o éxito da influéncia como
profissdo, toda essa movimentagdo em torno das redes sociais alimenta ainda mais as
métricas de audiéncia do perfil que, ndo obstante o crescimento da entrega de conteddo
por meio do algoritmo e consequentemente 0 aumento do nimero de seguidores, se torna
ainda mais atrativo para empresas e instituicbes associarem suas marcas a essas
personalidades, e no caso da campanha do TSE, incentivarem de forma voluntaria, como
principais atores multiplicadores para enfatizar a importancia da participacéo dos jovens
no exercicio da cidadania e da democracia. Por fim, tal acdo ainda reforca a validacao
dada pelo publico, que agora também enxerga o influenciador como autoridade no assunto

ao qual promove.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

Ao passar dos anos, as redes sociais tem se feito presente na vida e no dia-a-dia
das pessoas. Hoje em dia, é natural que os individuos estejam permanentemente
utilizando as midias sociais, conectados ininterruptamente. Com esse avanco, o papel do
influenciador digital tem se tornado de maior importancia, visto que os milhares de
seguidores acompanham diariamente a vida dessas “celebridades” dos mais diversos
segmentos em diferentes circunstancias.

A proporcdo que tal importancia aumenta, a responsabilidade de produzir e
transmitir contetidos socialmente responsaveis também se eleva. Mas, como vimos ao
decorrer deste artigo, a desinformacdo também encontra lugar no discurso de utilidade
publica, e entre muitas facetas, apoia-se principalmente na passionalidade em defender
figuras em que se alimenta uma autoidentificacdo, sentimento que quando evolui para
niveis extremos, abre margens para meios mais elaborados de defesa, como a criacdo e
disseminacdo de fake news, que é uma das consequéncias da continua difusdo de
desinformacao.

Mesmo com tantas interferéncias, é observado, neste caso, que a veracidade dos
fatos supera a camada desinformativa, e a campanha do TSE se consagra como um
sucesso. Tal sucesso demonstra que a influéncia digital é um artefato poderoso e que,
mesmo podendo ser um instrumento potente para quem se beneficia com a desinformacao
e a distor¢do de dados, também pode ser um meio eficaz de cidadania, mobilizando uma
nacao a inquietude do pensamento e da acdo no ambito democratico.

Ademais, o debate sobre a conexdo entre influéncia digital, politica,
desinformacdo e cidadania tem grande potencial de produtividade nas discussoes
académicas e sociais. Tal discussdo se faz necessaria principalmente por este ser um
fendmeno relativamente novo que ira acompanhar a sociedade por muito tempo, e que
precisa ser entendido em suas nuances e detalhes para que possa ser usado a favor da
cidadania e da democracia, promovendo o bem estar da populacdo em geral, preservando-
0 dos grupos que desejam moldar o regime politico a sombra de seus interesses, quaisquer

que sejam.
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