Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

O campo jornalistico: espaco de lutas e afirmacdo do poder simbélico*
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RESUMO

A proposta deste artigo é expor um extrato do corpus teérico do sociélogo francés Pierre
Bourdieu sobre o universo da Comunicacéo e, em particular, do Jornalismo. Com base
na apresentacao e exposicdo de alguns conceitos fundamentais do autor, nos propomos a
refletir sobre questGes pertinentes ao campo e ao habitus jornalistico, buscando fazer
correlagdes entre as concepgdes tedricas de Bourdieu com outras leituras epistémicas no
campo da Comunicacdo e do fazer jornalistico.
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Os debates sobre o campo do Jornalismo ndo raro parte de um fundamento comum as
andlises feitas por diferentes vozes e autores: o da contaminacdo por inumeras relacdes
de poder. A proposicdo do Jornalismo como um campo de producédo de conhecimento,
ainda que seus mecanismos de afirmacdo ocorram por meio da disseminacdo de
‘verdades’ junto a sociedade, € um exercicio que mobiliza pensadores desde o0s
primeiros estudos em torno da midia de massa no inicio do século XX. Partimos,
portanto, do pressuposto de que ndo existe informacdo imparcial, até porque toda
informacao € construida como parte de um determinado ponto de vista (politico, social,
cultural, econémico). Ao contrario da propalada imparcialidade relacionada ao universo
jornalistico, sabemos que toda informacédo é alicercada em evidéncias e interesses de
grupos, e como consequéncia, a comunicacdo e a informacdo que se recebe sao

expressoes desta relacdo primaria de poder.

Bourdieu desenvolve sua nocdo de campo cientifico situando-o justamente no contexto
do espaco social estruturado, como um campo de forcas em que ha dominantes e
dominados, relacdes constantes de desigualdades que se exercem no interior desse

espaco, entrevisto também como arena de lutas para transformar ou conservar
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determinadas forgas. “Cada um, no interior desse universo, empenha em sua
concorréncia com os outros a forca (relativa) que detém e que define sua posi¢do no

campo e, em consequéncia, suas estratégias”. (BOURDIEU, 1997, p. 57)

Na concepcao de Bourdieu (1997), o campo jornalistico se constituiu, no século XIX,
em um panorama no qual alguns jornais ofereciam noticias, preferencialmente as de
cunho sensacionalista, enquanto outros traziam propostas de analises e comentarios. Os
altimos distinguiam-se dos primeiros construindo valores de objetividade. O campo
jornalistico é, para o autor, o lugar de uma oposicdo entre duas légicas e dois principios
de legitimacdo: o reconhecimento pelos pares, concedido aqueles que reconhecem esses
“valores” e principios internos, € o reconhecimento pela maioria, materializado no
namero de receitas, leitores, ouvintes ou espectadores, que expressam formulas de

sucesso ou fracasso comercial.

A tese é aparentemente simples: o universo do Jornalismo € um campo que esta sob a
pressdo do campo econdmico a partir de uma realidade a qual a TV submeteu-se desde
gue assomou no espaco publico da disputa por mentes e coragdes. Conforme Bourdieu,
0 campo jornalistico impde sobre os diferentes campos de producdo cultural um
conjunto de efeitos que estdo ligados, na forma e também na eficacia, a sua estrutura
propria, isto &, a distribuicdo dos diferentes jornais e jornalistas conforme sua autonomia
em relacdo as forcas externas, as do mercado dos leitores e as do mercado dos

anunciantes.

O grau de autonomia de um 6rgédo de difusdo se mede sem divida pela parcela
de suas receitas que provém da publicidade e da ajuda do Estado (sob a forma
de publicidade ou de subvencdo) e também pelo grau de concentragdo dos
anunciantes. Quanto ao grau de autonomia de um jornalista particular, depende
em primeiro lugar do grau de concentragdo da imprensa (que, reduzindo o
nimero de empregadores potenciais, aumenta a inseguranga do emprego); em
seguida, da posigdo de seu jornal no espaco dos jornais, isto €, mais ou menos
perto do polo ‘intelectual' ou do polo ‘comercial’; depois, de sua posi¢do no
jornal ou érgdo de imprensa (efetivo, free-lancer etc.), que determina as
diferentes garantias estatutarias (ligadas sobretudo a notoriedade) de que ele
dispbe e também seu saldrio (...), enfim, de sua capacidade de producéo
autdnoma da informagdo. (BOURDIEU, p. 103).

Sobre o desempenho do papel dos jornalistas, Bourdieu (p. 25) sugere o peso da

construcdo simbodlica: “Os jornalistas tém ‘Oculos’ especiais a partir dos quais véem
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certas coisas e ndo outras; e véem de certa maneira as coisas que véem. Eles operam
uma selegdo ¢ uma construgdo do que ¢é selecionado”. (BOURDIEU, 1997, p. 34). Tais
analises, a luz da Sociologia contemporénea, sdo reveladoras da complexidade e
multidimensionalidade dos fendmenos comunicativos num mundo cada vez mais
globalizado, multiculturalizado e impregnado pelas tecnologias, mas também cada vez
mais fragmentado e desigual. Neste cenario, estudar a comunicagdo requer, em boa

medida, converter-se em um especialista de intersecgdes.

Assim, o poder simbolico obtido pela midia, aqui entendido como poder midiatico, é
justificado pelo conjunto de funcdes que lhe séo atribuidas na sociedade contemporanea,
do qual é tributario, com certa licenca historica, desde o surgimento da prensa (século
XV) e seu enorme potencial disseminador de filtros da realidade. Os profissionais, como
0 publico leitor, sdo levados a crer na imparcialidade e na objetividade do produto do
seu trabalho, o que seria operado por meio de um desejado distanciamento dos fatos,
conceitos hoje situados no plano mitolégico por varios autores, académicos e

profissionais jornalistas.

E a partir dos anos 1970-80 que Bourdieu empreende uma critica direcionada ao
Jornalismo como espaco estratégico de acdo vulgarizadora dos campos politico e
académico e/ou produto cultural de distin¢do e reproducéo; na ultima década do século
XX, reforca as criticas ao Jornalismo como campo de autonomia incompleta,

subordinado e constituido conforme as estratégias do campo econdmico, e com efeitos
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de homogeneizagdo sobre os campos culturais e politicos. Ao mesmo tempo em que 0
campo jornalistico € autbnomo e tem suas regras, ele sofre influéncia externa de outros
campos. Ou seja, “o campo jornalistico sé pode ser compreendido a partir da relagdo
que estabelece com outros campos em determinados contextos histéricos e sociais”.
(Augusti, 2010, p. 10)

A logica bourdiesiana, ao considerar o conflito permanente, a hierarquia e a distincao,
evidencia a acirrada concorréncia na producdo jornalistica quanto a busca pelo
extraordinario, ainda que a analise do soci6logo ndo considere o cenéario mediado pelas
tecnologias digitais e os desdobramentos em termos de hipermediacdo indutora da
homogeneizacdo na cobertura jornalistica. O formato de apresentacdo da informacao na
web traz novas nogdes de imediatismo, interatividade, consumo de noticias etc. Mas o
funcionamento do campo jornalistico em geral ainda ocorre de forma semelhante a
apresentada pelo autor, com o0s processos simbdlicos a meio caminho entre a

disseminacgéo da informacéo e os mecanismos de condicionamento que Ihe antecedem.

Seguem validos, portanto, 0os apontamentos de Bourdieu acerca da perseguicdo ao furo
jornalistico, que, conforme o socidlogo, determina que todos acabem por fazer a mesma
coisa, resultando no extraordinario ordinario, ou melhor, na producdo cotidiana do
extraordinario. Essa perspectiva vai ao encontro do ponto de vista de Motta (2003), para
gquem é a ruptura, a quebra da normalidade das coisas, 0 extraordinario que se constitui
no valor-noticia fundamental, fazendo com que um namero expressivo de noticias ou a
a totalidade delas, sejam impregnadas de tom emocional implicito ou explicito, e certo
grau de tensdo continua. “Pela onipresenga e pela forga simbolica da noticia em nossos
cotidianos pds-modernos, pensa-se que uma antropologia que permita a leitura
antropoldgica das noticias enquanto um ato cultural (um novo constructo) é da maior
urgéncia.” (MOTTA, 2003, p. 20).

As percepcdes de Bourdieu, como afirmado, apresentam-se em um cenario que antecede
os efeitos inegaveis da Internet na producdo midiatica. Trata-se de uma perspectiva
nova para o campo jornalistico. A informacdo midiatica que nos cerca cotidianamente
parece sustentar essa logica. Analises menos superficiais nos reportam a ideia de que o
grau de novidade da maioria das noticias ndo chega a eleva-las realmente & condigéo de

novas.
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VariacOes de apresentacdo dessas noticias causam impressdes equivocadas a respeito de
sua “novidade”. Acrescente-se que, em decorréncia do alcance da visibilidade midiética,
podem-se produzir efeitos de real, minimizando ou impossibilitando a compreenséo
desses mecanismos de producdo e apresentacdo. O que é mostrado, da forma como €
mostrado, pode ocultar nuances do ocorrido, além de apresentar eventualmente outra

nog&o de realidade com uma versdo maquiada dos fatos.

A prética jornalistica como expressdao de poder que se imiscui na realidade,
eventualmente conformando-a, adaptando-a a interesses, edulcorando-a, é outro topico
explorado exaustivamente por Bourdieu (2007), que vincula o poder simbélico ao poder
das palavras, especialmente ao produzir mobilizacdo como produto de enunciacdes

discursivas:

O poder simbélico como poder de constituir o dado pela enunciacédo, de fazer
ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo, e deste,
modo, a acdo sobre o mundo, portanto 0 mundo; poder quase magico que
permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela forga (fisica ou
econdmica), gracas ao efeito especifico de mobilizacdo, s6 se exerce se for
reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario (...). O que faz o poder das
palavras de ordem, poder de manter a ordem ou de a subverter, é a crenga na
legitimidade das palavras e daquele que as pronuncia, crenga cuja producao ndo
é da competéncia das palavras (BOURDIEU, 2007, p.15)

Imiscuir-se na realidade por meio da producdo de versdes dos fatos € matéria prima
jornalistica de primeira grandeza, como situa Martino ao tocar no universo sacrossanto
da informacdo consagrada numa espécie de altar da pureza e intocabilidade. Ele desvela
0S mecanismos que operam no interior dessa construcdo simbolica. “A aparéncia de
objetividade informativa e a ‘indiscutibilidade’ do real esconde a selecdo tematica,
Iéxica e estilistica inerente ao processo de comunicacdo, legitimando-a pelas
considerag6es do senso comum” (MARTINO, 2005, p. 9).

Concomitantemente, assiste-se a confirmacdo do esfacelamento de uma tradicdo
jornalistica — a apuracdo in loco, a reportagem em campo, o contato com a realidade —,
que perde terreno frente a praticas imobilistas das redaces. A percepcdo do senso
comum acerca desse universo midiatico atravessado por jogos de interesse escusos e

toda sorte de falcatruas e desgracas € ilustrado por esta charge de Bira.
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*O MODERNO INFERNO DE DANTE"

Ao considerar as relac6es de poder sob a perspectiva de Bourdieu, deve-se compreender
as estruturas objetivas presentes nos campos sociais e as estruturas incorporadas
(habitus) pelos sujeitos. E com base neste conceito que o autor engendra uma espécie de
rompimento com o paradigma estruturalista, ao colocar em evidéncia as capacidades

criadoras, ativas e inventivas do agente e seu habitus, isto e,

as estruturas mentais através das quais eles aprendem o mundo social, sdo em
esséncia produto da interiorizacdo das estruturas do mundo social. Como as
disposi¢cbes perceptivas tendem a ajustar-se a posi¢cdo, 0s agentes, mesmo 0s
mais desprivilegiados, tendem a perceber como evidente e a aceita-lo do modo
muito mais amplo do que se poderia imaginar, especialmente quando se olha a
situagdo dos dominados com o olho social de um dominante. (BOURDIEU,
2004, p. 158)

Sobre o capital do campo jornalistico, recorremos a Berger, que destaca em Bourdieu o
apontamento de uma modalidade de capital como superior aos demais — o simbdlico,
por dar sentido ao mundo e transitar por todos os campos. A hipd6tese construida é de
que o campo jornalistico detém, privilegiadamente, o capital simbdlico, pois é da
natureza do Jornalismo fazer crer. “O capital do campo do jornalismo ¢ justamente a
credibilidade.” (BERGER, 2003, p. 21). A crenga esta, portanto, vinculada a nogdes

subjetivas e ndo a aspectos pautados pelo distanciamento. Essa observagéo aproxima-se



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

da hipdtese de Berger, que sugere que as noticias precisam despertar a credibilidade,

fazer crer que o que é mostrado € real.

Em relacdo ao campo jornalistico, nota-se que a relevancia da existéncia social de
outros campos é diretamente proporcional a presenca que eles efetivam tém nos meios
de comunicacdo. A difusdo dos meios de comunicagdo, por seu turno, orienta a
producao de outros campos. “O capital do campo jornalistico torna-se, portanto, uma
moeda para se negociar no interior de outros campos.” (FERREIRA, 2002, p. 248). Para
Bourdieu, todos os campos de producdo cultural estdo sujeitos as limitaces estruturais
do campo jornalistico. Ele aponta a influéncia que os mecanismos de um campo
jornalistico cada vez mais sujeito as exigéncias do mercado — destacando-se aqui 0s
leitores e 0s anunciantes — exercem, primeiramente sobre os jornalistas, e, em seguida,

sobre os diferentes campos de producéo cultural, juridico, literario, artistico, cientifico.

Os diferentes poderes, de forma especial as instancias governamentais, ndo agem
somente pelas pressdes econdmicas que podem exercer, mas ainda por todas as pressoes
autorizadas pelo monopdlio da informacéo legitima, principalmente as fontes oficiais.
Para Bourdieu, em primeiro lugar, esse monopdlio proporciona as autoridades
governamentais e a administracéo, a policia, por exemplo, mas também as autoridades
juridicas, cientificas, armas na luta que as opde aos jornalistas e na qual tentam
manipular as informac6es ou 0s agentes encarregados de transmiti-las. De outro lado, a
imprensa procura manipular quem detém a informacdo para tentar obté-la e ainda ter

exclusividade sobre ela.

Produzir significacdo, no jornal impresso (raciocinio extensivo a outras midias,
inclusive as digitais e moveis) decorre, conforme Tétu (2002), da pluralidade da
enunciacdo: o discurso do jornal estd condicionado pelo “discurso do outro”. Isso seria
justificativa para o fato de aparecerem, na propria instancia enunciativa, os tépicos de
legitimacdo (fontes de informacdo, autorizacdes de reproducao de falas, as investigacoes
etc.), e também permite definir a relacdo que os meios de comunicagdo constroem entre
0 “saber” e o “poder”. Neste caso, 0 conjunto de procedimentos de normalizacdo atua

como instancia de legitimacao das estruturas do poder. (idem, 2002, p. 199)
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Por outro lado seria ingénuo acreditar que a imprensa produz, por si so, de forma totalmente
arbitraria e manipuladora, os “acontecimentos”. Trata-se de uma producdo coletiva,
orientada a partir das regras de um campo. Tém chances maiores de “virar” noticias aqueles
que tiverem capitais mais ajustados aos padronizados pelo habitus jornalistico; as fontes
convertem capital econdmico, politico, social e cultural em capital midiatico. Define-se,
entdo, quem serdo os entrevistados, “aqueles a quem serd reconhecida uma voz, aqueles que

terdo seus perfis e contradigdes tracados” (GIRARDI Jr., 2007, p. 23).

O poder simbdlico — conceito caro a Bourdieu que tem suas raizes na teoria do
socidlogo também francés Emile Durkheim e sua nogdo de representagdes coletivas —,
pode ser definido como o poder de construcdo da realidade, ou seja, do sentido imediato
do mundo social. Os simbolos tornam possivel o consenso acerca do mundo social e
contribuem, desta forma, para a reproducdo da ordem social (BOURDIEU, 2007, p.9).
Trata-se transformacao de outras formas de poder (como o econdmico, por exemplo),
portanto, irreconhecivel, ignorada como arbitraria. O poder simbolico, afinal, é baseado
em um crédito que aquele que Ihe estad sujeito d& aquele que o exerce, 0 que sO €

possivel porque aquele que lhe esta sujeito cré que ele existe.

CONSIDERACOES

Os meios de comunicagdo constituem um espago privilegiado de legitimagcdo ou
contestacao das estruturas sociais. Os grupos que conseguem acessa-los com frequéncia
tém um poder maior de convencimento e de transformarem os seus problemas em
questdes centrais na esfera politica, menos por ocupar um espaco privilegiado em
relacdo aos demais grupos, que pelo carater de representacdo da realidade e pela funcédo

de formacdo da opinido publica que sdo conferidos a midia.

Mas o que justificaria o poder simbdlico obtido pela midia? Bourdieu nos lembra que €
justamente na dimensdo simbdlica que o poder é exercido mais fortemente porque
introjetado por meio de estratégias discursivas difusas. Fazer parte da realidade
midiatica implica, na perspectiva quase ontoldgica que passou a caracterizar este campo
de atividade, tornar factivel um discurso dado e de certo modo materializa-lo. De acordo
com Bourdieu, o poder simbolico é invisivel e sé pode ser exercido com a participacao
dos que o exercem ou dos que o ignoram. E um poder de construcio da realidade que
tende a estabelecer o sentido do mundo social (BOURDIEU, 2007).
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Sdo os simbolos enquanto instrumentos de integracdo, de conhecimento e de
comunicagdo que possibilitam “o consensus acerca do sentido do mundo social que
contribui fundamentalmente para a reprodugdo da ordem social”. (Idem, p. 10). E,
portanto, o poder simbolico que legitima a ordem estabelecida, logo, o que atribui
legitimidade a quem o detém, dentro de um campo de forcas que se antagonizam em
lutas potencialmente renhidas. E tentacular, é opressivo, frequentemente manipulador.
E, se a alquimia social do poder simbdélico se da pelo reconhecimento, quer dizer, pelo
fato de ser ignorado como arbitrario, nada mais proximo das articulacdes de poder que

se processam no interior do campo da Comunicacdo e, particularmente, do Jornalistico.
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