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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo analisar a pratica da Critica da Midia no Brasil
como instrumento de monitoramento da qualidade da producdo jornalistica
contemporanea. No Brasil, a principal plataforma dessa pratica é o Observatério de
Imprensa. O Observatorio foi originalmente desenvolvido pelo Laboratério de Estudos
Avancados em Jornalismo (LabJor) da Universidade de Campinas (Unicamp/SP),
fundado, em 1996, e organizado como uma entidade civil, ndo-governamental, n&o-
corporativa e ndo-partidaria. Para a realizacdo desta pesquisa desenvolvemos uma
pesquisa exploratdria por meio de uma revisao da literatura sobre a critica da midia e a
trajetéria do Observatorio, observando também o conteudo do site. Podemos concluir
que o Observatério € um férum permanente, no qual os usuérios da midia - leitores,
ouvintes, telespectadores e internautas- podem manifestar suas opinides sobre a atuacédo
da midia no Brasil.
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INTRODUCAO

O presente artigo tem como objetivo analisar a contribui¢do da Critica da Midia
no Brasil como o exercicio pleno de cidadania da sociedade, possibilitando a
visibilidade do desempenho da imprensa brasileira e a formacéo de sentidos do publico,
este classificado como “receptor ou audiéncia” (WARD, 2006).

Nesse cenario trazemos a torna o Observatorio da Imprensa e suas correlagdes

com a Critica da Midia, principal instrumento de Critica da Midia no Brasil. O
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movimento da critica da Midia (Media Creticism) surgiu nos Estados Unidos, na década
de 1960, com o objetivo de monitorar a producdo jornalistica dos impressos norte-
americanos. No Brasil, essa pratica foi implantada pelo jornalista Alberto Dines como
uma maneira de ativismo no que se refere a préatica da observacdo do desempenho da
midia no Brasil.

Para realizar este estudo desenvolvemos uma pesquisa exploratoria na literatura
e no estado da arte sobre o tema, bem como a observacdo e monitoramento do contetdo
do site do ‘Observatorio da Imprensa’, hoje, considerado por pesquisadores do
Jornalismo como um dos mais relevantes instrumentos de critica da midia no Brasil.

A comunicacao faz parte da relacdo historica do homem com o seu espaco fisico.
Foi por meio da comunicacao que nds interagimos com as outras pessoas com dialogos
gue transmitam a expressao do nosso pensamento. Por causa disso, a fala e a escrita e,
consequentemente, a comunicacdo interpessoal, sdo talvez algumas das maiores
conquistas do homem em sua evolugéo.

Da comunicacdo humana foi possivel desenvolver areas profissionais que
trabalham com os signos comunicativos que influenciam o cotidiano da sociedade.
Estamos falando da Comunicagéo Social e as suas diversas habilitagdes, dentre elas, as
habilitacbes em Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Cinema e Rela¢des Publicas. E
dessas areas, uma tem um destaque especial entre a populacéo: O jornalismo.

O Jornalismo é uma area que tem uma importante funcdo para sociedade, porque
trabalha diretamente com a informac#o. E através do jornalismo que a populagio toma
conhecimento dos acontecimentos no Brasil e no mundo. Apurando os fatos, reunindo
as informacdes e transmitindo-as, o jornalismo fixa o seu papel de importancia na vida
cotidiana das pessoas, contribuindo para a visibilidade das suas acfes e da préatica de
criticar a midia quando ela ndo corresponde as suas responsabilidades sociais.

A justificativa desta pesquisa consiste no fato de que, atualmente, a critica da
midia é algo indispensavel no universo midiatico. Com o avango dos tempos, 0S
veiculos de comunicagdo de massa evoluiram nas suas formas de fazer e pensar
jornalismo, inovacdo essa que deu margem a critica da midia afirmar-se como muito
importante. Ela é quem vai observar os processos midiaticos e monitorar se essas ages

estdo sendo corretas ou ndo, do ponto de vista ético ou sociologico.
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A critica [...] é a forma que o quarto poder encontrou para submeter-se ao
julgamento publico e assim enquadrar-se como os trés outros no sistema de
vigilancia e equilibrio dos regimes democraticos. Ao contrério do que ocorre
com os demais géneros da critica, especialmente os mais populares, que sao
os artisticos (livros, artes e espetaculos), o da imprensa ndo pode fixar-se nas
exceléncias técnicas. O jornalismo ndo é arte para ser julgado apenas pelos
aspectos estéticos. Dada a fungdo social da imprensa, 0s aspectos éticos e
politicos sdo mais relevantes (DINES apud MELO, 1994, p.135).

Fazer critica da midia n&o é realizar uma anélise difamatoria de um veiculo ou
fendmeno midiatico. Consiste em fazer uma abordagem do ponto de vista da ética
jornalistica e da comunicagdo. A importancia da critica da midia esta no fato de que os
meios de comunicacao sdo fundamentais na vida do homem, devido a sua funcéo social:
informar a populacdo. Por isso, a vigilancia sobre a midia é imprescindivel. Existem
varios instrumentos de critica da midia no Brasil e no mundo. O objetivo da Critica da
Midia é orientar o leitor sobre 0s possiveis erros que o jornalismo comete como também
a manipulacdo das informaces e 0s equivocos na apuracao.

A metodologia utilizada nesta pesquisa foi a exploratéria em referéncias
bibliogréficas e artigos académicos sobre as tematicas: jornalismo, critica da midia e
observatorios da imprensa, realizadas na Biblioteca do campus da Unidade Roberto
Freire da Universidade Potiguar e na biblioteca central Zila Mamede, da Universidade
Federal do Rio Grande do Norte. Optamos para fazer uma analise do site do
Observatorio da Imprensa, o qual também relne os conteldos produzidos para 0s

programas veiculados no radio e na televisdo.

A GENESE DA CRITICA DA MIDIA NO BRASIL

No Brasil, a Critica da Midia surgiu, de acordo com Loures (2008), com a
iniciativa do Jornalista Alberto Dines, em 1965, na época em que ele era diretor de
redacdo do ‘Jornal do Brasil’, depois que ele visitou o World Press Institute da
Universidade de Columbia, em Nova lorque, nos Estados Unidos, e gostou muito do
caderno ‘Vencedores e Pecadores’, do jornal 'The New York Times', que fazia a critica da

midia do proprio jornal.

Ao retornar ao Brasil, sem que a direcdo do jornal tivesse participacio alguma,
Dines e o seu colega de redagéo, o jornalista Fernando Gabeira, que na ocasido
chefiava o Departamento de Pesquisas do JB, resolveram lancar uma
publicacdo que fosse um férum de criticas a midia. Assim comegou a ser
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publicado os “Cadernos de Jornalismo e Editoragdo”. Tinha como
colaboradores jornalistas e representantes da Universidade, e era vendido em
livrarias, distribuido na redacdo do Jornal do Brasil e para alguns assinantes
(LOURES, 2008, p. 161).

No meio académico, as experiéncias com a Critica da Midia tém inicio em 1972,
com o langamento dos ‘Cadernos de Comunicagdo Proal’, através da iniciativa dos
professores Manoel Carlos da Concei¢cdo Chaparro, Francisco Gaudéncio Torquato do
Régo e Carlos Eduardo Lins da Silva. Mas a prética de critica da midia, que ficou
restrita apenas nos meios académicos, se encerrou em 1973.

Nesse mesmo ano, Alberto Dines foi demitido do ‘Jornal do Brasil’ devido a
repressdo politica da ditadura militar e a empresa acabou com o caderno de Critica da
Midia. Em 1975, o jornalista Cldudio Abramo, que estava reformulando a ‘Folha de S.
Paulo’, convidou Dines para ir trabalhar na Folha como diretor da sucursal do jornal no
Rio de Janeiro e articulista politico. O jornalista propds escrever uma coluna sobre
Critica da Midia na publica¢do e, assim, langcou o ‘Jornal dos Jornais’. A coluna deixou
de circular em 1977, também pressionada pela ditadura.

Dines foi para o jornal ‘Pasquim’ e realizou nesse veiculo a Critica da Midia
através da coluna ‘Jornal da Cesta’. Depois que deixou o ‘Pasquim’, ele langou a revista
‘Critica da Informacao’, que durou um ano. Dos veiculos que se destacam na critica da
midia no Brasil atualmente, encontram-se a revista ‘Imprensa’, o instituto ‘Gutemberg’
e 0 ‘Observatorio da Imprensa’, este fundado pelo proprio Alberto Dines.

Nesse contexto, a pratica da critica da Midia ganhou proporcdes e despertou
interesse na sociedade social brasileira como método de observacdo da pratica

jornalistica no Brasil.

O ESTUDO SOBRE O OLHAR E O OBSERVAR JORNALISTICO COMO
BASES PARAA REALIZACAO DA CRITICA DAMIDIA

Traquina (2005) relata que os jornalistas possuem caracteristicas especificas da
profissdo. Sdo, de acordo com o autor, “homens e mulheres de 'acdo' € ndo pensadores,
como os académicos” (TRAQUINA, 2005, p. 44). O jornalismo possui uma pragmatica.
E uma atividade pratica, que ¢ regida pelo 'Deadline’, jargo jornalistico referente ao
prazo maximo para um jornalista concluir o texto, dos veiculos e ao imediatismo dos

fatos.
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O jornalismo é, antes de qualquer coisa, uma observacdo do cotidiano. Para se
relatar as noticias é preciso antes olhar os fatos ocorridos. Com isso, o jornalismo tenta
ser os “olhos” da populagdo, que ndo pode estar em todos os locais para presenciar o
fato ao vivo. Estudar como o jornalista observa os fatos para relata-los é a base que
move os estudos da Critica da Midia. Para Christofoletti (2008, p.79):

Por meio dos olhares lancados, jornalistas concebem figuras de alteridade
(publico e fontes de informacéo), reconfiguram suas préprias identidades (sua
posicdo social, sua condicdo de representante de tal empresa etc.) e mapeiam
a historia e a geografia das relag6es do cotidiano. Tratar desse olhar clinico é
apontar os condicionamentos, os vinculos, as dependéncias, os valores de
fundo que compBem a maneira desse profissional constituir-se como tal.
Estudar esse olhar é ensaiar uma epistemologia dos sentidos desses
trabalhadores nas suas praticas cotidianas.

Uma das buscas do jornalismo é pela objetividade na transmissdo das
informacdes. Para Amaral (1996), a objetividade é uma das maiores qualidades do meio
jornalistico e esse ideal é difundido entre toda a imprensa. A Objetividade, segundo o

autor:
Trata-se de uma nogdo presente a cada fase do processo jornalistico, desde a
pauta de assuntos a serem cobertos até o tamanho, a apresentacdo gréfica e a
natureza do espago que o texto vai ocupar no jornal. Uma questdo de honra,
um ideal a ser atingido ou uma paixdo do jornalismo do século XX, embora,
desde a sua incorporacdo, tenha sido confrontada com o seu contrério, a
subjetividade (AMARAL, 1996, p.17).

De acordo com Amaral (1996), quatro fatores contribuiram para a imprensa
adotar os ideais da objetividade: o surgimento das agéncias de noticias; o
desenvolvimento industrial; as duas guerras mundiais e o advento das agéncias de
publicidade e das relag6es publicas.

Para Traquina (2005), o jornalista tem uma maneira propria de falar, que o autor
chama de “jornalés”, cuja caracteristica principal ¢ que a fala e a escrita Sejam
compreensiveis por todos. O jornalista também tem uma maneira prépria de ver. Um
olhar especifico, baseado nos critérios de valores-noticia. E esse olhar do jornalista é o
que define os rumos da recepc¢éo da informacao pela sociedade.

Segundo Cristofoletti (2008), o olhar para o jornalista é o cruzamento dos
conhecimentos técnicos de captacdo da informagdo com a transformacao de um fato em
noticia, aliado aos conceitos éticos inerentes a profissdo e a estética da linguagem
jornalistica. Com isso, segundo o autor, espera-se que o jornalista tenha um olhar critico

sobre as informacgdes, busque “a verdade acima de tudo”, ouca os “diversos lados da
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questdo”, seja “objetivo e imparcial”. Porém, o olhar jornalistico carrega os seus valores

préprios, o que acaba gerando uma subjetividade e um padrdo de subjetivacdo da midia:

O jornalismo, como atividade que revela os acontecimentos para o grande
publico, e jornalista, como profissional que detém um olhar atento a esses
fatos, sdo duas ideias que se combinam. No que tange a esfera do jornalista,
uma discussdo ganha vulto, a de uma identidade comum aquelas que exercem
essa atividade. Se existe um olhar de jornalista, uma forma de esses
profissionais se dirigirem aos seus objetos, este olhar é particularmente
importante para a formacdo de sua identidade de jornalista, porque ajuda a
configurar a alteridade e a individualidade pessoal (CHRISTOFOLETT]I, 2008,
p. 84).

Para Christofoletti (2008), a expressdo olhar jornalistico pode causar uma certa
confusdo, ja que assinala um estereotipo: para ser jornalista, € necessario que se tenha
um olhar especifico, natural e inerente da profissdo. Para o autor, a explicacdo para isso
é que o olhar jornalistico é um conjunto de procedimentos que geram uma apreensao da
realidade e de seus elementos, o que ajuda a desenhar tracos de uma identidade
funcional no campo social de trabalho.

O olhar jornalistico também leva em conta as expectativas que o publico
consumidor de informacdo manifesta. Com isso, de acordo com Christofoletti (2008), o
olhar jornalistico se estrutura com as informacdes dos demais sentidos dos jornalistas. E
através do olhar jornalistico que o jornalista identifica 0 que merece destaque entre 0s
diversos fatos que acontecem pelo mundo. E essa leitura do mundo traz uma
responsabilidade ética para o jornalista, pois o consumidor da informagdo possui um
olhar passivo, receptivo de informacdes, ndo 0 mesmo olhar clinico do jornalista.

J& o observar jornalistico pode ser exercido tanto pelos jornalistas quanto pela
populacéo, pois € analitico, examinador e trata de realizar uma leitura critica de todos 0s

processos midiaticos. Observar a midia:

E um olhar langado por jornalistas, leitores e telespectadores mais atentos, por
ombudsmen, por criticos da midia, por instancias que convencionamos chamar
de observatorios de meios. [...] Observar é ler. No caso, ler a midia. Pois ler a
midia é ler o mundo (CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 92).
Para Christofoletti (2008), esse observar é uma visdo mais amadurecida do que o
olhar jornalistico, ja que ndo significa apenas a captura das noticias na forma que elas
acontecem. O observar é, portanto, ver as questdes midiaticas com profundidade, com

atencdo a veracidade das informagdes, a forma da producéo e difusdo das noticias.
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Esses dois aspectos, o olhar e o observar, sdo muito importantes para as bases de
uma Critica da Midia. O primeiro refere-se ao fazer jornalismo. O segundo refere-se ao
estudo do jornalismo. Os dois sdo diferentes, mas se complementam. De acordo com
Christofoletti (2008), dois aspectos sdo importantes para a transformacdo do ver em
observar: a insercdo de uma educacdo para 0S meios e a compreensdo de que a
comunicagdo é um direito humano.

Na perspectiva da pratica jornalistica como uma atividade de cunho social e alvo
da Critica da Midia, atividade de carater social e cultural na perspectiva da midia como
um instrumento de transformacdo social, é preciso também enfocar a relevancia
historica e as transformacdes desse processo de atuacdo da imprensa na vida social.
Investigar a trajetéria do Jornalismo, ao longo dos seéculos, & conhecer as
transformacdes sociais e as relacdes de intedependéncia (ELIAS, 1970), e as mudancas
dessa atividade, que tem como objetivo prestar servigo a sociedade.

O dever de investigar o jornalismo é algo fundamental na sociedade, pois ele
tanto pode ser util na divulgacdo de fatos importantes e acontecimentos simples do
cotidiano das pessoas, como pode também denegrir alguém e manipular a informacéo
(ABRAMO, 2003).

De acordo com Silva (2000), esses padrdes de manipulacfes e as pautas sem
compromissos sociais sdo classificados como as incertezas da imprensa e a miséria do

jornalismo brasileiro. Sobre esse carater, Bahia (2009, p. 218) afirma:

Os criticos que se ocupam com 0s problemas éticos e sociais se espantam com
0 amparo legal de certos exercicios morais da imprensa ou da sua capacidade
dispersiva, desagregadora, disseminadora de costumes que negam valores
tradicionais, um papel que se torna mais penetrante e perigoso quando
estendido ao radio e a televisdo, disparado contra interesses politicos e
econdmicos conservadores.

Com o avanco dos meios de comunicacdo, foi necessario o desenvolvimento do
debate e da discussdo sobre como fazer comunicacdo em cada época. A critica da midia
é 0 estudo e andlise dos processos midiaticos, a partir de sua penetracdo no meio social.
A forma, o contetido e os objetivos da midia sdo os objetos de estudo da critica da

midia. Segundo o professor de jornalismo Christofoletti (2011):

As transformacdes pelas quais vem passando o jornalismo, nas Ultimas duas
décadas, tém estimulado ndo apenas revisarmos 0S Processos aos quais
estavamos habituados, mas também a refletirmos sobre a natureza do que se
convencionou chamar de jornalismo e o papel que este desempenha nas
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sociedades contemporaneas, altamente complexas.

De acordo com Loures (2008), na crise da credibilidade que afeta o jornalismo,
0s interesses comerciais dos veiculos estdo sendo colocados acima dos interesses da
sociedade, em que a imprensa enxerga os cidadaos apenas como consumidores. Para a
autora, diante desse cendrio, 0s jornalistas sdo vistos apenas como “técnicos da
comunicacao’.

Assim, o que se vé nas redacdes é que a busca da informagdo verdadeira, a
servigo do cidadao - que se constitui justificadora da atividade jornalistica — foi
instrumentalizada ou esquecida. A ética jornalistica -fundada no lucro e nos
interesses da elite — domina a realidade do dia-a-dia da redacdo (LOURES,
2008, p. 159).

Essa reflexdo sobre o que é jornalismo, motiva repensar criticamente os efeitos
da mensagem jornalistica na sociedade. E criticar ndo é apenas julgar negativamente,
mas fazer uma observa¢do coerente, com um julgamento plausivel. “A critica- é
importante reforcar - ndo significa a pratica da demolicdo e da ofensa, nem do
descrédito e do cinismo, muito menos o desprezo do trabalho alheio e a soberba
ilimitada. ” (CRHISTOFOLETTI, 2011). Para este autor, a critica € algo que inclui um
processo mais amplo e que incorpora também a autocritica e a revisdo de
posicionamentos.

O dever da Critica da Midia € orientar o leitor sobre 0s possiveis erros que a
imprensa comete. A manipulacao das informacdes e o erro na apuracao é algo frequente
na midia e é, portanto, extremamente necessario alertar a populacdo para que ela tenha a
consciéncia de que nem sempre o jornalismo é um reflexo do real. No Brasil, uma
instituicdo de espaco aberto e de acesso livre venha realizando essa funcdo: O
Observatorio da Imprensa.

Os observatorios midiaticos sdo relevantes instrumentos de critica. Eles se
configuram como um espaco aberto, em que as acles midiaticas especificas sdo
monitoradas e debatidas por especialistas e pela populagcdo em geral. De acordo com
Motta (2008, p. 20): “Os observatorios da imprensa fazem critica da midia, ndo de
objetos estéticos. Por Natureza, esse tipo de critica, mais ainda que a critica estética,
esta historica e eticamente situado”. Ha diversos observatorios de midia no Brasil, cada
um com seu perfil e linha editorial especializada. Essa variacdo torna o estudo da critica

da midia muito mais amplo e diversificado.
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Os Observatorios tém perfis diferentes, tendem predominantemente para a
critica dos critérios técnico-profissionais, embora muitos fagam criticas
politizadas. E dificil agrupa-los. A maioria faz monitoramento sistematico da
midia a partir de uma critica ética e profissional (parcialidade, isengdo etc.).
Alguns funcionam como ouvidorias e veedurias publicas, e incluem critérios
politicos, enquanto outros estdo mais proximos do papel de ombudsmen
técnico-profissionais (estilo, clareza, objetividade etc.) (MOTTA, 2008, p. 22).

No Brasil, ha diversos observatérios de midia, em que esses observatdrios
formam uma rede: a Rede Nacional de Observatdrios de Imprensa (RENOI). Criado em
2005, durante o Congresso da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo (INTERCOM), o RENOI tem o objetivo de debater as praticas da critica
da midia no Brasil. De acordo com Rothberg (2011), o perfil dos observatorios que
participam do RENOI é variado:

Alguns possuem profissionais experientes como colaboradores e contam com
recursos significativos. Outros contam com estudantes de graduacgdo e pds-
graduacdo e pesquisadores em comunicacdo como autores de criticas e
analises de midia, e possuem infra-estrutura ainda em desenvolvimento.
Outros ainda combinam as duas caracteristicas. Todos 0s n6s se beneficiam
do avanco das tecnologias de informagdo e comunicacao e utilizam a internet
para veicular sua producdo. Alguns também produzem programas de radio e
televisdo, veiculados em midias universitarias, e materiais impressos
especiais, como guias de educagdo para midia.

Participam do RENOI os observatorios: Canal da Imprensa, Midia e Politica
(UnB), Agéncia Unama, Monitor de Midia, Observatorio de Etica Jornalistica, dentre
outros. Também faz parte do RENOI o Observatorio da Imprensa, objeto deste estudo.

O Observatorio da Imprensa é o mais famoso instrumento de critica da midia no
Brasil, sendo também conhecido pela sigla “OI”. De acordo com Egypto e Malin
(2008), o observatdrio nasceu da ideia de trés pessoas: o jornalista Alberto Dines, o
professor Carlos Vogt e o jornalista José Marques de Melo. O Observatério da Imprensa
é categorizado como um veiculo jornalistico que tem como pauta a analise critica da
midia. O Ol é um projeto que foi originalmente desenvolvido pelo Laboratorio de
Estudos Avancgados em Jornalismo (LabJor) da Universidade de Campinas (Unicamp),
no Estado de Séo Paulo.

Organizado como uma entidade civil, ndo-governamental, ndo-corporativa e
ndo-partidaria, o Observatorio da Imprensa é um forum permanente, no qual os usuarios
da midia - leitores, ouvintes, telespectadores e internautas - podem manifestar suas

opinides sobre a atuacdo da midia no Brasil e no mundo.
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Motta (2008) assevera que esse fator de independéncia dos observatorios é

fundamental em suas atua¢des e manutencdes da ética:

O aparecimento do grande nimero de observatérios de imprensa ou de midia
nos Ultimos anos ndo é um fato isolado da conjuntura politica brasileira.
Praticamente todos tém independéncia em relacdo aos poderes instituidos, em
relacdo aos interesses politico-partidarios e aos interesses econémicos da
industria cultural e informativa do pais. Isso Garante uma critica auténoma e
posiciona os observatdrios como novos atores politicos nas relagdes entre a
sociedade e a sua midia (MOTTA, 2008, p. 22).

Segundo Egypto e Malin (2008), uma das primeiras acOes do LabJor foi a
realizacdo de um semindrio, em 1994, chamado “A Imprensa em Questdo” para debater
os rumos do jornalismo brasileiro. Como o aumento da diversidade de assuntos sobre o
tema, o Laboratorio de Estudos Avancados em Jornalismo decidiu levar, de alguma

forma, as questdes discutidas neste seminario.

Num primeiro momento, trabalhou-se com a alternativa de produzir uma
revista, mas os custos decorrentes da ideia inviabilizaram a proposta. A
solucdo foi encontrada numa nova plataforma — a internet — que a época
iniciava a sua operagdo comercial no Brasil (EGYPTO; MALIN, 2008,
p.178).

Desse modo, surge na internet o ambiente virtual do Observatério da Imprensa,
constituindo-se em uma das principais referéncias eletrénicas sobre a critica da midia no
Brasil. O Observatorio da Imprensa esta classificado como um instrumento de anélise
da midia, ou seja, a sua importancia estd associada ao fato de que ele busca debater os
acontecimentos midiaticos a partir da critica da midia. O Observatorio da Imprensa
cumpre um papel de vigilancia midiatica, que é algo que todo cidaddo comum deve
fazer. Segundo Motta (2008, p.21), os observatorios atuam como

Um movimento que estd condicionado pelas a¢fes do adversario, mais que
pelas prdéprias iniciativas. Uma defesa contra os abusos, equivocos, baixarias,
acusacdes injustas ou exageradas, julgamentos publicos antecipados e outros
destinos éticos praticados com frequéncia pela industria cultural.

Para a manutencdo desses observatorios, é imprescindivel a participacdo da
populacéo insatisfeita com a midia e que ndo aceita a mensagem jornalistica da forma

que ¢ divulgada pelos veiculos. Para Motta, esses agentes sociais sdo:

Jornalistas inconformados, ativistas politicos, professores, estudantes,
movimentos sociais e grupos isolados saem da passividade de receptores ou do
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conformismo da profissdo para influir nos conteidos. Exigir mais pluralismo e
isencdo, demonstrar a indUstria cultural e informativa a necessidade de refletir
adequadamente os interesses de todos os atores da jovem democracia
(MOTTA, 2008. p.23)
Alguns autores dizem que o Observatério da Imprensa ndo age como um
observador neutro e que toma parte das discussfes a decisdo da populacdo. Segundo

Albuquerque, Ladeira e Silva (2002, p. 167):

Alberto Dines e seus principais colaboradores ndo séo, obviamente, jornalistas
“universais” e ndo tém procuragéo para falar em nome da classe como um todo.
Os seus discursos sdo permeados por conceitos e preconceitos que refletem as
suas trajetorias particulares dentro do jornalismo (ou em referéncia a ele).

Para esses autores, 0 Observatério da Imprensa € entendido como uma arena de
debates, na qual os jornalistas disputam entre si e com 0s outros agentes sociais quem

tem a razdo em uma discussdo tematica. Para eles:

O que esta em jogo é a delimitacdo das fronteiras da autoridade interpretativa
dos jornalistas (Zelizer, 1992), tanto externas (em relacdo a outros agentes
sociais) quanto internas (divisdo de competéncias entre jornalistas de diversos
tipos - de radio, de televisdo, de meios impressos; jovens e experientes;
repdrteres e editores, etc.) (ALBUQUERQUE; LADEIRA; SILVA, 2002, p.
167).

Albuquerque, Ladeira e Silva (2002) também dizem que ndo ha uma democracia
no tocante a organizacdo das se¢fes que ndo classifica todos os agentes sociais de uma
forma igualitaria, diferenciando tanto qualitativamente, quanto de uma forma
quantitativa.

De fato, o Observatério atua como um agente participante da analise critica, que
emite as suas opinides para um fato em discussdo. Mas nenhum veiculo pode atuar
como observador neutro, pois a objetividade jornalistica algo € quase impossivel. O
observatorio pode emitir as suas opinides sim, através dos editoriais, pois quase todos 0s
veiculos fazem isso.

A importancia do observatorio esta € na diversidade de suas secOes e na
discussdo presente nelas. A segdo ‘Circo da noticia’, comandada por Alberto Dines, tem
como objetivo o estudo dos parametros que definem a conduta adequada dos jornalistas,
das organizagdes jornalisticas e dos assuntos relacionados ao papel da imprensa na sua

responsabilidade politica. O “Circo da Noticia’ buscar debater aspectos que transitam
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pelos padrdes éticos da profissdo de jornalista e a formas de como a informacgéo esta
divulgada nos diferentes meios, bem como a conduta dos veiculos de comunicagéo.

Destacamos também a secdo intitulada ‘Imprensa em Questao’ que, sua vez,
também busca discutir temas mais relativos a ética jornalistica, porém € mais plural com
artigos de colaboradores, além de textos citados que foram publicados em outros
veiculos.

O “Jornal de Debates’ ¢ a secdo na qual os debates sdo feitos. E o local onde a
grande parte dos agentes sociais — que colaboram com o observatorio — atuam na
discussdo em temas variados. Os textos nela publicados também trazem novos olhares
sobre os outros das demais segdes, com debates que perpetuam durante as outras
edicdes semanais com réplicas e tréplicas. Jornalistas, profissionais do meio académico
e usuarios da midia expdem as suas ideias nessa se¢do. No ‘Caderno de cidadania’, o
observatorio busca se aproximar do seu papel politico enquanto agente da cidadania,
com a colaboracdo de ONGs, como a Repdrteres Sem Fronteiras, entre outras
organizagdes ndo-governamentais ou de carater ativista em defesa da cidadania e dos

direitos humanos.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo possibilitou, por meio de pesquisa exploratoria e da analise do
contetdo jornalistico do sitio do Observatério da Imprensa, compreende e estabelecer a
interfaces entre imprensa e sociedade.

O Observatério da Imprensa é considerado, atualmente, como o principal
instrumento de Critica da Midia no Brasil, préatica esta ja efetivada nos Estados Unidos
por meio de grandes jornais em circulacdo desde os anos de 1960.

Desse modo, essa prética ativista e em defesa da qualidade da producédo
jornalistica veio a tona no Brasil quando o jornalista brasileiro Alberto Dines, que
atuava na imprensa norte-americana, trouxe o modelo para os jornais brasileiro, entre
eles o Jornal do Brasil e outros periodicos.

A Critica da Midia é uma pratica de monitoramento do desempenho da imprensa
no Brasil, em parceria com a sociedade e institui¢Oes ativistas em defesa do direito a
informacdo e da preservacdo da liberdade de expressdo e pela qualidade dos conteddos
jornalisticos da imprensa Brasileira. Portanto, a Critica da Midia é um exercicio de

cidadania plena e visa valorizar o jornalismo com relacdo a ética e aos seus preceitos
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basicos como abordar os dois lados do fato e fazer uma reflexdo sobre a importancia de
uma imprensa livre.

No Brasil, o principal instrumento de Critica da Midia € o Observatério da
Imprensa, uma organizagdo ndo governamental constituida por profissionais da
comunicacgéo, Jornalistas e estudiosos, com a contribuicdo de entidades de pesquisa e
universidades.

Investigar e abordar a importancia do Observatério da Imprensa, principal
instrumento de critica da midia, neste artigo, fez-nos perceber a sua relevante
contribuicdo para a critica da midia no Brasil ao longo de décadas, como também a
contribuicdo para o amadurecimento, o debate e a qualidade da imprensa no Brasil,
sobretudo, no que tange a ética e responsabilidade da pratica jornalisticas diante do
processo de mercantilizacdo da noticia como um produto para ser apenas consumido.

O Observatorio da Imprensa estd disponivel em vérias plataformas como
Internet e também na televisdo aberta brasileira. Nesses espacos midiaticos o
Observatorio traz a tona o foco das discussdes sobre o papel da imprensa, 0s preceitos
do jornalismo, como também seu papel ético e os processos de deontologia do
jornalismo, as rotinas jornalisticas e as influéncias da noticia por diversos segmentos da
sociedade brasileira como a Politica, a Economia e a religido.

Diante desses fatos, estd evidente que a importancia do Observatorio da
Imprensa € abrir 0 espaco, que os veiculos de comunicacdo de massa tradicionais ndo
oferecem, para a discussao midiatica contemporaneas, dos fatos factuais, para o debate
dos erros da imprensa brasileira enfocando os danos que a falta da apuracdo e
verificacdo podem causar na sociedade e na prépria credibilidade da imprensa enquanto
poder estabelecido em defesa do cidaddo. Destacamos também a contribuicdo do
Observatorio da imprensa como canal para novos estudos das novas abordagens
comunicacionais e também o debate para a consolidagdo das novas tecnologias no
universo atual.

Desse modo, podemos inferir que o Observatdrio da Imprensa deixou de ser
apenas um veiculo de informagdo com o contedo jornalistico, para exercitar a préatica
ativista de cidadania e do monitoramento do desempenho dos principais jornais
brasileiro, como também é um espaco ou uma arena de debates e discussbes de
interesses da sociedade brasileira.

O papel do Observatério € ser um guardido da liberdade de expressdo e da

liberdade de imprensa no Brasil, colaborando para a livre circulacdo de idéias e
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pensamentos, com o objetivo de atendo a coletividade e preservar os preceitos e as
responsabilidades das préticas e do fazer jornalismo no Brasil, € exercer a observagdo

com o olhar da sociedade civil organizada.
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