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RESUMO

O artigo ¢ resultado de uma andlise comparativa entre 12 estudos apresentados entre
os anos de 2010 e de 2014 nos congressos regionais da Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunica¢do (Intercom). Esta pesquisa integra uma
busca maior pelo que vem sendo produzido sobre fotojornalismo em eventos
cientificos de grande impacto nacional. Para tanto, selecionamos os artigos cientificos
que trazem entre as palavras-chave o termo ‘“fotojornalismo”. O método de
abordagem dialético permite a identificagdo de pontos de tensdo e de convergéncia
entre os dados e permite identificar, entre outros, como as mudancas na configuracao
do fazer fotojornalistico alteram a vida em sociedade e ¢ alterada por ela. Além disso,
a pesquisa revela como, longe de ser um documento neutro, a fotografia pode ser
usada a servico de estratégias mercadologicas para a circulagdo e consumo de
periodicos.
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1. INTRODUCAO

A quarta parte da investiga¢ao sobre como o fotojornalismo vem sendo pensado
em eventos cientificos nacionais de grande relevancia tem como foco a andlise
comparativa dos artigos cientificos apresentados nos congressos regionais da
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo (Intercom),
realizados de 2010 a 2014. Anteriormente, os focos foram os estudos circulados no
ambito do Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo da Associacdo
Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor) — em duas partes (AZOUBEL,
2015b. E 2015c.) — e aqueles apresentados durante os encontros nacionais da
Associagdo Nacional de Programas de Pés-Graduacdo em Comunicagdo (CompoOs)

(AZOUBEL, 2015a.).

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regido
Nordeste realizado de 2 a 4 de junho de 2015.

2 Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo e Cultura da Universidade de Sorocaba — Mestrado. E-mail:
diogoazoubel@gmail.com
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Realizado no primeiro semestre de 2015, este levantamento e andlise foram
articulados para possibilitar o aprofundamento das discussdes sobre o tema a luz do
método de abordagem dialético e de procedimento comparativo, conforme Marconi e
Lakatos (MARCONI; LAKATOS, 1991, p. 101 e 107).

Nesta etapa da investigacdo, trabalhamos com o corpus de 12 artigos
cientificos: seis assinados por mulheres, sendo dois em coautoria de duas
pesquisadoras com o orientador dos trabalhos; e seis por homens, sendo um em
coautoria de dois pesquisadores’. Nessa perspectiva, novamente optamos por manter
os nomes dos autores de acordo com o que consta no corpo de cada artigo analisado e
na ordem em que eles sdo dispostos quando em coautoria.

Como passo primeiro para efetivagdo desta investigagdo, efetuamos um
levantamento na base de dados do sitio da Sociedade, especialmente na que toca aos
anais de cada um dos 25 eventos realizados no lapso temporal acima referido

( http://www.portalintercom.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id

=1081&Itemid=134 ), em 15 de maio de 2015, a fim de identificar quais os estudos

que, entre as palavras-chave apresentadas, contém o termo fotojornalismo. Sem
qualquer tipo de inconsisténcia, mantivemos a analise de cada estudo, conforme a
tabela abaixo:

Logo depois, nés nos ocupamos dos principais argumentos e reflexdes extraidos
dos dados coletados para que se alcance o objetivo antes referido: perceber como o

fotojornalismo vem sendo pensado no Brasil.

? A questdo do numero de trabalhos sobre fotojornalismo produzidos por pesquisadoras parece se equilibrar neste
ponto, haja vista que o Censo 2010 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) indica que 51% dos
190.755.799 habitantes no Brasil sdo mulheres e 49% homens. Do total de textos analisados neste artigo cientifico,
pouco mais de 33% sdo assinados por mulheres; quase 42% assinados por homens; cerca de 16,5% por mulheres e
homens em coautoria; e quase 8,5% por homens em coautoria. Ou seja, 50% dos textos sdo resultado de estudos
empreendidos por ou com mulheres. Apesar de ainda ndo trabalharmos com a questdo do género da produgio
cientifica nacional sobre fotojornalismo, julgamos pertinente a observagdo de tais numeros para a condugdo de
pesquisas futuras.
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Tabela 1: Fotojornalismo nos Intercom: encontros regionais realizados entre 2010 e 2014

N°. ANO TITULO INTERCOM REGIONAL - GT PROPONENTE(S) - INSTITUICAO
. A . . . . ~ Nordeste: Campina Grande - PB
1 2010 i?jl;etlvo fotografico: autoria e fotojornalismo em tempos de articulagdo em | DT 4 - Comunicaio Eduardo Queiroga - UFPE
Audiovisual
5 2011 qullCldade-chqque : 0 uso de imagens fotojornalisticas na campanha Sul: Lgndr1na -PR-DT1 - Juliana de Oliveira Teixeira - UEL
United Colors of Benetton Jornalismo
3 As metralhadoras Votan} em A_lagoas: a narrativa de uma tragédia numa Nordest’e: R~ec1fe - _PE'— DT 4 - Marcelo Eduardo Leite - UFCE
fotorreportagem de José Medeiros Comunicagdo Audiovisual
Fotojornalismo e multimidia: relagdes entre novas potencialidades o .
4. 2012 narrativas Sul: Chapecé - SC - DT 4 - Clério A. Back - Unicentro
5 Géneros do fotogornahsmo e o deslocamento imagético na produgdo do Comunicacdo Audiovisual Lauriano Atilio Benazzi - UEL
Jornal de Londrina: 1994 e 2011
6 O caso Demoéstenes: a queda do senador vista pelas fotografias do jornal Sudeste: Bauru - SP-DT 1 - Deysi Oliveira Cioccari - Faculdade
) Folha de S. Paulo e “ndo vista” pela revista Veja Jornalismo Casper Libero
7. O fotojornalismo em questio Sudeste: Bauru - SP - DT 4 - Joyce Guadagnuci - UNIMEP
8. Criando icones: a constru¢do da memoria das guerras pelas fotos Comunicagdo Audiovisual Vinicius Souza - Universidade Paulista
2013 Aline Jasper - UEPG
9. O uso da humanizagdo no fotojornalismo do Jornal da Manha Andressa Kaliberda - UEPG
Sul: Santa Cruz do Sul - RS -
L Carlos Alberto de Souza - UEPG
DT 4 - Comunicagdo p
. L iy .. Andressa Kaliberda - UEPG
Lugares de destaque da imagem: como se deu a valorizagdo matematica e Audiovisual .
10. topografica do fotojornalismo no jornal Folha de Irati entre 1973 ¢ 2011 Aline Jasper - UEPG
Pog : J Carlos Alberto de Souza - UEPG
Nordeste: Jodo Pessoa - PB -
11. O fotojornalismo nas Ciéncias Sociais: a violéncia como questdo DT 4 - Comunicagdo Aline Gama de Almeida - UERN
Audiovisual
2014 Renato Souza do Nascimento -
12 Fotojornalismo e discurso: analise das coberturas fotograficas da Folha de Norte: Belém - PA - DT 4 - Faculdade Estacio do Para
' Sdo Paulo e da Expedi¢do Guarycaru sobre a cidade de Melgaco - PA Comunicagdo Audiovisual Laércio Cruz Esteves - Faculdade
Est4cio do Pard

FONTE: AZOUBEL, 2015.
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2. SURGIMENTO E RECONFIGURACAO

O surgimento do fotojornalismo como o conhecemos hoje esta associado ao
entusiasmo dos primeiros “fotdgrafos” que apontaram seus equipamentos para 0s
acontecimentos com o intuito de leva-los ao publico como testemunhos (SOUSA
apud GUADAGNUCI, 2013, p. 1). E o que afirma a professora e pesquisadora Joyce
Guadagnuci® ao buscar as palavras de Jorge Pedro Sousa em O fotojornalismo em
questdo — texto datado de 2013. Na mesma dire¢do, e ainda seguindo as palavras de
Sousa, ela indica a publica¢do das imagens de um incéndio em Hamburgo, em 1842,
publicadas pela revista inglesa The illustrated London, como precursora do que viria a
ser classificado como fotojornalismo.

Adiante, em 1904, o uso das fotografias pelo tabloide Daily Mirror modificaria
a relacdo das imagens técnicas como ilustracdo nos impressos. ‘“Nesta (sic.)
publicagdo, as fotografias foram promovidas, ocupando mais espacos nas paginas,
antes preenchidos essencialmente por textos” (GUADAGNUCI, 2013, p. 2).

Tal promog¢ao desemboca na modificacdo de comportamentos e na deflagracao
de outros, como “o aumento das tiragens e da circulagdo, com os consequentes
acréscimos de publicidade e lucro”, dando margem ao surgimento do que a autora
chama de “competicao fotojornalistica”.

A necessidade de rapidez deu origem a cobertura baseada na foto
unica, a conven¢do mais perene do fotojornalismo. Mas nao foi
somente a competicdo que estimulou a convengdo da foto unica. O
fato de os fotdgrafos operarem inicialmente com flash de magnésio
também incentivou esta pratica, pois este s6 possibilitava uma foto e
também necessitava que as pessoas estivessem paradas. Segundo
Freund (1995, p. 109), o uso dos flashes de magnésio, que deixavam
as pessoas quase sempre de boca aberta e olhos fechados, e as
cameras muito pesadas faziam com que a escolha pelo fotdgrafo se
desse “mais pela forca fisica que pelo talento”. O que evidencia que
naquele momento o importante para os fotégrafos era conseguir
uma foto nitidas (sic.), ndo importando o aspecto das pessoas
fotografadas (GUADAGNUCI, 2013, p. 2).

Seguindo tal linha de raciocinio, o professor e pesquisador Marcelo Eduardo

Leite’ indica em As metralhadoras votam em Alagoas: a narrativa de uma tragédia

* Nota original: Jornalista, Mestre em Educacdo pela Unicamp e docente dos cursos de Jornalismo e Tecnologia
em Fotografia da Universidade Metodista de Piracicaba/UNIMEP, e-mail: joy.joyce@bol.com.br

* Nota original: Doutor em Multimeios pela UNICAMP e Professor de Fotografia e Fotojornalismo no Curso de
Jornalismo na Universidade Federal do Ceara, Campus Cariri. E-mail: marceloeduardoleite@gmail.com
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numa fotorreportagem de José Medeiros — texto datado de 2012 — que a migragdo de
profissionais da Alemanha apos a ascensdo de Adolf Hitler permitiu a propagagdo do
conhecimento editorial daquela na¢do pelo mundo. Paises como Estados Unidos e
Franca, ja tendo abrigado tais profissionais, tornaram-se, entdo, bergos das revistas
Life (1936) e Vu (1928), respectivamente sendo a primeira totalmente pautada na
veiculagdo de fotografias e, posteriormente, referéncia em fotorreportagens
(FREUND, 2004, apud LEITE, 2012, p. 2).

Nessa perspectiva, hd uma mudanca nas convengdes da fotografia, conduzida a
assumir os impactos das mudangas sociais e tecnologicas. Afinal, equipamentos
fotograficos — por mais sofisticados que fossem naqueles anos — ndo se operavam
sozinhos. “As pessoas e assuntos flagrados [...] também passam a ter um novo
significado, capazes de despertar emogdes. E a fotografia ndo posada se torna um pré-
requisito para o desenvolvimento de um fotojornalismo moderno” (GUADAGNUCI,
2013, p. 3).

Fotojornalismo esse que resulta também do surgimento e fortalecimento das
revistas ilustradas, nas quais textos e imagens técnicas eram harmonizados para o
relato das noticias, “pois nela(s) se desenvolve a reportagem de forma mais
equilibrada, desde a busca pela informacao, até¢ a edi¢do. Sendo que ¢ a edicdo que
estabelece entre a fotografia e o texto uma unidade informacional” (LEITE, 2012, p.
2).

A unidade da qual nos fala o autor diz respeito, ainda, a capacidade da
fotografia de servir a construgdo de discursos, que foi ganhando espago conforme os
profissionais ligados ao seu processo de producdo conquistavam maior autonomia
para trabalhar com os temas que lhes cabiam. Para Leite, a construcdo de discursos
fotograficos pode ser percebida desde o comeco do século XX, quando, de acordo
com ele, alguns fotégrafos j& vendiam ideias pré-determinadas sobre os
acontecimentos. Soma-se a esse fato “o progresso de inovacao da industria grafica e a
editoracdo, fazendo das primeiras décadas do século um campo fecundo para o
surgimento de veiculos da midia impressa que tenha no uso da imagem algo
fundamental” (LEITE, 2012, p. 1).

Entre tantas e profundas mudangas no mundo naquele comeco de século, a

pesquisadora Juliana de Oliveira Teixeira® afirma ser a criagdo do primeiro tabloide

% Nota original: Graduada em Comunicagdo Social — habilitagdo em Jornalismo pela Universidade Estadual d(?
Londrina (UEL). Pés-graduada em Marketing, Comunicagdo ¢ Vendas pela Universidade Norte do Parana
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fotografico, o britanico Daily Mirror, em 1904, como marco da mudanca conceitual
da fotografia, haja vista que nele as fotografias eram dispostas em condi¢do de
paridade com os textos, deixando de ser ilustragdes, informacdes secundarizadas, para
se tornarem contetido informativo. “Além de inaugurarem uma nova maneira de
informar, as fotografias passaram a promover a competicdo na imprensa — tanto
fotojornalisticamente como pela necessidade de rapidez” (TEIXEIRA, 2011, p. 3).
Em “Publicidade-choque”: o uso de imagens fotojornalisticas na campanha
United Colors of Benetton — texto datado de 2011 — a autora explica que a fundagao
das agéncias de noticias também contribuiu sensivelmente para completar o que ela

(1%

define como ‘““’transnacionalizacdo / transcultura¢do’ da imagem fotojornalistica”,
uma vez que possibilitou o intercambio dos fatos visualmente retratados mundo afora.

Entre os assuntos difundidos pelas agéncias, as fotos-choque, decorrentes,
inicialmente, da cobertura fotojornalistica de conflitos bélicos, inauguram o que
Teixeira classifica como “estética do horror” ao provocarem o publico de maneira
repulsiva e fascinante ao mesmo tempo (TEIXEIRA, 2011, p. 10). Afinal, “as
fotografias de uma atrocidade podem dar origem a respostas contraditorias. Um apelo
a paz. Um grito de vinganga. Uma apreensiva consciéncia, continuamente alimentada
pela informacao fotografica, de terem acontecido coisas terriveis” (SONTAG, 2003
apud TEIXEIRA, 2011, p. 11).

Na mesma dire¢do, e valendo-se de predicados como veracidade, objetividade,
honestidade e imparcialidade, a fotografia jornalistica assumiu sobre si a pretensa
fun¢do de informar de maneira objetiva e apartidaria acerca dos fatos retratados.
Longe de discutir se isso de fato acontece ou ndo, ¢ importante salientar que,
dispostas em veiculos jornalisticos, as imagens técnicas tendem a ser percebidas pelo
publico como mais proximas do real justamente pelo carater informativo que trazem
consigo (TEIXEIRA, 2011, p. 12).

Tal encaminhamento é citado pela pesquisadora Deysi Oliveira Cioccari’. Em O
caso Demostenes: a queda do senador vista pelas fotografias do jornal Folha de S.
Paulo e “nao vista” pela Revista Veja — texto datado de 2013 — a autora indica ndo se

tratar de um documento inocente. Ao contrario, para ela, sempre ha um motivo para a

(UNOPAR). Mestranda do Curso de Comunicagdo Visual do CECA-UEL. Bolsista da Capes, e-mail:
juoliveira.teixeira@gmail.com

" Nota original: Mestranda em Produtos Midiaticos: Jornalismo e Entretenimento pela FACASPER, e-mail:
deysicioccari@gmail.com
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existéncia de uma fotografia. Buscando as palavras de Boris Kossoy, Cioccari explica
que ndo ¢ pertinente aceitar as fotografias como espelhos do mundo (CIOCCARI,
2013, p. 2).

Longe da neutralidade, tais imagens técnicas devem ser percebidas como “um
instrumento de transposicdo, de analise, de interpretacdo e até de transformacdo do
real” (CIOCCARI, 2013, p. 3). Trata-se, portanto, de um suporte a acao deliberada do
ser humano para ratificar intengdes. Pois, “bem ou mal utilizada, a fotografia ¢ uma
arma capaz de alterar hébitos, costumes, opinides ¢ modos de vida de muitos,
simultaneamente; sem duvida uma poderosa arma politica e ideologica (CIOCCARI,
2013, p. 10).

Assim, quando diante de um fotografia, especialmente jornalistica, faz-se
necessario ir além de sua superficie na busca por significados. Alicer¢ando tal
percepcao em Kossoy e em Philippe Dubois, a autora afirma que a capacidade
emotiva, transformadora, denunciativa e manipuladora das imagens técnicas revela o
seu poder de informar ou desinformar. Logo, compreender o papel cultural delas
permite ao leitor ir além do produto e alcangar o ato que lhe deu origem em uma
perspectiva libertadora (CIOCCARI, 2013, p. 8 e 13).

Trata-se da distingdo da primeira e da segunda realidades, mencionadas por
Kossoy. Cioccari parte da obra daquele autor para explicar os efeitos distintos na
andlise de imagens. A primeira realidade estd associada ao momento de registro, ao
corte operado no tempo e no espago, uma copia fiel do real. A segunda realidade, por
outro lado, ¢ aquela realidade representada pelo ato do ser humano de posse do
equipamento fotografico, uma criagdo/construcao, limitada as bordas bidimensionais
da imagem fotografica, espécie de simulacro®, que remete ao original sem sé-lo.

A fotografia seria o simulacro mais proximo da ideia de
representagdo visual que gera verossimilhanga direta com o objeto
fotografado, e isso provavelmente vem de um conceito, talvez
inconsciente para a maioria das pessoas, mas presente em qualquer
um que se interesse por fotografia: a camera fotografica simula o
principio 6tico do olho humano, e portanto, tem um carater de
verossimilhanga quase natural (CIOCCARI, 2013, p. 3).

¥ A autora trabalha com o conceito de simulacro de Michel Maffesoli (1984): “daquilo que nio remete a um
modelo original, daquilo que nio busca se langar para além das aparéncias a fim de atingir a esséncia”.
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Esse carater de semelhanga remete ao recorte do mundo social do qual falam os
professores e pesquisadores Renato Souza do Nascimento’ e Laércio Cruz Esteves'’.
Em Fotojornalismo e discurso: andlise das coberturas fotogrdficas da Folha de Sao
Paulo e da Expedi¢cdo Guarycaru sobre a cidade de Melgaco - PA — texto datado de
2014 — os autores revelam, recorrendo as palavras de Patrick Charaudeau, que nesse
recorte conhecimentos e crengas sobre o mundo sdao tornados visiveis a cada
comunidade pelas midias. Sendo o publico heterogéneo, uma racionalizacido ¢ entao
operada de forma a habituar o sujeito a recortar o mundo de maneira similar ao que ¢
feito pelas midias (CHARAUDEAU, 2006 apud NASCIMENTO; ESTEVES, 2014,
p. 5).

Para as pesquisadoras Aline Jasper'' e Andressa Kaliberda'?; e para o professor
e pesquisador Carlos Alberto de Souza'®, por ndo requerer conhecimentos prévios, a
linguagem visual ¢ ponto importante para a conducdo da vida em sociedade, sendo
entendida por qualquer sujeito que a ela tenha acesso. “Assim, pode ser considerada
mais democratica e inclusiva que outras formas de linguagem, como a escrita e oral”
(JASPER; KALIBERDA; SOUZA, 2013, p. 1).

Em O uso da humanizag¢do no fotojornalismo do Jornal da Manhd — texto
datado de 2013 — os autores afirmam que, apesar disso, ndo se trata de uma linguagem
universal, haja vista que cada pessoa vai ler, decodificar, interpretar, a imagem de
maneira particular sendo que, nesse processo, os contextos nos quais o leitor estd
inserido afetam diretamente o resultado da leitura, decodificagdo, interpretagdo. Pois,
“variaveis como ambiente, idade, classe social, fatores culturais e econdmicos,
experiéncia de vida, grau de escolaridade, entre outras, interferem na maneira como o
individuo percebe as mensagens visuais” (JASPER; KALIBERDA; SOUZA, 2013, p.
2).

? Nota original: Renato Nascimento & jornalista, mestre em ciéncias da comunicagio pela USP, coordenador e
professor dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Esticio Fap. E-mail:
renato.nascimento(@estacio.br

' Nota original: Laércio Esteves é publicitario, especialista em Docéncia do Ensino Superior e professor dos
cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Estacio Fap. E-mail: laerciopublicidade@gmail.com

! Nota original: Discente do Programa de Pés-Graduagdo - Mestrado em Jornalismo da Universidade Estadual de
Ponta Grossa. E-mail: aline.jasperl@gmail.com

'2 Nota original: Discente do Programa de Pés-Graduagdo - Mestrado em Jornalismo da Universidade Estadual de
Ponta Grossa. E-mail: andressakaliberda@yahoo.com.br

' Nota original: Professor Doutor do Programa de Pés-Graduagio em Jornalismo e da Graduagio em Jornalismo
da Universidade Estadual de Ponta Grossa. E-mail: carlossouza2013@hotmail.com
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Sendo considerada uma forma de inclusdo, a fotografia enquanto comunicagao ¢
permeada pelos sentidos a ela dados pelo fotografo, processo de criagdo que resulta da
propria atitude do sujeito diante do mundo, bem como de seu “estado de espirito” e de
sua ideologia (KOSSOY, 2011 apud JASPER; KALIBERDA; SOUZA, 2013, p. 2).

J4 quando dispostas nas paginas das publicagdes, tais fotografias prescindem de
argumentos que atraiam a atencdo dos leitores para si mesmas. O pesquisador
Vinicius Souza'® explica que vivemos em um meio circundado pelo fluxo incessante
de imagens. Buscando as palavras de Susan Sontag, o autor revela que, quando se
trata de recordar, a fotografia desponta como a mais pungente entre as formas de
comunicar. “A memoria congela o quadro; sua unidade bésica ¢ a imagem isolada.
Numa era sobrecarregada de informacgdes, a fotografia oferece um modo répido de
apreender algo e uma forma compacta de memoriza-lo (SONTAG, 2003 apud
SOUZA, 2013, p. 1).

Em Criando icones: a constru¢do da memoria das guerras pelas fotos — texto
datado de 2013 — Souza afirma que tal fluxo nada diz além da qualidade do que
aparece, preterindo o “ser” e o “ter” pelo “aparecer” em um monopolio da aparéncia
(DEBORD, 1997 apud SOUZA, 2013, p. 4). E completa: “nada melhor para agarrar
as pessoas pelas emocgdes do que usar imagens esvaziadas de seus sentidos e
significados mais profundos” (SOUZA, 2013, p. 7).

Paralelamente, a professora e pesquisadora Aline Gama de Almeida' narra que,
recorrendo ao “espetaculo do sofrimento”, casos escolhidos e transformados em
noticia desencadeiam uma “politica de piedade”. Em O fotojornalismo nas Ciéncias
Sociais: a violéncia como questdo texto — datado de 2014 — a autora explica que essa
pratica inerente ao fotojornalismo serve tanto para mobilizar a sociedade em prol de
mudancas quanto para que se “estanque” o sofrimento (ALMEIDA, 2014, p. 4).

Nesse carater de urgéncia ¢ que se percebe uma politica da piedade
em detrimento a uma politica da justica. Na primeira, leitores,
espectadores e instituicdes sdo acionados emocionalmente para
solu¢do do caso, na segunda, [...], o trabalho de avaliacdo das
institui¢des responsaveis pela justica ndo € pressionado pelos atores
estimulados pela midia (ALMEIDA, 2014, p. 4).

4 Nota original: Doutorando do Curso de Comunicagao da UNIP, e-mail: vgpsouza@uol.com.br Orientador: Prof.
Dr. Eduardo Pefiuela Cailizal, e-mail: epcaniza@usp.br

1% Nota original: Pés-doutoranda do Programa de Pos-Graduagio em Ciéncias Sociais ¢ Humanas da UERN.
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No que tange aos assuntos retratados, Almeida esclarece que o conteudo das
fotografias estd, muitas vezes, associado a relagdo entre pobreza e violéncia, pois, de
acordo com ela, “os individuos mais abastados tem maior controle sobre sua imagem
e essas correspondem a clichés” (ALMEIDA, 2014, p. 6). Na mesma dire¢do, as
sensibilidades visuais criadas em torno da veiculacdo de tais assuntos nao soé
potencializam a comercializacdo dos jornais, mas contribuem para a manuten¢ao de
uma espécie de “conformidade social” diante da violéncia relatada (ALMEIDA,
2014, p. 8).

Como alternativa a abordagem do sofrimento — dominante na imprensa
brasileira —, a humanizagdo no registro fotografico surge como estratégia para atigar a
curiosidade do publico. Baseado em historias cotidianas, esse tipo de cobertura trata
suas fontes como sujeitos inseridos em contextos sociais variados € ndo como simples
“aspas” reduzidas a estereotipos. Para Jasper, Kaliberda e Souza, em vez de se
preocuparem com a configuracdo dos fatos e com o imediatismo no relato dos
mesmos, os profissionais da noticia tendem a contar histdrias, conflitos, sentimentos e
experiéncias de atores sociais protagonistas de si mesmos, € ndo meros figurantes
(JASPER; KALIBERDA; SOUZA, 2013, p. 3).

Embora ainda ndo profundamente pesquisada no ambito académico, a
humanizagdo do fotojornalismo, ou o elemento humano, indicam os autores, ¢ regra
implicita no fazer profissional, mesmo que ideologicamente. “Isso fica claro no
cuidado que esses profissionais tém em trazer figuras humanas em primeiro plano ou
como elementos principais nas fotografias ou objetos que evoquem a vida humana”
(JASPER; KALIBERDA; SOUZA, 2013, p. 3).

No que tange a diagramacdo de tais imagens nas publicacdes, em Lugares de
destaque da imagem: como se deu a valorizagdo matemdtica e topogrdfica do
fotojornalismo no jornal Folha de Irati entre 1973 e 2011 — texto datado de 2013 —
Kaliberda, Jasper e Souza explicam que:

Ao observar o posicionamento das imagens, categorizando-as
quanto ao espago que ela ocupa no periddico, pode-ser (sic.) ter
nogdes bastante claras quanto ao papel que essa imagem
desempenha dentro de periodico. [...] Embora existam diversos
recursos técnicos tais como infograficos, imagens e boxes que
chamem aten¢do do leitor para diversas areas do perioddico, o espaco
que o fotojornalismo ocupa demonstra a valorizacao que lhe ¢ dada
pela equipe de edicdo e diagramagdo (KALIBERDA; JASPER;
SOUZA, 2013, p. 11).

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

O professor e pesquisador Lauriano Atilio Benazzi'® afirma em Géneros do
fotojornalismo e o deslocamento imagético na produgdo do Jornal de Londrina: 1994
e 2011 — texto datado de 2012 — que as modifica¢des decorrentes da inser¢do das
tecnologias digitais — e da propria Internet — nas redagdes reconfiguraram
sensivelmente o fazer jornalistico de um processo mais artesanal para uma rotina mais
“facil” no que tange a escolha e organiza¢do dos contetidos nas paginas diagramadas
(BENAZZI, 2012, p. 2).

Nessa direcdo, e apesar da relevante quantidade de imagens encontradas nos
jornais, o numero de fotografias com conteudo editorial ¢ reduzido quando
comparado aos textos publicitarios, ilustracdes e infograficos (GUADAGNUCI, 2013,
p. 7). Isso porque, para o professor ¢ pesquisador Clério A. Back'’, “a tecnologia
sempre foi um dos fatores predominantes no desenvolvimento dos suportes de
comunicagdo”, fato que desembocou no surgimento de novas praticas, na hibridizacao
de processos e no desdobramento do conteudo informativo em novas formas de
veicular imagens técnicas e de ler o real (BACK, 2012, p. 2).

Em Fotojornalismo e multimidia: relagoes entre novas potencialidades
narrativas — texto datado de 2012 — o autor explica que as transformagdes ocorridas
no fotojornalismo durante o século XX caracterizam a area como uma das que mais se
adequaram as mudangas tecnologicas. Para ele, e diante do fato de que grandes
veiculos comunicacionais brasileiros terem e continuarem tendo aderido as
possibilidades da chamada multimidia com o intuito de alcancar o publico, o “novo
fotojornalismo” se vale de producdes cada vez mais dindmicas e criativas (BACK,
2012, p. 3-4).

As novas tecnologias assumem, nesse ponto, o papel de possibilitar aos
profissionais um novo modo de ver o mundo. Os disparos dos equipamentos (cada
vez mais rapidos) e as possibilidades de armazenamento e compartilhamento de dados
alteram a forma de narrar os fatos, uma vez que aprofundam leituras e interagdes do
publico com esses recortes (BACK, 2012, p. 6-7).

A dindmica de producgdo de imagens técnicas também ¢é reconfigurada, uma vez

que a velocidade com que o publico as consome dita o ritmo com que devem ser

' Nota original: Mestre em Comunicagio ¢ docente do curso de Comunicagio Social da UEL — Universidade
Estadual de Londrina. E-mail: lauriano.benazzi@gmail.com

' Nota original Especialista em Artes Visuais, fotégrafo e professor do Curso de Comunicagio Social da
Universidade Estadual do Centro-Oeste - UNICENTRO, e-mail: cleriofotografia@gmail.com
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produzidas, ponto que alicer¢a a nova experiéncia do ser humano com as fotografias
jornalisticas (BACK, 2012, p. 9).

O pesquisador Eduardo Queiroga'® revela que, atualmente, vivemos em uma
cultura ligada a ideia de interatividade entre seres humanos, informagdes e imagens
que se interconectam e interrelacionam. “Essa interconexdo diversa e crescente ¢
devida, sobretudo, a enorme expansdo das tecnologias digitais na ultima década
(COSTA, 2003 apud QUEIROGA, 2010, p. 2).

Em Coletivo fotogrdfico: autoria e fotojornalismo em tempos de articulagao em
rede — texto datado de 2010 — o autor diz ser impossivel refletir sobre fotografia sem
esbarrar na questdo tecnologica. Como consequéncia disso, a propria modificagdo nas
percepcoes dos seres humanos acerca do mundo que os cerca sdo alteradas diante da
massificagdo do uso de dispositivos técnicos que tornam possivel perceber como
maquina e sujeito modificam-se um ao outro continuamente.

Dessa forma, alerta Queiroga, “ndo podemos pensar as novas configuragdes nas
praticas do fotojornalismo sem observar a sincronicidade com a cultura digital, com a
reorganizacdo em rede da sociedade, com as mudangas trazidas, [...], pelas
possibilidades da comunica¢do mediada por computador” (QUEIROGA, 2010, p. 3).

Por fim, o autor destaca que tais mudangas ocorrem no bojo ndo sé da
divulgacdo, mas na circulacdo das imagens técnicas e de outros contetidos e no
impacto disso nas relagcdes sociais que sdo construidas nesse novo contexto. Sao
novas formas de pensar, produzir e de se relacionar que evocam, especialmente no
caso do fotojornalismo, a problematizacdo acerca da interferéncia do sujeito no
funcionamento da maquina. Isso porque, para Queiroga, projetado para o uso pessoal,
o equipamento fotografico (cada vez mais automatizado) carrega consigo “uma
distor¢do comum de que o autor de uma fotografia seria o sujeito que estd atras da

camera, ‘apertando o botdao’” (QUEIROGA, 2010, p. 3 ¢ 9).

CONCLUSAO

Com base na andlise dos dados coletados e a luz dos métodos de abordagem
dialético e de procedimento comparativo, foi possivel perceber pontos de
convergéncia e de tensdo entre os 12 estudos que compdes o corpus desta etapa da

nossa pesquisa.

'® Nota original; Mestrando do Programa de Po6s-Graduagio em Comunicagio da UFPE, e-mail:
queiroga.eduardo@gmail.com
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De acordo com o que fora analisado, a fotografia jornalistica ndo so esta
afastada do ideal de neutralidade — pretenso alicerce jornalistico — como serve a
construcao de discursos capazes de alterar o relato dos fatos conforme os interesses
dos agentes da noticia. Da mesma forma e em uma retomada historica, a fundacio das
agéncias de noticias contribuiu para a instauragdo de um regime de
“transnacionalizagdo / transculturagdo da imagem fotojornalistica” ao possibilitar a
visibilidade do mundo.

Seguindo essa linha de raciocinio, ¢ necessario encarar a imagem técnica como
capaz de transpor e transformar o real; um suporte para a¢do dos seres humanos,
munidos de inten¢des e motivagdes, em uma perspectiva possivel de alterar habitos,
costumes, opinides e modos de vida.

Isso porque, sendo uma representacao fiel ao real, a fotografia ¢ resultado de um
recorte do mundo que revela conhecimentos e crengas, oriundos da experiéncia
individual do fotografo e que, utilizados pela midia, tende a habituar os sujeitos a
recortarem o mundo de maneira similar.

Como forma de comunicar, as fotografias expandem o acesso aos sentidos nela
contidos — resultados da atitude do sujeito diante do mundo, de seu “estado de
espirito” e de sua ideologia — para além das fronteiras das linguagens escrita e oral,
por exemplo.

Em um mundo de imagens, o apelo dos registros dramaticos despontam como
catalizadores da atencdo dos leitores de veiculos comunicacionais. Trata-se da
provocacdo de emogdes com a veiculagdo de temas que potencializam a
comercializa¢do de jornais, bem como a uma espécie de “conformidade social”.

Como o avango das tecnologias, tal provocagdo ganha for¢a quando confrontada
com a inser¢ao das tecnologias digitais — e da propria Internet — nas redacdes, o que
potencializa a producdo de imagens técnicas em um lapso temporal diminuto e em
uma rotina produtiva propicia a deliberada organiza¢cdo dos conteidos nas paginas
diagramadas com vistas a sensibilizar o leitor.

Por fim, as novas formas de ver o mundo decorrentes das relagdes dos seres
humanos com as tecnologias possibilitam novas leituras e aprofundam interagdes do
publico com esses recortes de mundo, impactando em como as relagdes sociais sdo
(re)configuradas geografica, temporal e virtualmente.

Trata-se de um momento propicio para reflexdo do que vem sendo produzido

tecnicamente e de como, particularmente no caso do fotojornalismo, a relacdo entre
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ser humano e maquina se estabelece para relato visual dos acontecimentos mundo

afora.
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