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Resumo

A proposta de reducdo da maioridade penal divide a opinido de grupos sociais que tem
encontrado na propaganda um meio eficaz para difusdo de suas ideias. Essas discussdes tem
ganhado maior forca depois da aprovacdo de uma Comissdo Especial para analise da
PEC171/1993 que propde entre outras questdes, a diminuicdo da idade para imputacao penal
plena para 16 anos de idade. Observando isso, 0 presente trabalho busca analisar em textos
publicitarios, e a partir dos principios da Analise do Discurso Francesa, como sdo construidas
e reproduzidas as representacdes identitarias do menor adolescente e da sociedade em que esta
inserido.

Palavras-Chave: Memoria Discursiva; RepresentacGes Sociais; Textos Publicitarios;
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Introducéo

Os enunciados sobre a Reducdo da Maioridade Penal nunca estiveram tdo latentes como
nos ultimos meses. Desde abril de 2015 quando a Camara de Deputados aprovou a cria¢do de
uma Comissao Especial destinada a proferir parecer a Proposta de Emenda a Constituicdo n®
171-A, de 1993, do Sr. Benedito Domingos e outros, que "altera a redacdo do art. 228 da
Constituicdo Federal™ e diminui para 16 anos a imputabilidade plena, os érgdos publicos,
privados, movimentos sociais e opinido publica se dividem em apoio ou repudio a aprovacdo
dessa emenda.

A midia contribui para a difusdo dessas opinides e a publicidade tem contribuido para
discursivizar uma imagem ora positiva ora negativa ndo sé para acdo de reducdo da
maioridade penal, mas também para o sujeito social menor de idade. As publicidades do
Conselho Regional de Psicologia e da ONG Brasil sem Grades permitem analisar como se
posicionam diferentes instituicdes sociais em relacdo a reducdo da maioridade penal e como

essas publicidades contribuem para ressignificagdo do sujeito menor de idade, produzindo
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discursos que convergem para formacdo de diferentes marcas identitarias para ele e para
sociedade em que vive.

Este estudo tem como embasamento os pressupostos tedricos da Analise de Discurso
Francesa (AD), postulados dentre outros por Michael Pécheux (1995; 2008) e por Ferreira e
Indursky (2007), e dos estudos culturais sobre identidade, desenvolvidos por Hall (2006). O
corpus de enunciados é constituido de dois cartazes publicitarios do Conselho Federal de
Psicologia, veiculados no ano de 2001 e 2004 e retomados atualmente pelas redes sociais, e

um Outdoor, veiculado no ano de 2015 pela ONG Brasil sem Grades.

1. A Responsabilidade Penal no Brasil: Contexto Historico

Antes da criacdo do primeiro Cédigo Criminal do Império®, as punicdes aplicadas aos
menores de idade seguiam as normas dispostas nas Ordenacdes Filipinas® que estipulavam a
punicdo a partir de sete anos de idade. Em 1890 foi promulgado o Codigo Penal do Brasil,
estipulando a imputabilidade do menor de 9 anos de idade, continuando ainda a ser
considerado passivel de punicdo plena o maior de 14 anos. Anos depois na década de 90, sdo
criadas as colonias correcionais para 0os menores em situacdo de risco e delinquentes para
corregao.

Em 12 de outubro de 1927, foi fixado o primeiro Codigo de Menores do Brasil, 0
Codigo Mello de Mattos, garantindo aos menores de 18 anos a protecdo de leis especificas.
Esse Cddigo, dentre outras mudancas, eximiu a penalizacdo processual do menor de 14 anos e
passou a submeter a regime especial 0 menor de 18 e maior de 14. S6 em 1940, o Cddigo
Penal fixou a idade de 18 anos para imputabilidade plena.

Durante a Ditadura Militar, 0 menor ganha status de problema de seguranca nacional.
Para combaté-lo, adotaram medidas para disciplina-los e foram criadas a FUNABEM
(Fundacédo Nacional de Bem Estar do Menor) e FEBEMs (Fundagdes Estaduais de Bem Estar
do Menor). Em 1979, tem-se o novo Cddigo de Menores, que se pautava na Doutrina da
Situagéo Irregular, ou seja, na intervencdo dos menores considerados em situacdo de risco,

que por sua vez abrangia tanto os menores abandonados como 0s que cometiam algum delito.

* 0 Cédigo Criminal do Império s6 surgiu no ano de 1830, quando o menor de idade passou a ser considerado passivel de
punicéo a partir de 14 anos de idade, considerando também punivel os menores entre 7 e 14 anos sobre quais se provasse ter
praticado algum delito com discernimento, podendo a estes também ser aplicada a pena de reclusdo em casas de corregéo,
que podia variar até os 17 anos de idade.
® Havia nesse periodo a concepgio de que o maior de dezessete anos ja era um “jovem adulto” passivel de condenagdes que
poderiam variar da pena de reclusdo a pena de morte. A possibilidade de relaxamento de tempo da pena desses menores
dependia de circunstancias atenuantes analisadas pelo Juiz. Somente aos maiores de vinte e um anos eram imputados
plenamente os crimes cometidos.
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Era comum que a populacdo de criancas e adolescentes encontradas nas Entidades da FEBEM
néo se enquadrasse em nenhum tipo de crime disposto na Legislacdo Penal.

Com o fim da ditadura militar e a abertura politica, a liberdade de expressao trouxe a
tona varias denuncias sobre as atrocidades e injusticas cometidas contra 0s menores no pais. A
discussdo culminou com a substituicdo da Doutrina de Situagdo Irregular pela de Protegéo
Integral, aderida na Constituicdo Federal de 1988. Pela Doutrina da Protecdo Integral, o
menor deve ter o direito pleno de protecdo contra qualquer forma de opressao e violéncia. O
Estatuto da Crianca e do Adolescente consolidou a Doutrina de Protecdo Integral e as
diretrizes de protecdo aos direitos das criancas e adolescentes e busca garantir 0 seu
cumprimento pelo Estado, familia e quaisquer outros setores da sociedade, conforme versa o
artigo 4° do proprio dispositivo.

De acordo com o ECA, a pessoa até 12 anos de idade incompletos é considerada
crianga. O adolescente é aquela entre doze e dezoito anos de idade. Essa faixa etaria constitui
0 publico alvo das medidas protetivas deste dispositivo, abrindo-se excecdo para a aplicacéo a
pessoa entre 18 e 21, nos casos de atos infracionais cometidos quando estes ainda eram
adolescentes.

No artigo 101 do ECA, encontram-se as medidas protetivas previstas para serem
aplicadas, sempre que uma crianga ou adolescente for encontrado em situagdo de violagéo ou
ameaca de seus direitos, seja por a¢do, omissdo, falta ou abuso da sociedade ou de seus
familiares ou em razdo de sua prépria conduta e devem priorizar as necessidades pedagdgicas
do menor que fortalecam vinculos familiares e comunitarios. O ECA prevé ao menor infrator
o direito de ndo ser privado de sua liberdade sem que haja o processo legal pelo qual sera
julgado. As penas que podem ser aplicadas ao menor infrator estdo especificadas no artigo
112, do Estatuto da Crianca e do Adolescente (2006, p.35-6):

Art. 112. Verificada a prética de ato infracional, a autoridade competente
podera aplicar ao adolescente as seguintes medidas:

| - adverténcia;

Il - obrigacdo de reparar o dano;

Il - prestacdo de servi¢os a comunidade;

IV - liberdade assistida;

V - insercdo em regime de semi-liberdade;

VI - internacdo em estabelecimento educacional;

VII - qualquer uma das previstas no art. 101, 1 a VI.

As medidas soOcias educativas devem levar em consideragdo na sua aplicagdo a
capacidade do menor em cumpri-la, bem como a gravidade da infracdo cometida por ele. A
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medida internacdo do menor deve obedecer aos principios de brevidade, excepcionalidade e
respeito, considerando a condicao desse menor como alguém que esta em desenvolvimento. O
tempo limite estabelecido para cumprimento da medida é de no maximo trés anos e s6 podera
ser aplicada quando o ato infracional: 1- for cometido mediante grave ameaca ou violéncia a
pessoa; 2- por reiteragdo no cometimento de outras infragdes graves; 3- por descumprimento
reiterado e injustificdvel da medida anteriormente imposta.

Diferente dos maiores de idade que estdo passiveis a reclusdo em cadeias publicas, o
menor infrator s6 pode ser internado em entidade exclusiva para ele - esse local por sua vez
difere do abrigo, onde sdo recolhidos os menores abandonados. Nessas entidades de
internacdo para 0 menor delinquente deve haver uma rigorosa separagcdo levando em
consideracdo a idade, compleicdo fisica e gravidade da infracdo cometida pelo menor, que
tem garantidos por Lei, durante o periodo da internacdo, direitos prescritos como respeito e
dignidade, receber visitas, peticionar diretamente a qualquer autoridade, escolarizagéo,

profissionalizacéo e apoio religioso.

2. PEC de Reducédo da Maioridade Penal

A PEC 171/1993° é uma proposta de Emenda que altera o Artigo 228 da Constituic&o
Federal pelo qual s3o considerados “penalmente inimputaveis os menores de dezoito anos,
sujeitos as normas da legislacdo especial”. A proposta, langada inicialmente no ano de 1993
pelo o entdo deputado Federal Sr. Benedito Domingos com o apoio de outros parlamentares,
prop0e a alteracdo da imputabilidade penal para o maior de dezesseis anos.

O autor da proposta defende como justificativa para alteragdo do artigo 228, as
mudancas histéricas e sociais que ocorreram desde a edicdo do Estatuto Criminal em 1940,
que seriam responsaveis pela evolucdo da mente do jovem atual, quais sejam: a liberdade de
imprensa, a auséncia de censura prévia, a liberacdo sexual, a emancipacao e independéncia
prematura dos filhos, a consciéncia politica, a televisdo e a prépria dinamica do tempo e da
vida. Logo, o maior de dezesseis anos teria adquirido uma consciéncia maior de suas atitudes
e por esse motivo estaria passivel de punicdo plena dentro das esferas penais.

Enguanto ndo é votada no plenario, a emenda divide a opinido dos brasileiros. De um

lado h& aqueles que apoiam essa reducdo, utilizando argumentos como o aumento de atos

® E importante salientar que apensadas & PEC 171/1993 ha outras PECs propostas por outros parlamentares no decorrer dos
anos, que reiteram a questdo de reducdo da maioridade penal e que serdo analisadas juntamente por essa comiss&o.
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infracionais cometidos por menores, a impunidade diante dos crimes cometidos, facilitada
pela Lei, a reincidéncia de menores infratores que ndo sdo punidos adequadamente. A
descrenca na recuperacao desses menores pelas entidades de internacdo e a opinido de que a
punicdo ao menor infrator € muito branda fazem com que parte da sociedade acredite ser
necessaria uma mudanca enérgica nas diretrizes da Lei. A reducéo da maioridade penal seria
entdo uma acao satisfatoria. Do outro lado, estdo as vozes da sociedade e de Instituicdes que
se posicionam energicamente contra a aprovacdo da PEC de reducdo, destacando dentre
outras razdes 0s seguintes argumentos: o adolescente ja é responsabilizado em ato infracional
porque a lei ja existe; o sistema prisional brasileiro ndo suporta mais pessoas; a reducéo da
maioridade penal ndo reduz a violéncia e trata apenas o efeito e ndo a causa; a maioridade
penal em 18 anos é tendéncia mundial e sua reducdo é uma afronta a acordos internacionais; a
maioridade penal ndo afasta criancas e adolescentes do crime, isentando de o Estado do
compromisso com a juventude; os adolescentes s&o as maiores vitimas e ndo o0s principais

autores da violéncia.

3. Propaganda: meios, formatos e funcdo

A propaganda pode ser encontrada no cotidiano das pessoas, de maneira comercial e
também ndo comercial. Ela pode ser caracterizada, de acordo com Pinho (1990), em sua
natureza de varias formas, entre as quais esta a forma Institucional, que sdo as propagandas de
Relacbes Publicas cuja intencdo é promover a aceitacdo de uma empresa diante do publico, e
a Social que engloba as propagandas de utilidade publica.

Os meios de Comunicacdo, como ferramentas de difusdo dessas propagandas, sdo de
extrema importancia na consolidacdo dos discursos das instituicGes, especialmente porque
seus discursos sdo apregoados com o objetivo de conquistar a opinido publica, ou formar
opiniGes na sociedade e, tendo em vista o carater persuasivo da propria linguagem
publicitéria, se valem do recurso da palavra como seu principal instrumento para “criar e
destruir, prometer e negar” (CARVALHO, 1996, p.18).

Os meios publicitarios utilizados pelas Instituicdes que foram analisados neste trabalho
sdo o cartaz - um meio publicitario bastante eficaz quando elaborado de maneira correta, que
agrega caracteristicas linguisticas e visuais, além de possuir um valor histérico como meio
utilizado em varios movimentos sociais - € o Outdoor, considerado um meio de grande

impacto e que consegue comunicar uma mensagem de maneira quase instantanea.
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4. Identidade, Discurso, Midia e Sujeito Social

A identidade ndo € algo fixo, constante, homogéneo. Ela é movel, heterogénea e pode
assumir diferentes posicdes, visto que o sujeito social sofre influéncia direta das
transformaces histdricas, sociais e culturais, que por sua vez acabam influenciando as
formacdes identitarias. Os tracos de identidade ndo se aplicam ao sujeito empirico, mas a
partir do espaco que ele pode ocupar dentro de uma determinada conjuntura social. Os
sujeitos sociais participantes desse processo sdo vistos como fragmentados e seus enunciados
sempre perpassados pelo discurso Outro. Dessa forma, o discurso estd sempre sujeito as

condicdes de producao, e pensa-lo como desprovido de outras vozes é uma ilusao.

Coexistem assim com objetos a propoésitos dos quais ninguém pode estar
seguro de “saber o que se fala”, porque esses objetos estdo escritos em uma
filiagdo e ndo sdo o produto de uma aprendizagem: isto acontece tanto nos
segredos da esfera familiar “privada” quanto no nivel “publico” das
instituicGes e dos aparelhos de Estado. O fantasma da ciéncia régia é
justamente o que vem, em todos os niveis, negar esse equivoco, dando a
ilusio que sempre se pode saber o que se fala [..] (PECHEUX, apud
ORLANDI, 2008, p. 55).

O Discurso, portanto, estd entrelacado as formacdes ideoldgicas de maneira que o
sujeito social que o emprega nao € o dono dele, mas em seu dizer se percebe a presenca de
uma heterogeneidade discursiva, articulada “ao complexo de formacgbes ideoldgicas
representadas em seu discurso” (ORLANDI, 2005. p.10-11). Para a analise de enunciados, a
exemplo dos publicitarios, € necessario levar em consideracdo a presenca de uma
heterogeneidade discursiva que esta marcada no discurso. Essa heterogeneidade pode ser
classificada de duas maneiras: heterogeneidade discursiva mostrada é aquela que se manifesta
através da linguagem; e a heterogeneidade discursiva constitutiva que sdo as recorréncias
feitas pelos discursos a outros eventos discursivos, que sdo inerentes a qualquer enunciado e
se encontram silenciados.

O sujeito social é um sujeito ideoldgico e por meio de sua voz que se materializa a sua
identidade, porque ela permite conhecer os lugares sociais onde ele esta inserido, bem como
revela outras vozes coletivas constituintes de seu discurso. Seu discurso ndo lhe é exclusivo,
antes é marcado pelo discurso do Outro.

A construcdo da identidade estd embasada em um imaginario social, onde
constantemente se faz recorréncia a uma memoria histérica e social em cujo espaco estdo as
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ideologias e as representacOes que constantemente o sujeito social faz recorréncia para se
ressignificar. Segundo Pécheux (1999, p. 56), “uma memoria ndo poderia ser concebida como
uma esfera plena, cujas bordas seriam transcendentais historicos e cujo contetdo seria um
sentido homogéneo, acumulado ao modo de um reservatorio”. Essa memdria discursiva
frequentemente resgatada pelo sujeito social encontra for¢a para difusdo de temas variados
através da midia. As produgbes publicitarias sdo um dos exemplos pelos quais podemos
identificar e analisar tracos que convergem para formacao de identidades de um sujeito, grupo
e da sociedade em que ele esta inserido, a exemplo dos discursos sobre a reducdo da
maioridade penal - tema que ndo é novo, mas que dado o momento histérico, vez por outra
entra em foco, e vira alvo de uma forte recorréncia da memoria discursiva seja para apoiar ou

para repudiar a acdo.

5. A (Inter)Discursividade nos Enunciados sobre a Redugéo da Maioridade Penal e na
construcéo da Identidade do Menor Adolescente

A propaganda se constitui como um meio pelo qual a voz do sujeito social ecoa e
permite conhecer de que posicao social esse sujeito se representa e ressignifica e como outras
vozes constituintes desse discurso se materializam. Os textos publicitarios analisados séo dois
cartazes do Conselho Federal de Psicologia e um outdoor da ONG Brasil sem Grades, que
permitem entender como ocorre a producdo de efeitos de sentido em enunciados de apoio ou
repudio a reducdo da maioridade penal e como converge para fortalecer uma memdria

discursiva de diferentes identidades para um mesmo sujeito social, 0 menor adolescente.

Enunciado 1 — Cartaz do Conselho Federal de Psicologia e Comisséo dos Direitos Humanos
(Data de publicacdo: 01 de janeiro de 2001)
“Para nossas criangas, nem cadeia nem caixao. Pela aplicagé@o Integral do Estatuto da
Criancga e do Adolescente. Campanha das Comissdes dos Direitos Humanos dos Conselhos de

Psicologia.”
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http://site.cfp.org.br/cfp/comissao-de-direitos-humanos/campanhas/

O enunciado 1 traz a representacdo do menor como crianca e materializa os discursos
sociais que defendem a aplicagéo integral do Estatuto da Crianca e do Adolescente, como uma
maneira de proteger 0 menor e garantir seus direitos e como uma tentativa de impedir que
esse menor migre para a criminalidade, seja vitima de maus tratos, abandono e qualquer outro
tipo de violéncia. Esse discurso se atualiza institucionalizado pelo Conselho Federal de
Psicologia e ecoa junto a sociedade que o significou.

Embora na imagem ndo haja disponibilidade de recursos visuais que lembrem a priséo,
ha o uso do recurso linguistico “cadeia”, explicitando aquilo que se nega: cadeia publica para
um sujeito menor adolescente, onde ficaria recluso com pessoas maiores de idade. Ao
explicitar “Para nossas criangas, nem cadeia nem caixao!”, retomam na memoria discursiva
da sociedade as imagens que sdo construidas a respeito da vida com privacédo da liberdade nos
presidios brasileiros, conhecidos pela precariedade estrutural e pela pouca ou inexistente
possibilidade de ressocializacdo do apenado, 0 que ndo seria um ambiente adequado aos
menores adolescentes.

Embora a Legislagdo vigente determine como sendo de 12 e a 18 anos a fase da
adolescéncia, no enunciado 1, ao discursivizar a cadeia como destino improprio, a Instituicdo

traz uma representacdo infantil para o menor adolescente, reforgando a imagem da pessoa que
8
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precisa ser protegida e o discurso da vulnerabilidade, estado da pessoa, para quem a prisao
seria impropria e que, por se tratar de alguém em desenvolvimento, ndo pode ser visto nem
responsabilizado pelos seus atos como adulto. A imagem da crianca, retratada nessa
publicidade, ¢ a de um menino descalco. E remonta memorias discursivas sobre a
representacdo do menor associada ao pobre, ao menino de rua, 0 que sempre precisou de
intervencgdo para ndo se tornar um problema familiar e social — o que reforca o estere6tipo da
imagem do menor infrator como sendo sempre aquele cujas condi¢des sociais nunca lhe
foram favoraveis, o filho da pobreza.

A outra possibilidade negada no enunciado € a morte, provocada por situagbes de
riscos sociais, e a morte metaférica pela falta de acesso as possibilidades. Dessa forma,
ressalta-se o que fica silenciado no enunciado, aquilo que a sociedade defende ou acredita
como direito de formacdo cidadd do menor adolescente, a educacdo, por exemplo, e tantos
outros direitos que em seguida podem ser entendidos no dizer “Pela aplicagdo integral do
Estatuto da Crianca e do Adolescente”. Além disso, o refor¢o de que o Estatuto ¢ base legal e
institucionalizada do direito de todas as criancas e adolescente e ndo apenas do menor
infrator. O uso do termo caixdo, objeto utilizado para transporte e sepultamento de pessoas
mortas, reforca a imagem de menor desprotegido que esta sujeito aos maus tratos, a violéncia,
ao descaso da sociedade, o que pode vir inclusive ocasionar o 6bito. Tambem reforcado pela
presenca da figura de um corpo desenhado com giz no chdo, cena comum nos cenarios de
crime com vitimas fatais.

O Conselho, como representacdo social, legitima e institucionaliza a voz do sujeito
social psicélogo. O apelo feito no cartaz publicitario reforca a imagem do profissional de
psicologia como responsavel por intervir e proteger o menor, e reflete também a voz desse
profissional intimando a sociedade para que ele cumpra o mesmo papel. Mesmo de maneira
mais implicita, o discurso do Conselho de Psicologia coloca sobre os ombros da sociedade e
do Estado a missdo de cumprir o que esta disposto no Estatuto da Crianca e do Adolescente,
qguando convoca para que o Estatuto seja aplicado de maneira integral. Esse enunciado faz
mencéo a Doutrina de Protecdo Integral a partir da qual foi criado o Estatuto da Crianca e do
Adolescente. Ao evocar o discurso dessa doutrina, o Conselho compartilha uma posicéo
defendida por outros 0rgaos e representacdes sociais que veem no Estatuto a possibilidade de
resolver os problemas relacionados a situagdo do menor, tanto no ambito da prevengdo quanto

da punicgdo. E nega aquelas que veem o Estatuto como protetor da delinquéncia e a Lei como
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amparadora da impunidade dos menores, cobrando uma punigdo menos branda diante das
infracBes cometidas por esses menores como forma de inibir a pratica de delitos.

Para o Conselho, a reducdo da maioridade vai contra os avancos da Convencao
Internacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente, da qual o Brasil faz parte a mais de
duas décadas. O Conselho em seu site defende a permanéncia da Legislacdo atual, destacando
que até junho de 2011, o Cadastro Nacional de Adolescentes em Conflito com a Lei
(CNACL), do Conselho Nacional de Justica, registrou ocorréncias envolvendo mais de 90 mil
adolescentes. Desses, cerca de 30 mil cumpriam medidas socioeducativas, 0 que seria uma
percentagem pequena diante dos numeros de criancas e adolescentes no Brasil. Outro
argumento do Conselho é o de que o Brasil ndo possui capacidade para encarcerar nem

mesmos 0s maiores de idade e aprisionar 0 menor apenas acentuaria esse problema.

Enunciado 2 — Cartaz do Conselho Federal de Psicologia e Conselheiros Regionais de
Psicologia (Data de publicacdo: 01 de janeiro de 2004)
“Se ndio vejo na crianca, uma crianga. E porque alguém a violentou antes; E o que vejo
é 0 que sobrou de tudo que lhe foi tirado. Herbert de Souza Betinho. O CFP e CRPs sdo

contra a reducao da maioridade penal.”

Se nao vejo na crianga, uma crianca,

\

€ porque alguém a violentou antes;
€ 0 que vejo ¢ o que sobrou de tudo
o que |he foi tirado.

Herbert de Souna

oL

O CFP e os CRPs 560 contro a redugdo da maioridode penal
(4

]

=

http://site.cfp.org.br/campanhas/reducao-da-maioridade-penal/
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A publicidade veiculada pelo Conselho Federal de Psicologia (CFP) e Conselheiros
Regionais de Psicologia (CRPs) € um cartaz que traz a imagem de uma crian¢a olhando pela
janela, visualizando outra crianca que estd brincando com uma pipa. A publicidade traz
também a citacdo do famoso sociologo Herbert de Souza, o Betinho, conhecido por sua luta
em favor dos direitos humanos e das classes desfavorecidas.

O enunciado revela a posicao social que assumem os Psicologos, representados aqui
pelo seu Conselho Federal, em relacéo a reducdo da maioridade penal, quando reafirmam sua
negacAo a proposta. E importante salientar que ao assumir esse posicionamento o Conselho de
Psicologia reforca a representacdo social do psicdlogo como profissional interventor,
responsavel por fazer com que seu paciente supere quaisquer dificuldades que esteja
enfrentando - o psicélogo € também um dos profissionais responsaveis pelo atendimento e
acompanhamento do menor em carater de protecdo, caso as autoridades competentes julguem
necessaria a aplicacdo dessa medida.

O uso do enunciado “Se ndo vejo na crianga, uma crianca, € porque alguém a
violentou antes, o que vejo é o que sobrou de tudo que lhe foi tirado”, atribuido a Betinho, a
voz do socidlogo, € mais uma vez uma busca de legitimar o posicionamento defendido pelos
psicdlogos. E reforca a imagem do menor vulneravel, aqui representado como crianga e
explicitada na figura de duas criangas que aparecem na cena. Generalizagdo que busca
reforcar o discurso de fragilidade do adolescente, representando-o ainda como uma pessoa em
desenvolvimento cuja consciéncia dos atos ndo deve ser cobrada como a de um adulto.

E possivel identificar também nessa publicidade um discurso de responsabilidade que
a Instituicdo coloca sobre o “Outro”, a sociedade: a responsabilidade pelas atitudes e possivel
marginalizacdo do sujeito menor, quando afirma que alguém teria violentado anteriormente a
crianca. Evidenciando essa reponsabilidade da sociedade, o Conselho de Psicologia utiliza
mais uma vez a imagem do menor adolescente como o elo mais fraco da corrente, alguém que
ndo pode ser responsabilizado pelos seus atos porque nao seria autor racional por ter sido
violado de alguma maneira pela sociedade em que vive. A crianga que no Senso comum e no
entender do Estado é alguém pequeno, indefeso, dependente dos pais, que precisa de protecdo

€ o0 representa o menor adolescente.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 02 a 04/07/2015

Enunciado 3 — Outdoor da ONG Brasil sem Grades
(Data de veiculacgéo: 16 a 29 de fevereiro de 2015.)
“Jovem suficiente para votar. Jovem demais para pagar por seus crimes. Revisao da
Legislagdo Penal ja. Brasil sem grades. www.brasilsemgrades.com.br.”

A

JOVEM SUFICIENTE R o JOVEM DEMAIS PARA
PARA VOTAR. ﬂ E«; PAGAR POR SEUS CRIMES.
- f)\
v G \ AN

.......

http://cip.ig.com.br/index.php/2008/03/11/ong-defende-em-outdoor-reducao-da-maioridade-
penal/

Brasil sem Grades é uma organizacao ndo governamental, fundada em agosto de 2002,
pelo empresério Luiz Fernando Oderich, apos ter seu Unico filho, Max Fernando de Paiva
Oderich, assassinado durante um assalto na cidade de Porto Alegre. O objetivo dessa ONG &,
segundo o0 seu site, despertar a consciéncia da populacdo brasileira através do
desenvolvimento social e de acBes voltadas para 0 combate as causas da criminalidade.

A proposta de revisdo da Legislacdo Penal é uma das bandeiras mais levantadas pela
ONG, que propGe uma reforma nessa legislacdo como forma de tornar a aplicacdo das penas
mais eficazes, rapidas e desprovidas dos beneficios e relaxamentos aos condenados. A ideia
da ONG € mudar o cenario da criminalidade através do enfrentamento de suas causas, para
que a populacdo tenha condicGes de viver em um Brasil desprovido das grades que prendem o
cidaddo e o obrigam a conviver diariamente com a criminalidade.

O enunciado 3 expde uma nova representacdo do sujeito menor, que ganha tragos fisicos
peculiares a sua idade, onde se vé claramente tratar de um adolescente. A montagem
fotografica do rosto do adolescente em duas diferentes situagdes torna-se emblematica: de um
lado, o semblante fechado que remete a visdo de um menor que ndo seria tdo inocente, muito
menos uma crianga; de outro lado, o rosto encoberto remonta a imagem - inscrita na memoria
discursiva - de representacdes sociais sobre o bandido, daquele que se esconde para praticar
um delito. E na situacdo enunciativa em que se encontra, a publicidade traz também a
representacdo daquele que se esconde por tras da lei ou que esta encoberto por ela, fazendo
reforcar os discursos de impunidade para o adolescente infrator, facilitada pelo amparo da lei.
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No outdoor, a imagem do adolescente em dois planos é ainda complementada pela
explicitacdo dos enunciados: 1. “Jovem suficiente para votar”, que remete a questdo do voto
politico, permitido ao menor a partir de 16 anos, mas que nao se constitui como obrigatorio
nessa idade. Mesmo sendo facultativo, ha discursos que circulam na sociedade sobre a
oportunidade, o empenho, a responsabilidade e a consciéncia do adolescente nas tomada de
decisdes democraticas nos pleitos eleitorais e politicos. Essa préatica social estd ligada a
condicdo de maturidade para analisar e escolher — ainda que se reconheca que no Brasil isso
ocorra em muitos casos de forma meramente discursiva. 2. “Jovem demais para pagar por
seus crimes”, que ironiza o dizer “jovem demais” e pde em destaque 0 que considera como
aparente contradicédo o discurso que defende a incapacidade do menor infrator responder pelos
seus atos — que nesse enunciado é denominado como crime, trazendo da memdria discursiva
dos grupos sociais aquilo que se entende como teor grave e doloso do crime, e silenciando o
teor culposo que a propria sociedade atribui ao delito. O enunciado traz a tona a diferenca da
representacdo social do infrator e do criminoso. S&o discursos distintos, mas nessa
publicidade as duas convergem para produzir os efeitos de sentido sobre as diferentes marcas
de identidade, atribuidas para um mesmo sujeito social referenciado a partir de posicdes
sociais diferentes.

Esse entrecruzamento de dizeres atualiza e ressignifica o discurso defendido pela ONG,
de que a sociedade vive atrds de grades/com grades, com a criminalidade. Isso é reiterado
através da critica que faz ao contexto social atual e do apelo para o ndo conformismo com a
situacdo, o que justificaria a posicdo social da ONG em defender a diminuicdo da reducédo da
maioridade penal, e convoca a sociedade também a fazé-lo. O discurso de combate as causas
da criminalidade, item exposto no site da ONG, parece perder terreno quando, de sua posi¢do
social, o discurso de prevencdo da espaco ao da punicdo O discurso de apoio a reducdo da
maioridade penal, empregado pelo ONG Brasil sem Grades, ao mesmo tempo em que
expressa uma forte oposi¢do a figura do menor vulneravel se contrapGe também ao seu
proprio discurso de combater as causas da criminalidade, tendo em vista a decadéncia do

sistema penitenciario brasileiro e 0 nimero de apenados que reincidem ao mundo do crime.
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Considerac0es Finais... Para um Efeito de Fim

Ao longo da historia, os discursos de reducdo da maioridade penal ganham cada vez
mais espaco nas discussdes cotidianas, e a propaganda tem sido um dos meios pelos quais
discursos se materializam e se entrecruzam, revelando tracos de uma memoria discursiva a
que constantemente se recorre seja para apoiar ou ndo a reducdo da maioridade penal.

Os discursos de apoio a reducdo da maioridade penal usam a representacdo do menor
adolescente como 0 sujeito consciente e que esta pronto para ser responsabilizado por seus
atos de maneira plena. Ja os discursos contrarios a aprovagao da reducdo da maioridade penal
ressignificam o menor adolescente como uma crian¢a, alguém que ndo possui um estado de
consciéncia plena para que lhe seja imputado plenamente suas ac¢@es, Visto que essa seria um
produto do meio em que vive e uma vitima da violacdo promovida pela propria sociedade -
coloca a sociedade como autora das intervengdes em sua vida e responsavel por seu
crescimento ou sua decadéncia como pessoa. Ao resgatar a imagem da crianga para 0
adolescente, contribui para o fortalecimento de estereétipos para o menor infrator, que,
mesmo construidos pela sociedade, geralmente esta ndao esta mais disposta a aceitar ao fatos.

Essas ressignificagdes materializadas nas publicidades analisadas se contrapdem, visto
a posicdo social em que se encontra cada Instituicdo. Mas convergem para um ponto em
comum: legitimar e institucionalizar os discursos que circulam no cotidiano. O assunto de
reducdo da maioridade penal divide a sociedade, produzindo diferentes identificacbes para 0s
grupos que se formam em torno dessa questdo. As InstituicGes, a exemplo do Conselho
Federal de Psicologia e da ONG Brasil sem Grades, tém se tornado porta vozes de discursos

sociais e assumem importante influéncia por se colocarem como voz de autoridade.
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