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RESUMO

O presente artigo busca colocar em discusséo os processos de mediacdo nas coberturas
de esportes na TV brasileira. Para isso, € feito um resgate historico das transmissdes
realizadas desde a era do radio até o meio televisivo. Este trabalho aponta para alguns
resultados que podem ser produtos das mediagdes no esporte, como o infotenimento
utilizado nas transmissdes tendo em vista a propria cultura do esporte, e faz também
uma relagdo com o que Umberto Eco chama de falacdo esportiva, ou seja, a
supervalorizacdo do discurso midiatico em torno do esporte.

PALAVRAS-CHAVE: mediacdo; transmissdo esportiva; esportes; falacdo esportiva;
infontenimento.
Introducéo

A prética de se veicular produtos comunicacionais, seja no radio ou na televisao,
popularmente recebe o nome de transmissdo, isto €, determinado conteudo é difundido
para inUmeros espectadores a partir da iniciativa midiatica em abrir espago na sua
programacdo para a exibicdo. Entretanto, apesar de ser um termo facilmente
compreensivel entre os receptores midiaticos, € necessario problematizar esse conceito,
partindo de questionamentos como: “O que ¢é transmitir?” ou “a midia atua como
transmissora ou mediadora?”

Ainda tomando como base o conceito de transmissdo amplamente conhecido,
observa-se essa pratica no cinema, nas telenovelas, em programas de entretenimento e
até mesmo jornalistico, ou seja, toda difusdo de contetdo pela midia pode ser
considerada como uma transmissdo, embora, dentro desse quadro existam as
“transmissdes diretas” ou “transmissdes ao vivo”, que representam a cobertura de
eventos ou noticiarios em tempo real. E neste tipo de transmissdo que a discussdo desse
trabalho se aprofunda, j& que a principal observacdo empirica parte das coberturas
esportivas, que de forma direta ou ao vivo foi peca importante para a era de ouro do
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radio no pais e posteriormente passou a ser um dos produtos principais para 0s
principais grupos televisivos.

Quando se observa o campo de conhecimento da Comunicagdo, hd poucas
referéncias conceituais sobre a transmissdo como é discutida neste trabalho. Entretanto,
um conceito que chama a atencdo e que pode também se adequar ao caso dos eventos
esportivos exibidos pela midia é o de mediacdo, este com um vasto aprofundamento
tedrico por varios autores da area. Muitas pesquisas de recepcao, por exemplo, utilizam
da andlise das mediacdes proposta por Jesus Martin-Barbero para estudar seu objeto
empirico a partir da sua contextualizagdo em torno da midia, como 0s processos de
sociabilidade e ritualidade.

Porém, devido ao pouco uso do termo de forma empirica, pode-se perguntar: “O
que mediacdo tem a ver com esporte?” e ainda se as mediagdes se opdem as
transmissdes em modo pratico. Mesmo ndo tendo a intencdo em exaltar esse estudo,
ainda inicial, convém lembrar que as coberturas esportivas pela midia ja foram alvo de
criticas e de estudos por diversos tedricos, sendo um dos casos mais enfaticos o do
filésofo e escritor, Umberto Eco, que escreveu um artigo chamado “4 falag¢do
esportiva”(1969), termo no qual se refere a funcdo da midia esportiva e sua
espetacularizacdo em torno do esporte.

Se na década de 1960, época em que Umberto Eco escreveu sua critica, a
imprensa esportiva ja era objeto de estudo, hoje ela ganha ainda mais caracteristicas
impulsionada por uma nova configuracdo midiatica, em que os contetdos ndo sdo mais
apenas televisivos, impressos ou radiofbnicos, isto é, abre-se a possibilidade da
transmidiacdo dos contetidos esportivos. E de acordo com essa nova configuracdo que
esse trabalho traz a discussdo as transmissdes ou mediacdes esportivas e o seu papel
para a forca que os eventos esportivos tém atualmente em termos de exposicao

midiatica.

O esporte na midia brasileira

Se o brasileiro é apaixonado por esporte, principalmente o futebol, a midia tem
uma parcela de contribuicdo para isso. Num pais de grandes dimensdes, variadas formas
culturais e extrema desigualdade, ha uma linguagem capaz de ser compreendida por
milhOes de pessoas com as mais distintas diferencas, tornando um esporte, que foi

criado em outro continente, um simbolo nacional.
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Obviamente que nem todos os brasileiros nutrem essa paixdo por esportes e
existem também criticas para a forma como ele é tratado no pais. Para comecar a entrar
nesse assunto, é preciso entender a relacdo entre esporte e midia e buscar entender
porque 0s noticiarios e coberturas esportivas ganham tanto espaco nos principais meios
de comunicacgédo de massa.

Até a década de 1930, as principais insercdes do esporte na midia eram por meio
dos veiculos impressos, onde se noticiavam resultados de competicGes de turfe, remo e
futebol, especialmente. Entretanto, foi no ano de 1931 que um evento esportivo foi
coberta de forma direta para os espectadores. Essa forma de programagéo passou a ser
chamada de transmissdo, como vemos na citacdo seguinte, a partir do radio, meio que

ganhou bastante forca na época.

Para realizar a transmissdo, dificil foi encontrar espaco entre 0s
torcedores que se espremiam nas arquibancadas. Faltando poucos
minutos para o inicio da partida, ansioso, o jovem locutor anunciava
para os ouvintes: “Como repoérter, vou transmitir daqui tudo aquilo
gue for acontecendo no campo... Como vocés sabem, o campo de
futebol é um retangulo. Entdo vocés fagam um retangulo ai em sua
frente, numa cartolina... Ou entdo, peguem uma caixa de fésforos. A
caixa de fésforos é um retangulozinho, ndo é? Agora sim, a caixa de
fésforos € o campo. Do lado esquerdo vao jogar os paulistas, do lado
direito, os paranaenses” (RIBEIRO, 2007, p.76).

O jovem locutor citado acima era Nicolau Tuma, que teve que usar da
criatividade para contar os detalhes que aconteciam no jogo entre as selecdes de S&o
Paulo e do Parana. Alguns autores até defendem que a partir dessas transmissdes
radiofénicas, o futebol ganhou ainda mais forca no Brasil, pois além da maior
visibilidade que o esporte passaria a ter, alguns profissionais da midia passaram a
defender e fazer campanha para a profissionalizagdo dos jogadores, um marco para o
crescimento do futebol.

Se 0 esporte tem uma divida com o radio, pode-se dizer que a reciproca também
é verdadeira, pois como afirma Soares (1994, p.17), “o radio esportivo foi essencial para
a transformacdo do futebol em esporte de massa e um importante complemento na
defini¢do do radio como meio de comunicagdo de massa”. Assim, o radio caminhou ao
lado do esporte por décadas, transmitindo ndo apenas informacdes, mas também a
emocao proporcionada por uma disputa esportiva.

Ainda tendo base na pesquisa de Edileusa Soares (1994), denominada A bola no

ar: o radio esportivo em Sao Paulo, encontra-se outro termo bastante comum entre 0s
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que acompanham o esporte atraves da midia que é a irradiacdo esportiva. O sentido do
termo ndo diferencia do conceito apresentado de transmissdo esportiva, entretanto, é
percebido quase que com exclusividade no radio, o que talvez seja uma forma de
identificar esse tipo de cobertura em relacdo as realizadas pela TV, que apos seu
surgimento no Brasil foi ganhando espaco entre os admiradores de esportes e adotou as
transmissdes esportivas como um produto a ser trabalhado.

O surgimento da televisdo foi um fenémeno que revolucionou a comunicagéo
em todo 0 mundo. O novo meio, agora baseado na imagem, impactou a comunicacdo
massiva e ampliou ainda mais a capacidade de identificacdo entre midia e espectador. O
fascinio pela imagem em uma sociedade totalmente radiofonica foi evidente,
estimulando uma debandada de publico e profissionais em torno da TV.

Com o esporte, ndo foi tdo diferente. Com poucos anos de implantacdo no
Brasil, o meio televisivo j& contava com varios profissionais do radio em suas
coberturas e programas esportivos. Assim como para o radio, o futebol também deixou
sua contribuicdo para a televisdo, como no caso da cobertura da Copa do Mundo de
1970, primeiro evento internacional transmitido ao vivo para o pais por meio da TV e
também primeira transmisséo colorida da televisdo brasileira, ainda em circuito fechado.
Outros recursos importantes para a televisio em todo o mundo também foram

implementados a partir de eventos esportivos , como vemos na citacdo a seguir.

“a estreia da camera lenta na Inglaterra, por exemplo, foi na Copa de
1962 no Chile. O Brasil conhece o replay na Copa de 1970 e a
tecnologia da transmissdo digital é testada experimentalmente pela
primeira vez na Copa de 1990, na ltdlia, enquanto no Mundial de
2006, na Alemanha, operadoras de telefonia movel europeias
comegam testes para transmissdo.” (CARMONA & POLI apud
PROCHNIK, 2010, p.11)

De acordo com toda a evolucao trazida pelas transmissdes esportivas para a TV,
reconhece-se que esse tipo de programacdo possui bastante apelo entre o publico em
boa parte do mundo. Nos Estados Unidos, por exemplo, o Super Bowl é um dos eventos
mais assistidos da temporada e uma vitrine para os anunciantes (JENKINS, 2009,
P.127). O autor Henry Jenkins ndo se aprofunda na discussao sobre esportes, até porque
esse ndo é o objetivo da sua obra Cultura da Convergéncia, entretanto, o que chama
atencdo € que nas duas vezes em que cita o principal evento esportivo norte-americano,

ele abordas as transmisses de comerciais.
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Como vemos, as transmissOes tanto citadas pelos autores que se aprofundam no
jornalismo esportivo quanto em obra voltada para o mercado publicitario tém o sentido
de veiculacdo, isto é, uma transmissdo esportiva seria apenas uma veiculacdo de um
evento esportivo por determinada midia. Na fisica, por exemplo, o termo transmisséo
pode representar o transporte de energia ou dados. Na Comunicacdo também ndo ha
uma divergéncia, pois, transmitir e irradiar sdo utilizados na pratica dentro do mesmo
contexto, em que hé o transporte de informac6es da midia para o receptor.

A estrutura das transmissdes esportivas, porém, nao sugerem a pratica apenas da
veiculacdo de um evento esportivo. Ao contrario, esportes modificam até suas regras
para “‘conseguir mais espago nas transmissoes televisivas e, consequentemente, mais
visibilidade, aumento da cota de patrocinio ¢ do niumero de torcedores” (PROCHNIK,
2010, p.2). Assim, ha muitas criticas em torno da representacdo do esporte pela midia e
0 que se pode perceber é que talvez ela atue mais como uma mediadora do que

propriamente transmissora dos eventos esportivos.

Infotenimento e falacéo esportiva

A programacdo esportiva na televisdo é cada vez mais dotada de novos recursos
e ultimamente apropria-se de uma espetacularizagdo do esporte a fim de valorizar o
produto exibido. E valido ressaltar que o esporte, pelo menos na sua forma profissional,
ja carrega uma tendéncia para o espetaculo, pois consegue unir caracteristicas como
emocao, embate, habilidade e principalmente alegria. E justamente pelo carater IGdico e
divertido do esporte que as TV’s tém mudado a forma de explorar os esportes, o que
causa uma mistura do género informacional com o do entretenimento.

As redacbes esportivas, embora geralmente sejam incorporadas dentro dos
departamentos de jornalismo, exercem papeis bem distintos das demais, pois no esporte
mostrado na TV héa a preocupacdo de anunciar mais que uma vitéria ou derrota em um
campeonato — o0 que seria o fato a ser relatado — cabendo também explorar a
participacdo do torcedor, os movimentos dos treinadores, 0s acontecimentos pitorescos,
entre outros fendmenos que possam surgir durante o “espetaculo”.

N&o se quer dizer aqui que o jornalismo nédo busque uma riqueza de detalhes ou
fazer um juizo de valor com a comparacgéo, entretanto, é notdrio que o esporte tem uma
permissao entre o publico para que esses detalhes sejam suavizados nas reportagens e

transmissOes exatamente pela ludicidade que o envolve, mesmo que em competi¢des
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profissionais essa caracteristica esteja embutida diante das rivalidades e tensfes de uma
disputa.

A raiz do fendbmeno esta na cultura. Ou melhor, na banalizagdo ludica
da cultura imperante, em que o valor supremo é agora divertir-se e
divertir, acima de qualquer outra forma de conhecimento ou ideal. As
pessoas abrem um jornal, vdo ao cinema, ligam a tevé ou compram
um livro para se entreter, no sentido mais ligeiro da palavra, ndo para
martirizar o cérebro com preocupagdes, problemas, davidas. (...) A
imprensa sensacionalista ndo corrompe ninguém; nasce corrompida
por uma cultura que, em vez de rejeitar as grosseiras intromissdes na
vida privada das pessoas, as reivindica... (LLOSA, 2013, p. 123-124).

Para o autor, a sociedade atual tem como valor principal a diversdo ou o
entretenimento em detrimento a critica ou a informacdo da realidade. Desta forma, a
industria cultural e os meios de comunicacdo favorecem esse tipo de consumo e por
consequéncia, sdo mdultiplas as op¢bes de entretenimento na midia, que vai desde
programas de auditorio, musicais, filmes, telenovelas e o esporte, que a partir disso,
ganha novas formas de representacao.

Apesar dessa dita preferéncia da sociedade por uma programacdo midiatica que
possa entreter, ndo € possivel afirmar que o género jornalistico esta se transformando
totalmente em entretenimento. Ha sim que reconhecer uma transformacdo no modo de
producdo, porém muito mais em busca de uma combinacdo entre a informagdo e o
entretenimento, chamada por Dejavite (2007) de infotenimento.

Se o préprio jornalismo, género no qual os esportes costumam ser inseridos,
seguem uma tendéncia de noticia light, as transmissfes esportivos e até mesmo a
categoria denominada de jornalismo esportivo ja sdo, por natureza, infotenimento. A
transmissdo de um jogo de futebol, por exemplo, pode ser informativa sob o aspecto da
narracdo dos fatos e atualizacdo dos dados sobre times e jogadores em campo, mas
passa a ser entretenimento quando busca emocionar e divertir 0 espectador que a

acompanha.

Costumo dizer que eu sou um vendedor de emogdes. O esporte é
emocdo. Basicamente é emoc¢do. E 0 meu trabalho eu acho que é
vender essa emocdo ao telespectador. No veiculo mais cruel que
existe, que é a televisdo. Entdo eu sou um vendedor de emocgdes, tenho
que passar essa emogdo, mas eu ndo posso, em momento algum, me
imaginar mais importante que a imagem... De um lado esta a emocdo
e do outro lado a verdade dos fatos. Entdo vocé tem que tentar juntar
as duas coisas. (BUERNO in FARIA, 2011, p.24-25)
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A citacdo acima é de um dos principais narradores, e talvez o mais famoso, no
Brasil. Galvdo Bueno, mesmo sem um aprofundamento tedrico na area, reconhece que
tem o papel de juntar a emocdo com a verdade dos fatos. Na teorizacdo dessa ideia,
pode-se facilmente relacionar as transmissdes descritas pelo narrador com o conceito ja
visto de infotenimento, isto é, um tipo de programacdo que une o carater informativo
sem perder um dos principais valores de consumo a uma midia, que é o do
entretenimento.

Com um olhar mais teorico, Barbero & Rangel (2006) também tratam dessa
proximidade entre jornalismo e entretenimento no esporte. Os autores também citam a
emocdo do torcedor como especialidade desse género jornalistico, embora ndo seja o
unico recurso para a diversdo da audiéncia. Em paralelo com o que afirmou Galvao

Bueno, ha uma concordancia no uso desse entretenimento para nao parecer exagerado.

A emocéo é a propria alma do esporte. Ela est& nos olhos do jogador
que faz o gol do titulo, na decepcéao da derrota, nas piscinas, quadras e
pistas. Em nenhuma outra &rea do jornalismo a informacgdo e o
entretenimento  estdo tdo proximos. Alguns narradores sao
considerados bons porque narram com o coragdo, mexendo com as
emocdes do torcedor. Mas h4d um limite para tanta adrenalina? Sim,
ha! Transformar um evento esportivo em grande espetaculo no qual o
simples passe de um jogador para outro € narrado com grande
entusiasmo é exagerado (BARBERO & RANGEL, 2006, p. 45).

A grande dificuldade para os profissionais que trabalham com coberturas de
eventos esportivos talvez esteja encontrar esse meio-termo. E preciso saber que o
mesmo publico que liga a TV em busca de entretenimento nos esportes, por exemplo,
também precisam saber das regras, estatisticas e noticias dos times para poder entender
0 que estd sendo mostrado. Assim, é possivel perceber que as principais emissoras que
transmitem esportes na televisdo ja inserem elementos do entretenimento seja nos
programas esportivos ou nas proprias transmissdes diretas, como recursos humoristicos,
participacdo da torcida, entre outros.

Entretanto, essa forma de promocdo do esporte por meio da midia tem também
seus pontos contrarios, principalmente nos estudos académicos da Comunicacao.
Conforme Helal (2011, p.14), até meados da década de 1980 a literatura académica
sobre o futebol no Brasil era influenciada pelo marxismo e tinha uma viséo
“apocaliptica”, considerando o esporte como o 6pio dos povos € uma forte ferramenta

de alienacgdo dos dominados.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

O esporte, como uma programacdo mididtica, obviamente pode se inserir no
contexto da inddstria cultural cunhado pela Escola de Frankfurt, pois assim como ha a
reprodutibilidade técnica as formas artisticas, também ha a reprodutibilidade dos
esportes profissionais, que geram lucros tanto para 0s que promovem quanto para 0s que
veiculam. Em uma visdo mais simplista, poderia se dizer que o esporte da industria
cultural deixa de lado todo o seu aspecto artistico e de diversdo para ser uma forma de
trabalho e obtencdo de lucros. Todavia, por meio das mais variadas producdes
realizadas no Brasil acerca da sociologia e do esporte, alguns novos conceitos sobre o
papel do esporte na sociedade ja sdo mais levados em consideracdo, como aqueles que
entendem sim o futebol, principalmente, como uma paixao nacional e instrumento para

uma representacdo de uma identidade.

Esta perspectiva desenvolveu-se e, em minha opinido, podemos
afirmar que domina hoje uma interpretacdo quase oposta: o futebol, e
de modo geral o esporte, tornou-se espaco de formacéo de identidades
e de expressao do nacional ou regional, de participagdo e
pertencimento, de emocdo e prazer, de recreacdo, criagdo e
imaginagdo. Neste sentido, o futebol passou a ser visto como
expressdo identitaria e cultural que pode estar ao lado de outras artes
populares, criando-se as afinidades entre tango e futebol e samba,
carnaval e futebol. Mais ainda. De modo geral o esporte passa a ser
considerado como arte, embora com o qualificativo de popular.
Temos, portanto, uma significativa mudanga, um conjunto de viradas,
nas interpretacGes ou teorias postas em jogo para analisar o esporte.
(LOVISOLO apud MENDONCA & RIBEIRO, 2012, p.4)

Embora essa concepg¢do tenha mudado um pouco com a producdo académica
acerca do esporte no Brasil e a criacdo de variados grupos de pesquisa na area, a visdo
do escritor italiano Umberto Eco no artigo A falacdo esportiva ainda continua com
muita forca entre os que estudam o discurso da midia em relacéo a esse objeto e, apesar
de ser uma obra do final da década de 1960, tem pertinéncia também para os estudos
atuais.

Na critica feita por Eco, a discussao na sociedade ndo é mais sobre 0 esporte em
sim, mas sobre a falagdo em torno do esporte, isto &, sobre a imprensa, as transmissoes e
as formas de representacOes do esporte na midia. Para chegar até esse ponto, 0
pesquisador divide o esporte em trés categorias: “elevado ao quadrado”, “elevado ao
cubo” e “elevado a enésima poténcia” (MARQUES, 2002, p.18)

A relagcdo com as Ciéncias Exatas pode até parecer estranha para esse tipo de

trabalho, porém faz sentido no que diz respeito ao grau de especulagcdo em torno de um
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esporte. No esporte elevado ao quadrado, por exemplo, 0 jogo deixa de ser apenas uma
atividade ludica praticada por alguns membros para ser também assistido, surgindo
entdo a figura do espectador. Ja o esporte elevado ao cubo tem a ver com a “falacao” em
torno dessa atividade, isto €, o discurso sobre o que foi assistido na disputa esportiva,
sendo portanto atribuido ao discurso da imprensa esportiva inicial.

J& no mais alto grau, o esporte elevado a enésima poténcia, a representacdo
aplicada ¢ a da “falagdo” sobre a “falagdo esportiva. Neste caso, 0 que estd em foco é o
discurso sobre a imprensa esportiva e ndo mais somente as atividades desenvolvidas
pelos atletas em determinada disputa. O discurso da imprensa passa a pautar a viséo da
sociedade sobre o esporte, que perde sua esséncia inicial, segundo o autor. Se néo
ocorresse uma competicdo, por exemplo, mas mesmo assim a midia se interessasse a
fazer uma transmissao ficticia, certamente as discussdes seriam as mesmas de outrora.

Por um certo ponto, Umberto Eco é coerente nessa andlise, que pode ser
comprovada por uma transmissdo feita no Brasil. No ano de 1951, a Radio
Panamericana resolveu fazer uma pegadinha com os espectadores e as outras emissoras,
e no dia 1° de Abril transmitiu um jogo ficticio entre Milan e Sdo Paulo, que seria

contado diretamente da Italia, causando grande alvoroco entre os brasileiros.

A emissora colocou no ar a narracdo forjada, causando desespero na
torcida sdo-paulina. Segundo a "transmissdo”, o juiz roubava
descaradamente para os italianos, que "jogavam™ pesado, agredindo 0s
brasileiros. Hélio Ansaldo frisa: "Foi criado todo um clima contra o
Milan e contra o juiz, e esse clima foi 0 que fez com que o S&o Paulo
estivesse perdendo de 4 a 0. Ai 'caiu’ a linha". Muitos desligaram o
radio antes do final da transmisséo ficticia. J& no Bixiga, bairro de
imigrantes italianos, os torcedores comemoraram a vitoria do Milan...
Paulo Machado de Carvalho Filho assinala que no dia seguinte alguns
jornais brasileiros, principalmente de outros estados, publicaram
matéria "como se 0 jogo ficticio realmente tivesse havido". Com o
cuidado de guardar as devidas proporgdes, ele compara o episodio a
falsa invasdo dos Estados Unidos pelos marcianos, programa de radio
de Orson Welles, em 1938, que provocou panico nos norte-
americanos. (SOARES, 1994, 43-44)

Como se observou, um caso como esse traz a discussdao os trés graus de
categorizacdo do esporte definidos por Eco, e mais claramente a elevacdo a enésima
poténcia por se tratar de uma transmissao imaginaria, no entanto, ndo sdo apenas casos
como esse que corroboram com a classificacdo. Se for realizada uma breve analise sobre
a Copa do Mundo no Brasil, por exemplo, pode-se perceber que o discurso sobre o 7x1

é majoritariamente promovido pela midia, que ciou uma aura do futebol brasileiro,
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tornando-o quase insuperavel. Entretanto, ao mesmo tempo em que foram criados novos
vilBes, outros foram esquecidos ou até perdoados, como o caso do goleiro Barbosa, da
Selecdo de 1950, responsabilizado por muito tempo pela derrota para o Uruguai no
Maracana.

Todavia, tratar as transmissdes esportivas ou os discursos midiaticos sobre 0s
esportes apenas como alienacgdo talvez ndo seja 0 mais adequado. Reconhece-se que a
midia pode alterar o jeito de se vé o esporte, entretanto, o esporte também tem suas
imbricacGes na prépria midia, como no exemplo do caso do infotenimento na televisao,
presente em grande parte das coberturas esportivas. Assim, esse tipo de programacao
pode ser tratado sobre o viés das mediagdes, processo que mexe tanto com as formas de

producdo como de recepgao.

O esporte como mediagao

Como j& foi abordado desde o inicio do trabalho, 0o que se vé aqui é a
possibilidade das coberturas esportivas atuarem como mediacdes. Desta forma, este
trabalho se constitui por um viés até mais metodoldgico que de uma analise focada em
apenas um objeto. A justificativa é de que muitos sdos os métodos capazes de analisar
uma transmissao, mas se levarmos em conta o engajamento do publico com esse tipo de
programacdo e as exigéncias embutidas entre os polos de emissdo e recepcao, € possivel
também afirmar que esse tipo de conteddo midiatico € também uma mediacéo.

Quando se discute sobre falagdo esportiva ou qualquer outro tipo de referéncia
ao discurso da midia esportiva, é dificil retirar o texto do contexto, isto é, nos
apontamentos realizados sobre esse tema estdo incluidos ja os mais variados elementos,
como a cultura do esporte, a cultura da midia e a cultura do proprio receptor, que
também passa a participar desse processo. Para ndo ficar apenas nesse exemplo, o
infotenimento no esporte — também ja citado- ndo é uma idealizacdo apenas midiética,
pois ndo haveria efeito em uma imposicdo da midia se a propria realidade esportiva ndo
permitisse ser tratada de forma mais suave ou até mesmo divertida, diferenciando de
casos como da politica e economia, por exemplo, geralmente abordados com maior
densidade.

O antropdlogo e semiologo colombiano, Jesus Martin-Barbero, € um dos
principais teoricos a abordar temaéticas referentes as mediagdes. Embora seus trabalhos
ndo abranjam a area do esporte, pode-se tirar alguns apontamentos do autor sobre as

mediacgOes que sdo adequaveis ao objeto estudado. Em uma das analises feitas na obra
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Dos meios as mediagdes, Barbero cita 0 caso da politica e afirma que o que estamos
vivendo ndo ¢é a sua dissolucdo, mas as novas formas de interpelacdo da sociedade com
uma reconfiguracéo das mediagdes. (2009, p.14)

Essa reconfiguracdo das mediacBes é vista principalmente pelo aspecto das
mediacOes televisivas e radiofonicas, que em vez de substituir a politica passou a ser
parte integrante do proprio discurso e da agdo politica, “pois 0 meio ndo se limita mais a
veicular ou a traduzir as representacdes existentes, nem tampouco a substitui-las, mas
comecou a constituir uma cena fundamental da vida publica. (BARBERO, 2009, p.14)

Embora a politica seja uma tema bem distinto do esporte, é possivel realizar uma
analogia a partir desse apontamento de Martin-Barbero. Primeiramente que no conceito
de falacdo esportiva, “o esporte € o substituto mais facil das coisas sérias da vida”
(MARQUES, 2002, p.6), o que quer dizer que o discurso esportivo e todos 0s seus
agentes — narradores, comentaristas, jogadores, técnicos e torcedores — sao
representacfes da administracdo da coisa publica, mas com um diferencial, ndo ha
necessidade dos cuidados e da seriedade que se deve ter na politica.

Porém, a analogia entre as mediacOes na politica e no esporte podem ser ainda
mais amplas. Quando se fala que o que se vive hoje é uma reconfiguracdo das
mediacOes e ndo uma substituicdo da politica, pode-se usar 0 mesmo argumento para o
esporte. Ndo da para negar a influéncia que as mediacgdes, principalmente televisivas e
radiofénicas, geram fortes impactos no @mbito esportivo, entretanto a midia passa a ser
apenas uma das integrantes desse processo mediativo, ndo se limitando mais a
transmitir, mas a fazer parte do proprio jogo esportivo.

Com isso, 0 que se chama comumente de transmissdo esportiva poderia ser
chamado facilmente de mediacdo esportiva, embora se destaque que a questdo da
transmissdo tem mais a ver com a tecnicidade da programacdo. Esse tipo de
programacgdo mexe com 0s mais variados aspectos ligados ao futebol, sendo maior que
uma transmissao de mensagens, influenciando a emocao do publico, ganhos financeiros
dos clubes e parceiros, adequagbes nas pragas esportivas, entre outros fatores que
demonstram a for¢a do esporte mediado, que inegavelmente pode ter perdido sua
esséncia inicial, mas conquista inUmeros adeptos que consequentemente passam a
também fazer parte do processo de media¢fes, como afirma Thompson ao falar da
formacgéo do self.

Para os autores de uma tradicdo amplamente “estruturalista”, ou cujo
enfoque foi influenciado significativamente pelas pressuposi¢fes da
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linguistica estruturalista, o self é visto principalmente como um
produto ou idealizacdo de sistemas simbdlicos que o precedem. Uma
variedade de termos foram introduzidos, desde a “interpelacdo de
Althusser as “técnicas” e “tecnologias” pessoais de Foucault, para
tentar especificar como os individuos se tornam sujeitos que pensam e
agem de acordo com as possibilidades que Ihes vao sendo adiantadas.
E G6bvio, os sistemas simbélicos dominantes (que alguns costumam
chamar de “ideologias” e outros preferem chamar de “discursos”) nao
definem cada movimento do individuo. Como num jogo de xadrez, o
sistema dominante definira que movimentos estdo ou ndo estdo
abertos aos individuos — com a diferenca ndo trivial de que, ao
contrario do xadrez, a vida social € um jogo que nao se pode deixar de
jogar (THOMPSON, 2008, p.183).

A metéfora do jogo de xadrez pode resumir com muita precisdo parte do que ja foi
exposto até aqui, isto €, os discursos dominantes orientam os individuos, mas ndo sdo
determinantes para suas atitudes. Ao contrario, os proprios espectadores também fazem
parte desse processo de mediacdo, sendo a propria midia também produto de uma
sociedade ou de um determinado publico, bem especifico no caso dos canais esportivos
na televisdo. Assim, o estudo das mediacGes esportivas mostra que nao ha simplesmente
uma transmissdo, mas uma troca simbdlica ente emissor e espectador, a midia que abre

0 espaco e o torcedor que determina suas acoes.

Considerac0es finais

No decorrer desse artigo, foi proposta uma reflexdo metodolégica acerca de
como se veem as transmissdes esportivas atualmente. O percurso historico que esse tipo
de programacéo teve no Brasil e 0 modo como passou a influenciar a prépria atividade
esportiva também apareceu como um dos destaques presentes desde o inicio do
trabalho, porém, sem esquecer que o meio também carrega simbolismos do proprio
publico e do tipo de evento que é exibido.

Ainda que ndo exista a analise de um caso especifico nesse trabalho, a
contextualizacdo do que é apresentado como mediacdo esportiva foi feita a partir de
diversos exemplos, como os da busca pela emocdo e entretenimento. Mas novos casos
que reiteram essa mediacdo ganham forca a cada dia, principalmente no &mbito do
engajamento da audiéncia por meio de redes sociais virtuais, em que a cultura do
publico invade também a midia. Por isso, vé-se também a necessidade da pesquisa ser
ainda continuada e também aprofundada, buscando sempre atualiza¢cbes com casos que

possam corroborar essa ideia.
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O que se pode tirar desse trabalho também é que as coberturas esportivas na
televisdo sdo produtos mididticos que podem ser relevantes nos estudos em
comunicacdo, mas que também estimula a interdisciplinaridade, ndo ficando apenas no
foco entre emissor e receptor, mas encontrando conceitos da soci6loga, antropologia ou
linguistica. Destarte, as media¢des dentro das transmissdes esportivas podem ser
exploradas por diversas areas da ciéncia, demonstrando relevancia principalmente por

ser uma das produc6es em destaque na televiséo brasileira.
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