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RESUMO

O Cinema possui muitas mascaras ou defini¢cdes. Criado em fins do século XIX, neste texto
abordamos o invento dos Lumiére enquanto meio de comunicacao que comporta ideologia(s) e
reverbera teorias do campo comunicacional. Nosso propésito é apontar o produto
cinematografico como meio de estudo das teorias da comunicacdo e também debater acerca da
transmissao de mensagens ideoldgicas aos espectadores. Para fomentar a discussao utilizamos
como objeto empirico o filme de ficcdo estadunidense “Muito além do jardim” (1979).
Trazemos Silverstone (2005) e Thompson (1998) para falar dos media e da ideologia. Costa
(2003) e Toulet (1988) fundamentam as questdes relacionadas ao cinema. Refletimos sobre o
papel desempenhado pelo cinema como medium ideoldgico.

PALAVRAS-CHAVE: cinema; meio de comunicacdo; ideologia; teoria da comunicacao;
muito além do jardim.

1. Introducéo ou O que é cinema?

Cinema € uma palavra polissémica. Ou seja: tem multiplos significados. Como resposta
a questdo-titulo da nossa introdugdo — O que € cinema? — Costa (2003, p.28) esclarece que “ha
tantas respostas quanto sdo 0s pontos de vista a partir dos quais cada um observa o fenomeno.”
Com tal colocacdo, reforcamos a variedade de defini¢Bes ou titulos que o cinema congrega e
aferimos que para o autor, o Cinema pode ser contemplado como fenémeno.

Classificado por alguns espectadores como o espaco fisico para exibicdo de filmes,
simplesmente a sala onde as sessfes sucedem; € tido por outros como entidade mitica, imaterial.
Funciona como fantasia, é ilusério, e nesse sentido proporciona entretenimento e sonho. Pode
ser também reproducdo tecnoldgica da realidade ou ainda o conjunto de imagens estaticas

combinadas e sequenciadas que oferecem a impressao do movimento. As mascaras do Cinema

! Trabalho apresentado no DT 4 — Comunicagdo Audiovisual, do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido
Nordeste, realizado de 02 a 04 de julho de 2015.
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sdo muitas: mercado; inddstria; arte (forma de expressdo coletiva); meio de comunicacao;
entretenimento.

Sobre o cinema podemos dizer muitas coisas: que é técnica, indistria, arte,
espetdculo, divertimento, cultura. Depende do ponto de vista do qual o
consideramos. Cada um deles ¢é igualmente fundamentado e ndo pode ser
negligenciado. Mas se considerarmos o cinema como um todo, através da
interacdo dos varios aspectos que acabamos de recordar, saimos do campo das
definicbes e entramos no da observagdo. E observaremos que o cinema é
aquilo que se decide que ele seja numa sociedade, num determinado periodo
histérico, num certo estagio de seu desenvolvimento, numa determinada
conjuntura politico-cultural ou num determinado grupo social. (COSTA,
2003, p.28-29).

Invento cientifico, oficialmente a histéria do cinema comeca no dia 28 de dezembro de
1895, quando os irmdos Auguste e Louis Lumiére apresentaram para um publico formado por
33 espectadores o recém-inventado cinematdégrafo e por meio dele, exibiram cerca de dez
pequenos filmes no Saldo Indiano — saleta no subsolo do Grande Café, n° 14 do Boulevard des
Capucines, em Paris. Toulet (1988, p.40) descreve o aparelho: “Incontestavelmente pratico, é
leve, pouco volumoso e serve tanto para a filmagem como para sua projecao. Funciona a 16
imagens por segundo, frequéncia que sera comumente utilizada até a chegada do cinema falado,
em 1929.”

Para os irmados inventores, a vocacdo daquele invento bem-sucedido ndo era o
entretenimento. Enquanto isso, para o publico surpreso e assustado ao ver as primeiras imagens

“vivas”, a novidade representava, de certo modo, o fim da morte.

Imersos na escuriddo, olhos cansados pelo cintilar da luz, pelo saltitar da
imagem, pela rapidez entrecortada dos movimentos, ndo tém a intencdo de
assistir a estréia de um novo espetéaculo. O Cinematografo Ihes parece ter uma
vocacdo mais profunda: a reproducdo da vida, talvez sua ressurrei¢cdo, como
atesta esta reacdo de um jornalista: “Quando esses aparelhos forem entregues
ao publico, quando todos puderem fotografar os seres que Ihes séo caros, ndo
mais em sua forma imével, mas em seu movimento, em sua acao, em Seus
gestos familiares, com a palavra nos l&bios, a morte deixara de ser absoluta.
(TOULET, 1988, p.17).

Desenvolvendo-se vertiginosamente na passagem do século X1X para o XX, o Cinema
expandiu seus dominios a paises de outros continentes além do europeu. Na primeira década
do século XX o cinema configurou-se como a "“febre do século”. Era a grande arte moderna e
mantinha-se amplamente acessivel as camadas populares. No periodo, os filmes ainda eram

silenciosos, o que significa que os didlogos ou situacdes eram ilustradas por letreiros e que o
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som escutado pela plateia vinha das pecas executadas ao vivo com auxilio do piano, durante a
exibigéo dos filmes®.

Até aproximadamente 1914, quando teve inicio a Primeira Guerra Mundial com a
participacdo de paises europeus, houve uma producdo proficua de filmes, destacando-se as
figuras de Mélies e Porter. Nos anos posteriores a Guerra ocorre a ascensdo de Hollywood e
consequentemente, do cinema estadunidense. Esse é o periodo de afirmacédo do cinema, quando
nos Estados Unidos o invento dos irm&os Lumiere se torna uma indudstria que exerce hegemonia
no ocidente e que vai exportar o padrdo “americano’ para todos os continentes, suplantando as
cinematografias locais®.

N6voa (2009, p.159-160) afirma que o cinema é semelhante a uma forma de consciéncia
social, representando o mundo por meio de imagens e de sons do cotidiano articulados em

narrativa. Dessa juncdo, emana dos produtos cinematograficos uma impressdo da realidade.

As imagens em movimento possuem em si uma forte carga de realismo. Tanto
NS casos Nos que Se nos apresentam acontecimentos com uma clara finalidade
documental ou informativa, como nos que se pretende uma recreacéo ficticia,
a imagem tem um impacto no espectador com a sua proximidade e a sua carga
de realismo; isto pode adquirir especial importancia em determinadas ocasides
em que se reafirma o mero carater de veiculo que tém as imagens para servir
de testemunho de determinados fatos ou situacdes concretas e reconheciveis.
(Monton, 2009, p. 39).

Apesar de encontrarmos essa “impressao de realidade” em muitos filmes, sabemos que
0 cinema comega com uma farsa, visto ser oriundo de uma ilusdo de 6tica, pois é formado por
imagens estaticas e sobrepostas/sequenciadas que oferecem a fantasia do movimento. Além
disso, as producdes cinematogréaficas oferecem também uma enganosa impressao de totalidade,
visto que os filmes com suas cenas, locacGes, som e personagens sdo somente uma parte de um
todo. Ou, de modo simples: o que vemos nos filmes € a parcela de um cenério enquadrado para
uma tela de acordo com a visao de um diretor.

Ao observar o Cinema, constatamos com Costa (2003, p.23) que ele é simultaneamente
narracao e representacao e que se relaciona com a ideologia, o simbélico, o imaginario. Liga-

se também a economia e possuindo linguagem propria, “tem parentesco com a literatura,

3 A transmissdo do som aliada a imagem passou a ocorrer em 1927, quando o cinema se tornou audiovisual. O primeiro filme
sonoro foi “O cantor de jazz”, apresentado nos Estados Unidos em 06 de outubro de 1927.

4 O crescimento e fortalecimento, nesse periodo, do Cinema estadunidense, revela uma indUstria de ocasido, pois os EUA
aproveitaram a Guerra que persistiu entre 1914 e 1918 na Europa para crescer no ramo cinematografico, visto haver poucas
condigdes de producdo em paises como Italia e Franga.
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possuindo em comum o uso da palavra das personagens e a finalidade de contar historias.”
(COSTA, 2003, p.27).

Nao sendo “um”, mas “muitos”, tratamos aqui do Cinema como meio de comunicagédo
que aborda 0s processos comunicacionais e que possui cddigo linguistico proprio, sendo

condutor de mensagens carregadas de ideologia.

2. O invento dos Lumiére como meio de comunicacao ideoldgico

Quando da exibicdo dos primeiros filmes produzidos pelos irmaos Lumiére®, ndo se
Imaginava a proporcao que o invento alcancaria. As “vistas animadas” da era dos pioneiros que
registraram a chegada do trem na estacdo ou a saida de operérios da fabrica eram amadoras,
ndo contavam com som, eram produzidos em preto e branco e a cdmera permanecia estatica. O
jovem espectador do século XXI ao assistir uma producéo de fins do século XIX deve atentar
ao contexto — “a era da reprodutibilidade técnica” —, porque provavelmente ndao reconhecera

nele o Cinema dos tempos atuais.

Se 0 espectador de hoje considera o cinema uma arte ou, mais modestamente,
apenas uma forma de narrativa por imagens, os filmes propostos por essas
retrospectivas ndo lhe parecerdo passiveis de enquadrar em nenhuma destas
ideias de cinema. E a seu modo, tem razdo, porque eles ndo sdo nenhuma das
duas coisas. O que sdo entdo? A resposta &€ simples: uma curiosidade
cientifico-tecnoldgica para uso dos ingénuos espectadores das feiras, das
“salas do progresso”. (COSTA, 2003, p. 60).

Passados muitos anos dessa fase inicial associada ao cinematografo, nesse texto, o
Cinema é tido por n6s como o canal, o veiculo no qual a informacéo parte de um extremo no
qual estdo localizados o diretor, o produtor e/ou a empresa cinematografica em direcéo ao outro
extremo, onde esta situado o publico receptor. O que colocamos em evidéncia ndo €
necessariamente o processo de transmissdo de informacdo entre esses polos, mas, tendo em
vista nosso objeto empirico — filme “Muito Além do Jardim” —, atentamos a producdo de efeitos
de sentidos que se estabelecem a partir do consumo dos media, bem como a constituicdo
ideoldgica das mensagens.

Para uso no texto, consideramos os media como a mediacdo tecnoldgica do processo
comunicativo que tem tendéncia mais sugestiva do que impositiva e entendemos que quando a
mensagem advinda de um meio de comunica¢do como 0 cinema chega até o espectador e

quando esse espectador ndo usufrui de outros mediadores sociais, dar-se um fendmeno que

5 Filmes mais famosos: 4rrivée d’un train em gare a La Ciotat | “Chegada de um trem a estacdo da Ciotat” (Franga, 1895) e
La sortie des usines Lumiére / “A saida das indéstrias Lumiére” (Franga, 1895).
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Thompson (1998) denomina “mundanidade mediada” e pode ser explicado quando a “nossa
compreensdo do mundo fora do alcance de nossa experiéncia pessoal e de nosso lugar dentro
dele, estd sendo modelada cada vez mais pela mediacgéo de formas simbdlicas.” Nesse contexto,
as mensagens provenientes dos meios de comunicacao parecem se impor e alterar o sentido de
pertencimento, da compreensdo do lugar e do préprio passado do espectador.

Em texto que associa o Cinema a industria cultural, Fressato (2009, p.87) trata da
utilizacdo do cinema como veiculador de ideologias por parte dos grupos sociais e parece
corroborar com o pensamento de Thompson: “...percebendo a extraordinaria potencialidade dos
novos meios de comunicacdo e do cinema em particular, passaram a utiliza-los para veicular
suas ideologias, concepcdes politicas, valores, etc.”

Contemporaneamente, temos que “a recepgao dos produtos da midia € uma rotina, uma
atividade que muitos individuos j& integraram como parte de suas vidas cotidianas.”
(THOMPSON, 1998, p.42). De acordo com Silverstone (2005), a midia participa da vida social
e cultural e os significados oferecidos e produzidos pelas varias comunicac¢des que inundam o
cotidiano tém origem em institui¢6es cada dia mais globais.

Conforme aponta Gregolin (2007, p.16), “a midia ¢ o principal dispositivo discursivo
por meio do qual é construida uma “histéria do presente” como um acontecimento que tensiona
a memoria e o esquecimento”. Performando o mundo diariamente, os meios de comunicagéo, a
exemplo do cinema, modelam nossa historicidade e participam da biografia dos sujeitos.
Inclusive, os meios de comunicagdo sdo capacitados a construir identidades, entendidas como

construcdes discursivas.

...0 trabalho discursivo de producdo de identidades desenvolvido pela midia
cumpre funcdes sociais basicas tradicionalmente desempenhadas pelos mitos
—a reproducéo de imagens culturais, a generalizacdo e a integracéo social dos
individuos. [...] Esses modelos de identidades sdo socialmente Uteis, pois
estabelecem paradigmas, estere6tipos, maneiras de agir e pensar que
simbolicamente inserem o sujeito na “comunidade imaginada”. A sofisticag@o
técnica produz uma verdadeira saturagdo identitéria pela circulagéo incessante
de imagens que tém o objetivo de generalizar os modelos. (GREGOLIN, 2007,
p.17).

Na opinido de Carriére (1995, p. 64): “As imagens cinematograficas se gravam em nos
sem que percebamos, como mascaras fixadas sobre os séculos.” A fala é condizente com o
pensamento de Thompson (1998, p.39), quando afirma “A nossa experiéncia vivida é muitas
vezes precedida por um conjunto de imagens e expectativas adquiridas através de nossa

prolongada exposicao aos produtos da midia.”
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Assim como os teoricos formulam concepgfes sobre a comunicagcdo e seus meios, 0
Cinema, através dos filmes e diretores, parece se posicionar em relacdo aos estudos do campo
comunicacional. Nesse aspecto, temo que a trajetdria da reflexdo ou dos estudos a respeito da
comunicacdo remonta a Greécia, tornando-se mais solida e autbnoma na medida em que novos
media surgiam e habitavam o cotidiano, participando das praticas sociais. Entrementes,
conforme expressa Franca (2011), apesar de referéncias do uso da palavra, da arte do discurso

e da retorica entre 0s gregos,

...estudos especificos sobre o fazer comunicativo ou sobre os meios de
comunicacdo datam do inicio do século XX. Sdo contemporaneos das
profundas mudancas que atingiram esse dominio, e que se referem ao
desenvolvimento vertiginoso das técnicas; a institucionalizagdo e
profissionalizacdo das praticas; as novas configuraces espagotemporais que
se estabelecem no &mbito da nova realidade comunicativa. (FRANCA, 2011,
p.52).

Portanto, afirma a autora em outro momento: “A modernidade ndo descobriu a
comunicacdo — apenas a problematizou e complexificou seu desenvolvimento, promovendo o
surgimento de multiplas formas e modulagdes na sua realizacdo.” (FRANCA, 2011, p.41).

Com diferentes vozes ecoando ao longo do século passado, apareceram Escolas de
Comunicacdo que propiciaram o surgimento de Teorias discutidas até o presente. De acordo
com Franca (2011, p.47), a Teoria ou Teorias da Comunicacdo sdo resultado de inimeras
iniciativas, com pretensdo cientifica, de conhecer a comunicacdo. Desenvolvendo-se em
contextos histéricos diversos, e com formulagdes variadas, quando tentamos estabelecer um
breve panorama das principais Escolas/Correntes e suas Teorias, esbarramos na questao
cronoldgica, pois como explicam Armand e Michele Mattelart (2005): as Teorias ndo se
desenvolvem de maneira linear. Portanto, torna-se dificil uma abordagem sequencial de uma
historia das teorias da Comunicacao.

Canclini (2008) aponta que os estudos de audiéncia hoje ndo polarizam 0s sujeitos,
classificando-os em individuos soberanos ou massas uniformes. Segundo o teorico, os estudos
tém abandonado as generalizagbes e a idealizagdo, percebendo que cada tempo traz suas
caracteristicas.

Sem o intuito de detalhar caracteristicas e correntes tedricas da comunicagéo nesse texto,
acreditamos no poder das imagens e na forgca do discurso dos meios de comunicagéo e apesar
de ndo adotarmos a perspectiva de gque 0s receptores sdo sujeitos passivos, entendemos que o

cinema oferece direcionamentos e que certos conteudos mediaticos se fixam em nos.
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3. Posicionamento ideoldgico acerca da televisdo no filme “Muito além do Jardim”

Para tratar da questdo ideoldgica, optamos pela analise do filme estadunidense ‘“Muito
além do jardim”. Produzido em 1979, o filme ¢ dirigido por Hal Ashby e baseado no livro de
Jerzy Kosinski. A fim de chegar a mensagem ideologica do filme, partimos da estrutura filmica
e identificamos a narrativa e 0 discurso. Para tanto, assistimos ao filme repetidas vezes,
destacando a trama ao responder as questdes: Como o filme comec¢a? Como as personagens,
temas, som e locacGes sao introduzidas? Como o filme chega ao fim? Disto, produzimos um
resumo expandido, apresentamos as personagens da trama, elencamos o tema central do longa

e elaboramos uma sinopse que tem por objetivo reforcar a interpretacdo da obra.

3.1. Muito Além do Jardim
a) Resumo expandido

Estd escuro e Chance dorme. A TV liga repentinamente e comegamos a ver e ouvir
imagens de um concerto. Chance acorda, olha paraa TV, levanta da cama, acende a luz e penteia
os cabelos. Metodicamente muda a posi¢éo de dois vasos de flores enquanto o som da televisdo
segue crescente. Chance circula pela casa onde exerce a funcdo de jardineiro. Ele passa pelo
jardim, faz uma parada na garagem e a televisdo continua presente. Habituado a sentar em frente
a TV, Chance muda constantemente de canal, seja de forma manual ou com o auxilio do
controle remoto, ndo se atendo a qualquer programa ou noticia.

Ja sentado a mesa de refeicGes e assistindo TV, Chance recebe a noticia da governanta
Louise de que 0 “O Velho” faleceu. “O Velho” ¢ o proprietario da residéncia onde Chance mora
desde a infancia e apesar do ocorrido, Chance ndo demonstra qualquer reacao e volta seu olhar
para a TV, permanecendo indiferente diante da situacéo.

Fotograma 01: Chance recebe a noticia da morte do “Velho”.

Fonte: filme “Muito Além do Jardim” (USA, 1979).
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Ap6s o café¢ da manha, Chance sobe as escadas da casa e chega ao quarto do “Velho”.
Ele tira o lengol que cobre o rosto do defunto e senta-se ao seu lado. Na escrivaninha, encontra
um controle remoto e ligaa TV do cdmodo. Ap6s uma mudanca de canal, Chance se detém em
um episodio e repete os gestos da personagem do programa, simulando que esta levantando o
chapéu em gesto de cumprimento. Tempos depois, Chance cuida das plantas e ao encontrar
Louise, repete o gesto visto na televisdo, levantando o chapéu e a cumprimentando. Louise
informa que vai embora e sugere que Chance encontre alguém.

Mais uma vez Chance esta assistindo TV e trocando seguidamente os canais. Na
ocasido, ao ver uma noticia sobre o presidente dos Estados Unidos, ele imita o gesto de apertar
as maos, como mostrado na TV. Enquanto isso, chegam a residéncia o Sr. Thomas Franklin e
a Srta. Hayes — advogados responsaveis pelo espolio do proprietario da casa. Com surpresa,
ambos encontram Chance que aperta suas maos conforme viu instantes atras na televisdo. Os
advogados desconhecem sua existéncia e descobrem que ele trabalhou desde a infancia na
residéncia do “Velho”. No entanto, apesar das lembrangas de Chance, ndo existem registros
sobre sua passagem ali, assim como ndo ha nenhum documento que prove quem é Chance.

Apresentando a casa aos advogados, o jardineiro conta que nunca saiu da residéncia e
nem andou de automodvel. Ao mostrar seu quarto, revela também que “O velho” lhe deuas TV's
de presente e ao ser questionado pelo Sr. Franklin sobre algo que ndo tem resposta, Chance fala
a respeito do jardim. Ele é, entdo, informado de que legalmente ndo ha registros sobre sua vida
na residéncia e recebe a noticia de que precisara deixar a casa no proximo dia. Assim, Chance
faz sua mala e antes de deixar a casa onde trabalhou como jardineiro desde a infancia, mais uma
vez muda o canal da TV que estava ligada, mas ndo consegue sintonizar em uma estagdo, a
televisdo parece fora do ar.

Antes de sair definitivamente da casa, Chance observa o jardim e espia 0 mundo pela
porta. Finalmente, deixa a casa para trds e caminha sem rumo pelas ruas. Além das roupas,
Chance leva consigo o controle remoto e ao encontrar uma mulher negra pelas ruas, pergunta
se ela pode servir o almogo (como procedia com Louise). Da mesma forma, ao encontrar um
grupo de meninos e buscar informac&o, € recebido com hostilidade e tenta modificar a situacdo
com o controle remoto que carrega consigo.

Perambulando por Washington, Chance passa por uma loja de televisores e pela
primeira vez se vé na tela e em vao, tenta modificar o canal. Nesse instante, ele é acidentalmente
atingido por um carro e machuca a perna. A partir dai, a vida de Chance tem uma reviravolta.
Ele conhece a Sra. Rand em decorréncia do acidente e ela o convida para tratar da perna em sua
casa, pois 14 ha uma estrutura de médicos e enfermeiros, uma vez que o seu marido, 0 Sr.

8
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Benjamin Rand, estd doente. No caminho até a residéncia dos Rand, Eve questiona Chance
sobre o0 seu nome e por um mal entendido, passa a chama-lo Chauncey Gardner.

Chance, agora conhecido por Chauncey Gardner, chega a residéncia dos Rand e é
examinado pelo médico da familia, que pede para ele ficar hospedado até que esteja recuperado.
Na sequéncia, Chauncey conhece o Sr. Rand e € visto por ele como um homem de negocios
que vive um mau momento, apesar de afirmar ser um 6timo jardineiro. O Sr. Rand gosta de
Chauncey, passa longo tempo na companhia do jardineiro, afirma que Chauncey é um homem
equilibrado, “verdadeiramente em paz” e apresenta-0 ao presidente dos Estados Unidos durante
uma visita que este faz a residéncia dos Rand em busca de conselhos econdmicos.

Durante o encontro com o presidente Bobby, Chance impressiona a todos com as suas
opiniBes sobre jardim e jardinagem - interpretadas por Ben e Bobby como metaforas
relacionadas a economia. Durante o discurso exibido em rede de televisdo, o presidente cita o
nome de Chauncey e fala sobre suas ideias em rede nacional, chamando-o de homem intuitivo
e otimista.

O estado de saude de Ben piora. Enquanto isso, Chauncey é procurado pela imprensa
para falar sobre suas ideias. Ele aceita o convite do programa The Gary Burns Show e com isso,
aparece na TV e ganha ainda mais popularidade. Durante a festa, Chauncey impressiona 0s
convidados e todos creem que ele € um homem instruido e poliglota, formado em Medicina e
Direito. Assediado pela imprensa, ao ser questionado sobre quais jornais gosta, Chance admite
que ndo Ié jornais. Ao invés disso, diz que assiste TV.

Nesse interim, a Sra. Rand apaixona-se por Chauncey e erroneamente acredita que ele
sente 0 mesmo por ela; 0 médico da familia Rand, Dr. Robert Allenby encontra-se com o Sr.
Franklin e descobre a origem de Chauncey; o presidente Bobby segue inconformado pela falta
de informacges sobre 0 amigo de Ben e Benjamin registra suas Ultimas vontades.

Antes de morrer, Ben pede para falar com Chauncey e despede-se dele, pedindo que
permaneca na casa ao lado de Eve. Durante o enterro de Ben, enquanto o presidente Bobby
profere algumas palavras, Chance afasta-se do grupo e os amigos de Ben que carregam o Seu
caixdo discutem sobre o candidato para as proximas elei¢es presidenciais, cogitando o nome

de Chauncey Gardner. Ao longe, Chance entra em um lago e anda sobre as aguas.

b) Personagens: caracteristicas fisicas e psicologicas

Chance /Chauncey Gardner (Peter Sellers) — Banco, de porte mediano e aparentando
entre 45 anos de idade, Chance tem cabelos levemente grisalhos e usa o universo do jardim e
da televisdo como referéncia. Analfabeto e ingénuo, Chance cresceu em uma casa sem nunca
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sair as ruas. Mostra-se “apéatico” diante de situacdes que lhe sdo apresentadas e é até mesmo
insensivel no inicio do filme. J& perto do final da histéria, parece demonstrar sentimento com a
morte de Benjamin Rand. Além de assistir TV, a outra atividade capaz de entreter Chance é a
jardinagem.

Eve Rand (Shirley MacLaine) — Mulher de cabelos ruivos e olhos claros, a Sra. Eve
Rand é casada com o milionario Benjamin Rand e faz o possivel para tornar a vida do marido
mais agradavel. Solitaria, apaixona-se por Chance e acredita ser correspondida.

Benjamin Rand (Melvyn Douglas) — Homem rico, j& na terceira idade e magro, o Sr.
Rand esta debilitado por uma doenca (anemia aplastica) e permanece quase todo o tempo entre
a cama e a cadeira de rodas. Rico e ainda influente, oferece conselhos para o presidente dos
Estados Unidos. Apaixonado pela mulher, a Sra. Rand, aceita que ela tenha alguém com quem
podera contar no futuro. Nutre um carinho especial por Chance e conversa abertamente com
ele, acreditando que ele € um homem de negécios. Nomeia Chance diretor de uma de suas
Instituicdes.

Robert Allenby (Richard A. Dysart) — Médico da familia, Dr. Robert é observador e o
Unico na casa que parece ter suspeitas sobre a identidade e o comportamento de Chance. Usa
oculos, tem estatura mediana e cabelos castanhos.

O presidente "Bobby" (Jack Warden) — Amigo de Benjamin Rand, recorre aos seus
conselhos. Vé as observacfes de Chance como metaforas e aplica suas falas a situacdo
econbmica do pais.

Louise (Ruth Attaway) — Senhora de idade, tem a pele negra e grandes olhos castanhos.
E magra e trabalha como governanta na mesma casa em que Chance é jardineiro. Serve as
refeicBes para Chance e parece compreender que ele é um homem atipico.

Thomas Franklin (David Clennon) — Alto, cabelos pretos, € o advogado responsavel
pelo espdlio do proprietario da residéncia onde Chance trabalhou como jardineiro entre a
infancia e a idade adulta. Jovem, surpreende-se com a questdo do jardineiro, mas nédo oferece
qualquer assisténcia. Preocupa-se em realizar o trabalho para o qual foi designado.

Srta. Hayes (Fran Brill) — Cabelos castanhos, € uma jovem advogada que acompanha o
colega, Tomas Franklin, na visita a residéncia. Fica intrigada e surpresa com a situacdo de
Chance, mas também néo Ihe oferece auxilio ou orientacéo.

O Velho — Personagem n#o identificado por um nome préprio na narrativa. E o
proprietario da casa em que Chance trabalhou desde a infancia como jardineiro. Morre nas

primeiras cenas do filme.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 02 a 04/07/2015

Televisdo — personagem quase onipresente, a televisao ou o aparelho de TV aparece em
muitas sequencias do filme. Recorrentemente ligada, a televisdo parece interagir com a

personagem de Chance, exercendo influéncia sobre seu comportamento.

¢) Principais temas e subtemas

A televisdo e sua influéncia é o tema central do filme “Muito além do jardim”. A TV é
representada como meio que consciente ou inconscientemente educa e forma seus espectadores;
elemento que esta presente nas residéncias (o filme foi lancado em final dos anos 1970) e €
espelho para os usudrios acerca do que devem falar, a forma como se portar, 0s gestos a
empreender em diferentes situacOes, a roupa que vestir, etc.

O processo de formacdo e aprendizagem do individuo, a forma como ele estabelece
relacBes entre os fatos e faz associacdes € um subtema constante. Outro subtema presente é a
falta de comunicagdo (incomunicabilidade). Observamos que ndo existe uma comunicagédo
assertiva entre as personagens. As pessoas parecem ndo escutar o que dizem 0s outros e
interpretam as falas e os gestos segundo suas consciéncias, sem considerar o contexto e a

intencdo comunicativa dos emissores.

d) Sinopse

Langado em 1979, “Muito além do jardim” traz como personagem central o jardineiro
Chance, também conhecido como Chauncey Gardner. Ao longo da pelicula, acompanhamos as
aventuras da personagem em um universo distante do jardim que outrora ela cultivava. Nesse
novo universo, a televisdo é o objeto comum, situada no passado e no presente de Chance.
Porém, além de situada, a TV esta incorporada ao cotidiano da personagem e a recep¢do dos
produtos televisivos ha muito se tornou uma rotina para o jardineiro. Inclusive, sdo muitos o0s
momentos no filme em que presenciamos haver um vinculo comunicativo entre Chance e a
televisdo. Diante do exposto, percebe-se que para além da narrativa explicita é preciso realizar
uma leitura de inferéncia do filme. Classificado como comédia moderna, o longa-metragem
aborda como os meios de comunicagdo participam do dia a dia da sociedade e interferem na

sociabilidade, nas interpretacdes dos sujeitos, no comportamento e na producéo de sentidos.

Consideracoes

Concordamos com Canclini (2008) quando indica que hoje os jovens adquirem nas telas
extracurriculares, portanto para além do quadro-negro, uma formacdo mais ampla em que
conhecimento e entretenimento se combinam e que cabe as escolas e universidades auxilia-los
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a discernir o valor das informacdes dispostas, a fim de ultrapassem a fase da conectividade
indistinta para o pensamento critico.

Diante disso e partindo do pressuposto de que um filme constitui um ponto de vista
sobre algum aspecto do mundo que lhe é contemporaneo, percebemos no filme “Muito além do
jardim” um discurso sobre a perigos da presenca excessiva da televisao no cotidiano. O filme ¢é
como a tela extracurricular citada por Canclini, oferecendo ao espectador um posicionamento
acerca da realidade.

Cabe ressaltar, entrementes, que por mais "real” ou proximo da realidade que possa
parecer um filme, ele € sempre representacdo manipulada. Tal fato é visivel, especialmente,
qguando pensamos na escolha dos temas e quando estudamos a linguagem do cinema,
observando a tomada de planos e a op¢éao pelos elementos que comp&e uma cena. Quando um
diretor faz uma escolha, ele adota um ponto de vista e quando seleciona, implica que algo fica
de fora, que algo seré excluido em detrimento de algo que sera levado ao publico.

No filme estudado, a influéncia da televisdo na formacgdo do espectador € o mote da
producdo. Na obra que retrata os efeitos deste meio de comunicacédo consolidado nos anos 1970,
somos apresentados a personagem de um jardineiro — sujeito apatico que cresceu cuidando de
um jardim e cercado por televisores. As imagens que chegaram até ele pela tela formaram seu
repertério de comportamento e ao deixar a casa onde viveu toda vida, acredita que pode
controlar o mundo com o controle remoto da TV, modificando as situacGes da mesma forma
como mudava os canais. Entre homens “letrados”, o jardineiro-protagonista pouco tem assunto
ou emite opinides conexas. Entretanto, contraditoriamente, a sua postura passa a ser vista como
uma qualidade e ele é considerado um homem inteligente e perspicaz, alguém que se utiliza de
metaforas, tornando-se conselheiro do presidente dos Estados Unidos.

As aventuras da personagem Chance entre a sociedade sdo a representacdo de um
fantoche animado/educado pelas imagens da TV e de um homem ingénuo cujo aprendizado
deriva dos anos que cuidou de um jardim. Por outro lado, a falta de lucidez das pessoas do seu
convivio revela que elas podem ser mais tolas do que o préprio Chance.

Para um espectador dito comum, o filme “Muito além do jardim” pode ser apenas mais
um produto de entretenimento. Contudo, basta uma reflexdo breve para perceber que ha um
interesse que perpassa o fazer filmico e que pode, inclusive, estar associado as teorias da
comunicacgdo que um dia satanizaram a influéncia do proprio cinema e da radio sobre 0s jovens.

Os meios de comunicagdo, como se nota, sdo eximios em interpolar o receptor através
de textos verbais e ndo verbais e continuamente ressignificam imagens e palavras e buscam

formar o espectador, ainda que ndo tornem essa formacao explicita.
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Cientes de que os produtos dos media, como os filmes, podem atuar na producéo de
sentidos e na constituicdo de identidades, é preciso perceber o conteldo das mensagens
veiculadas por tais produtos. Cabe a nos entender a linguagem do cinema a fim de que, entre
outros, possamos adotar uma postura critica que nos conduza a negacao de uma falsa realidade
ja conhecida, confortante e naturalizada. E preciso estar atento as artimanhas ideoldgicas dos

meios de comunicacao.
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