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RESUMO

A proposta deste artigo ¢ apresentar o projeto da Agéncia Aveloz, um laboratorio do curso
de Comunicagdo Social do campus da UFPE de Caruaru, que produz contetido direcionado
exclusivamente as midias digitais. Nele, professores e alunos desenvolvem trabalhos
vinculados a projetos de ensino, pesquisa e extensdo a partir de eixos de atuacdo que
perpassam os campos da comunicagdo informativa e formativa. A Aveloz inova ao abrir
espaco para o reporter-amador postar informagdo, ou seja, o contetido ndo sera elaborado
apenas pelos membros da academia, mas também por cidaddos comuns que utilizam as
redes sociais para fazer noticia. Além da descricdo dos principais aspectos deste projeto,
buscamos, neste artigo, fundamentar teoricamente as ideias que nortearam a concepgao dos
eixos de atuacdo da agéncia Aveloz.

PALAVRAS-CHAYVE: comunicacio; internet; agéncia de noticias; repdrter-amador.

1. INTRODUCAO
A agéncia Aveloz estd vinculada ao projeto de criacdo do novo curso de Comunicacao

Social da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), no Centro Académico do Agreste
(CAA), em Caruaru, iniciado em agosto de 2015. Ela, porém, opera experimentalmente
desde o primeiro semestre do ano passado para divulgar o curso, inserindo-o no campo dos
grupos de estudos académicos da comunicacdo. O curso prepara futuros comunicélogos e
produtores culturais para os desafios de uma sociedade interligada em rede e, assim,
converte a Aveloz em uma importante incubadora de talentos, oferecendo aos graduandos
experiéncias tedricas e praticas para que atuem no mercado e na academia.

A agéncia produz conteudo a partir de quatro eixos de trabalho: 1) elaboragao de noticia, 2)
critica cultural, 3) campanha educativa e projetos especiais e 4) formacdo e atualizacdo.

Essas linhas se comunicam entre si de forma transversal para desenvolver os aspectos da
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comunicagdo informativa e formativa, que se complementam para capacitar o aluno, no
final dos quatro anos do curso, a exercer habilidades criticas para ser um profissional que
atue nos mais diversos seguimentos da comunicagdo, como os dos mundos das corporagdes,
do terceiro setor e publico, seja entrando no mercado formal de trabalho seja empreendendo
no universo inovador das industrias criativas.

No eixo da elaboragao da noticia, a Aveloz quer criar um canal de comunicacdo diretamente
com o cidaddo que acessa a internet para se informar. Ela estd atuando experimentalmente
por meio de uma pagina do Facebook®, mas um blog esta sendo formatado para se converter
no suporte principal da agéncia, que ainda tera links para o Face, o Twitter, o Instagram e o
Youtuber. Nesses espagos, as produgdes dos alunos e professores do curso, assim como a
dos reporteres-amadores (BORGES, 2015), serdo disponibilizadas. Também se pretende
criar canal de interacdo através de radioweb.

O conceito de reporter-amador foi elaborado por Borges para caracterizar os individuos que
se sentem motivados a consumir noticia, dialogar com os veiculos da chamada grande
imprensa e instituir um espago proprio, geralmente nas redes sociais, para fazer a sua
noticia, a partir de valores e critérios que extrapolam os ja tradicionais definidos pelo
campo do jornalismo (TRAQUINA, 2004). O repoérter-amador ndo tem formacgao
especializada em comunicacdo e produz noticia no tempo livre. Nao tem nessa atividade o
seu campo profissional de atuacao.

Nessa primeira fase, o eixo da elaboracdo da noticia vai trabalhar para dar visibilidade aos
projetos desenvolvidos por professores, técnicos e alunos do CAA. Hoje, essa divulgagdo
ocorre por meio de dois boletins de noticias: um produzido pela assessoria de imprensa da
reitoria da UFPE, no Recife, e outro, pelo nicleo gestor do CAA. No primeiro caso, as
informagdes do CAA ficam diluidas no fluxo de noticias de todos os centros da UFPE, sem
merecer o devido destaque. No segundo, o boletim permanece circunscrito ao envio de
informagdes aos enderegos dos docentes, cadastrados no correio eletronico do Centro
Académico.

Considerando esse contexto, a Aveloz, em uma primeira fase, contribuira para uma maior
divulgagdo das noticias do campus Caruaru, compartilhando-as com os usuarios das midias
sociais. Um trabalho que serd feito em parceria com as assessorias da reitoria da UFPE e do
nucleo administrativo do CAA. E importante ressaltar, porém, que a agéncia é independente

e ndo ¢ um canal oficial do Centro Académico nas midias sociais. E um laboratorio do

* A pagina da Agéncia Aveloz no Face é: https://www.facebook.com/avelozcomunicacao/?fref=ts
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curso de Comunicagdo Social, que atua em sintonia com os projetos de ensino, extensdo e
pesquisa, desenvolvidos por docentes, discentes e técnicos da UFPE de Caruaru. Essa linha
de atuacdo estd descrita em um manual de estilo e conduta e ¢ acompanhado por um
conselho editorial, que tem representantes dos professores, técnicos e alunos.

Em um segundo momento, a agéncia se transformara também em um canal de produgdo de
noticias de Caruaru e dos demais municipios do Agreste, regido na qual estéd inserida e que,
geralmente, so aparece na midia estadual em funcdo da violéncia, dos escandalos politicos e
das tradicionais festas juninas. Ou seja, a Aveloz pode mostrar a diversidade cultural e
econdmica do Agreste, que vai além dessas noticias negativas e sazonais.

O segundo eixo de atuagdo da agéncia funcionard nesse contexto: o da critica cultural, mas
ndo ficard focada s6 nos elementos mais reconhecidos pelo publico, como os das festas
juninas e dos artesanatos do Alto do Mora, comunidade famoso mundialmente pelo trabalho
figurativo do Mestre Vitalino. Por meio desse eixo, os professores e alunos da Aveloz
podem trabalhar as diversidades culturais de Caruaru e do Agreste, que ndo se restringem as
manifestagdes da cultura popular.

Hoje, a regido ¢ reconhecida por sua riqueza nas areas do design, da literatura, do teatro,
das artes plasticas e da gastronomia. No blog da agéncia, o espaco reservado a critica
cultural também vai contemplar ensaios e resenhas de livros, monografias, dissertagdes,
teses, filmes, documentarios e espetaculos. Eles podem ser feitos pelos membros da Aveloz
ou por colaboradores externos, dando, novamente, espago para os reporteres-amadores.

O terceiro eixo ¢ o da campanha educativa e projetos especiais. Nele, os membros da
Aveloz encontram espago para executar propostas de longo prazo, como reportagens
investigativas e roteiros de documentarios, e pecas educativas do campo da publicidade e
propaganda, como campanhas mididticas com énfase na comunicagdo institucional e
publica. E nesse eixo que a agéncia pode interagir de forma colaborativa com alunos e
professores de outros cursos do CAA, como os de Design e Medicina, atuando em parceria
para o desenvolvimento de campanhas e projetos educacionais, apresentados a partir das
demandas dos cursos, nas areas das midias digitais e do audiovisual.

O quarto eixo de atuacdo da Aveloz ¢ da formagao e atualizagdo. Ou seja, € o canal para os
projetos de extensdo de professores, técnicos e alunos do curso de Comunica¢do Social.
Nele, ¢ possivel se promover palestras, cursos e oficinas para a atualizagdo e formagdo dos

membros da UFPE. Esses eventos também sdo abertos para o publico externo a academia.
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Assim, a agéncia pode contribuir para a formagao dos atuais e futuros reporteres-amadores

no que diz respeito a producdo de conteudo textual, fotografico, audiovisual e de design.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Na segunda metade do século XX, a sociedade comegou a se interligar em rede, fendmeno
social que ocorreu por conta da popularizagdo do acesso a internet € do uso do computador
e de outros equipamentos como ferramentas de comunicacdo individual, a exemplo do
telefone celular. Neste contexto, as relagdes sociais dos individuos que integram, de uma
forma ou de outra, o processo de produg¢do da noticia foram sendo alteradas. Todos
poderiam ser consumidores, colaboradores e produtores da informag¢ao nesse mundo digital.
Essa prerrogativa ndo estd mais concentrada no campo do jornalismo que, ao longo dos
anos, foi recebendo a delegacdo de fazer a mediacdo da informacdo entre as fontes da
noticia e a audiéncia. Hoje, com a revolugdo provocada pela internet, o cidaddo pode ir
direto as fontes e criar as proprias noticias nas plataformas disponibilizadas pelas redes
sociais.

O individuo passa a enfrentar o desafio de se adaptar as mudancgas geradas com a ampliagdo
das possibilidades de comunicagdo e proporcionadas pela grande rede de computadores,
que ultrapassam as fronteiras do jornalismo. Para Miranda (2008), a interatividade digital
traz novas perspectivas para o processo da comunicagdo, contribuindo decisivamente para
ativar a fungdo participativa da audiéncia, antes acomodada a condi¢do de receptora da
informacao.

Com as novas tecnologias digitais, o fluxo de informag¢do caminha por varios sentidos
(PRIMO, 2011). A linha que demarcava precisamente o lugar do produtor e do receptor da
noticia ndo existe mais. A industria do jornalismo sofre mudangas profundas. O polo de
produgdo foi descentralizado e ampliado, pode-se buscar informagdo em qualquer lugar
através dos acessos que sdo abertos pela conexdo em rede.

Nesse mundo virtual, as fronteiras ficam cada vez mais flexiveis. O individuo pode circular
de um lado a outro com facilidade e rapidez para buscar informagdo. Novos lagos sdao
instituidos. As redes sociais redimensionam o didlogo social e o compartilhamento de
informagdes. Para analisar as relagdes construidas na internet, Rheingold (1996) trabalhou o
conceito de comunidades virtuais, agregados sociais na web que criam um sentimento de

pertencimento, percepcao semelhante a que Anderson (1991) teve quando estudou a
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recepcao das noticias dos jornais impressos. Na internet, esses agregados formam teias de

relacdes pessoais.

2.1 TEMPOS DE CONVERGENCIA

Essa cultura digital abre a possibilidade da convergéncia tecnoldgica. Nesse contexto de
cultura pés-massiva, o ponto central ndo ¢ a recep¢do, como era na cultura de massa, mas a
produ¢do da informacdo que surge e circula por varias dire¢des. Em tempos de
convergéncia, o modo de se fazer a noticia sofre muitas mudancas. As narrativas textuais
foram reinventadas, a partir da introdu¢do de novas maneiras de se apurar, produzir, editar e
distribuir a informagao.

A nogao de cultura da convergéncia vem da inter-relacdo entre os diferentes tipos de midias
e da mudanca de papéis entre consumidores e produtores. Jenkins (2001, 2004 e 2009) traz
a contribuicao dos estudos da cultura para os aspectos ligados a nog¢ao de convergéncia, que
provocam mudangas em todo o sistema midiatico. E um fenémeno social que faz parte de
um processo amplo no qual tudo estd conectado: das plataformas as pessoas. Para Souza
(2011), a contribuicdo de Jenkins ndo ¢ a convivéncia das midias, mas a inclusdo da
audiéncia, que passou a ter uma participagdo efetiva nesse fluxo processual.

De acordo com Jenkins, a convergéncia ¢ um processo que inclui um conjunto de aspectos:
o tecnoldgico, o econdmico, o social, o cultural e o global. O tecnoldgico se refere a
digitalizacdo de todas as midias para que possam expandir o seu fluxo através de
plataformas. A convergéncia economica ¢ feita pela reestruturacdo da producdo cultural
através da sinergia e da transmidia, do uso de vérias plataformas. A social ¢ a participagdo
do publico através de diversos papéis desempenhados ao mesmo tempo, como assistir TV,
ouvir radio e navegar na internet. A convergéncia cultural ¢ a cultura participativa e a
apresentacdo de multiplos conteudos relacionados as varias plataformas. Ou seja, é o
entrecruzamento de tecnologias envolvendo empresas e pessoas. A convergéncia global ¢
traduzida pela hibridizagdo cultural da circulagdo de informacao de forma ampla (global) o
que possibilita muitas formas de cidadania.

Souza (2011) fez uma importante revisao bibliografica sobre a convergéncia. Sinalizou que
foi Negroponte (1995) o primeiro pesquisador a falar sobre o tema ao defender a associagdo
entre fusdo das industrias e de tecnologia de todos os segmentos de informagdo e

comunica¢do. Em 1979, fez uma palestra para um grupo de empresarios de comunicagdo e
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explicou que as industrias da radiodifusdo, cinema, editoracdo e computacao iriam comegar
um processo de fusdo, fazendo uma avaliacdo de futuros cenarios.

Pool (1983) ressaltou que a convergéncia de midias levaria as empresas a alterar os marcos
regulatdrios de gestdo porque isso provocaria uma mudanga na cultura politica do campo
profissional. Isso porque os veiculos impressos sdo criados a partir da iniciativa privada e o
radio e a TV de concessdes publicas. Ele defende a desregulamentacdo dos sistemas de
comunicagdo como forma de dar mais liberdade de propriedade aos donos das empresas e
de escolha aos usuarios.

Briggs e Burke (2006) destacam que o temo convergéncia tem diferentes significados. Os
relacionados aos aspectos de multimidia (integracdo de diferentes cédigos de comunicagdo)
e de telematica (integracdo de computadores e telecomunicacdes) sdo dois deles. Fidler
(1997), por sua vez, fez uma analogia do conceito de convergéncia com as no¢des da
biologia a partir do principio da interdependéncia entre as midias, fazendo uma analise
genealdgica. Isso o levou a criar o conceito de midiamorfose, a transformagao dos meios de
comunicagdo pela complexa interacdo entre eles, impulsionadas pelas mudancgas sociais e
tecnologicas.

Com as novas tecnologias digitais, o fluxo de informag¢do caminha por varios sentidos
(PRIMO, 2011). A linha que demarcava precisamente o lugar do produtor e do receptor da
informag¢do ndo existe mais. As empresas de comunicacdo ndo sdo mais detentoras do poder
de mediar e controlar a informacdo. O polo de produgdo foi descentralizado e ampliado.
Pode-se buscar informagdo em qualquer lugar através dos acessos permitidos pela conexao
em rede.

Quando a internet quebrou a linearidade do processo de comunicacdo, ao integrar, em um
mesmo plano, os aspectos da interatividade, da descentralizagcdo, da multilateralidade e da
hipertextualidade, observou-se, segundo Miranda (2008), que as noticias estavam sendo
produzidas por “pessoas comuns” que queriam dizer alguma coisa. A internet provocou
uma alteracdo nos meios de producdo da noticia. O jornalismo sofreu um impacto profundo
porque o controle da informagdo ndo estd mais concentrado nas maos das organizagdes
midiaticas (GILLMOR, 2005).

A grande rede gera plataformas para qualquer individuo interagir com os veiculos da
imprensa, buscar informacao diretamente nas fontes e criar o proprio espago para produzir
noticia ao arrepio dos conglomerados da comunicacdo. “Se as praticas de comunicar-se

estdo acessiveis e democraticas, certamente o jornalismo — atividade de interesse comum —
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também ¢ impactado e inserido nesse comportamento social de produzir informacdo”
(NUNES, GUIMARAES E PELLANDA, 2010, p. 90).

Ao analisar as mudancas que a internet trouxe para o jornalismo, Barrero e Ruiz (2012)
afirmam que a nova estrutura de circulacdo da informagdo acaba com o modelo tnico do
jornalismo tradicional, feito apenas por um profissional especializado em construir noticias.
A informacdo ndo ¢ mais produto do monopoélio das grandes empresas. Os jornais USA
Today, The New York Times (norte-americanos) e The Guardian (inglés), por exemplo,
estdo recorrendo aos leitores para produzir reportagens diferenciadas.

Para Ortega e Pérez (2012), ndo hé4 duvidas de que a internet revolucionou o modelo de
comunicagdo quando possibilitou uma abertura maior para a sociedade se manifestar e
emitir livremente a sua opinido, criando uma espécie de cotas de participagdo democratica.
Alguns pesquisadores afirmam que houve um renascimento do didlogo social.

Esse didlogo social pode ser visualizado, segundo Ortega e Pérez (2012), quando se observa
que o cidaddo estd 1) questionando diretamente os politicos e gestores publicos através de
sites institucionais e das redes sociais, 2) driblando os filtros impostos pela imprensa ao
criar espagos proprios para afirmar a sua autonomia e 3) dirigindo-se a outros cidaddos que
queiram debater os mesmos assuntos sem precisar mais da mediacao da grande imprensa.
Esse processo de comunicagdo em rede descentraliza o polo de producdo e emissdo da
noticia, o que nos leva a uma revisdo do conceito classico de noticia. Nesse contexto, a
noticia, segundo Shirky (2008 Apud Primo 2011), ndo ¢ mais uma prerrogativa da pratica
do jornalista, faz parte de uma acdo que estd dentro de um ecossistema de comunicagdo
mais amplo. Ou seja, nesse contexto mesmo que o cidadao nao seja jornalista, muito do que
ele produz ¢ noticia. A Agéncia Aveloz ¢ formada por profissionais e estudantes de
comunicagdo que ndo tém, necessariamente, formacao especifica voltada para o jornalismo
ou para a publicidade e propaganda. Eles, contudo, estdo aptos a produzir textos dos
géneros do jornalismo e da publicidade, como reportagens, criticas e aniincios.

Nesse novo ambiente, a noticia estd sendo gerada por cidaddos que fazem parte de grupos
informais ou que agem individualmente. Existe uma série de exemplos de episodios
narrados a partir do olhar do ator que quis dividir, por meio das ferramentas
disponibilizadas pela grande rede, as suas impressdes sobre determinados acontecimentos
com outros atores, de forma espontanea e voluntaria. A noticia da morte do terrorista

Osama Bin Laden, resultado de uma operagdo militar norte-americana, foi dada em
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primeira mao por um engenheiro que estava conectado a internet e morava nas
proximidades da casa onde Bin Laden estava escondido com a familia.

Nos veiculos de comunicacdo, o processo de producdo da noticia pds-internet ndo ¢ mais
verticalizado, a grande imprensa perdeu o monopolio de divulgacdo do conteudo. Até
chegar ao publico, a noticia passava por um complexo processo para se transformar em
produto, submetia-se aos critérios e valores de noticiabilidade impostos pelos jornalistas e
pelas empresas. A internet esta contribuindo para quebrar esse movimento, permitindo que
qualquer individuo possa produzir noticia com base em sua avaliagdo, em seus critérios do
que ¢ ou ndo importante, driblando os tradicionais valores-noticias (WOLF, 1987;
TRAQUINA, 2005) que definem critérios para o campo do jornalismo alcar um

acontecimento a categoria de noticia.

2.2 AS AGENCIAS DE NOTICIAS

E nesse ambiente digital e de convergéncia que as agéncias de noticias estdo ganhando mais
impulso, pois passaram a gerar informagdes para os veiculos com mais rapidez e com
conteudo para multiplataformas. As agéncias funcionam como escritorios especializados
onde os jornalistas produzem noticias, fazendo a mediagdo entre as fontes e os veiculos da
grande imprensa. As empresas pagam para receber diariamente as matérias jornalisticas.
Nesse modelo tradicional, as agéncias ndo estdo conectadas diretamente com a audiéncia. A
proposta da Aveloz subverte essa l6gica. Ela ¢ uma agéncia que se comunica diretamente
com o cidaddo que navega na internet.

Para Lage (2005), as agéncias de noticia s3o meios indiretos de informa¢do que surgiram
diante da incapacidade de cada veiculo de comunicacdo manter um reporter em varios
lugares do mundo para abastecer suas redacdes de noticias. As agéncias atendem a varios
meios e, com a internet, permitem o acesso rapido dos fatos ocorridos no mesmo dia em
diversos lugares do mundo. Cinco agéncias sao classificadas como mundiais: a United Press
International (UPI), a France Press (FP), a Reuters, a Associated Press (AP) e a Tass.

A Agéncia Aveloz, no entanto, funcionard em outro formato, produzindo contetdo
noticioso diretamente para os usudrios das redes sociais, além de disponibilizar campanhas
publicitarias educativas e criticas relativas a area cultural. O publico alvo ndo ¢ a grande
imprensa, mas os cidaddos-internautas que utilizam as midias digitais para se informar,

interagir e produzir informagdo. Com isso, o trabalho da Aveloz estd inserido nesse
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ambiente de midias sociais e convergéncia tecnologica, que surgiu para abalar o tradicional

processo de produgdo da noticia ao dar mais empoderamento as fontes independentes.

3. METODOLOGIA

Para produzir conteudo noticioso, a agéncia lastreara o seu método de trabalho na coleta de
informagdes junto a fontes primarias e secunddrias através de entrevistas e pesquisas em
trabalhos, documentos, imagens, fotografias, audios e outros arquivos, obtidos por meio
impresso, eletronico ou digital. Parte das produgdes textuais ndo ¢ originada pela
observacdo direta, mas pelas informacdes fornecidas por instituicdes e pessoas que
participam, ativamente ou ndo, dos acontecimentos. Neste processo, as instituigdes e as
pessoas sao fontes de informagao.

Nilson Lage (2005) fez um estudo para buscar fundamentos tedricos para a instituicao de
fontes de informagdes no campo do jornalismo. Partiu do primeiro modelo € o mais simples
de comunicacdo, de Shanon e Weaver (1949). Eles atribuiram a autoria da mensagem, a
fonte, o emissor, que transita por um canal em cédigo até chegar ao receptor. O conteudo da
informagdo se bastava no texto produzido. Mas entre o fato e a versdo jornalistica ha todo
um processo de percepcao e interpretacdo, que € essencial para o jornalismo.

O modelo de Gerbner (1956) considera que nesta fungdo de transmitir informagdo ha uma
subjetividade. Primeiro hd uma percepcdo da realidade, depois sua transformacdo em
imagens mentais para, em seguida, ser decodificada em proposi¢des linguisticas, fotografias
e imagens editadas em movimento. A fonte expressa suas imagens, mas os receptores as
modificam. J4& a Teoria dos Modelos, de Philip Johson-Laird, considera que a realidade ¢
construida por cada um, que cria seu proprio modelo mental, descartando os aspectos que
ndo considera relevante.

Todos estes modelos sdo construidos em imagens e representacdes. Neste aspecto, uma
questdo deve ser considerada: a relagdo de confiabilidade entre a fonte e o profissional de
comunicag¢do. Cientistas sociais, como Lazarsfeld, estudaram esta relagdo entre as décadas
de 30 e 50 quando pesquisaram a comunica¢ao humana. Os homens, segundo os cientistas,
querem ser aceitos socialmente e, assim, passam a ser cooperativos. Obedecem a leis e aos
codigos ndo-escritos que incluem formas de tratamento e reciprocidade.

Paul Grice foi mais além e apresentou quatro maximas que integram uma espécie de
procedimento-padrdo para que a relag@o entre as fontes aconteca de forma civilizada. Sao as

maximas de quantidade (a contribui¢do tem que ser tdo informativa quanto necessaria), de
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qualidade (ndo dizer o que acredita ser falso ou que ndo tenha certeza), de relacdo (que seja
relevante) e de maneira (seja claro, organizado, breve e evite obscuridade e expressoes
vagas e ambiguas). Bow e Levinson acrescentam outras normas: seja educado, ndo seja
inconveniente e se algo ndo pode ser dito, ndo se exponha.

De acordo com Lage, as fontes sdo personagens que testemunham circunstancias ou fatos
que se definem como de interesse jornalistico. Assim, o jornalista colhe junto as fontes de
informacgdo dados que vdo compor o texto jornalistico. E importante ressaltar que essas
informagdes resultam das observacdes, crengas e inferéncias das fontes, logo, estdo
carregadas da subjetividade da fonte.

Lage classifica as fontes em primarias e secundarias. As fontes primarias sdo aquelas que
fornecem informagdes essenciais sobre o fato. As secundérias sdo consultadas para
preparacdo de pautas e para o aprofundamento de questdes mais genéricas dentro de um
texto. As fontes podem ser também testemunhas e experts. As fontes testemunhais sdo
baseadas em pessoas que acabaram de presenciar um fato, como um acidente, um assalto,
enfim, que busca reproduzir a memoria em curto prazo. Os experts sdo fontes que dispdem
de conhecimento profundo sobre uma tematica e sdo normalmente fontes secundarias numa
matéria, como pesquisadores, médicos e economistas.

A Agéncia Aveloz vai buscar as fontes necessarias para divulgar as informagdes do Centro
Académico do Agreste e da regido onde se situa. Assim, terminard por se posicionar como

uma fonte independente para os cidadaos e também para a grande imprensa.

4. PRIMEIROS RESULTADOS

A agéncia Aveloz comegou a operar, experimentalmente, em 2015. No primeiro semestre,
os professores realizaram a primeira experiéncia de cobertura, orientando os alunos de
Design que colaboraram com o registro on-line da programacdo da Semana de
Comunicacao Publica de Pernambuco. O evento, naquele ano, estava em sua terceira edi¢ao
e, pela primeira vez, realizava um dia de atividades em Caruaru. As palestras sobre a
comunicagdo publica sob a perspectiva de novas tecnologias interativas ocorreram na
Associagdo Caruaruense de Ensino Superior (ASCES), uma institui¢do privada que oferece
o curso de Jornalismo. A ASCES firmou parceria com a UFPE para organizar aquele evento
de comunicag¢ao na cidade de Caruaru.

Como a primeira turma de Comunicacdo da UFPE s6 comecaria no segundo semestre de

2015, os alunos de Design fizeram a cobertura, fotografando e gravando videos. Também
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postaram textos relatando em tempo real os conteudos das palestras na pagina da Aveloz no
Facebook. Foi a primeira experiéncia de registro, que serviu como um exercicio
exploratdrio das possibilidades e limitagdes dessa modalidade de trabalho em equipe, até
porque a agéncia foi planejada para operar com professores e alunos de Comunicagao e de
Design conjuntamente. Na ocasido, os professores de Comunicacdo divulgaram o curso, ja
que o evento tinha uma abrangéncia estadual.

Ao longo do segundo semestre de 2015, com a chegada da primeira turma de Comunicagao,
os alunos comecaram a se envolver com o trabalho da Aveloz. Com a supervisdo dos
professores, iniciaram a realizagdo de coberturas dos eventos dos projetos de extensdo,
promovidos pelos professores. Neles, registraram, por meio da pagina do Facebook, as
palestras, as exposicdes e os lancamentos de livros e revistas realizados naquele semestre.
Eles serviram como laboratorio para que o grupo da Aveloz fosse aos poucos consolidando
a pratica da producdo de textos informativos e opinativos e do registro audiovisual dos
eventos. Os alunos de Comunicagdo e de Design, desde entdo, tém participado da
divulgagdo dos trabalhos para conhecer as possibilidades de atuagdo da agéncia.

Em 2016, a Aveloz estd fortalecendo a sua atuagdo com uma segunda fase de operagdo.
Agora, o trabalho esta focado nos alunos que se disponibilizaram a estagiar voluntariamente
na agéncia, fixando um horario semanal para se dedicar a produgdo de contetido. Esperou-
se que eles chegassem ao segundo periodo do curso de Comunicacdo, quando ja tivessem
passado por disciplinas-chave para a sua formacdo, como técnica de redagdo, filosofia e
midia e cidadania.

Até o final do primeiro semestre deste ano, eles ja participaram da cobertura de dois
eventos: palestras com dindmicas sobre o uso da realidade virtual em projetos de
comunicagdo e de cultura e gerenciamento de midias sociais, realizadas em parceria com o
Armazém da Criatividade, empresa ligada ao Porto Digital, que conta com apoio
governamental para estimular projetos nas areas de tecnologia, comunicacao e design.
Nesses eventos, os alunos foram orientados a postarem informag¢des no Facebook e a
produzirem reportagens simples apos as palestras. O conteido do material foi avaliado por
professores envolvidos no projeto para ajudar no treinamento dos discentes em producdo
textual e audiovisual.

Os alunos de Comunicacdo e de Design também participaram de oficinas para melhor
entender o processo de produgdo de contetido das midias digitais. Nelas, foram levados a ter

nogoes tedricas e praticas sobre o fluxo de elabora¢do da noticia nos veiculos da grande
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imprensa, a apuracdo e a definicdo das pautas, os aspectos de produ¢do de narrativas para
multiplataformas em tempos de convergéncia tecnoldgica, a entrevista e suas variagdes, a
produgdo de roteiro para o audiovisual e a introducao a fotografia e ao webdesigner.

Atualmente, os alunos estagidrios da Aveloz estdo trabalhando na criacdo de um blog, que
vai se transformar na principal plataforma de apresentagdo do conteudo da agéncia. Nesse
processo, eles estdo trabalhando com o material textual e audiovisual que ja elaboraram no
treinamento. E importante registrar que as oficinas foram abertas também para alunos que
ndo estavam estagiando na Aveloz. Dessa forma, participaram do treinamento graduandos
dos cursos de Medicina, Formacdo Docente, Administragdo e Quimica, além dos de

Comunicacao e de Design.

5. CONCLUSAO

As perspectivas da Aveloz sdo promissoras do ponto de vista do trabalho de comunicacio
informativa e formativa. No segundo semestre de 2016, a agéncia tera espago fisico em dois
pontos: um no campus da UFPE, onde est4 o curso de Design, e outro no polo comercial de
Caruaru, onde estdo instalados temporariamente os cursos de Comunicagdo ¢ Medicina. Até
o fim deste primeiro semestre, ela ainda opera provisoriamente em sala de aula.

Com os novos espagos, a Aveloz ganhara infraestrutura e equipamentos para produzir os
primeiros informativos, divulgados pelo blog, que estd sendo criado, com links para
Facebook, Instagram, Twitter e Youtuber, sobre o Centro Académico do Agreste e cidades
da regido. Eles serdo veiculados também nas programacdes da televisio e das radios
universitarias, ligadas a UFPE. Esse contetdo sera exibido ainda em totens eletronicos, que
serdo colocados no campus de Caruaru, como parte do projeto de comunicacdo da Pro-
Reitoria de Comunicacdo, Informacdo e Tecnologia (Procit) da universidade, unidade que
tem apoiado a Aveloz.

Nessa fase de implantacdo da agéncia, dois outros projetos também estdo sendo elaborados
por professores e alunos dos cursos de Comunicacdo e de Design: um sobre o panorama da
moda no Agreste e outro sobre gambiarras. Eles também serdo editados para o Nucleo de
Televisao e Radios da UFPE, os totens da Procit e os espacos da Aveloz nas midias digitais.
O programa de moda tem por objetivo fornecer informacdo sobre contetidos da moda
contemporanea a partir do entendimento dela como um fendmeno social, visando fomentar
a cultura de se discutir a moda por meio dos trabalhados realizados na universidade e nao

somente como cultura de consumo, estilo ou signo de distingao.
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J&4 o programa sobre gambiarras tem como proposta observar essa artimanha ou técnica, o
“gato” ou conserto, de maneira dialética, sem desmerecé-la ou exalta-la, mas entendendo-a
como forca que conta tanto sobre a criatividade quanto a auséncia de estruturas tantas vezes
ligadas a faltas materiais, ou seja, a pobreza. Essa presenca ¢ vista fortemente em nosso
cotidiano e vérias vezes relacionadas a ambientes de precariedade — mas nem sempre
necessariamente atendendo a esse contexto. Por sua forca para registrar os fenomenos da
vida social, a gambiarra ¢ fendmeno visto de maneiras diversas pela academia:
sociologicamente, antropologicamente, filosoficamente e esteticamente.

A Aveloz atuard também em agdes interdisciplinares vinculadas ao curso de Medicina,
especificamente dentro da proposta pedagogica daquele curso, que ¢ o de humanizar o
atendimento e a inser¢io do profissional na realidade do Sistema Unico de Satde (SUS). A
agéncia vai trabalhar com os alunos de medicina, que também terdo espago para estagiar na
Aveloz, no registro e na divulga¢do dos impactos sociais dessas a¢des e no planejamento de
acdes comunitarias conjuntas, unindo a comunicagao e a saude.

No ambito da produgdo de conteudo, além das plataformas on-lines, as parcerias a serem
realizadas com televisdes publicas criardo as condi¢des para a veiculagdo de uma producao
audiovisual transmidia, fruto das articulagdes entre professores, alunos, técnicos e
produtores locais. A abertura a colaboradores, oriundos dos mais diversos cursos da
universidade, bem como atores sociais das comunidades locais - nichos preferenciais das
atividades de formagdo promovidas pela Aveloz (minicursos, palestras, etc...) -, vem
surgindo por iniciativa de docentes e discentes, que articulam as atividades de producdo de
conteudo das disciplinas do curriculo de Comunica¢do com outros projetos, como o do
coletivo de producdo de documentarios de Caruaru (DOCA).

Enfim, a intensa vocacdo extensionista da UFPE em Caruaru nos faz acreditar que, com o
tempo, as acdes vinculadas a Aveloz possam aumentar exponencialmente a medida que o
proprio curso de Comunica¢do Social ganhe mais musculatura com o ingresso de novas
turmas a cada ano. Hoje, ele funciona em horario diurno. No futuro, a previsdo ¢ abrir
turmas também para o turno da noite, ampliando, assim, as possibilidades de atuagdo da
Aveloz, como laboratdrio de experimentagdo para alunos, professores e técnicos do curso

de Comunicacdo Social do Centro Académico do Agreste.
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