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RESUMO

Este trabalho apresenta resultados parciais de uma pesquisa realizada com nove jornais
do Nordeste, no Facebook. Neste paper, os resultados se concentram em discutir 0s
temas que 0 jornal “A Tarde” (BA) e “O Estado do Maranhdo” (MA) priorizam em sua
fanpage, além de verificar o espago destinado ao assunto politico-eleitoral, as
caracteristicas no estilo das postagens, assim como a abrangéncia das publicacGes. A
metodologia empregada é quantitativa de Analise do Conteddo (AC) e conta com
auxilio do programa estatistico SPSS para a analise de 1.871 publica¢des relacionadas
aos dois veiculos. O periodo de andlise corresponde aos 45 dias da campanha eleitoral
de 2016.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo regional; redes sociais; Facebook; analise do
conteddo.

INTRODUCAO

Esta pesquisa® esta ancorada na discussdo sobre as redes sociais digitais, as quais tém
fornecido espaco para a imprensa tradicional potencializar ainda mais a producdo do
contetido noticioso. Impulsionados pela cibercultura, os meios de comunicagdo saltaram
das formas tradicionais de fazer jornalismo, como a veiculagdo de noticias nos
telejornais, jornais impressos ou radio, e passaram a reconfigurar a producao para um

espaco dinamico e interativo, como as redes sociais se apresentam (PRIMO, 2011).
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Uma parte significativa da populacdo brasileira estd conectada na internet, segundo a
Pesquisa Brasileira de Midia (PBM), de 2016. Percebendo o potencial da internet e o
avango no uso das redes sociais, 0s jornais também comecaram a migrar para as
plataformas digitais em busca de novos publicos consumidores de informacdo. As
empresas jornalisticas, entdo, passaram a ocupar tanto as plataformas tradicionais nos
meios de comunicacgdo, quanto 0s novos espacos ofertados nas redes sociais, passando a
dar visibilidade ao contetido noticioso no ciberespaco.

A producéo jornalistica ganha novos modos de producdo quando o contetdo € levado
para as redes sociais digitais. Diversos autores ja tem apontado como as redes sociais
tém contribuido de forma eficiente, tanto na busca de novos publicos, quanto na forma
de dar visibilidade as noticias, bem como mostrado as estratégias que 0s meios de
comunicagdo usam para fidelizar os leitores (Dalmaso, 2012; Machado, 2008; Zago e
Bastos, 2013; Massuchin e Carvalho, 2016). Sendo assim, com o fortalecimento da
internet e, consequentemente, das redes sociais, torna-se importante averiguar quais 0s
conteddos os meios de comunicacdo tem levado para as pessoas, especialmente por se
tratar de um periodo eleitoral e é importante que noticias sobre 0 tema estejam em
circulacdo para contribuir como debate publico.

Este trabalho analisa as postagens dos jornais “A Tarde” (BA) e “O Estado do
Maranhao” (MA), no Facebook, apontando as semelhangas e diferengas entre eles,
olhando quais conteudos sdo priorizados durante a cobertura jornalistica —
especialmente o eleitoral —, o estilo dos posts, assim como a abrangéncia. De acordo
com Massuchin e Tavares (2016), os conteudos disponibilizados nas redes sociais sdo
uma parte selecionada de tudo o que é produzido nos sites de origem dos veiculos.

No artigo trabalha-se com 1.871 postagens, as quais foram extraidas pelo aplicativo
Netvizz, codificadas no Excel e transportadas para programa SPSS, o qual auxiliou na
geracdo dos graficos e tabelas. O periodo de analise corresponde aos 45 dias da
campanha de 2016, sendo que a técnica de pesquisa usada foi a analise de contetdo.

A seguir, este trabalho se divide entre a discusséo tedrica sobre a circulagdo das
informacdes nas redes sociais, a explicacdo da metodologia empregada para a analise
dos posts dos dois jornais e a apresentacao e interpretagéo dos dados coletados. Por fim,

apresenta-se as consideragdes finais.

REDES SOCIAIS COMO ESPACO PARA CIRCULACAO DE INFORMACAO
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Os modos tradicionais de producdo e disseminacdo da noticia nos meios de
comunicagdo ganharam novos horizontes. O poder de divulgar uma informagéo para
uma grande quantidade de pessoas ja ndo é mais exclusividade dos grupos que detém o
monopolio da midia. Com as redes sociais digitais, tanto as empresas de comunicagédo
quanto o publico podem fazer com que contetdos informativos circulem no
ciberespaco.

Com essa reconfiguragdo dos modos de producédo da informacéo e circula¢do da noticia,
Primo (2011) exemplifica que a sociedade ganhou influéncia no processo de veiculagdo
das informacdes. Antes, apenas a imprensa noticiava um acidente, uma catastrofe ou
divulgava um concurso cultural. Agora, com as redes sociais, um cidaddo comum
também pode fazer circular alguma dessas informacGes, antes, possivel apenas pelos
grupos de comunicacdo (Primo, 2011). O autor ainda destaca que 0s meios de
comunicacdo viram o potencial das redes sociais em dar mais visibilidade a producéo
das noticias, além de ser um meio econémico e conseguir ter um alcance maior de
novos publicos para o consumo de contetdo online.

Zago (2009) considera que em meados de 2001, com o atentado as torres gémeas nos
Estados Unidos, as empresas jornalisticas comecaram a ter atencdo para as
potencialidades da Web para manter as pessoas informadas em tempo real. Diversos
setores da sociedade comecaram a alimentar blogs com informagdes sobre o atentado.
Ou seja, ndo s6 a TV e o radio detinham a concentracdo da audiéncia, mas a internet
também ja entrava nesse processo de disputar a atencdo das pessoas.

Um apontamento semelhante, sobre a descentralizacdo da transmissdo das informacoes
pelos meios de comunicacao é feito por Primo (2011). O autor considera que, embora as
empresas de comunicagdo precisem de autorizacdo para funcionar e tenham custos com
aparelhos e profissionais, com a internet, os custos foram reduzidos e poder de
informacdo ndo se encontra apenas na mao das emissoras, mas também com 0s Usuarios
de internet, que além de se manterem informados, também pode transmitir informacdes
para outros Usuarios.

As empresas de comunicacdo estdo de adaptando ao mundo digital, e focando em
producdo de contetdos especificos para a plataforma online (Zago e Silva, 2013;
Dalmaso, 2012; Massuchin e Tavares, 2016). E embora cada rede social tenha

caracteristicas proprias, as empresas de comunicacdo tem se adequado para produzir
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informacdo em cada uma delas (Zago, 2009), como € o caso na geragdo de informacdes
no Facebook (Silva, 2014).

O que tem impulsionado a mudanga das empresas das esferas tradicionais para as
digitais é a busca por novos leitores. Mas, diante das indmeras empresas jornalisticas
presente nas redes sociais e da infinidade de contetdo disseminado por 14, 0s jornais
tem buscado alternativas para chamar a atencdo do pablico (Silva, 2014). E é devido a
grande quantidade de conteddo que circula nas redes sociais, difundido pelas empresas
de comunicacédo, que a audiéncia se encontra fragmentada, pois diferente do consumo
na imprensa tradicional, na internet o publico tem a liberdade de escolher qual assunto
quer consumir (Primo, 2011).

Em relacdo ao contetdo jornalistico que circula nas redes sociais, Zago e Bastos (2013)
discutem que este € um processo que ndo depende apenas dos meios de comunicacao,
mas que os leitores desempenham um papel fundamental. No caso do Facebook, as
caracteristicas como curtir, comentar e compartilhar, de acordo com as métricas de cada
rede, faz com que o contetdo no qual o internauta faz alguma interacdo, também possa
aparecer para outros contatos. Dessa forma, “nas redes sociais, contudo, a atividade dos
usuarios tem impacto significativo na difusdo das noticias de cada jornal, uma vez que o
espalhamento da noticia e a leitura do contetdo jornalistico dependem diretamente da
atividade econdmica desses usuarios interconectados” (Zago e Bastos, 2013, p. 118).
Assim, 0s usuéarios estdo contribuindo com a circulacdo do contetido das postagens nas
redes sociais, em especial o Facebook, que apresenta essas possibilidades (Silva, 2014).
Massuchin e Carvalho (2016) também consideram que 0s jornais migraram para as
redes sociais porque observaram a mudanca dos habitos de consumo da sociedade. A
Pesquisa Brasileira de Midia (PBM), de 2016, de responsabilidade da Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, indica que os brasileiros tem
demonstrado alta preferéncia pela consumo da internet. As empresas de comunicacao,
por sua vez, tem buscado acompanhar a migracdo desse publico para o digital, a fim de
garantir que as informacOes agora veiculadas nesse novo espaco, também sejam
consumidas por esse publico cada vez mais conectado.

Massuchin e Carvalho (2016, assim como Dalmaso (2012), ja observaram que 0s jornais
estédo ocupando o0s espacos que o Facebook tem disponibilizado. Um dos apontamentos
dos autores é de que os jornais se utilizam de estratégias, como colocar link, por

exemplo, para direcionar os leitores ao site de origem do meio de comunicagdo. Além
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do mais, as redes sociais apresentam caracteristicas que possibilitam as postagens serem
feitas de uma forma dindmica para disseminar informacdes (Machado, 2008) e por isso
0 jornalismo tem procurado se adaptar ao ambiente das redes sociais, buscando

consolidar um novo publico.

CAMINHO METODOLOGICO

Este trabalho é parte de um recorte de uma pesquisa maior realizada no Grupo de
Pesquisa em Comunicagdo, Politica e Sociedade, na qual analisa-se as postagens do
Facebook de nove jornais do Nordeste para entender como este espaco contribui com a
difusdo de contetdos de interesse publico. Para este paper, foram escolhidos dois
jornais para comparar. Para isso, foi levando em consideracdo nimero de edi¢Ges de
circulacdo impressa dos dois periddicos, de acordo com a Associacdo Nacional de
Jornais (ANJ). Com isso, o jornal “A Tarde” (BA), além de ser um dos mais antigos, ¢ o
que apresenta 0 maior nimero de edicGes distribuidas diariamente entre 0s nove gque sdo

NA

analisados na pesquisa. Ja o jornal “O Estado do Maranhdo” (MA), nem figura na lista
da ANJ, pela baixa circulagdo impressa que possui.

O periodo de analise compreende as elei¢cdes municipais de 2016, com inicio em 16 de
agosto e término em 2 de outubro — primeiro turno. Vale destacar que as eleicdes em
2016 tiveram um tempo menor em relagdo aos anos anteriores e foram coletadas 1.871
postagens referentes aos dois jornais.

A analise aqui empregada é quantitativa de Analise do Contetdo (AC). De acordo com
Carlomagno e Rocha (2016), a AC é amplamente usada nas ciéncias sociais e ajuda a
revelar as caracteristicas do objeto analisado. Os autores ainda reiteram que esta técnica
de pesquisa consegue classificar e categorizar os objetos, fazendo com que sejam
elencadas caracteristicas do contetdo analisado.

Os dados analisados foram extraidos do Facebook por meio do aplicativo Netvizz,
depois tabulados no programa Excel. Os graficos foram gerados com o auxilio do
programa estatistico Statiscal Package for the Social Sciences (SPSS). Carlomagno e
Rocha (2016) argumentam que o método quantitativo € designado de acordo com o
modo como o pesquisador organiza seus dados. Como trata-se de uma pesquisa
sistematizada em banco de dados ou planilha, dado a grande quantidade de casos
observados, ela &, portanto, quantitativa (Carlomagno e Rocha, 2016). Cervi e
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Massuchin (2013) também consideram importante 0 acompanhamento quantitativo da
producdo jornalista, o que permite discutir, por meio da analise, a qualidade da
informacdo disseminada pelos meios de comunicacdo, ainda mais para medir a
circulagdo de temas relacionados a disputa eleitoral.

As postagens analisadas nas paginas do Facebook dos dois jornais foram categorizadas®
de acordo com o livro de codificagdo. A primeira variavel observada é o estilo das
postagens, sendo que as categorias se dividem da seguinte forma: titulo de noticia;
hastag; palavras-chave; texto informal; texto interativo sem informacdo jornalistica e
outros. J& os temas de cada postagem foram divididos da seguinte maneira: campanha
eleitoral ou partidos; politica institucional; economia; salde; educacdo; minorias,
infraestrutura urbana; meio ambiente; violéncia e seguranca; acidente e tragéedia; ético-
moral; variedades e cultura; curiosidades; esportes; outro tema de noticia; auséncia de
informac&o jornalistica e outro. Também foi levada em consideracéo a abrangéncia dos
posts, que podem ser local, regional, nacional ou internacional.

Sobre os objetos de estudo desta pesquisa, o0 jornal A Tarde tem sede na cidade de
Salvador — BA e é um dos maiores jornais do estado. O veiculo tem mais de 100 anos
de existéncia e conta com mais de 28 mil exemplares em circulagdo, segundo a ANJ. No
Facebook® o veiculo tinha mais de 180 mil seguidores — em marco de 2017 — e também
esta presente no Twitter. J& O Estado do Maranhdo circula ha mais de 50 anos, € 0 mais
tradicional do estado e trabalha em conjunto com o portal de noticias Imirante

(www.imirante.com/oestadoma/). No Facebook’, “O Estado” tinha mais de 80 mil

seguidores — em marc¢o de 2017 — e também possui conta no Twitter.

CARACTERISTICAS DAS POSTAGENS NO FACEBOOK DO JORNAL “A
TARDE” (BA) E O “ESTADO DO MARANHAO” (MA)

Esta parte da pesquisa se destina a analise das caracteristicas do contetdo publicado
pelo jornal “A Tarde” (BA) e “O Estado do Maranhdao” (MA), no Facebook. As

publicacdes feitas pelos dois jornais no periodo eleitoral de 2016, contou com 1.871

> A categorizacdo foi feita por uma equipe de sete alunos de graduacdo em jornalismo da UFMA,
pertencentes ao COPS, os quais foram treinados e fizeram um teste prévio de codificacdo. Destaca-se que
o teste levava em consideracdo o percentual de textos em que havia total acordo entre pares de
codificadores, quando comparadas as coletas feitas separadamente, apenas com base no codebook, Aqui
todos os indices apontaram acordos maiores que 80%.

® https://www.facebook.com/atarde.online/

" https://www.facebook.com/jornaloestadoma/
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posts, entre 0os meses de agosto e outubro, correspondendo aos 45 dias de campanha. O
gréfico abaixo representa como o jornal A Tarde realizou as publicacdes dos conteddos
no periodo eleitoral, evidenciando os temas que mais tiveram destaque e 0s que menos

foram falados pelos periddicos.

Grafico 1 — Temas das postagens do jornal “A Tarde”
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Fonte: COPS (2016)

As pautas soft news sdo as que mais tiveram publicacdes no jornal, entre elas, 0s posts
relacionados aos temas como “esportes” (15,2%) e “variedades e cultura” (13,9%).
Sobre a frequéncia dos temas soft na cobertura dos jornais, Zago e Bastos (2013)
ponderam que é comum que o Facebook conceda mais espaco para temas deste tipo. Ja
os assuntos relacionados a “campanha eleitoral” (9,1%), que seriam fundamentais para
0 debate em tempo de campanha, configuram como o quinto tema que mais aparece no
periodo. Isso mostra que a fanpage deste jornal no Facebook parace dar pouca
centralidade aos temas eleitorais.

Os demais assuntos considerados como hard news tiveram pouco espago na cobertura
jornalistica do A Tarde, sendo que apenas politico institucional e violéncia e seguranca
ganharam relativo destaque, até maior que sobre eleicdes. Entre eles estdo “educagao”
(1,7%) e “satde” (3,3%), por exemplo, que também representam proximidade com a
populacéo pela sua caracteristica de interesse publico. De acordo com Bronoski, Barreta
e Cervi (2010), os contetdos hard contribuem bem mais para o debate, ao contrario dos

soft — que possuem um apelo mais comercial, pois sdo conteudos que mais agradam aos
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leitores e contribuem, principalmente, gerar acessos nas paginas do jornal. Para atrair
mais leitores o veiculo acaba deixando de lado seu papel social no debate.

Ja o Gréfico 2, referente aos temas das publicagdes do jornal “O Estado do
Maranh&0”, mostra uma atuacdo bem distinta do anterior em relacdo a centralidade de
temas de interesse publico. O tema “campanha eleitoral” (17,4%) foi 0 que mais obteve
espaco na pagina do Facebook do jornal, apenas atrds de “politica institucional”
(21,2%). Os temas hard em geral também tiveram destaque na cobertura do O Estado,
como “violéncia e seguranga” (12,3%), “economia” (7,6%) e “infra-estrutura” (6,9%).
Os temas mais leves, considerados soft, tiveram pouco destaque, como “esporte” (2,3%)
e “curiosidades” (3%), que no ranking do grafico aparecem em 11° e Gltimo lugar, nesta

ordem.

Gréfico 2 — Temas das postagens do jornal “O Estado do Maranhdo”
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Fonte: COPS (2016)

Traquina (2005) considera que os assuntos, quando escolhidos pelos jornalistas
para serem veiculados nos jornais, ttm como motivagéo ora a selecdo que os jornalistas
fazem dos acontecimentos — ao interpretarem se os temas tém relevancia ou ndo para a
populagéo — ora pelas pressdes editoriais presente nas redacGes. Sobre os temas que 0s

dois jornais levaram para as redes sociais, O Estado do Maranhdo ofereceu muito
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espaco para a cobertura politica, como se percebe a presenca acentuada do tema
“Campanha eleitoral”, enquanto o A Tarde pouco falou do assunto.

Dando continuidade as andlises para entender outro aspecto para além da
tematizacdo, observou-se ndo somente os temas das postagens, mas caracteristicas
relacionadas a abrangéncia (a seguir) e sobre o tipo de postagem (observando o0s
elementos da comunicacdo). A tabela 1 mostra qual a abrangéncia das publicacGes que

os dois jornais fizeram no mesmo periodo.

Tabela 1 — Abrangéncia dos posts

Jornal Frequéncia | Percentual
A Tarde Local 385 30,5
Estadual 285 22,6
Nacional 452 35,8
Internacional 41 3,2
Sem identificacdo 100 79
Total 1263 100,0
O Estado do Maranhdo Local 258 42.4
Estadual 92 15,1
Nacional 211 34,7
Internacional 12 2,0
Sem identificagdo 35 5,8
Total 608 100,0

Fonte: COPS 2016

Em relacdo ao jornal A Tarde, o que chama a atencdo é a abertura do jornal para
inser¢bes de assuntos de outras localidades do pais, onde os posts a nivel nacional
tiveram 35,8% das publicacdes. O segundo tipo de conteddo que mais apareceu foram
os locais (30,5%), que dizem respeito aos acontecimentos da cidade de Salvador —
cidade sede do jornal — e regides vizinhas. Em terceiro lugar, as publicacdes de interesse
estadual tiveram um total de 22,6% da cobertura jornalistica, 0 que esperava-se um
namero maior de matérias sobre o estado da Bahia, pois o periddico é considerado como
referéncia estadual.

De acordo com Traquina (2006), os contetdos com o valor-noticia de proximidade tém
mais chances de serem veiculados pelos jornais, ja que estdo mais proximos em termos

geogréficos e culturais. Ja as publica¢des internacionais (3,2%), tiveram menos espago



4% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag3o
INTERC XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

na pagina do jornal A Tarde, o que também pode ser evidenciado pela distancia dos
locais dos acontecimentos para o local da publicacdo (estado da Bahia).

As publicages do jornal O Estado do Maranh&o concentram grande parte da cobertura
jornalistica em assuntos locais (42,4%), o que demonstra a centralidade da cobertura do
jornal em assuntos mais especificos da cidade de Sdo Luis — também sede do jornal. Ja
0s contetidos de abrangéncia nacional foram os segundos mais repercutidos na pagina
do Estado, com 34,7% da cobertura do jornal. Os posts de interesse estadual tiveram
pouca atencdo do jornal, com 15,1% das publicacbes, e os internacionais também
apareceram pouco nesse periodo, com 2% de publicagdes na pagina do jornal. Para
Massuchin e Carvalho (2016), durante o processo de decisdo quando os jornalistas
escolhem o que sera publicado ou ndo, as noticias passam por um filtro, onde nem tudo
0 que é publicado nos sites de noticia vai para as redes sociais. Ou seja, 0 que é
publicado no Facebook se trata de um conteGdo mais restrito, mas é uma parte
importante que vai circular mais que outros temas.

Os dois jornais, em resumo, deram alta visibilidade aos conteddos nacionais e aos
locais, em especial o jornal O Estado, que destinou quase a metade do espaco no
Facebook para cobrir assuntos locais. Outro aspecto em comum nos dois periodicos foi
o distanciamento aos assuntos regionais, onde tanto O Estado e o A Tarde pouco deram
atencdo aos acontecimentos das demais cidades dos dois estados. A cobertura
internacional teve pouco espago na pagina do Facebook dos dois veiculos. E importante
fazer uma observacdo, identificando que em termos de debate publico, os jornais pecam
ao “ignorarem” o ambito estadual. No caso das elei¢des, por exemplo, muito
possivelmente, ha centralidade também nas elei¢bes apenas das capitais, o que deixa 0s
demais cidaddos maranhenses sem receber noticias pelas fanpages. Ainda que mais da
metade dos cidaddos do Maranh@o ndo tenham acesso a internet, segundo os dados da
Pesquisa Brasileira de Midia de 2015, 0s poucos gque possuem acesso a rede, quase nao
recebem informacdes sobre o assunto.

A proxima tabela, também complementar a tematizacdo, apresenta quais as
caracteristicas as postagens dos jornais apresentam quando publicadas no Facebook, na
pagina de cada jornal. Esse fator pode ser importante para entender o que leva 0s

usuarios a acessarem determinados posts.

Tabela 2 — Estilo das postagens dos jornais O Estado e A Tarde
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Jornal Frequéncia | Percentual
A Tarde Titulo de noticia 466 36,9

Hashtag 526 41,6
Palavras-chaves 25 2,0
Texto informal 158 12,5
Texto interativo sem inf. jornalistica 82 6,5
Outro formato 6 5
Total 1263 100,0
O Estado do Maranh&o Titulo de noticia 486 79,9
Palavras-chaves 24 3,9
Texto informal 71 11,7
Texto interativo sem inf. jornalistica 26 4,3
Qutro formato 1 2
Total 608 100,0

Fonte: COPS 2016

O jornal A Tarde apresentou uma caracteristica mais dindmica nas postagens, quando
41,6% das publicacdes foram usadas com hashtags sem o auxilio de nenhum tipo de
texto para fazer a chamada da postagem, como € o caso de uma publicacdo que falava
sobre as Olimpiadas que aconteceram no Brasil “#rio2016 #olimpiada #saltocomvara
#thiagobraz #ouro #esporte #ATARDE #Portal ATARDE #Jornal ATARDE”. Os posts
identificados como titulo de noticia (36,9%) também figuram como as publicacdes mais
comuns na pagina do jornal, e representa um modelo mais tradicional de publicacdo no
Facebook, onde praticamente o titulo da matéria € o mesmo da chamada do post. Ja as
postagens de carater informal (12,5%) traziam uma linguagem mais solta, como é o
caso de uma publicacdo sobre a politica nacional, que tinha como titulo “Confira no
video a faganha do japonés”. E, por fim, as publicagdes que continham apenas palavras-
chaves, texto interativo sem informacdo jornalistica e outro formato, representam,
respectivamente, 2%, 6,5% e 0,5% dos que foi publicado pelo jornal A Tarde.

Quanto as publica¢des do jornal O Estado do Maranh&o, as postagens com titulo de
noticia representam quase 80% do que foi publicado no Facebook pelo jornal, com
79,9% de posts, 0 que demonstra certo tradicionalismo e pouca mudanca para adequar-
se a plataforma. Os textos informais apareceram em 11,7% do contetdo publicado na
fanpege, como é o caso da chamada para uma partida de futebol, cujo titulo era
“ACOMPANHE EM TEMPO REAL”. As outras variaveis como texto interativo sem

informacdes jornalisticas (4,3%), palavras-chaves (3,9%) e outro formato (0,2%),

11



4% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag3o
INTERC XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

tiveram pouca inser¢do nas publicacdes do jornal. Vale ressaltar que O Estado do
Maranhdo também nédo apresentou nenhuma postagem com hashtags.

Assim, pode perceber que o jornal A Tarde obteve maior destaque quanto as
publicacbes que foram feitas de forma diferenciada, procurando fugir do modo
tradicional da publicacdo jornalistica, em que consiste apenas na publicacdo do titulo
das matérias nas publicacGes. Enquanto isso, as publicacdes do jornal O Estado do
Maranh&o se inserem como mais tradicionais, onde mais da metade de tudo o que foi
publicado no Facebook é no formato titulo de noticia. Segundo Massuchin e Carvalho
(2016) e Zago e Bastos (2007), os jornais, ao entrarem nas redes sociais, em especial o
Facebook, usam de estratégias para poderem se diferenciar um dos outros, e darem mais
visibilidade aos conteidos que eles colocam para circular, no entanto, no caso estudo,

parece que apenas o0 A Tarde tem usado dessas estratégias.

CONCLUSAO

O objetivo deste trabalho foi analisar como os jornais do Nordeste, de diferente
amplitude, fizeram a cobertura jornalistica no Facebook, durante o periodo eleitoral de
2016, levando em consideracdo quais os temas trabalhados, as caracteristicas e a
abrangéncia das postagens feita pelos dois jornais em suas respectivas fanpages.

O jornal A Tarde concedeu durante a cobertura jornalistica no periodo eleitoral, mais
espaco aos temas soft news, considerados assuntos de entretenimento, como contetidos
de “variedades e cultura” e “esportes”, que pouco contribuem para a promoc¢do do
debate publico e quase nada oferece aos cidaddos para subsidiar a decisdo do voto e a
formagdo da opinido. Em contrapartida, o jornal O Estado do Maranh&o teve uma
cobertura mais diferenciada quando comparado ao A Tarde. O periédico maranhense
deu prioridade aos temas considerados hard news, que sdo os assuntos como “politico
institucional”, sendo que segundo Bronoski, Barreta e Cervi (2010), contribuem de
forma mais efetiva para a promocéo do debate publico em meio a sociedade, além de ter
pouco apelo comercial, diferente das publica¢des soft news.

Quanto a abrangéncia dos posts de cada jornal, é possivel apontar algumas semelhancas
entre os dois periddicos. O jornal a A Tarde e O Estado concederam um bom espaco, na
pagina do Facebook, para assuntos locais, 0 que representa uma cobertura jornalistica

concentrada nas cidades de origem dos dois jornais — Salvador e S&o Luis —, fazendo
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uma cobertura considerada timida, em relacdo as cidades localizadas no interior dos
estados do Maranhdo e da Bahia, sendo que isso também tem relacdo com a
centralidade nas disputas destes municipios. J& os temas nacionais também tiveram um
bom espacgo na cobertura dos dois jornais, diferente dos temas internacionais, que pouco
apareceram nos periddicos, o que se justifica pela distancia e menor centralidade.

O estilo das publicacdes indica que os jornais possuem postura distinta ao fazerem os
posts. O jornal A Tarde se mostrou mais inovador ao usar, predominantemente,
hashtags, textos informais e palavras-chaves para poder apresentar as publica¢fes. De
uma maneira diferente, O Estado se mostrou mais tradicional, com o uso em mais da
metade do que foi publicado, do titulo de noticias, e poucas insercdes de hashtags,
palavras-chaves e texto informal.

Este trabalhou apresentou resultados parciais de uma pesquisa mais ampla, realizada
com nove jornais do Nordeste, durante as eleigdes municipais em 2016, com o intuito de
averiguar como a imprensa esta dando visibilidade a producdo jornalistica nas redes
sociais, especialmente sobre as campanhas. E importante destacar que a pesquisa visa
observar 0 modo como as campanhas aparecem na cobertura, na perspectiva regional, o
que oferece uma perspectiva, de certo modo, mais inovadora ao trabalho. Do mesmo
modo, ressalta-se a relevancia do trabalho ao relacionar cobertura, redes sociais e
politica, mostrando as interfaces entre comunicacdo e politica e contribuido para o

aumento dos estudos desta subérea interdisciplinar.
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