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RESUMO

Comenta-se de forma sintética a historia do videoclipe, suas caracteristicas de estilo e como
exemplificacdo analisa-se o video Afterglow dito relevante no cenério atual. Para isto,
descreve-se sucessivamente a passagem historica mundial do videoclipe - adicdo da mdsica
no audiovisual -, sua reconfiguracdo nos dias atuais com o advento das recentes midias
sociais, sua linguagem adquirida ao longo do tempo e como forma prética de elucidar o que
foi explicado anteriormente, analisa-se o clipe Afterglow da banda Wilkinson pela
metodologia de Barthes (1996). Pensa-se que esta abordagem podera dispor de referéncia para
aqueles que se interessam pelo tema dissertado, além de servir como compilagdo do contetido
de varios livros e artigos, centralizando o conhecimento sobre esta area.

PALAVRAS-CHAVE: Videoclipe; Afterglow; MTV; Novas Midias; Reconfiguracéo.

INTRODUCAO

O presente artigo parte da historia do videoclipe, suas reconfiguracfes no cenario atual
com as novas midias, e a linguagem prdpria presente no videoclipe, para que, a partir desse
momento, seja realizado um estudo sobre o videoclipe Afterglow, do artista Wilkinson. Faz-se
esse percurso até chegar a andlise, sendo assim necessario contextualizar o leitor dos temas e
das teorias do videoclipe para entender o que € dito em seguida. Utiliza-se também da obra
mencionada como exemplo prético para o receptor do que foi abordado no texto, servindo

assim como alegoria para as demais produgdes contemporéneas do mesmo ambito.
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Ao tratar-se de um videoclipe atual, Afterglow tem certa relevancia de acessos nas
plataformas em que foi langcado — como os sites de compartilhamentos de videos Youtube e
Vimeo -, efetivamente a sua significancia é perceptivel e proficiente a titulo de estudo. O
video em questdo tematiza uma relacdo interpessoal romantica, tendo, ao longo do seu
desenvolvimento, variadas disposi¢fes audiovisuais, existindo assim uma caracterizacdo e
uma expressiva abundancia de observagoes.

Subsiste no videoclipe Afterglow, componentes que podem ser analisados quanto a
esfera da fotografia, do audiovisual e da semiologia; que podem ser vistas quanto a suas
intencGes em meio a divulgacdo e expressdes passadas aos receptores. A partir do videoclipe
estudado, sistematiza-se 0s seus respectivos elementos e sua linguagem com base nos
fundamentos do audiovisual. Entre os pensadores que sdo Uteis a discussdao da area
semiologica, por exemplo, cita-se Roland Barthes por considerar sua reflexdo e tematizacéo
sobre o assunto vidvel quanto a comparacdo com o campo do videoclipe.

Historicamente, a montagem criada primeiramente por Sergei Eisenstein é evidenciada
também como a criacdo das vitrolas que propuseram ao publico a escolha das cancdes,
contornando assim a analise em questdo em variadas ramificacdes sobre o0 seu contetdo.

Portanto, utilizando de pensadores como os citados acima, além de Guedes (2015)
com Narrativas Interativas de Videoclipes na Internet: Reconfiguracdo de um Género
Televisivo, Soares (2012) com Videoclipe: O elogio da desarmonia, entre outros destaques
que adentram na histdria dos clipes e técnicas utilizadas anexadas no mesmo, dando partida
para um estudo planejado e especificado de acordo com a utilizacdo de tais técnicas no
nomeado Afterglow, pretende-se assim identificar e, por conseguinte determinar as
caracteristicas dele de acordo com o estudado anteriormente acerca das tipificacBes de

videoclipes no geral.

BREVE HISTORIA DO VIDEOCLIPE

A evolucdo do género de videoclipe estd diretamente ligada a historia do cinema,
aonde no século XX as projecbes ja eram acompanhadas por musica (WYVER apud
SOARES, 2012, p. 21). As partituras das musicas eram escolhidas a partir das cenas presentes
no filme, diferente do videoclipe, aonde as cancdes sdo criadas e posteriormente somadas as
imagens. Através da gradativa inser¢do do audio e da mdsica no cinema, foi-se necessario
criar novas formas de transpb-la em tela e dar-lhes sentidos e ritmos.

Entre as décadas 20 e 30, 0 jazz buscava sua legitimacao se tornando um precursor no
quesito de numeros filmados; em 1997, estreava nos cinemas o filme O Cantor de Jazz
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(1927), com o ator Al Jolson, considerado o primeiro filme cantado da histéria do cinema. Ja
na década de 40, Oskar Fishinger desenhou a sequéncia da abertura da animagdo Fantasia
(1940), aonde a musica foi executada por diferentes instrumentos em diversos timbres,
reverberou em desenhos abstratos que construiam um bailar imagético de acordo com o que
era tocado.

O publico veio ganhar autonomia na escolha das cangdes na metade da década de 40
com as chamadas vitrolas de fichas visuais idealizada por Raul Dura-Grimalt de acordo com
Soares (2012) aonde era possivel visualizar nUmeros musicais atraveés da inser¢do de moedas.
Mas seu sucesso ndo duraria muito tempo, pois 1949 a musica entraria para a televisdo por
meio do programa Paul Whiteman TV Teen Club da Emissora ABC. Nos anos 50, a televiséo
e 0 cinema exercem um papel importante na proliferacdo dos nimeros musicais, ajudando no
crescimento da industria fonografica; a titulo de exemplo, tem-se Around The Clock no filme
Blackboard Jungle (1955), que viria a consagrar o cantor Elvis Presley.

Na década de 60, no filme A Hard Day’s Night (1964) dos Beatles - dirigido por
Richard Lester - para Raul Dura-Grimalt citado em Soares (2012) ja foi possivel ver uma
antecipacdo do videoclipe, a articulacdo entre cancdo e edigdo, sistema de foto-montagem,
entre outros. Periodo importante para a carreira dos Beatles em 1966 produziram mais dois
videoclipes, baseados nas cangbes We Can Work it Out e Paperback Writer e em 1968, o
desenho animado Yellow Submarine.

Conforme o0s anos se passavam astros e produtoras se lancavam através de um
processo de experimentacdo, para que o video pudesse tracar uma trajetoria prépria que o
distanciasse da gramatica visual do cinema.

Em 1981, oficialmente comecou a operar a Music Television (MTV), canal dedicado
ao ramo da musica, exibindo diversos videoclipes na sua programacdo, aonde em 1990 chega
ao Brasil, iniciando suas atividades com o videoclipe garota de Ipanema, na voz (e imagem)
de Marina Lima, enaltecendo bandas nacionais como Skank, Titds, Charlie Brown Jr., entre
outros, se tornando mais inclusiva em 1997, com a introducdo de outros ritmos, como axé,
pagode, entre outros. Saindo do &mbito do Rock e pop, e auxiliando na disseminacdo da
diversidade musical.

Entretanto, no comego dos anos 2000, o até entdo panorama e modelo de producédo do
videoclipe ja estabelecido pela MTV alterou-se devido a insercdo das novas midias sociais de
comunicacdo (YouTube, por exemplo) no contexto contemporaneo, necessitando entdo de

uma nova reconfiguragéo.
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RECONFIGURAC}AO DO VIDEOCLIPE NAS NOVAS MIDIAS

Com a chegada da internet e sua possivel acessibilidade por parte do publico,
sucessivamente uma parcela das pessoas comecaram a migrar da esfera televisiva para o
mundo virtual, sites de humor, noticias, e inclusive de videos online. Este Gltimo foi capaz de
chamar grande atencéo por sua imensa variabilidade de conteudo ao longo dos anos. O portal
mais conhecido de videos na nuvem, o Youtube - de acordo com o portal Olhar digital (2013)
- surgiu em 2005 sendo que seu sucessO COmMegou a surgir e ganhar notoriedade a partir de
2009 guando videos dos mais diversos conteddos eram publicados e compartilhados por quem
0s assistia.

Como consequéncia da hegemonia do website, a produgdo de videoclipes com seus
respectivos lancamentos voltados para a televisdo entrou em decadéncia, ja que o publico (em
especial, o jovem) migrou seus acessos e audiéncia para 0 meio virtual. Ao inves de
investimentos nas grades de programacgdo da televisdo (destacando o canal MTV, famoso
justamente por langar inimeros clipes de artistas nas paradas de sucesso desde sua fundagéo),
os produtores e artistas buscaram meios de divulgacdo de seus trabalhos nas plataformas

virtuais.

Grupos musicais e as proprias gravadoras estdo cada vez mais usando a
internet para veicular videoclipes, ndo somente através de sites oficiais, que
hoje sdo onipresentes, mas sobretudo por meio de portais de divulgacéo
audiovisual, como o Youtube e o Daily Motion (NERCOLINI;
HOLZBACH, 2009, p. 52).

Com o objetivo de lancar videoclipes no site Youtube, a Sony Music Entertainment,
em conjunto com a Universal Music Group, EMI e a Abu Dhabi Media Company, criou um
canal em 2009 chamado VEVO; inserido na plataforma comercial da Google, ele é
responsavel pela republicacdo na web de clipes de diversos artistas do setor da indudstria
musical. Logo, outras empresas de publicidade perceberam que aquela era a nova tendéncia
dos videoclipes: o lancamento das obras através da web. Isso fez com que gravadores como a
Warner também criassem seus proprios canais no site para lancamento dos videos de seus
artistas.

Gracas a esta nova tendéncia, a forma com que estes lancamentos aconteciam também
tinham de se adaptar ao novo formato pela web. As redes sociais proprias das gravadoras,
empresas publicitarias e dos proprios artistas séo utilizadas para que o publico que os seguem
acompanhem diretamente o lancamento dos produtos de seus idolos, e assim, também

voluntariamente compartilham e acaba atingindo outras pessoas, entrando em uma corrente de
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divulgacdo gratuita atraves dos fas. Além disso, as proprias redes oferecem servicos
chamados de impulsionamento de publicacdo, ou seja, a empresa (ou a pessoa que também
queira pagar o servico) contrata por um valor X a veiculacao de certa publicacdo da pagina ou
canal do requerente para outras pessoas de regides diversas por determinados dias (que variam
de acordo com o valor pago), procurando assim atrair um publico maior.

A facilidade da publicacdo de videos por qualquer pessoa em site como o Youtube,
abriu inimeras possibilidades para os artistas e seu respectivo publico; ha fas, por exemplo,
que fazem parodias de clipes de seus artistas favoritos. Desta forma, abre-se espaco também
para os artistas independentes criarem o0s seus préprios videoclipes, mesmo que de forma mais

simples como foi 0 comeco da banda NxZero.

Em principio, qualquer pessoa pode assistir a maioria dos videoclipes através

de uma busca simples na internet e, ainda, pode baixar o arquivo e,

posteriormente, posta-lo novamente na rede. Ou, além disso, criar o seu

préprio videoclipe. Com isso, o videoclipe ampliou o seu escopo de atuagdo

incorporando, além da musica popular massiva e da televisdo, a internet.

Esteticamente, esse reordenamento, entre outras consequéncias, vem

consolidando duas categorias de videoclipe: aqueles feitos por fas e os

videoclipes no formato “ao vivo” (NERCOLINI; HOLZBACH, 2009, p. 53).

Em vista das mudangas que o panorama da inddstria musical sofreu com advento das

novas midias, foi necessario alterar as formas ja convencionais de realizacdo de um
videoclipe, necessitando entdo de novas abordagens estéticas, criativas e estilisticas para atrair

a demanda de consumo do povo publico.

CARACTERISTICAS DE ESTILO DOS VIDEOCLIPES

Como resultado visivel das mudancas historicas mencionadas no tépico anterior, vé-se
em diante os principais elementos do videoclipe, aqueles que - por mais que sejam similares
ao audiovisual - adquiriram uma estética e significacdo propria ao decorrer do tempo. Entre
eles, por exemplo, tem-se a montagem (edig&o).

“Percebemos que estamos lidando com uma midia audiovisual constituida por imagens
‘pingadas’, ‘recortadas’ e que estas imagens ndo precisam necessariamente ‘durar’ na tela”.
(SOARES, 2012, p. 33). A ideia de montagem realizada primeiramente pelo cineasta Serguei
Eisenstein & recorrente em videoclipes, ja que nesse ambito é frequente a edicdo com
abundantes nimeros de cortes das cenas.

A velocidade é considerada como um elemento para o video, que interage com a

musicalidade presente, ritmicamente havendo trocas de cenarios, figurinos, personagens e
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planos em geral. Entre a musica e o video existe certa relagdo de sincronia, batidas sonoras se
apresentam também visualmente. Portanto, o ritmo (lento, médio ou rapido) reflete no visual e
posteriormente ocorrem mudancas conforme a mausica se desenrola, dando assim algumas
sensacOes distintas de acordo com o que se passa para o receptor do videoclipe, como euforia

ou calma por exemplo.

Se a cancdo apresenta-se mais “rapida”, por exemplo, através de melodias
eletrbnicas e batidas sincopadas, ha uma tendéncia a que o videoclipe
também se referencie com uma edi¢ao “rapida”. o efeito contrario, de um
videoclipe de uma musica mais lenta, também implicara, de maneira geral, a
gue se tenha uma edi¢do menos frenética (SOARES, 2012, p. 40).

Assim, o plano-sequéncia no audiovisual do videoclipe como um todo, renova-se com

facilidade e rapidez:

[No videoclipe] tudo muda na passagem de um plano a outro: a indumentaria
dos intérpretes, o lugar onde se ambienta a cangdo, a luz que banha a cena, o
suporte material (filme ou video de bitolas distintas) e assim por diante. Os
planos de um videoclipe (...) s&o unidades mais ou menos independentes, nas
quais as idéias tradicionais de sucessdo e de linearidade j& ndo sdo mais
determinantes, substituidas que foram por conceitos mais flutuantes, como
os de fragmento e dispersdo (MACHADO apud SOARES, 2001, p. 180).

“Sdo varios os elementos técnicos utilizados para compor o videoclipe. No campo das
linguagens, ele pode comportar elementos do cinema, do documentario, da televisdo, da
publicidade, da animagdo ou ainda da videoarte” (CORREA, 2008, p. 3). A partir da
apresentacdo das cenas ha uma evolucgdo do roteiro de acordo com a velocidade da aparicao
dos cenarios e subsequentemente um desenvolvimento da histéria ao longo do tempo, com
elementos de enredo existentes também na narrativa escrita sobre o video.

O videoclipe, além da esfera musical, é responsavel pela combinacdo da letra da
musica com o que é retratado visualmente. Desta forma, dentro da &rea do audiovisual,
impulsiona-se novas retratacGes visuais que possam auxiliar o sentido do que estd sendo
cantado. “O videoclipe ¢ um poderoso instrumental para repensar as estratégias de
incorporacdo discursiva e de citagdo no audiovisual” (SOARES, 2012, p. 72).

Ha entdo ramificagbes de enredos, tornando-os mais especificos quanto a sua
abordagem diante da atuacdo e personagens como também sua visualidade e perspectivas
dentro do audiovisual. Em exemplo, ha o clipe romantico que tematiza um relacionamento

e/ou o sentimento existido entre tais personagens, como explica o autor:

O video roméntico aplia-se na narrativa, em temas como a perda ou o
reencontro, ao lado de projecdes de relacionamentos “normais”. Descende
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do modelo de construgdo de clichés da publicidade, através de uma
estetizacdo da vida cotidiana relacionada as esferas afetivas. O video
romantico seria, numa linhagem psicanalitica, localizado hum ambiente pré-
edipiano, onde ndo h& corrosdo de relacionamentos, tudo soa aparentemente
inaugural, com personagens ainda pouco moldados pelo social. Esta
tipologia videocliptica seria derivada de uma ideologia tipica do rock suave
dos anos 60, com uma certa inocéncia, aparente art naif e simplicidade em
cores, iluminacéo e cenografia (SOARES, 2012, p. 73).

Portanto, existe todo um &mbito historico e técnico diante da criacdo e realizagdo de
videoclipes dentro do audiovisual, referenciando-os com obras cinematograficas e suas
técnicas, porém quantitativamente com maiores inclinacbes para a area promocional -
havendo uma grande quantidade de publicidade de produtos, aplicativos, redes sociais,
intérpretes, venda de musicas, albuns no geral -, utilizando de elementos para melhor
entendimento da linguagem e do conto presente na trajetéria principal do narrado,
relacionando-o com a musica e os sentimentos manifestados em seu todo. A partir disto, como
forma didatica de compreender as caracteristicas e 0s estilos mencionados anteriormente,

analisa-se videoclipe Afterglow.

METODOLOGIA E ANALISE DO VIDEOCLIPE AFTERGLOW

J& observado as relagGes e os avancgos historicos do videoclipe e suas respectivas
caracteristicas, é possivel compreender e analisar o video Afterglow da banda de Wilkinson.
Decidiu-se, entdo, escolher este clipe baseado em trés fatores: 1) conotacdes explicitas as
novas midias sociais (Facebook e Youtube) - remetendo-se a relevancia do contexto midiatico
atual; 2) ser préximo do ano de realizacdo deste artigo, 2017; 3) servir de possivel alegoria a
propria industria da musica e anélise de videoclipes do género pop.

Com base na visdo de Vanoye e Goliot-Lété citado em Soares (2012), vé-se que 0
estudo e a analise do audiovisual - neste caso, do videoclipe - classifica-se dentro de trés
categorias: a) semantica - producédo de sentido do leitor a obra; b) critica - mecanismos que 0
texto usa para produzir sentido; c¢) utilitaria - apropria-se da Iégica e das teorias do audiovisual
para entender como o videoclipe estrutura suas partes e produz sentido. Categorizar a linha de

interpretacdo que sera utilizada desde ja se faz importante, pois:

(...) servem de pontapé inicial da etapa marcadamente descritiva de toda
analise. Descrever é, sistematicamente, entender sobre determinada tessitura
de imagens, vislumbrando clareiras e brechas no que podemos chamar de
“intervalos” de conceitos (SOARES, 2012, p. 113).
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Classifica-se entdo a analise em questdo dentro da interpretacdo utilitaria, pois a
seguir se fard uso da metodologia de Barthes (1996) para identificar as caracteristicas do
video Afterglow com base em preceitos semioldgicos e audiovisuais. Partindo da visdo deste
autor, divide-se a analise visual do referido clipe em trés segmentos: 1) mensagem plastica; 2)
mensagem iconica; 3) mensagem linguistica.

A mensagem pléstica (denotativa) é definida a partir de tudo que é tangivel a primeira
percepcéao do espectador sobre o video; ela refere-se aos aspectos estéticos - cores; decoracao;
figurino; cenério. De inicio, o visual de Afterglow é baseado no padrio de cores Pantone  de
2013, usa-se de cores verde-esmeralda e sobrias para agregar valores de “(...) elegancia e
beleza e ressalta sensagdes positivas de bem-estar, harmonia e equilibrio” (CASA VOGUE,
2012). Ja no que se refere a direcdo de arte, Sets Appeal, responsavel pelo departamento de
arte do clipe, tenta complementar o uso dos cenarios as cores sobreas e a estéria do casal
citado ao longo da musica. “(...) O cenario enunciativo (ou a cenografia) de um videoclipe
compreende, a0 mesmo tempo, os elementos dispostos e que ‘encenam’ a canc¢do e de que
forma esta encenacgdo se articula ao mundo, ao contexto do artista pop e das gravadoras”
(SOARES, 2012, p. 135).

No caso especifico do figurino procura-se analisa-lo a partir de duas separagdes: “(...)
A primeira localiza a origem deste significado fora da roupa, em alguma autoridade externa,
como o estilista ou o usuario. A segunda vai localizar a geracdo deste significado na prépria
roupa, nas texturas, cores e formas e respectivas permutas (...)” (SOARES, 2012, p. 123). A
moda esta presente no clipe no uso de roupas com cores predominantemente pasteis - quando
ndo ha a necessidade de complementar o padréo de cores definidos pela Pantone no cenario -,
para auxiliar na representacdo emocional dos personagens e como recurso visual para
enfatizar a separacdo de géneros - o0 homem veste-se de azul e a mulher de rosa numa cena
especifica (Imagem 1).

Imagem 1 - Nesta foto, usa-se as cores no figurino para enfatizar a diviséo dos

géneros masculino e feminino.

7 Pantone - de acordo com o site Design.Blog (2007) - € uma empresa fundada em New Jersey (EUA), no ano de 1962, e
criadora de uma escala de cores propria, um sistema de cores que auxilia diferentes industrias e designers; ela define
anualmente quais serdo os padrdes de cores utilizados na producéo dos futuros videoclipes. No video Afterglow, de acordo
com o portal Casa Vogue (2012), o verde-esmeralda é identificado pelo codigo 17-5641 na escala da empresa.
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fantasies

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=190GpHScGug

A mensagem iconica (conotativa) é figurativa; esta situada nos significados implicitos
as imagens e na intertextualidade presente na musica. No caso do Afterglow, utiliza-se do
texto e da enumeragdo de acOes na tela como meio de remeter e reconhecer a passagem de
tempo da vida pessoal do casal contada na estdria do clipe; relacdo espaco-temporal com 0s

ndmeros.

(-..) O ato de “descongelamento” emocional, desautomatizagdo do olhar,
capitaneado pela presenca de uma imagem, atesta que é na perspectiva do
reconhecimento que se situa o principio da afetividade evocado pela
imagem. O reconhecimento que €, consequentemente, a extensdo do homem:
a imagem que eu reconhego é também a imagem que eu sou” (BARTHES
apud SOARES, 2012, p. 109).

Além disso, pode-se entender também que os algarismos mostrados na tela
referenciam o contexto atual das redes sociais com o Facebook e o Youtube pela
contabilizacdo de curtidas e compartilhamentos (Imagem 2).

Imagem 2 - Nesta foto, vé-se na frase “4768 memérias”® a contabilizagio de momentos e

lembrancas, algo similar as publica¢des e compartilhamentos de redes sociais.

8 Tradugdo do autor. Texto original: “4768 memories™.
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Fonte: https://www.youtube. com/watch’>v—IQQGpHScGuq

Outro aspecto importante a ser citado advém da montagem. J& que se utiliza do texto
em tela como forma de representacdo das datas do relacionamento do casal, a nocdo de
temporalidade é alterada e fragmenta a partir do que é possivel definir como recordacgdes de
lembrancas sentimentais e retratos das midias e redes sociais. “(...) A montagem como
artefato ritmico no videoclipe também vai ser decisiva ndo s6 na apreensdo do tempo, mas,
também, apresenta-se responsavel por uma nova forma de ‘coreografar’ o videoclipe”
(SOARES, 2012, p. 138).

A mensagem linguistica (textual), é relacionada & letra da musica, os textos e 0s
didlogos dos personagens; tudo que vai além do visual, a comunicagdo. Antes de iniciar a
analise da letra do clipe, deve-se compreender a partir de Kaplan citado em Soares (2012)
quais dentre os cinco géneros linguisticos e narrativos - romantico; socialmente consciente;
niilista; classico; e pds-moderno - se classifica a tipologia do Afterglow. Como o clipe se
baseia na relagdo amorosa do casal e procura retratar as recordacdes sentimentais deles,
define-se este video dentro do género romantico.

No que se refere a letra é possivel entendé-la por meio do seu refrdo principal -
“Brilho, nds estamos prontos para o brilho residual™® -, dela tem-se a nogéo de futuro, brilho,
aquilo que esta além da visibilidade da luz. Ha inicialmente no refrdo “Fumaca e lasers, amor

”10 ¢ na frase “Luzes e acdo, forte atracio”'! algo que é possivel inferir como um

e delirios
amor carnal, sexual e potencializado para ap6s na parte “Brilho, nds estamos prontos para 0
brilho residual” evoluir para uma relagdo mais estavel, madura e moral.

“Fumaca e lasers, amor e delirios

9 Tradugao do autor. Texto original: “Afterglow, we're ready for the afterglow”.
10 Tradugdo do autor. Texto original: “Smoke and lasers, love and ravers”.
1 Tradugao do autor. Texto original: “Lights and action, strong attraction”.
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Brilho, nos estamos prontos para o brilho residual

Luzes e agéo, forte atracdo

Brilho, nos estamos prontos para o brilho residual”.

CONSIDERACOES FINAIS

Conseguiu-se por meio deste artigo, mesmo diante do pequeno espaco de inser¢do dos
temas estudados e da limitada area de anélise, falar do avanco histérico e mundial do
videoclipe, suas caracteristicas e exemplifica-las na analise do clipe Afterglow. Na andlise,
utilizou-se da interpretacdo utilitaria de Vanoye e Goliot-Lété citado em Soares (2012) e de
algumas das particularidades de estilo mencionados antes no texto para ajudar na
compreensdo pratica do leitor ao deparar-se com o que foi lido anteriormente. Por meio disso,
foi possivel perceber no referido videoclipe que ele se enquadra dentro da metodologia e
semiologia de Barthes (1996), configurando-se dentro da mensagem simbdlica, iconica e
linguistica; possuindo entre seus elementos de significacdo: o figurino, o cenério, o uso das
cores (Pantone), a montagem e a propria letra da masica em si.

Logo, pensa-se que este artigo podera ser relevante, pois serve de referéncia para
aqueles que desejam introduzir-se no estudo no videoclipe ao contemplar e construir uma
ideia clara do que se constitui o videoclipe em estilo e socialmente ao relacionar-se com as
novas midias de comunicacdo - mesmo nao contemplando todas as esferas que este tema
perpassa. Além disso, este artigo torna-se importante ao democratizar e decentralizar 0s
conteddos explicados acima, ja& que sdo restritas a livros e artigos de diversas areas,

dificultando um acesso rapido e efetivo sobre esses contetdos.
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