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RESUMO

As producdes audiovisuais sofrem alteragdes com o passar do tempo e assim
também se alteram os meios e formas de consumo. No cenério atual a internet tem fortes
indicios de que pode ser a nova protagonista para a veiculacdo destas producgdes, assim
como tem sido com produtos de diversos outros tipos. Este trabalho apresenta a producéo
de dois episodios-piloto de uma websérie chamada “O Luca, meu!”, para ser primeiramente
veiculada em canais na internet. E além de ser produzida essencialmente com caracteristicas
deste meio, carrega também outros aspectos de producdes que a tornam interessante e
diferenciada. Uma websérie de ficcdo, humoristica com caracteristicas de sitcom e com

linguagens de gravagdo semelhantes a documentario falso e daily vlog.

PALAVRAS-CHAVE: Websérie; Humor; Comédia; Stand Up.

! Trabalho submetido ao XXIII Prémio Expocom 2016, na Categoria Ficcdo em video e tele- Telenovela, Séries
Televisivas e afins (avulso ou seriado), modalidade Radio, TV e Internet.

2 Aluno lider do grupo e graduada em Comunicagéo Social — Radio e TV, email: jessicapereira.rtv@gmail.com
3 Graduado em Comunicagéo Social — Radio e TV, email: andersontadeusbc@hotmail.com

4 Graduado em Comunicagdo Social — Radio e TV, email: caiquegars@gmail.com

5 Graduado em Comunicagdo Social — Réadio e TV, email: giovanimeneguello@yahoo.com.br

6 Graduado em Comunicagdo Social — Radio e TV, email: guga_ferreira8@hotmail.com

7 Graduada em Comunicagéo Social — Radio e TV, email: karinertv@gmail.com

8 Graduada em Comunicagdo Social — Radio e TV, email: talitarviana@gmail.com

9 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicacdo Social, email: luciano.souza@uscs.edu.br



|
—>\./<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢cdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

1 INTRODUCAO

A grande transformacéo midiatica que ocorre atualmente tem trazido novas formas
de consumo e de producdo de contetdo, exigindo do mercado audiovisual aléem de
atualizacdo, maior atencdo a producdo independente. E, cada vez mais se tem segmentado
as producdes, devido aos diferentes publicos e meios de veiculacgéo.

Hoje os profissionais deste mercado precisam ndo s6 de qualidade, mas também
entender 0 que as pessoas a quem produzem, gostam, precisam, qual plataforma, meios que
utilizam para acessar seu contetido e qual acdo irdo tomar apds o consumo.

Dentro deste contexto, a produtora Zoboomafilms criou uma websérie (série
veiculada na internet) de ficcdo, humoristica, que utiliza diferentes linguagens, sendo elas
sitcom, mockumentary (ou documentario falso) e daily vlog (ou vlog diario). Esta producéo
é voltada para o publico jovem.

A trama se passa em cenas da vida de um rapaz recem-formado e que almeja ser um
grande comediante. Luca acaba de se mudar do Rio Grande do Sul para S&o Paulo e divide
apartamento com seu amigo de infancia Tobias, que acaba registrando em video tudo o que
0 outro faz em seu dia-a-dia.

A internet vem sendo classificada como o maior canal de acesso a conteldo,
ameacando inclusive o protagonismo da televiséo, e esta se apresenta hoje a melhor escolha
para um alcance mais rapido de audiéncia para a websérie. Ja 0 humor apresenta-se como
uma grande saida para alcancar o publico jovem e popularizar producdes, sendo um grande
aliado de produtos de entretenimento que pretendem preencher o cotidiano de momentos de
“relaxamento” e distragao.

As classificacbes de géneros e formatos, devido as mudangas constantes e
aceleradas, tem sido constantemente estudadas, porém ainda sem obter posicoes
consolidadas, isto dificulta, porém ndo impede que seja realizada uma defini¢do proxima do
que este produto apresenta em relacdo a género, formato e linguagem. Sendo assim, além
do estudo do género ficcdo e subgénero humor, se procurou estudar tambem as defini¢bes
de websérie, sitcom, mockumentary e daily vlog para chegar a uma classificagdo baseada no

Senso comum.
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2 OBJETIVO

Produzir uma websérie audiovisual de ficcdo e humor utilizando diferentes
linguagens de gravacdo, com o intuito de fomentar novas e criativas produgdes de humor na
internet, e formar um publico “fiel” para estas produgdes. O publico que buscamos atingir
se concentra mais entre jovens e 17 a 24 anos, que tenham interesse por séries, humor e que
acesse a internet com frequéncia.

Com esse primeiro objetivo alcancado entre o publico da internet, o proximo passo
com a producdo da websérie sera a tentativa de veiculd-la em um canal de TV por

assinatura.

3 JUSTIFICATIVA

O humor, apesar de nos tempos atuais estar presente de forma mais abrangente em
produtos audiovisuais brasileiros, ainda carrega certo tipo de preconceito ou mitos que
continuam gerando polémicas e restri¢es devido a sua forma de producéo.

Apesar disso, se tem observado a grande audiéncia obtida por programas deste
género e que tém trazido a tona discussdes a respeito do que € o humor hoje e de sua real
importancia.

O humor pode informar, transformar ou apenas entreter e causar riso. Deste Gltimo
faz uso a Produtora Zoboomafilms para a nova producao realizada, que criou um produto de
qualidade, engracado e ao mesmo tempo dindmico.

Esta producédo apresenta uma websérie humoristica que retrata em seu piloto a busca
de fama e dinheiro por um personagem principal que se muda para Sdo Paulo, a fim de
tentar subir na vida através do Stand Up Comedy.

A websérie tenta trazer a tona um dos assuntos muito discutidos hoje na sociedade
que é a autopromocéo e a busca pela fama. Os relatos serdo baseados em histdrias reais e
ficcionais, e serdo ilustradas com aspectos comuns do cotidiano provocando a associagdo do
publico com seu dia a dia.

Algumas linguagens sdo utilizadas na producdo como o0 mockumentary
(documentério falso) e daily vlog (vlog diario). A gravacgéo sera realizada com uma camera
que simula verdade, como se o proprio personagem a realizasse, para dar mais impressao de

realidade aos fatos e para aproximar mais o publico da histéria.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A websérie “O Luca, meu!” foi produzida para ser apresentada como trabalho de
concluséo de curso para o curso de Comunicagdo Social com habilitacdo em Radio e TV. A
ideia dessa producéo surgiu ao conhecermos o Luca Mendes, que de fato esta iniciando sua
carreira de comediante em S&o Paulo. O proposta central € mostrar como as piadas de suas
apresentacdes surgem.

Para a estruturagdo do projeto, foram realizadas pesquisas sobre os géneros,
formatos e linguagens presentes na producdo e também sobre o conceito de Stand Up
Comedy. Junto a isso, analisamos referéncias ja existentes que se assemelham a nossa
producdo e estudamos o comportamento dos consumidores de séries e webséries atraves de
uma prévia pesquisa quantitativa (Apéndice 1).

Analisando os resultado da pesquisa podemos observar o grande potencial que o
humor tem entre esses consumidores. Através das respostas também pudemos decidir qual
seria 0 melhor meio para a veiculacdo, a melhor frequéncia de postagem dos episodios e

tracar melhor qual seria o publico-alvo.

“O humor, no Brasil, ¢ um cédigo facilmente entendido por todos e tem
grande receptividade em quase todos os segmentos sociais. Por isso tem
sido amplamente usado na publicidade, na televisdo, na ilustracdo de
livros de vaérios tipos, inclusive didaticos', diz Maria Inés Gurjdo. 'A
cultura visual tem substituido a cultura letrada e, entre nés, a piada vale
mais do que a 'fala séria'.'(apud ARTONI, 2007, p. 3).

A série pode ser classificada como sitcom, porque apesar de apresentar linguagens

de video diferente da sitcom tradicional, possui caracteristicas marcantes do género.

Os sitcoms, aproveitam o0s aspectos hilarios do dia a dia, utilizando até
mesmo situacBes que poderiam até parecer tragicas para fazer graca,
expondo falhas, deslizes, acasos, etc. Eles levam o receptor a interagir, ja
que o humor precisa do riso para fazer sentido e também varia de acordo
com a dimensao social que esté inserido. (NOLL, 2013, p. 5).

Ao optarmos pela internet como meio principal de veiculagdo, procuramos meios
alternativos de produzir a websérie para que ela se adequasse mais a linguagem utilizada
nesse meio, que tende a ser mais rapida e dinamica, diferente da sitcom tradicional exibida

em sua grande maioria na televiséo.
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O documentario falso ou mockumentary é uma forma de contar historias ficticias,
como se fossem reais. E construir um ambiente no set que seja o mais real possivel para que
0 espectador assuma aquilo como verdade. Para isso conta-se também com a linguagem
mais “baguncada” de filmagem e os cortes mais rapidos e dinamicos da edicao.

Tratando-se de linguagem utilizada no video, podemos relacionar o mockumentary
com os daily vlogs veiculados no YouTube atualmente. De acordo com Costa (2009, p.206)
daily vlogs sdao “videos nos quais o mesmo individuo atua, dirige essa atuagdo ¢ usa a
propria vida como roteiro”. A linguagem de filmagem de edi¢cdo dos mesmos tem um estilo
mais dinamico e que chama bastante atencdo de quem o consome, dando a sensagdo de

maior proximidade com o autor.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

“O Luca, meu!” é um produto de comédia que tem como enredo a vida de Luca
Mendes, um rapaz que se muda para a capital de Sdo Paulo em busca de fama e
reconhecimento no universo do Stand Up Comedy. Os episodios sdo baseados nas situagdes
cotidianas vividas por Luca que se tornam base para a construcdo das piadas que Luca cria

para contar em Sseus shows.

O projeto tem formato de websérie, produzido principalmente para ser veiculado na
internet. Para a veiculacdo na TV sdo realizadas adequagOes de tempo e transicOes para
insercdo na grade. Foram produzidos, inicialmente, dois (2) episddios. O primeiro com
aproximadamente onze (11) minutos e o segundo com aproximadamente dezesseis (16)
minutos.

Na internet sera publicado um episddio por semana e na TV, ap6s adequacdes, serdo
veiculados semanalmente, dois (2) episédios juntos por vez. A edi¢do dos episddios para a
TV vai formar um compilado que ira gerar uma janela de exibi¢do de trinta (30) minutos,

adicionados os tempos de comerciais e vinhetas.

Classifica-se esta produgdo como websérie pois foi pensada principalmente para ser
veiculada na internet. Apesar de possuir roteiro baseado em fatos reais, € classificada como
ficcdo porque os episodios sdo compostos pela reproducdo desses acontecimentos. Além
disso, traz caracteristicas de sitcom por se tratar de uma comédia com assuntos do

cotidiano.



|
—>\./<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢cdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Toda producéo é classificada de acordo com a categoria, género e formato.

O formato de um programa pode apresentar-se de maneira combinada, a
fim de reunir elementos de véarios géneros e assim possibilitar o
surgimento de outros programas [...]. Concluimos que o termo formato é
nomenclatura propria do meio para identificar a forma e o tipo da
producdo de um género de programa de televisdo. Formato esta sempre
associado a um género, assim como género esta diretamente ligado a uma
categoria (SOUZA, 2004, p. 46).

Ha também subgéneros e a possibilidade de uma troca entre si, como cita Noll
(2013) sobre os estudos de Souza (2004) “género e formato ainda podem se fundir, com
programas que fazem da série um formato”.

Ainda ha uma necessidade maior de definicdes no campo da internet. Porém
tomando como base ponto em comum das diversas pesquisas pode-se chegar a uma
definicdo aproximada, tornando esta uma producéo hibrida.

Pode ser entdo classificada esta producdo como categoria de entretenimento, género
ficcdo, subgénero sitcom, formato websérie, como hibridagfes das linguagens de daily
vlog,, documentario falso e stand up comedy.

As linguagens de gravacado e edicdo utilizadas e estudadas neste projeto justificam
diversos detalhes caracteristicos presentes nos episddios como cortes constantes e
continuos, movimentos de camera, desfoques, iluminacdo de ambientes e planos
diversificados presentes em producdes de daily viogs e documentario falso.

Luca Mendes € o personagem central da histdria. Ele tem 25 anos e nasceu no Rio
Grande do Sul. Seu maior desejo depois que se formou na faculdade era de se tornar um
comediante de sucesso e ser reconhecido pelo seu talento. Ele entdo se muda para a cidade
de Séo Paulo e vai dividir apartamento com seu amigo de infancia Tobias, que j& morava na
capital paulista ha um tempo.

Tobias tem 24 anos, é estudante de Radio e TV e quer investir na carreira de
comediante de Luca documentando o dia-a-dia dele. Ele planeja usar esse material para
divulgar Luca e fazer com que ele fique famoso, mostrando desde a sua adaptagdo a uma
nova cidade até mesmo cenas de intimidade do amigo.

O desenrolar da trama se da pelas histérias que Luca vive e que Tobias insiste em
filmar mesmo quando o0 amigo ndo quer, mas essas cenas inusitadas acabam se tornando
parte das piadas do show de Stand Up de Luca Mendes, que € mostrado ao final de cada um

dos episadios.
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6 CONSIDERACOES

Construir e veicular uma websérie, nos dias de hoje, parece uma tarefa facil, ja que
0S mMeios para que isto ocorra se tornaram acessiveis para 0s produtores sejam eles
empresas, produtores independentes e até amadores.

Porém, para os profissionais do mercado audiovisual, € um grande desafio, pois esta
tarefa acarreta ndo somente gravar um video e publicar. Este processo abrange diversas
fases e demandas de trabalho que caracterizam uma producdo como profissional,
direcionada e que visa mais que o lucro, mas um “efeito” no publico € um retorno de acordo
com o planejamento estabelecido.

Isto ndo tira o valor de uma producdo caseira, pelo contrério, este projeto valoriza as
diversas caracteristicas deste tipo de producdo que tém ndo sé conguistado o meio
audiovisual, como também o transformado.

Visando isto a produtora Zoboomafilmes procurou estudar estas mudancas,
transformacdes e caracteristicas para construir um produto adequado, atual e que carrega
consigo fatos que precisam ser vistos. A exemplo disto o humor, os daily vlogs que tomam
conta do Youtube (considerado hoje o0 maior meio de acesso a videos de diversos géneros) e
as producdes sem muita técnica, como o documentario que por vezes visa mais 0 contetdo
apresentado, do que sua forma ou técnicas de gravacao.

A Zoboomafilms ndo visa criar uma discussdo sobre as caracteristicas utilizadas,
mas sim, utilizar todas elas para criar mais uma referéncia de ficcdo e humor, porém que
seja inovadora e engracada, de acordo com as necessidades do publico atual. E preciso
observar e entender o comportamento do individuo a ser alcangado, pois 0 mercado ndo
funciona mais como uma massa, € ndo obedece mais a regras de imposicdo como em outras
épocas. Hoje o contelido é que precisa encontrar o publico e além disso, conquista-lo. E
gerar mais do que somente uma agdo. O usuario ndo precisa somente apertar um bot&o. Ele
precisa sentir vontade ou necessidade de ir ao encontro de um contetido que gere algo nele,
como o riso, 0 “prazer”, a descontracao.

Pautada nisso, a websérie O Luca meu foi produzida com os equipamentos,
locacBes, personagens e historias relevantes que se depararam com as diversas dificuldades
provenientes do meio audiovisual e académico, porém sem deixar de possibilitar sua

concepgéo.
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A caréncia de um investimento que hoje em dia é essencial em praticamente todos
0s processos pode impossibilitar a construcdo de acordo com o que foi pensado
inicialmente, porém sem deixar de promover o resultado necessario.

Sendo assim, a produtora acredita que o projeto foi concluido de acordo com

esperado e visa cumprir 0s objetivos tragados no planejamento.
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APENDICE 1

Segue abaixo os resultados da pesquisa quantitativa referente ao consumo de
séries/webséries, que serviram de referéncia para a decisdo de frequéncia de postagem,

duracdo dos episddios e para identificar o principal publico-alvo.

Qual sua idade?

Entr= 152 18anos 11 157%

Entre 10323anos 34 4868%

Entre24327an0os 8 114%
Outo 17 243%

Sexo:
Masculino 30 435%
Feminino 39 585%

Escolaridade
1° grau completo 2 29%
Cursandoo2°grau 8 114%
Z°graucompleto 13 186%
Cursando oensino superior 32 457%
Ensino superiorconcluido 15 21.4%

Qual a renda mensal familiar?
1 salario minino porpessca 7 10%

233salariosminimosporpessoa 39 557%
Mais de 3 salarios minimos por pessoa 24 24.3%

Que tipo de sinal de TV tem em sua residéncia?

ApsnasTWabsrnz 8  114%
TV porassinatura 60 B857%
Parabolica 1 14%
N3otenho 1 14%

Possui sinal de internet em sua residéncia?
Sim 70 100%

‘ -

Vocé assiste série?

Sim 63 ©0%
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Com que frequéncia?

B

Qual género de série vocé considera mais atrativo?

Todososdias 19 27.1%
2a3vezesporsemana 23 220%
fvezporsemana 10 143%
ivezacada1Sdias 3  43%
Raramentie 15 214%

Terror 6  B&%
Comédia 26 37.1%
Suspense 5 T.0%
Ficgdo 11 157%
Aventura 8 114%
Drama 3 43%
Ao 3 43%
Outto 8 114%

Em que local costuma assistir na maior parte do tempo a séries?

— |

Onde costuma assisti-las?

Emsuaresidéncia 66 94.3%
Seulocaldetrabalho 0 0%
Seulocaldesswio 0 0%
Em dispositivos moveis no trajeto entre casatrabalholestudo 4 579

Na TV aberta

4
TVporassinatura 22 314%
44

Int=rnet {isso inclui YouTube, Netfix, Popcorn Time, sites, etc)

WV 27 388%
Computador 37 528%
Celular 5 71%
Tabletlpad 1 14%

Se tratando de sua série favorita, como costuma “acompanha-la”?

Assisie cada novo 2pisodio assim que lancado na TV

Assisiz cada novo £pisodio 355im que langado na intemet

Aguarda o lang de alguns episddios para depois 3ssisti-los
Aguarda o langamento de uma iemporada completa & assisie de uma vez
Cutros

Se tratando da duragdo dos episodios, qual € a que lhe agrada mais?

~

Qual o tipo de série de comédia que mais lhe agrada?

De5ai0minutos 2 208%
D=10315minutos 3  43%
De15a30minutos 17 24.3%
De30a45minutos 23 320%

De4Sminutosathora 25 357%
HumorNegro 9 128%
Comédia "pasielio” 6 86%
NonSense 7 10%
Comédia Romantica 22 314%
Satra 8 114%
Sicom 13 188%
Cutros 5 T7.1%

25
10
16

18.9%
3B5%
154%
248%

48%

10



