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RESUMO 

 

Produzido por alunos do curso de Jornalismo do Centro Universitário de Rio Preto, o 

Jornal Mural é uma produção anual que tem como intuito trazer ao conhecimento do 

público causas sociais realizadas na região de São José do Rio Preto, apresentando breves 

informações sobre o projeto em questão. Nesta edição, intitulada "Serviço Social São Judas 

Tadeu", teve como público-alvo os moradores da região noroeste paulista, trazendo 

informações sobre o serviço social e suas atividades. 

 

PALAVRAS-CHAVE: comunicação; jornal mural; laboratório; assessoria; serviço social. 

 

1 INTRODUÇÃO 

 

O Jornal Mural é desenvolvido por alunos do quinto período de Jornalismo desde 

2013 na disciplina de Assessoria de Comunicação, orientados e supervisionados pelo 

professor da matéria. 

As edições são diversificadas entre variados temas sociais escolhidos pelos alunos e 

com o aval do professor, tendo como intenção divulgar causas sociais pouco conhecidas na 

região de São José do Rio Preto. Os exemplares do Jornal Mural são dispostos em locais de 

grande circulação na cidade, como a rodoviária, pelo qual passam moradores de diversas 

cidades diariamente e a todo o momento. 

Os alunos do curso de jornalismo se reúnem para colocar em prática o aprendizado 

até então adquirido, como reuniões de pauta, entrevistas, coleta de informações, realizando  
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4 Estudante do 7º. Semestre do Curso de Comunicação Social- Jornalismo, email: ana.sbahia@hotmail.com 
5 Orientador do trabalho. Professora Luciana Leme Souza e Silva, curso de Comunicação, email: luciana@unirp.edu.br 
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não só o processo de escrita da reportagem, mas também a busca de imagens e a 

diagramação. 

2 OBJETIVO 

 

Colocar em prática o aprendizado adquirido em aula, além de prestar um serviço 

gratuito para instituições sociais pouco conhecidas, apresentando-as ao público-alvo através 

do estudo realizado. Para isso é necessário que as informações sejam apresentadas de forma 

eficiente e produtiva, adequando-se a vida agitada diária do trabalhador, o que influencio 

diretamente a disposição do layout. O Jornal Mural visa o apoio a causas sociais ao mesmo 

tempo em que possibilita aos alunos o exercício prático, contribuindo para o conhecimento 

e desenvolvimento do aluno na profissão. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

O Jornal Mural do Serviço Social São Judas Tadeu, propõe expor à sociedade rio-

pretense, um projeto social que a cada ano vem ajudando centenas de menores pertencentes 

às comunidades carentes, através da aprendizagem cultural e técnica. Sendo disponível para 

menores de qualquer área de rio preto, o projeto é voltado para a cidade como um todo, o 

jornal mural se tona assim um produto do interesse de toda a região. 

Um jornal mural traz ao seu público-alvo, que se trata tanto da comunidade carente 

que pode se beneficiar do projeto quanto do restante da sociedade que pode ajudar de 

inúmeras formas, a informação de forma clara e objetiva, proporcionando assim o 

conhecimento sobre o determinado assunto de maneira ampla e ao mesmo tempo rápida, 

funcionando como um meio de informação expressa, onde rapidamente o público lê, e 

compreende o assunto. 

No caso do jornal mural Serviço Social São Judas Tadeu, o público-alvo é toda a 

comunidade rio-pretense e região, uma vez que ele não só informa sobre os benefícios, mas 

também como a comunidade pode ajudar a manter o projeto, que funciona tanto com a 

renda arrecadada de eventos próprios, mas também com a renda de doações e das vendas da 

gráfica e lojas de usados. Assim, a população pode não só descobrir como entender mais 

sobre o projeto e sobre como pode contribuir. 

Uma sociedade em que, cada vez mais, menores acabam sendo envolvidos com a 

violência e com o uso de entorpecentes, o Serviço Social São Judas Tadeu, onde crianças e 
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adolescentes tem tanto aulas de âmbito cultural, como também cursos profissionalizantes, 

são de grande valia, muitos destes menores saem do projeto empregados. Jovens de 

comunidades carentes estão expostos o tempo todo a ações ilegais e poderiam facilmente ir 

para a criminalidade, porém o envolvimento no serviço abre abrindo um leque de 

possibilidades, a esses menores, que tem em sua realidade, poucas chances de melhorar de 

vida. 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

O Jornal Mural Serviço Social São Judas Tadeu, foi produzido por alunos do 5º 

período de Jornalismo, na atividade curricular da disciplina de Assessoria de Comunicação, 

toda a turma do período correspondente é dividida em 3 grupos, cada grupo tem a liberdade 

de escolha de um projeto social para a realização do trabalho. 

Após a escolha do Serviço Social São Judas Tadeu, feita com base na importância do 

projeto para a cidade de São José do Rio Preto, o trabalho se divide em todas as etapas 

habituais de jornalismo impresso: pauta, trabalho em campo, reportagem, diagramação e 

edição, salvo o fato de que nesse caso o trabalho em campo, vem excepcionalmente antes 

da pauta. 

Depois de decidido o tema, parte da equipe, no caso dois integrantes foram 

designados para ir ao local e reunir todas as informações possíveis, munidos dessas 

informações, uma reunião com toda equipe é realizada e então, o jornal é pautado. De 

acordo com o que está presente nas informações colhidas, aquilo que era mais relevante e 

interessante, assim como aquilo que era importante em caráter de informação é escolhida 

para integrar o jornal mural, são criadas as pautas e estas são divididas entre os repórteres, 

que executaram as reportagens. 

Em relação à fotografia, é importante ressaltar que, nem todas as crianças do Serviço 

Social São Judas Tadeu poderiam ser fotografadas, sendo assim, as fotos foram fornecidas a 

equipe pelo serviço, que nos deu acesso a seu acervo fotográfico, coube a nós apenas o 

serviço de escolher quais fotos seriam usadas no produto. 

Um membro da equipe teve a função de diagramar o jornal mural, os métodos de 

escolhas para o estilo de diagramação, prezaram que o modelo despertasse o interesse do 

público, a facilidade para a leitura, assim como um modelo simples e sem excessos de 

detalhes, e que predominasse o verde e o branco, cores do Serviço Social São Judas Tadeu. 
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A edição, etapa final, contou com um membro da equipe realizando a função do 

editor, revisando matéria, corrigindo e cortando o que fosse necessário no texto, assim 

como avaliando as fotos utilizadas, e as escolhas das mesmas. 

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO 

O Jornal Mural Serviço Social São Judas Tadeu, desenvolvido no 1º semestre de 

2015, na disciplina de Assessoria de Imprensa. Seu objetivo era divulgar o projeto para a 

população rio-pretense no intuito de ajudar a instituição e também menores que poderiam 

vir a ser participantes de lá. 

O produto conta com algumas reportagens e também dados do Serviço Social São 

Judas Tadeu, para a escolha a relevância foi o principal quesito avaliado, procurando buscar 

reportagens que tratassem de temas importantes sobre o serviço, assim como dados 

relevantes a respeito dele. 

Para essa escolha, foram necessárias reuniões e discussões entre os membros da 

equipe, no intuito de decidir o que seria relevante para a população, nos dois âmbitos do 

público-alvo que tínhamos: as pessoas de comunidades carentes, que poderiam ter seus 

filhos como participante do Serviço Social, assim como o restante da população, que 

poderia contribuir para o mesmo de várias formas. 

No início do jornal, uma introdução apresenta o Serviço Social São Judas Tadeu aos 

leitores, depois estes são expostos a um breve histórico do serviço onde entendem como e 

quando tudo começou. Por todo o restante do impresso encontram-se reportagens de 

atividades e questões envolvidas ao Serviço Social nos dias de hoje, como a tradicional 

Festa das Nações e a Loja de Usados. 

Dados importantes são dispostos pela página, os cursos oferecidos pelo Serviço 

Social, telefone, endereço virtual. A escolha de cada foto foi feita pensando tanto nas 

melhores imagens como naquelas que melhor ilustrassem as reportagens e tópicos. 

Em relação à diagramação, o Jornal Mural foi diagramado visando melhor qualidade 

de leitura, com um design simples e que proporciona uma leitura confortável e que não se 

torne cansativa. O layout simples e claro também tem com objetivo levar a informação da 

forma mais dinâmica e fácil possível. As cores predominantes, o verde o branco foram 

escolhidas devido ao fato de serem as cores oficiais do Serviço Social São Judas Tadeu. Um 

layout de um Jornal Mural deve ser feito de maneira simples e limpa, visando justamente 

passar a informação da forma mais simples e objetiva. 
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Depois de todas as etapas de coleta de informações, pauta, reportagem, diagramação e 

edição, o jornal é impresso, e apresentado ao professor da disciplina de assessoria de 

comunicação, e a toda a sala. O professor e os alunos são apresentados não só ao produto 

final, como também ao Serviço Social São Judas Tadeu, servindo assim como a primeira 

parcela do público-alvo a ser exposta ao produto em si. 

 

6 CONSIDERAÇÕES 

O Jornal Mural "Serviço Social São Judas Tadeu" auxiliou o aprendizado da matéria 

de Assessoria da Comunicação, possibilitando o desenvolvimento das habilidades 

adquiridas durante o ano, já que os alunos participam de todas as etapas do processo. 

É necessário pensar no que o público-alvo gostaria de ler e qual a melhor forma de 

transmitir a informação. Os alunos chegaram a ideia final por meio de uma seleção de 

pautas e pesquisa para poder transformar a imagem da causa social escolhida em algo 

atrativo para a população, tendo em vista trazer engajamento para o projeto. 

Os alunos puderam desenvolver-se em diversas áreas ao realizarem as etapas do 

Jornal Mural como produção de fotos, criação da reportagem e diagramação, até o produto 

final e sua distribuição. 
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