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RESUMO

O presente trabalho tem como principal objetivo apresentar estratégias de comunicacao e
acOes para a implantacdo de um planejamento de uma campanha de incentivo a leitura,
desenvolvido no Curso de Relagdes Plblicas Enfase em Producéo Cultural da Universidade
Federal do Pampa, na disciplina. Este planejamento diferenciar-se-a pela maneira que
abordara o seu publico alvo, pelo tipo de atividade que desenvolvera e os tipos de midias
que serdo adotadas. Abordara também a importancia das atividades desenvolvidas pelo
profissional de relagbes publicas\produtor cultural.

PALAVRAS-CHAVE: Planejamento; Estratégias; Rela¢fes Publicas; Leitura;

Comunicacao.

1 INTRODUCAO

O objetivo deste projeto € introduzir uma esfera literaria com o desejo de levar para
a sociedade mais leitura e mais cultura para o desenvolvimento do saber de criangas, jovens
e adultos. Trata-se de uma Campanha de Incentivo a Leitura, que ira atuar nas ruas,

empresas e escolas da cidade de S&o Borja.

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Ill - RelagBes Publicas e Comunicagdo
Organizacional, modalidade RP 11 Planejamento estratégico de Relagdes Publicas (avulso).
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O publico alvo deste projeto sdo criangas e jovens, que ao serem atraidos para um
“novo olhar sobre a leitura”, sendo eles estudantes, ou ndo, formardo uma espécie de
multiplicadores ao apresentarem tais inovacgdes aos seus amigos e familiares.
“A educagdo no Brasil apresentou melhorias significativas na ultima década com a queda
substancial da taxa de analfabetismo e, a0 mesmo tempo, o aumento regular da escolaridade
média e da frequéncia escolar (taxa de escolarizac¢do).” No entanto, € notoria que a situacao
da educacdo no Brasil ainda ndo é satisfatoria. Dentro de um convivio escolar, percebe-se
que as boas praticas pedagdgicas ainda sdo mais importantes. Porém, sabe-se que a leitura,
esta além das portas das escolas, que infelizmente nem todos em uma sociedade tem acesso.
E através da producdo do conhecimento que um pais cresce, aumentando a qualidade de

vida das pessoas.

2 OBJETIVO

2.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Estimular a criatividade;

- Melhorar o vocabulério para uma boa comunicacéo;
- Agucar o senso critico;

- Simplificar a capacidade de compreensdo de mundo e do autoconhecimento.

2.2 OBJETIVO GERAL
- Proporcionar ao publico em geral, uma inclusdo literaria capaz de despertar a pratica da

leitura, aumentando o interesse cultural em diferentes niveis sociais.

3 JUSTIFICATIVA

O Mais Leitura justifica-se por buscar criar estratégias de estimulo a leitura em
diversos publicos do municipio de S&o Borja, envolvendo individuos que tem o hébito da
leitura e principalmente aqueles que ndo o tem. Além disso, todas as agdes previstas no
planejamento tém como foco principal, a importéncia da literatura na formacdo do ser

humano.
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O profissional de RelacBes Publicas € o responsavel pelo planejamento, a elaboracéo
e a execucdo de projetos e produtos culturais, considerando critérios artisticos, sociais,
politicos e econdmicos. Ja o produtor cultural cria e organiza projetos artisticos e culturais,
como espetaculos de teatro, dangca e mdsica, producgdes televisivas, festivais, mostras e
eventos. Esses profissionais cuidam de todas as etapas, da captacdo de recursos a realizagdo
final.

O curso de Relacdes Publicas énfase em producdo cultural caracteriza-se por tratar-
se de um campo ainda pouco explorado em uma regido que possui uma complexa riqueza
cultural e artistica formara profissionais qualificados para a articulagdo e o entendimento

das questdes artisticas e culturais do mercado.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para o desenvolvimento deste projeto, foi elaborado o planejamento estratégico da
comunicacdo que visa buscar as melhores formas para gerenciar as a¢des, tendo por base as
demandas sociais e competitivas, as ameacas e as oportunidades.

O planejamento é considerado por muitos autores, um ato de inteligéncia, um
processo racional-l6gico que estabelece objetivos, estratégias, acbes, diagndsticos, etc. Sua
importancia é primordial, pois permite um redimensionamento continuo de suas acbes
presentes e futuras e possibilita conduzir os esforcos para objetivos pré estabelecidos, por

meio de uma estratégia adequada e uma aplicacdo racional dos recursos disponiveis.

A atividade de planejar, evita que as a¢fes sejam executadas ao acaso, sem qualquer
preocupacdo com a eficiéncia, a eficicia e a afetividade para o alcance dos
resultados. Por todas essas razfes, conclui-se que o planejamento € realmente
imprescindivel, para que uma organizacao possa delinear-se para o futuro e ser uma
forca ativa constante, j& que ele permite um revigoramento continuo das atitudes do
presente. Quem planeja estd atento e acompanha tudo. Isso permite maior
integracdo com 0 seu universo ambiental, dando-lhe mais condicbes de
sobrevivéncia e vitalidade como um sistema organizacional. (KUNSCH, 2003,
p.216)

O projeto experimental em relagdes publicas busca solucionar os problemas e/ou
atender as necessidades de comunicacgdo de uma organizacdo ou de um produto.

Para FREITAS, a natureza do planejamento estratégico é dissertativa e pratica,

demonstra, através do raciocinio logico, que os problemas de relacionamento e de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTERcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicacao

comunicagdo podem ser solucionados com o uso das técnicas de relagdes publicas (2002, p.
166).

Para tanto, € necessario que seja seguida uma metodologia que venha a ajudar no
desenvolvimento do mesmo, que tem como alicerce o planejamento de agdes estratégicas e
as técnicas de assessoria de comunicacéo e divulgacéo.

Primeiramente, sera realizada a divulgacéo da idéia, e a busca por doacdes de livros
com distribuicdo de materiais como: marcadores de paginas, adesivos, camisetas e cartazes
com mensagens curtas e interrogativas que questionem e despertem o interesse do publico
sobre os beneficios da leitura.

Por ser um programa gratuito para o publico, o Mais Leitura ira até o leitor, o que é
primordial para a democratizacdo de acesso a cultura. Sera confeccionada uma pequena
biblioteca (estante com rodinhas) que durante a divulgacdo ficara em frente a Prefeitura
Municipal esperando para ser preenchida com livros doados.

Apds a divulgacdo e arrecadacdo dos livros, serdo executadas algumas agdes para
atrair o interesse do publico ao projeto, a primeira acdo acontecera nas paradas de 6nibus
com 0 titulo “Esperar pode ser divertido”,
serdo distribuidos dez balGes nos principais pontos de énibus da cidade, nos corddes que
estardo amarrados aos baldes havera trechos de livros com referéncias dos autores e isso
instigard as pessoas a buscarem a leitura. Nos 6nibus de linha da cidade, a acdo sera
denominada “Varal Cultural” e estardo expostos neste varal pequenas cronicas onde, 0s
interessados poderdo destacar do varal e levar consigo a que mais lhe chamou a atencao.

A terceira acdo sera a biblioteca itinerante, denominada “Sonhos em movimento”
suas acOes serdo itinerantes e executadas em diferentes locais no periodo de dez dias (duas
semanas). Na primeira semana a 0s Sonhos em movimento visitard o Asilo So Vicente de
Paula, a APAE, Hospital Ivan Goulart, Praca do Passo, Praca XV de Novembro e Praca da
Lagoa, nesses locais serdo escolhidas historias de acordo com a faixa etéaria de cada publico

e serdo contadas ap6s uma breve apresentacdo do que é o Mais Leitura.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
Dentre as a¢des especificas do planejamento de comunicacéo, destacam-se:

1) Elaboragéo do Pré Projeto Experimental;
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2) Criacdo das pegas graficas;

3) Orgcamento;

4) Criacéo dos materiais de divulgacao;

5) Criagéo da biblioteca.

6) Criacdo das caixas para arrecadacao dos livros;

7) Release de lancamento, divulgacdo da campanha;

8) Criacdo da pagina no facebook;

9) Escolha dos pontos de coleta;

10) Teaser sobre o projeto, na rede social atualizada semanalmente;
11) Plano de midia;

12) Roteiro para entrevista no programa de radio Papo Aberto;

13) Escolha da data de execuc¢éo do projeto.

6 CONSIDERACOES

O Mais Leitura propde a interacdo do publico com os livros, trara ferramentas que

facilitardo o acesso a leitura. O profissional de relacbes publicas é funcdo importante no

processo de planejamento, por entender que 0s riscos sdo iminentes e que as estratégias de

comunicacgédo sao falhas no que diz respeito ao contedo das mensagens, a0s meios como

sdo veiculadas, aos lugares onde séo expostas, a linguagem técnica estabelecida e a maneira

como o assunto é trabalhando para conscientizacdo de todos os publicos. O sucesso de tudo

isso dependerd da capacidade de se por em pratica todas as recomendacBes aqui

apresentadas no ritmo que seja mais adequado para 0 municipio e os publicos a serem

atingidos em cada acéo.
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