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A multimidialidade no website “A Fantastica Fabrica de Chocolate”!
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RESUMO

O website “A Fantastica Fabrica de Chocolate” foi criado durante a disciplina de Producéo
Editorial em Hipermidia, do curso de Comunicagdo Social — Producgdo Editorial, da UFSM,
com o intuito de repensar as funcdes de um editor em tempos de expansdo do consumo das
midias digitais interativas. A partir da discussdo conceitual sobre narrativas transmidia e
producdo colaborativa, 0 projeto constitui-se como um site que visa atrair leitores dos livros
de Roald Dahl para que descubram curiosidades da obra através de contetdos
multimidiaticos e interativos.

PALAVRAS-CHAVE: multimidia; hipermidia; website; producéo editorial.

1 INTRODUCAO

Durante a disciplina de Producéo Editorial em Hipermidia, realizada no segundo semestre
do ano de 2013, foi proposta a avaliacdo pratica do conteudo referente a narrativas
transmidias e a producdo colaborativa, que consistia na criacdo de um website que
permitisse ao internauta ter acesso a diferentes midias com conteudos relativos a
determinado livro.

Para a realizacdo do website, utilizou-se o livro A Fantastica Fabrica de Chocolate,
publicado em 1964 sob a autoria de Roald Dahl. A obra narra a historia de Charlie, menino

pobre cujo maior desejo € conhecer a famosa fabrica de chocolates do Sr. Willy Wonka.
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Apo6s um concurso mundial no qual cupons dourados sdo distribuidos aleatoriamente nas
barras de chocolate comercializadas, cinco criancas, entre elas Charlie, sdo escolhidas para
uma gloriosa visita a fabrica. O livro possui linguagem acessivel e ¢ marcado por
detalhadas descricOes de cenarios e personagens. Apesar de destinada a jovens e criangas, a
historia cativa também os adultos. Sua repercussao positiva gerou duas adaptacdes para o
cinema, a primeira em 1971 e, a mais recente, em 2005.

A proposta do produto multimidia € servir como conteddo extra a obra de Roald Dahl,
reunindo informacdes arquitetadas de forma dinadmica, satisfazendo os fés e conduzindo

novos leitores até a obra.

2 OBJETIVO

Como objetivo principal, delimitamos a experiéncia do editor com produtos multimidias,
fugindo da ideia de editoracéo ligada somente aos produtos impressos. Concomitante a isso,
buscamos promover a apresentacdo da obra de forma dinamica e hipermidiatica,
incentivando sua leitura. Assim, fornecendo contetdo expandido para os fas da obra avidos
por novidades e para novos interessados nesse segmento de literatura.

Além disso, visamos o resgate das adaptacdes que a histdria recebeu ao longo das décadas.
Desta forma, o projeto visa permitir a expansdo da obra originalmente impressa,
aproximando-a a outras linguagens e formatos de contetdo, de modo a promover uma

aproximacdo com seus diferentes publicos leitores.

3 JUSTIFICATIVA

Em 1994, a multimidia, o hipertexto e a hipermidia comecaram a circular pelo pais, ainda
sem um consenso definido sobre ambos. Algumas pessoas baseiam-se no conceito mais
globalizado de multimidia, que a entende como a unido de diversos segmentos da
comunicagdo em um ambiente digital.

Tanto a multimidia, como a hipermidia tem suas linguagens calcadas no verbal, visual e
sonoro. Porém, a multimidia tem sido caracterizada como a técnica de producéo de textos
hibridos pelo computador.

E a mistura de bits que caracteriza a multimidia. Mas foi somente a partir da digitalizacéo
que foi possivel praticar essa mistura, desse modo o texto ndo fica restrito ao papel, o filme

ndo é delimitado pela pelicula e 0 som ndo precisa necessariamente de uma fita magnética.
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Atualmente, nos deparamos com mudancas nas formas de comunicar decorrentes do
fendmeno da digitalizacdo e da interacdo social que foram possibilitadas pela internet.
Nosso trabalho reflete a questdo que permeia a comunicagdo hoje: mudaram-se as midias ou
as narrativas?

Na producédo do website A Fantastica Fabrica de Chocolate, utilizamos novas midias que
remetem aos “velhos” meios de comunicacdo. A narrativa apresentada € dotada de
hipertextualidade e interatividade, ndo sendo somente regida pelo emissor. Nestes novos
formatos midiaticos — nosso site, um deles —, o receptor tem a possibilidade de interagir

com 0 meio.

O hipertexto tem como caracteristicas a estrutura
descentralizada dos conteudos, a leitura ndo sequencial, sem
uma ordem que determine a leitura do texto. Existe também
maior interatividade entre o usuério e o sistema, e ainda ha
redefinicdo dos papéis de autor e leitor. Alem disso, o
hipertexto une palavras, imagens, infogréaficos, sons, ou seja,
uma narrativa em camadas, ampliando as possibilidades de
interpretagdo (SCOLARI 2008).

A base inicial de nosso trabalho foi o livro de Roald Dahl. A partir disso, agregamos
caracteristicas das adaptacbes cinematograficas da historia, concedendo a narrativa
diferentes dimensdes dentro do mesmo ambiente. Com hipertextos, com a linguagem
voltada para a web e baseando-nos nos principios de multimidialidade,

geramos atrativos para o “leitor-espectador-internauta”, que Canclini (2008) define como
um usudrio sedento por novidades que ndo se contenta apenas em ser um leitor ou

espectador tradicional. Assim,

a conversdo dos textos em um formato digital facilita ndo sé
a reproducdo e distribuicdo, sem perda de qualidade, mas
também a fragmentacdo, manipulacdo, combinacdo e
recomposicao de seus elementos. O fato é que esse processo
possibilita dindmicas de producgdo, distribuicdo e consumo
de conteddos de uma maneira mais horizontal, interacional
entre as instancias produtoras e de recepc¢do gerando uma
ambiéncia midiatica. (KIELING, 2009)

Podemos dizer que o website A Fantastica Fabrica de Chocolate tem como principios a

convergéncia e a transmidiagdo, pois “desenvolve-se através de multiplos suportes
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midiaticos, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo”
(Jenkins, 2008). O website serve como reunido de contetidos de duas midias tradicionais: o
livro impresso e o cinema, configurando-se como uma forma de apresentagédo de contetudos
voltada para o ciberespaco. Ainda utilizando a reflexdo de Jenkins, destacamos

caracteristicas relacionadas

ao fluxo de conteldos através de multiplas plataformas de
midia, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e
ao comportamento migratorio dos publicos dos meios de
comunicagdo, que vao a qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia é
uma palavra que define transformagdes tecnoldgicas,
mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de quem
esta falando e do que imaginam estar falando. (JENKINS,
2008, p.29)

As novas formas de comunicacdo digital promovem uma dimensdo hipertextual as
narrativas, proporcionando o surgimento de novas dinamicas tanto na producdo quanto na
recepcdo dos contetdos editoriais. Com o0s conceitos de Jenkins sobre narrativas
transmidias, podemos concluir que elas sdo frutos dos novos habitos de consumo de
entretenimento e cabe ao editor usa-las em seu campo de atuacdo profissional para poder

chamar a atencéo dos leitores.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A questdo norteadora do trabalho surgiu a partir da leitura de textos de Jenkins, Scolari e
Canclini, os quais nos proporcionaram a reflexdo de como seria um website que
privilegiasse internautas, leitores e espectadores de uma obra juvenil e seu universo
narrativo criado por cada midia utilizada no site.

Primeiramente, criou-se o cronograma de atividades semanais. O site comegcou a ser
pensado somente apds a pesquisa, coleta e producdo de todos os conteidos. Para coletarmos
todas as informagdes, pesquisamos no proprio livro, nas adaptacfes cinematogréficas e em
sites criados por f&s, com a intensdo de reunir em uma unica plataforma as diversas
transmidiacdes dessa narrativa.

A plataforma Wix foi escolhida para hospedar o site, pois possibilitou recursos mais

interativos, dando mais “movimento” as paginas, com seu padrdo em HTML 5. Assim,
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permitindo maior exploracdo de conteddos visuais, audiovisuais e textuais, para o projeto se
adequar ao conceito de multimidia. Dando ao site a seguinte URL:
http://afantasticafabrica.wix.com/afantasticafabrica.

Apo6s o periodo de pesquisa e da definicdo da plataforma que hospedaria o website,
esbocamos a arquitetura da pagina e mapeamos as sec¢des, distribuindo os contetdos de
forma acessivel para o internauta.

Decidimos por um layout moderno com cores neutras, mas significativas para o conteddo
trabalhado. Distribuimos as se¢fes em um menu no topo da pégina para facilitar a
navegacdo sem causar estranheza no leitor.

Todas as imagens disponiveis no site foram editadas no programa Adobe Photoshop. Os
videos foram disponiveis com o link direto para o Youtube. Além disso, ha links para
contetdos externos, como o site do autor e de seu fa clube.

Para 0 Quiz, utilizou-se o aplicativo Proprofs. Na se¢do de “filmes” pesquisamos o0s
posteres lancados para os filmes de 1971 e 2005, editando as imagens para o formato de
cubo e utilizando uma ferramenta que realiza movimentos, disponibilizada diretamente pela
plataforma Wix.

Além disso, selecionamos partes do livro em que o autor melhor descrevia as salas da
fabrica. E apdés a selecdo, contamos com a ajuda do Estadio 21 para a gravacdo das
descricdes, privilegiando assim, a linguagem sonora, na tentativa de proporcionar

acessibilidade a pagina.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O site “A Fantastica Fabrica de Chocolate” tem como publico-alvo os leitores da obra de
Roald e os internautas curiosos sobre a historia. Para atrair os olhares desses dois grupos,
utilizaram-se as se¢des “personagens™ e a “fabrica” para contextualizar o desenrolar da
historia para quem ainda né&o leu o livro. Com os “extras” e o “quiz” tentamos captar os
olhares dos ja leitores avidos por ainda mais novidades, proporcionando momentos de

imersdo na fabrica de Willy Wonka.
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AFANTASTICA EABRICA DE CHOCOLATE

Figura 1: Header da pagina inicial do site

Criamos uma identidade visual prépria, com fundo marrom escuro remetendo a cor do
chocolate e a arte e a tipografia (Chocolate Factory) personalizada também de acordo com a
matéria prima da fabrica Wonka.

A arquitetura do site é destrinchada com o seguinte indice de paginas: Home, Livro, Autor,
Filmes, A Fébrica, Personagens, Quiz, Extras e Equipe. Com essa divisdo de menus

conseguimos melhor dispor os conteddos para o publico, assim, facilitando sua

navegabilidade.

’ Livro ‘ Autor ‘ Filmes | A Fabrica | Personagens | Quiz ‘ Extras ‘ Equipe
Figura 2: Menu principal do site

Na Home, para instigarmos o publico, colocamos a passagem do livro em que Wonka
decide abrir sua fabrica para visitacdo de cinco criancas premiadas com o bilhete dourado e
como ilustracdo do fato utilizamos uma foto da cena do filme de Tim Burton, por ser algo
mais atrativo visualmente.

| Livro | Autor | Filmes | A Fabrica ‘ Personagens ’ Quiz ‘ Extras | Equipe

Eu, Willy Wonka, decidi permitir que cinco criangas visitem 1
minha fibrica este ano. Os cinco felizardos serdo |
recebidos pessoalmente por mim e poderdo conhecer
todos os segredos e magicas de minha fabrica.
Mantenham-se atentos aos Cupons Dourados! Cinco |
cupons foram impressos em papel dourado e estardo
escondidos por baixo do papel comum de cinco tabletes
de chocolate!

Boa sorte para todos e feliz cacadal

Willy Wonka |8 y

Figura 3: Imagem do filme de Tim Burton ilustrando a pagina "Home”
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Para a pagina destinada ao livro, disponibilizamos em uma galeria as imagens das capas de
edicdes lancadas da obra ao longo dos anos. E para situarmos o leitor, acrescentamos breves
informacdes do livro.

Para o0 autor reservamos um espaco especial no site, colocando em sua pagina uma breve
biografia e o link para acesso do site criado por seus fés.

As adaptacOes cinematograficas também estdo presentes em nosso website, com resenhas
das duas versbes da obra para o cinema. A primeira lancada em 1971, pelo diretor Mel
Stuart e a segunda adaptacédo lancada com a dire¢do de Tim Burton em 2005.
Disponibilizamos os trailers na se¢do “Filmes” e utilizamos um aplicativo que possibilitou a

disposicao dos posteres com movimento, sendo algo inovador e chamativo.

Dirigido por Mel Stuart, a primeira adaptacéo da obra
contava com Peter Ostrum no papel de Charlie e
Gene Wilder como Willy Wonka. Foi indicado ao
Oscar na categoria Melhor Trilha Sonora Original e ao
Globo de Ouro na categoria Melhor Ator em Comédia
ou Musical (Gene Wilder). A adaptacdo promoveu
algumas fortes alteracdes na histéria original, como a
exclusdo do pai de Charlie. Apesar de ter se tornado
um classico com o passar dos anos, o filme ndo fez
sucesso nas bilheterias e ndo agradou ao autor do
livro. De fato, Roald Dahl detestou tanto o filme que, a
partir de entdo, nunca mais permitiu que suas obras
fossem adaptadas

Esta segunda adaptacdo somente foi possivel porque
a vitva de Dahl concedeu permissdo. Sob a visdo de
Tim Burton, o classico foi reimaginado e
modemizado, embora tenha se mantido, mais do que
a adaptacdo anterior, fiel 2 obra original. Charlie, desta
vez, foi interpretado por Freddie Highmore, e Willy
Wonka, pelo célebre Johnny Depp. O filme arrecadou
aproximados US$ 475 milhdes em bilheteria mundial e
recebeu indicacées ao Oscar (Melhor Figurino), ao
Globo de Ouro (Melhor Ator — Comédia ou Musical
[Johnny Depp]), ao BAFTA (Melhor Maguiagem
Melhor Figurino, Melhor Direcdo de Producdo e
Melhores Efeitos Especiais) e ao Grammy (Melhor
Cancdo - Filme [*Wonka's Welcome Song™)
Aprovado pela vilGva de Dahl, o longa também foi
aclamado pela critica.

Figura 4: Pagina com as adaptac@es cinematograficas

Com a ideia de proporcionar ao publico uma imersdo na historia através do desbravamento
da fabrica, disponibilizamos audios com narra¢Ges de trechos do livro que remetem ao

cenario, privilegiando também a acessibilidade.
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™| Assim como eles vocé também passou pelo portdo e estd a um passo
i de conhecer a fabrica.
Visite algumas das fantasticas salas da Fabrica do Sr. Wonka!

Sala dos Chocolates Sala das Invencgdes Sala das Nozes Sala de Chocolate-Televisdo

4 4

Figura 5: Pagina que contém os dudios que descrevem a fabrica

Na pagina de personagens, hd uma grade com as ilustracbes de personagens do livro e com
sua respectiva nomeagdo. Ao clicar no personagem escolhido, o leitor terd uma pequena
descricdo retirada do livro e ao lado direito haverd um gif com imagens das personalidades
nos dois filmes em uma nova pagina. Para que assim, o leitor possa ver como cada
personagem é moldado em distintas midias.

O quiz permite que o leitor/internauta possa testar seus conhecimentos sobre o livro e as
adaptacGes cinematograficas da obra, possibilitando certa interatividade, mesmo que
simples. Em “Extras”, o publico encontra mais sobre as obras do autor, programas de TV e
musicais inspirados na histéria. Com uma linguagem acessivel e recursos audiovisuais.

E por fim, a pagina “equipe” ¢ destinada aos organizadores do site, com suas fotos e 0s
links para suas redes sociais. Além disso, contém as informacdes académicas da disciplina

no qual foi desenvolvido o projeto, ressaltando seu carater académico e ndo lucrativo.

6 CONSIDERACOES

Com o trabalho conseguimos desempenhar os papéis de editores no contexto das midias
digitais: pensando alem do livro impresso e produzindo conteudos para atrair o leitor. A
partir da criacdo do site foi possivel explorar o universo da hipermidia em produgéo
editorial, em que a obra literaria abre espaco para linguagens hipertextuais e baseando-se

também no conceito de multimidia e convergéncia.
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INTERCOM
Dessa forma, conseguimos apresentar a obra de forma dindmica e hipermidiatica, servindo
como estimulo a leitura do livro em questdo aos internautas e leitores, pois foi possivel
fornecer contetdos expandidos para os fas e resgatar as adaptacfes que a historia recebeu
ao longo das décadas.

Como ponto forte do trabalho, podemos citar a interatividade que o site possibilita ao
internauta, tornando-o mais intimo da histéria, o que pode ser comprovado com o quiz. Para
trabalhos futuros, pensamos em explorar ainda mais o conceito de interatividade,

proporcionando jogos e aplicativos para celulares.
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