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Resumo

O presente trabalho tem como objetivo apresentar a reproducdo de uma experiéncia
sensorial através de um livro. A representacdo de trés cores distintas através dos cinco
sentidos do corpo humano foi a proposta feita para a Disciplina de Direcdo de Arte da
Universidade Positivo, no periodo de 2013. O processo de producdo do projeto é
detalhado, desde a discussdo de criagdo do conceito até a formulacdo de sua concepgédo
visual e grafica, além de reforcar a relevancia da experiéncia com a obra.
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1. Introducéo

Como forma de colocar em pratica os estudos da disciplina de Direcdo de Arte, foi
proposto pela Professora Neusa Palmieri que fossem escolhidas trés cores distintas por
grupo sem, de primordio, revelar a finalidade. Posteriormente, a proposta do trabalho que
deveria ser reproduzido com a utilizacdo das cores foi apresentada. Ela consistia em
representar cada uma das 3 cores selecionadas através dos cinco sentidos do corpo

humano: visdo, tato, audicdo, paladar e olfato.

A escolha do trio foi das cores amarelo, preto e azul. Ap6s uma troca de ideias, foram
tracadas varias alternativas de objetos que pudessem representar as cores em cada sentido.
Como desafio, estava a representacdo grafica da proposta, que deveria conter todos 0s

objetos de cada sentido e cor dentro de um s6 material apresentado por paginas.
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Pensar na trajetdria de vida de um ser humano comum e todas as suas experiéncias
sensoriais foi 0 ponto de partida para construgdo do conceito da obra, a qual uma vez
analisada, permite que retornem a mente lembrancas de um cotidiano simples e

nostalgico.

2. Objetivo

A disciplina de Direcéo de Arte tem uma finalidade préatica-experimental e o conteido
estudado € bastante desafiador quando aplica-se a necessidade de transportar para a
realidade algo que esta concretizado na mente. Como foi o caso deste projeto. Na
Disciplina sdo estudados diversos processos enriquecedores para aprimorar a criagdo de
projetos visuais, desde a colaboracdo entre o trabalho manual e o digital para a finalizagao
de pecas gréaficas, passando pelas préaticas de experimentacao de diagramacao, as técnicas
de harmonizacéo de cores e combinacdes de tons e texturas. Ao final de todas essas etapas
em conjunto, o objetivo do grupo foi de ressaltar a significacdo semiotica entre cada

objeto e cor, de acordo com as experiéncias sensoriais.

Além de pdr em prética os conceitos estudados nas aulas, o grupo também almejou
despertar nas pessoas sentimentos e sensagdes esquecidas. Todos os objetos que foram
utilizados para representar as cores fazem parte do cotidiano da populacdo, porém, a
proposta do projeto é registrar um novo significado para esses objetos, 0s quais nunca

foram colocados em pauta de tal forma.

3. Justificativa
As lembrancas provém de sensacdes, e essas sensacdes sao reproduzidas, de alguma
forma, em cores. Abordar as caracteristicas dos cinco sentidos do corpo humano através

de objetos comuns é uma trajetéria a0 mesmo tempo que simples, muito significativa.

Ao folhear o livro, a pessoa entra em contato com as cores progressivamente, e em
cada setor de cor, tem a oportunidade de entrar em contato com o real objeto citado para
cada sentido. A intencdo do grupo em deixar o leitor préximo da resposta foi de proposital
intencdo, e obteve o intuito de provocar na mente de quem aprecia a obra, suas posicoes

sobre cada objeto.
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Muitas vezes objetos s&o conhecidos pela forma e ndo lembrados pelo sabor, por
exemplo, ou vice-versa. A selecdo dos objetos para cada sentido consistiu em provocar
no leitor a percepcéo deles em sentidos diferentes, e assim causar uma sensagao nostalgica

com relacao ao esquecimento uma vez recuperado.

4. Metodos e técnicas utilizadas
Apos a divulgacdo da proposta do que deveria ser feito com as cores selecionadas, a
equipe se reuniu para estudar sobre a influéncia das cores no dia-a-dia do ser humano,
para entdo relaciona-las aos cinco sentidos.
Foi entdo desenvolvido o titulo da obra. A escolha do nome “Senses”, traduzido
na Lingua Portuguesa como “sentidos”, consistiu em transmitir a principal fungao da

obra: estimular os sentidos do observador. (imagem 1)

(imagem 1)

Segundo Johann Goethe (1993), as cores estdo presentes desde o inicio da vida,
fazendo parte da prépria existéncia dos seres. As pessoas sentem grande prazer com a cor.

O olho necessita dela tanto quanto da luz.
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Schulte (2003, p.47) considera que:

A cor ndo sé tem um significado universalmente compartilhado
através da experiéncia, como também tem um valor informativo
atraves dos significados que se Ihe adicionam simbolicamente. A
cor pode ser explorada para diversas finalidades funcionais,
psicologicas, mercadoldgicas, cromoterapicas e outras.

Tendo em vista os argumentos de Goethe e Schulte, a equipe introduziu-se a
pensar no que as cores amarelo, preto e azul representavam num dia comum. Para chegar
a essa resposta, foi conversado com outros colegas de classe sobre o sentimento que

passavam tais cores.

Introduzindo a representacdo gréafica, a equipe decidiu fazer o livro com paginas
espessas no material de papeldo (imagem 2), para que fossem cavados nichos para a

acomodacdo dos elementos de cada sentido.

(imagem 2)

A diagramacéo foi pensada para uso interativo. Ou seja, a experiéncia com a obra
€ 0 que conta para avalia-la. O contato com o0s materiais concretiza para o observador a

relacdo dos sentidos com as cores.

Foi tido o cuidado de expor uma fotografia clara de cada elemento, para o caso de

uma pequena porg¢éo viva do objeto ndo causar a lembranca imediata.
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Retomando a pesquisa sobre as cores, concluiu-se que o amarelo transmitia

felicidade (imagem 3), e para representar a cor no senso comum que foi atingido pela

pesquisa, a escolha dos elementos para cada sentido foi a seguinte:

Tato: Azeite (imagem 4)

O azeite € relembrado pela maioria das pessoas como um sabor ou aroma, porém,
para sair do comum, a percep¢do do grupo foi para 0 caminho de sua textura oleosa e
indiscutivel, que entra em conjunto com o gosto e cheiro que o elemento expressa. Em
uma salada, por exemplo, sua textura € de total importancia para ser diferenciada do

vinagre, por isso a intencdo da equipe foi de ressaltar este diferencial.

Olfato: Camomila (imagem 4)
A camomila foi selecionada para representar o olfato pela sua utilizacdo em chaés.
Sua aparéncia é definitivamente amarelada, e 0 aroma que ela exala é fundamental para

provocar seu efeito de calmante.

Visao: Milho (imagem 4)

A escolha do milho para representar a visdo deveu-se ao fato de sua aparéncia ser
Unica. Nada no mundo parece-se com o milho, a ndo ser o proprio milho. Os graos
separados e juntos na espiga formam uma exclusividade propria, e entram em conjunto
com a textura crocante por fora e macia por dentro, junto do aroma Unico e sabor

especifico.

Paladar: Batata Palha (imagem 4)

A Dbatata palha é um alimento utilizado para dar um toque especial no
acompanhamento de pratos maiores. Sua especialidade foi o que definiu a utilizacdo deste
elemento para o paladar. Um prato com a adicao de batata palha e outro sem tem sabores

completamente diferentes.

Audicao: Yellow Submarine (imagem 4)
O nome da musica revela a cor e 0 tom da famosa can¢édo dos Beatles. A harmonia
da obra traz felicidade, o que representa a cor amarelo. O nome da mdsica casa com o seu

humor trazido pela audig&o.
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(imagem 3)

(imagem 4)

Para selecionar os elementos da cor preto, o grupo consultou outras pessoas sobre
a sensacdo que a cor transmitia e concluiu que o preto deveria estar representado em
objetos concretos, Unicos e marcantes, traduzindo a distin¢cdo que a cor preto transmite

(imagem 5). A escolha dos elementos foi a seguinte:

Tato: Asfalto (imagem 6)

O asfalto foi selecionado para o sentido de tato especificamente pela funcéo de
aspereza que exerce. Uma estrada de asfalto é muito mais forte que uma estrada de terra.
Com tal clausula, pode-se relacionar a cor preto com uma caracteristica de forca,
realgcando assim a sua distingdo de outros elementos que traduzem os mesmos objetivos
finais.

Olfato: Carvéo (imagem 6)

O carvéo é um elemento que expressa uma dualidade que depende unicamente do
estado em que se encontra: ao fogo ou ndo. O aroma que este exala quando em chamas é
Unico, e apenas assim consegue exercer sua funcdo. Traduz-se que, para ganhar a devida
importancia, o carvao deve estar exalando seu aroma. O cheiro neste caso indicaria que
sua funcdo esta sendo executada.
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Visdo: Feijao (imagem 6)

O feijdo preto, assim como o milho, apresenta uma aparéncia Unica. A negritude
do alimento é indiscutivel, e sua cor traz seu diferencial. A intencdo do grupo na escolha
do elemento foi de ressaltar a exclusividade do preto em todos os estados do alimento,
esteja ele cozido ou ndo. O feijdo expressa sua individualidade visual e forca de sabor na

cor.

Paladar: Tinta de Lula (imagem 6)

A tinta de lula é um ingrediente acima de tudo refinado. O propdsito do grupo em
seleciona-la para o sentido de paladar foi de ressaltar o diferencial que traz a sua utilizagéo
na gastronomia, tornando o prato marcante e Unico. A cor preta do ingrediente, ao lado
de seu tempero, € a principal caracteristica do elemento, definindo assim sua

exclusividade.

Audicao: Back To Black (imagem 6)

O som de Amy Whine House foi selecionado para a funcdo de audicdo pela
representacdo que a musica faz da prépria palavra. A cantora diz na letra | will go back
to black (Eu vou voltar para o preto) referindo-se a escuridao e soliddo. A metéafora da
masica na utilizacdo do termo black (preto) expressa um caminho a ser tomado pelo eu-

lirico, realgando este ser diferente do anterior.

(imagem 5) (imagem 6)
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Na selecdo de elementos para a cor azul, a equipe concluiu, através das pesquisas
com os outros colegas de sala, que a cor transmitia uma sensacéo de conforto e aconchego

(imagem 7). A escolha foi a seguinte:

Tato: Jeans (imagem 8)

A escolha do elemento jeans para o sentido tato fundamentou-se na sensagéo de
comodidade que o tecido denim proporciona para quem o veste. A sua lavagem mais
tradicional estabelece-se na cor azul, e este fato unifica o elemento. Ou seja, quando

pensa-se em jeans, a primeira cor que chega a mente é o azul.

Olfato: Amaciante (imagem 8)
O cheiro de roupa lavada que produz o amaciante transmite uma sensacao de
conforto e limpeza, deixando clara a funcdo do elemento. A cor azul transmite o

aconchego, e este fato harmoniza com a sensagdo que proporciona o aroma do elemento.

Visdo: Agua (imagem 8)

A agua em seu estado fisico ndo assume a cor azul, porém, o que fundamentou a
escolha da equipe para o elemento cumprir a funcdo visual, foi o senso comum da
pesquisa. A representacdo visual da &gua nunca sera transparente, e sempre azul, pelo fato
de tal cor assumir uma caracteristica de cristal e clareza, reproduzindo a sensacdo que

proporciona a agua.

Paladar: Blueberry (imagem 8)
Por sua utilizagdo em receitas caseiras do estilo “comfort food”, que remete as
lembrancas do lar de infancia, o grupo associou a fruta com a nostalgia que transmite o

sabor, junto do aconchego que traduz a cor azul.

Audicéo: Blue Eyes (imagem 8)

O som de Mika revela um ritmo delicado e calmo, ao mesmo tempo que pacifico.
A paz da melodia transmite o conforto relacionado a cor azul, que também revela o nome
da obra. Uma ocasido para ouvir a musica resumir-se-ia em um momento de relaxamento,

e este fato fundamentou a decisao do grupo na escolha.
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(imagem 7)

(imagem 8)

Finalizando a descricdo do processo de producdo grafica, é valido ressaltar que a
fotografia da peca foi planejada para viabilizar as sensagdes de felicidade, conforto e

distingdo, de acordo com a distribuicdo dos elementos.

5. Consideragdes Finais
A execucdo do trabalho permitiu a equipe desafiar as proprias visdes com relagao aos
objetos selecionados. Captar o senso comum e transforma-lo em algo ndo ordinério

resumiu-se na intengdo do grupo.

Poder aticar os sentidos do observador da obra através da utilizacdo de objetos
presentes no seu dia-a-dia, porém de uma forma diferenciada, ressaltando suas
caracteristicas pouco notadas, traduz uma experiéncia de extrema riqueza para 0 grupo

no sentido de arrecadar conhecimentos.

A extracdo das cores de cada elemento selecionado fez perceber aos alunos a sua

grande importancia, podendo assim fazé-los afunilar as principais fungdes dos objetos.

A realizacdo do projeto permitiu a pratica de um desenvolvimento de conceito,
concepgdo visual e producdo gréafica. Foi possivel estabelecer uma relagcdo com as cores
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nunca antes estabelecida, desenvolvendo em cada um da equipe uma capacidade maior

de observacdo no mundo ao redor em suas formas e texturas.
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