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Outdoor Unoesc FM — Vocé é a Nossa Enerdia

Andressa da SILVA
Daniele Ortiz de Castfo
Elaine ANDRADE'
Jéssica ALBUQUERQUE
Kleiton NITZ®
Paulo Ricardo dos SANTOS
Silvia Spagnol Simi dos SANTC
Universidade do Oeste de Santa Catarina, Joacé

RESUMO

Este paper referse ao trabalho desenvolvido pelos académicos tesé2do curso o
Comunicacédo Social habilitacdo em Publicidade gpd&yanda na disciplina Agénc
Experimental da Universidade do Oeste de Santaifatd/NOESC Joacaba, durant
segundo semestre de 2013. A atividade fez partestimio curricular obrigatdrio ¢
curso e abordou uma campanha publicitaria realipada o cliente Radio Unoesc F
de Joacaba SC, que é a radio educativa da Universidade. Odgittpprincipal dest
paper é apresentar o processo de desenvolvimenmatdoor descrito a seguir, cor
peca fundamental para o sucesso do projeto. Angate foi, através do ten
ENERGIA, divdgar o novo conceito comunicacional da emissorast#uicao
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INTRODUCAO

A Réadio Unoesc Fm é @dio Educativa da Universidade do Oeste de S
Catarina, situadaa cidadede Joacaba. No ano de 2013, dio&ntrou em contato co
0 curso de publicidade e propaganda, corintencdo de des&olver uma novi
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campanha e pamgnovar seu material comunicacional, o qual jauiteeado por dois
anos.

Desta forma, através do Brief realizado com o cliente, surgiram 0s princiy
pontos a serem desenvolvidos durante o planejanttGomunicagédo. A princip
estratégia foi a utilizacdo de varias midias cooo flocal, onde fosspossivel atingir
publico da Rdio Unoesc de maneirioncentrada.

Dentre as midias escolhidas, estd o outdoor, egictainente lcalizado no
principal acesso ao d&npu: | da Unoesc - Joacabaaminho de grande parte ¢
académicos que chegam por meio de carro, énibiésreesmo a p

Quanto a estratégia driacao, o tema escolhido foi a EREIA. Esta escolh
deve-se a alige realizada durante o planejamento, onde ob-se que o target
Unoesc Fm é formado principalmente por jovens quscdim energia para consec
manter uma jornada dupla, trabalhanc estudando, mas também fazendo o
gostam, se divertindo. Desta maneira, 0 objetiva$sociar a energia desse public
radio. Utilizouse para isso o slogan, “Vocé é a nossa energigani@o transparec

gue a Unoesc Fm é contagiada pelo astraeus ouvintes, movida por el

OBJETIVO

A peca outdoor tem como principal ctivo estabelecer contato entre dio
Unoesc Fm e o publico que passa pelo local, infodnaa este publico o quanto ¢
importantes para a radio, criando assim uma relde afinidade entre ambos. Tr-se
de uma peca com apelo emocional, na qual faz mesigdmportancia dos ouvint
para a radio, através da sua energia, que inspinarajissionais a desenvolveren

melhor programacéao, e atraindo assim a simpatsedéaget.
JUSTIFICATIVA
Uma das metada campanha foi a de tornar «dio Unoesc mais conheci

pelos académicos dentro do campus, através do @eu aonceito de comunicag

baseado na energia de seus ouvi
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Assim, buscou-salternativas que atingissem o publico com granegui&ncia
Dentre estas alternativas, o outdoor to-se peca de grande importancia, devido
caracteristicas.

Para Nakamura (20C, “o outdoor € uma midia que permite alta frequénei
exposicdo e antinuidade da mensag”. Gera grande impacto visual, sendo
excelente midia para o lancamento e relancamenpradieitos. Desta forma este m
tornase vital para a campanha dadio Unoesc Fm, ja que tras® de uma renovagci
no conceito comunicaciah

O outdoor, por ser uma fonte de informacao tdonesseno perimetro urban
tornouse peca fundamental @ a campanha da radio Unoesc Fneva-se em
consideracao a sua importancia como meio visuahda@ma de chamar a atencéo
pessoas que pass pelas ruas. Além do que contém nele, seu tamardigo que
prende os olhares de todos, € praticamente impbgsgsar por um outdoor sem ol
0 que esta escrito ou fotografado. Esse € o seaipal objetivo: chamar a atencéo p
tamanho e conteudo.

O outdoor € um meio de comunicacao visual pelo pos$ui caracteristicas g
fazem com que o receptor da mensagem interpretecsgatdo de diversas maneit
ele pode ver uma imagem apenas como uma nuvemtemprgtar a cena conforn
queira. Por iso, o outdoor conseg levar, através de seu ponto estratégico que é
comunicacawisual, uma visdo ampla e direcionada a informagéoisa e imaginativ

Toda a comunicacdo, seja ela visual ou auditivacipa ter objetividade
clareza nas suas informacbes, por esse motivo,neapento que os académi
responsaveis pela campanha da Radio Unoesc Frartiviri exatamente o mesn
levar a informacéo e anagem de uma forma precisa e objetiva, e tambéno pamtas

de criatividade.
METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O tema escolhido para ser retratado no outdooEm@rgia. A mesma enerc
humana que move os académinas multi-funcdegjue exercem todos oias. E esta
energia ge inspira os profissionais dedio Unoesc a levar o melhor contetdo até ¢

ouvintes, tao especiais.
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Desta forma, optose por realizar a produgédo do outdpor meio fotogréfic,
relacionando imagens do publico jovem,  da campanham situacbes que |h
tragam energia e felicida

O textofoi trabalhado com linguagem simples e objetivaneaequer a midi
outdoor. Conforme salienRibeiro (1986, p.125), o outdoor tem caracteristicas @
tornam uma midia critica, or a simplicidade é fundamental. As pessoas que pe
por ele, estdo envolvidas com outros assuntostemdempo para lerem textos long
Portanto, um outdoor deve ter no maximo oito palsyve de preferencia uma an
imagem.

Desta forma, resur-se o0 é€xto do outdoor no proprio slogan da campa
acompanhadda assinatura da dio Unoesc Fm. Para HOFFGABRIELLI (2004, p.
64) “Uma frase curta e que permite dizer muito compueéidas possibilidades ¢
leitura e desperta no leitor muitas emo.

Pa@ a arte final, foi acrescentado ao tedetalhes de arte elbmush, com cores
vibrantes que auxiliam na transmissdo da mensagem er

O objetivo da fotografia é despertar em quem v@rasidade do que aque
imagem pretende passar e entender qipécie de informacdo ela passa naq
momento. O tema escolhido para uso no outdoVocé € nossa enea’, e sob esse
conceito escolhido, optage pela imagem adeque

As fotagrafias utilizadas possuem em sua esséncia aquel@ gretendido pe
trabdho que é o conceito “energia”, sdo documentosfari® parte da campanha, n
que também ficardo registrados como forma de attelembranc.

Segundo Boris Kossoy (2001, p. 107Uma Unica imagem contém em si

inventario de informacdes acerca de um determinamlonento passadol...]
DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSC

ApoOs a leitura do briefing e planejamento da carmpasomecou a criacédo
material, através darainstorm entre 0s membros da equipe. As ideias ganharam f
através deafes que demonstravam o aspecto geral das p

Foi definidodurante o processo ¢ a imagem principal da campanera a de

jovens ouvintes em momentos de descontracdo, quetragam mais energia e
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motivagéo para o seu dia a dia. Na maioria dasfos modelos estariam com fones
ouvidg sintonizados na Unoesc F

Surgiram varias composi¢cdede layout, que foram preelecionadas para
ensaio fotogréafico e posterior escolha final, @ veiculagdo no outdoc

Na sequéncia foram feitas as fotos, no Complexoofisp da Unoes
localizado no Campus Il de JabaSC. A sessédo aconteceu no periodo vespertin
um dia ensolarado. O clima favoreceu a producamgféfica, em virtude da lusolar
aliada ao rebatedor, proporcionando um 6timo rada

Contamos com o auxilio de cinco modelos, escolhidesacordo com ¢
caracteisticas do publico da loesc Fm, e foram feitas varias cenas cont
acessOrios que enriqueciam mais o0 cenario, 0 violdo, as bolhas de sabéo,
confetes e os fones de ouvi

Em seguida,as fotos utilizadas na producéforam selecionada, para

finalizacdo do layouPara Ambrose e Har (2009 p. 67)

Um layout organiza os principais componentes em pagna, text
e imagens, de forma que comunique a mensagem doactiaf ac
leitor. A capacidade de comunicacao de um desigfiunciada pel;
posicdo do texto e das imagens em relacdo a algwento, como 0
ponto focal da pagina, o alinhamento do texto eaaeina como ¢
espaco em branco € trata

Desta forma, foi tomado cuidado de escolher fotos conihe a necessidade
cada peca. bl caso do outdoora énfase dada as coresas pesso, de forma
homogenia, tornou possivel sintet o contetdo textual no slogan da campanha:
€ a nossa energiBara tanto, a imagem selecionada r-se a um gupo de jovens, el
um momento de motivacao e descontre

Além das imagens, foi utilizada a técr da arte enbrush, ao fundo do textc
Esta técnica pretende realcar o tema energia, éstreas cores utilizadas, em t
citricos. Da mesma forma, esta arte também remnsetadas sonoras do rac

O resultado final apresel-se a seguir:



?5 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2014 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicac¢ao

Figura 01— Outdoor Vocé é nossa energia
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Fonte: os autores (2013).

CONSIDERACOES

Toda a peca publicitaria possui por traz dela uims#iia, a imagem qi ela
mostrafoi fruto de boas escolhas e momentos, por o resultado final é algo téao for
guanto aproOpria espera. A expectativa de ver esse resultambmtecer é o qL
impulsiona o publicitario, por esse e tantos outragivos € que existe a vontade
superar cada vez mais, e essa superacao € a fotga gue alavanc o mundo da
propaganda e da cwnicacgac

O objetivo foi alcancado através de uma jungdo aentos, pessoas
contribuicbes das quais foram essenciais para endelvimento do outdoor. F
preciso haver estudo e senso de organizacdo esidpale todas as partes tocadas
que ooutdoor tivesse o melhor angulo possivel, a melhmgem e as cores ¢
harmonia.

A campanha da Radio Unoesc teve como foco principal a ener de seus
ouvintes.Contudo, o tema energia foi a base oda acriacdo e o outdoor € uma pa
desse processo criativo, pois associa imagem, &egtoes. Foi a unido de todos e
acessorios visuais que aconteceinsight, o qual proporcionou a pesquisa um bri
maior, a certeza de que essa peca faz parte r de boas ideias, mas de b

resultados.
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