Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcOM  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

O folder como instrumento de fortalecimento da commicacao institucionat

Débora Baraldi NININ
Juliana Camargo de AGUIAR
Daniel Oliveira FIGUEIRED®
Universidade Estadual de Londrina

RESUMO: O presente trabalho descreve as necessidadedapas de criacao do material
dirigido impresso, de formato folder, para o CeletEmancipacdo, Valorizacdo e Apoio
Feminista (EVA) da cidade de Londrina no Parana.f&i o instrumento escolhido para
atingir o pricipal publico do Coletivo, estudantes qual as palestras sao destinadas, além
de promover uma comunicagao institucional fortaleccapaz de mostrar e destacar o seu
carater social e o seu propoésito de mudanca paraoqareconceito e a violéncia de género.
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1 INTRODUCAO

Com a finalidade de lutar contra a cultura machesta violéncia de
género, em 2012 surge por uma demanda social div@oEmancipacdo, Valorizacao e
Apoio Feminista (EVA). O grupo comecou a se organ&partir da Marcha das Vadias em
Londrina (PR) e, para que pudesse concretizar loaltra que ja era realizado, se
institucionalizou em 2013. As principais a¢fes quegrupo desenvolve, além da
organizacdo de marchas feministas, sdo palestaagswlas relacionadas a violéncia e
preconceito de género, tornando a pedagogia feminimaior objetivo do coletivo.

O EVA é composto em sua maioria por estudantesz—ddheres, em
especial da area de ciéncias humanas, musica £ cénécas. Os recursos destinados as
acoes sdo conseguidos ou por doac¢des das partéspaun através da promocédo de rifas e
festas, somando em um baixo capital anual. Devitidta de verba para investimento nas
acdes, 0 grupo ainda ndo possuia uma identidatieionenal forte e nem material grafico
gue auxiliasse nas palestras ou nas marchas.

Ao conhecer as necessidades do Coletivo, essdhtnadmdestinou a criar

uma ferramenta dirigida impressa para os estudantesfossem as palestras e também
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realgcar seu carater institucional, entendendo @oend instituicdo, a organizagdo é uma
consolidacédo de funcédo e papéis sociais em torameeessidades basicas da sociedade”
(KUNSCH, 2009, p. 193). E a partir disso consalidma comunicacao institucional do
grupo, pois segundo Torquatpud KUNSCH, 1986, p. 111), “a comunicacgao instituciona
objetiva conquistar simpatia, credibilidade e camga, realizando como meta finalista, a
influéncia politico-social”. Com maior reconhecinegno Coletivo EVA teria mais portas
abertas para conseguir realizar as acoes e efdaviato o seu papel social.

O material impresso, proposto através de uma caa¢@d dirigida,
objetivou a elaboracdo da mensagem eficiente,zeéiGpta a provocar os efeitos desejados
nos publicos receptores (FERREIRA, 2006). O modshtmlhido foi o folder, folhneto com
uma so folha dobrada (WA#pud CESCA, 2005). A escolha desse formato foi devidlo a
seu baixo custo de impresséo e maior reaproveitandenespaco na folha.

2 OBJETIVO

O principal objetivo desse projeto foi fortalecerimagem do EVA
Coletivo Feminista através de um folder com infarées relevantes que despertassem o
interesse do publico alvo, além de salientar otermrastitucional da organizacdo e seu
papel na sociedade. Dessa forma, esperamos teibodthd com a emancipacao do coletivo
e dar um impulso para que os objetivos deles fosalancados, refletindo em uma

sociedade com menos desigualdade e preconceito@ngéneros.

3 JUSTIFICATIVA

Entendendo os instrumentos de comunicacgao ingiitaticomo aspectos
de extrema relevancia e influéncia para a promalgdonagem de qualquer organizacéo,
nos sensibilizamos a prestar o servico ao Coldirminista EVA. Isso se deve, tanto por
compreender a cultura do machismo, do estuprojaléneia e da homofobia fortemente
propagados em nossa sociedade, quanto por peecgbende necessidade de estratégias de
relacdes publicas as entidades do terceiro setor.

O material institucional impresso de carater infatiwo, de formato de
folder, foi o escolhido por ser uma ferramenta siges. O material impresso também

permite sua rapida difusdo nas palestras e nasasarc
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foram feitas duas reunides iniciais com as intégsado Coletivo EVA,
dando origem a urbriefing, um documento que reune todas as informagfesaymara o
desenvolvimento de qualquer projeto (BOEIRA; CASIL, 2011). Ele cumpriu seu papel
de responder as seguintes perguntas: Qual o papadletivo na sociedade? Por quem o
coletivo € composto? Quem ele visa atingir? Queies ja sdo feitas? Como o coletivo é
visto? Ele ja possui uma identidade? Quais instntosede comunicacdo facilitariam o

trabalho do coletivo?

Depois de entrevistar cada integrante e procuraesaéncia da
organizacdo, chegamos ao consenso de que o EVAsaracde uma comunicagéo
institucional mais forte. O segundo consenso fojule precisariamos de instrumentos que
pudessem promover essa comunicacao. Mais uma oeardddecisdo final foi um folder
gue se direcionasse, por meio de uma linguagenuadaga estudantes do ensino médio.

O texto foi criado pela sociéloga Rafaella Duaitiéegrante do coletivo,
com a ajuda da pesquisadora e assistente socisik Mereno, que ajudou na formulacao
de uma linguagem mais simples. O NOSSO grupo nevesarganizou o texto para a
diagramagao.

Utilizando softwares de edigdo, como Adobe PhotpshdnDesign, foi
criado o layout, reforcado a identidade visual agycimado o texto. Optou-se por criar o

folder em branco e preto para baratear sua imgreggsgue o coletivo ndo possuia recursos

financeiros.
O cronograma dos trabalhos ocorreu da seguinteaform

DATA ATIVIDADE

16 de Outubro Primeira reunido com o Coletivo EVAlevantamento das
informacodes

17 de Outubro Inicio do projeto escrito com as pitas informacoes

23 de Outubro Segunda reunido com o coletivo E\pRopostas de solucdes

27 de Outubro Reunido com participacdo da Meire edlor e definicdo do
material impresso
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31 de Outubro Finalizag&o do projeto: definicambetivos, justificativa,
problematica e metodologias.

6 de Novembro Entrega do texto da Rafaella Duarédoemulac&o por Meire
Moreno e nosso grupo

14 de Novembro | Criacao do layout e identidade Vidoanaterial impresso

16 de Novembro | Aprovacdo do material pelo cole¢iyaelo grupo

21 de Novembro| Diagramacéo do folder e finalizag@onaterial

21 de Novembro| Impresséo do material

28 de Novembro| Entrega final do trabalho

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto final, como descrito anteriormente, foiado com layout
simples, moderno e sem cor para sua reproducaacessivel ao Coletivo EVA e chamar
atencdo dos jovens. A linguagem foi simplificadaapse adequar ao publico a que se
destina e os assuntos foram escolhidos estrategitamgénero, sexualidade, violéncia e
denuncia.

Todo o material se baseou nesses temas e cadaéparado por pagina,
na ordem adequada para a leitura. Uma ordem estadeele organizada no material foi
importante porque alguns termos precisam ser eduog para facilitar o entendimento de
conceitos mais complexos para a idade no quaderfale destina.

Por fim, o produto cumpriu seu papel: tratou deumiss extremamente
importante para a formacdo dos jovens, forneceorritdcdes dificeis de forma clara,
intensificou a acdo do Coletivo EVA, além de reforsua imagem enquanto organizagao
de caréter social que busca a mudanca por meiedigpgia feminista. Os numeros de
dendncia contidos no folder também foram muitovaaiées para a contribuicdo social e
conscientizacdo sobre a importancia de criminalizaoléncia domeéstica ou de género.

Segue abaixo o resultado do folder com os seudatins de impressao:
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Sexualidade se refere as formas como sentimos e

u u“E E EENER“? manifestamos nossos desejos e prazeres carporais.
-

Nos vivemos sob regras construidas socialmente.
Benera ¢ o termo utiizado para diferencier 2 Uima delas ¢ a heteronormatividade, que significa que
construgdo  social de homens e mulheres devemos manifestar nosso desejo somente entre

do seu sexo bioldgico. ou seja. do seo que pessoss de sexo diferente e para procriagio.
nascemos. Fste termo define que homens e

mulheres sdo produtos da sociedade e nio " < Contude, todos que sentem desejos por pessoas do mesmo
§ A Vale lembrar que heteronormatividede & diferente de 3
decorréncia  da  enatomia dos  seus  corpos: ' B M " SEXD. PESS03S QUE nao se sentem adequadas no seu corpo
heter Nas nao por guem e i S
bioldgico ou que expressem seu desejo diferente do padrap,

, como sentimos desejo. portants, n3o se pode exigir i 5 B
m n ulE Ism SIENIHH- ‘9 que sefa cumprido um padeso que desconsidera como padem sufrer preconceito e violencia
realmente somos. Essa exigencia gera preconceito, ddio, medo

e violencia. Exemplos disso s3o a homofobia e a transfolia

ENTAD,

NAD SEGLIR OS
PADREES DE GENERD

PODE GERAR

Sim. a violéncia de género estd caracterizada por
atos violentos em fungdo do géners, ou seja, hé a
violencia porque  alguém & homem ou mulher, A
violencia de género afeta principalmente mulheres e
menings. jd gue. independente da idade ou se seguem
ou ndo os padrdes impostos, sofrem  violéncia
dentro e fora de casa.

ALY
=
Ay

éel "‘\' ’,

i)
L/

0

Significa que existe uma reprodugdo social de um
comportamento a partic do sexo biclagico. Du seja, nén
se trata de algo natural. mas sim de uma construgdo

Em grande parte das sociedades e em diferentes
momentos  histéricos, essa diferenciagio  tem
colocado as mulheres em situago de desvantagem
em relagdo aos homens come, por exemplo, sobre
a possibilidade de decidir sobre seu praprio corpo,
o confinamento na esferas doméstica, desigualdade
salarial, etc
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6 CONSIDERACOES

A comunicagéo institucional foi a forma encontrgaa a transmissao
dos valores e do ideal da instituicdo, além deetiefb seu carater social e sua luta pela
mudanca no contexto em que atua. A utilizagdo datenmais dirigidos, assim, se tornou a
forma de expressar essa comunicagdo instituciosia ps seus publicos de interesse e
conseguir o apoio no seu trabalho através de oat@ss que ja desenvolvidas, como por
exemplo, marchas feministas.

O folder, nesse trabalho, foi fundamental comaumsénto de difusédo do
EVA Coletivo Feminista e fortalecimento de sua iemag institucional. Organizou
informacdes relevantes e pode contribuir socialmenm a formacgéo dos jovens atingidos
pelo coletivo. Utilizado de forma estratégica, fwonha ferramenta de grande importancia
tanto para o grupo quantos para os seus publicos.

Entendendo que ha muitos materiais impressos esouistrumentos que
podem usados para a construcdo e efetivacdo deimagem institucional, a escolha
correta é aquela que se adequa melhor a situagdenpe. Questdes de criacdo, custo e
forma de utilizacdo sdo pontos que devem ser adaksantes da escolha do instrumento e

nessa situacao, o folder foi decisivo no resulfac.
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