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RESUMO: O presente trabalho descreve as necessidades e as etapas de criação do material 
dirigido impresso, de formato folder, para o Coletivo Emancipação, Valorização e Apoio 
Feminista (EVA) da cidade de Londrina no Paraná. Ele foi o instrumento escolhido para 
atingir o pricipal público do Coletivo, estudantes no qual as palestras são destinadas, além 
de promover uma comunicação institucional fortalecida, capaz de mostrar e destacar o seu 
caráter social e o seu propósito de mudança para com o preconceito e a violência de gênero.  
 
PALAVRAS-CHAVE: material impresso; folder; comunicação institucional. 
 
1 INTRODUÇÃO 
 

Com a finalidade de lutar contra a cultura machista e à violência de 

gênero, em 2012 surge por uma demanda social o Coletivo Emancipação, Valorização e 

Apoio Feminista (EVA). O grupo começou a se organizar a partir da Marcha das Vadias em 

Londrina (PR) e, para que pudesse concretizar o trabalho que já era realizado, se 

institucionalizou em 2013. As principais ações que o grupo desenvolve, além da 

organização de marchas feministas, são palestras nas escolas relacionadas à violência e 

preconceito de gênero, tornando a pedagogia feminista o maior objetivo do coletivo. 

O EVA é composto em sua maioria por estudantes – dez mulheres, em 

especial da área de ciências humanas, música e artes cênicas. Os recursos destinados às 

ações são conseguidos ou por doações das participantes ou através da promoção de rifas e 

festas, somando em um baixo capital anual. Devido à falta de verba para investimento nas 

ações, o grupo ainda não possuía uma identidade institucional forte e nem material gráfico 

que auxiliasse nas palestras ou nas marchas.   

Ao conhecer as necessidades do Coletivo, esse trabalho se destinou a criar 

uma ferramenta dirigida impressa para os estudantes que fossem às palestras e também 
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realçar seu caráter institucional, entendendo que “como instituição, a organização é uma 

consolidação de função e papéis sociais em torno das necessidades básicas da sociedade” 

(KUNSCH, 2009, p. 193).  E a partir disso consolidar uma comunicação institucional do 

grupo, pois segundo Torquato (apud KUNSCH, 1986, p. 111), “a comunicação institucional 

objetiva conquistar simpatia, credibilidade e confiança, realizando como meta finalista, a 

influência político-social”. Com maior reconhecimento, o Coletivo EVA teria mais portas 

abertas para conseguir realizar as ações e efetivar de fato o seu papel social.   

O material impresso, proposto através de uma comunicação dirigida, 

objetivou a elaboração da mensagem eficiente, eficaz e apta a provocar os efeitos desejados 

nos públicos receptores (FERREIRA, 2006). O modelo escolhido foi o folder, folheto com 

uma só folha dobrada (WAY apud CESCA, 2005). A escolha desse formato foi devido ao 

seu baixo custo de impressão e maior reaproveitamento do espaço na folha.  

   
2 OBJETIVO 
 

O principal objetivo desse projeto foi fortalecer a imagem do EVA 

Coletivo Feminista através de um folder com informações relevantes que despertassem o 

interesse do público alvo, além de salientar o caráter institucional da organização e seu 

papel na sociedade. Dessa forma, esperamos ter contribuído com a emancipação do coletivo 

e dar um impulso para que os objetivos deles fossem alcançados, refletindo em uma 

sociedade com menos desigualdade e preconceito entre os gêneros.   

 
3 JUSTIFICATIVA 
 

Entendendo os instrumentos de comunicação institucional como aspectos 

de extrema relevância e influência para a promoção da imagem de qualquer organização, 

nos sensibilizamos a prestar o serviço ao Coletivo Feminista EVA. Isso se deve, tanto por 

compreender a cultura do machismo, do estupro, da violência e da homofobia fortemente 

propagados em nossa sociedade, quanto por perceber a grande necessidade de estratégias de 

relações públicas às entidades do terceiro setor.  

O material institucional impresso de caráter informativo, de formato de 

folder, foi o escolhido por ser uma ferramenta acessível. O material impresso também 

permite sua rápida difusão nas palestras e nas marchas.   
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4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 
 

Foram feitas duas reuniões iniciais com as integrantes do Coletivo EVA, 

dando origem a um briefing, um documento que reúne todas as informações cruciais para o 

desenvolvimento de qualquer projeto (BOEIRA; CASTILLO, 2011). Ele cumpriu seu papel 

de responder as seguintes perguntas: Qual o papel do coletivo na sociedade? Por quem o 

coletivo é composto? Quem ele visa atingir? Quais ações já são feitas? Como o coletivo é 

visto? Ele já possui uma identidade? Quais instrumentos de comunicação facilitariam o 

trabalho do coletivo?  

Depois de entrevistar cada integrante e procurar a essência da 

organização, chegamos ao consenso de que o EVA precisava de uma comunicação 

institucional mais forte. O segundo consenso foi de que precisaríamos de instrumentos que 

pudessem promover essa comunicação. Mais uma reunião e a decisão final foi um folder 

que se direcionasse, por meio de uma linguagem adequada, a estudantes do ensino médio.  

O texto foi criado pela socióloga Rafaella Duarte, integrante do coletivo, 

com a ajuda da pesquisadora e assistente social, Meire Moreno, que ajudou na formulação 

de uma linguagem mais simples. O nosso grupo revisou e organizou o texto para a 

diagramação.  

Utilizando softwares de edição, como Adobe Photoshop e InDesign, foi 

criado o layout, reforçado a identidade visual e diagramado o texto. Optou-se por criar o 

folder em branco e preto para baratear sua impressão, já que o coletivo não possuía recursos 

financeiros. 

O cronograma dos trabalhos ocorreu da seguinte forma: 

DATA ATIVIDADE 

16 de Outubro Primeira reunião com o Coletivo EVA e levantamento das 
informações 

17 de Outubro Início do projeto escrito com as primeiras informações 

23 de Outubro Segunda reunião com o coletivo EVA e propostas de soluções 

27 de Outubro Reunião com participação da Meire Moreno e definição do 
material impresso 
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5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  
 

O produto final, como descrito anteriormente, foi criado com layout 

simples, moderno e sem cor para sua reprodução ser acessível ao Coletivo EVA e chamar 

atenção dos jovens. A linguagem foi simplificada para se adequar ao público a que se 

destina e os assuntos foram escolhidos estrategicamente: gênero, sexualidade, violência e 

denúncia.  

Todo o material se baseou nesses temas e cada tema separado por página, 

na ordem adequada para a leitura. Uma ordem estabelecida e organizada no material foi 

importante porque alguns termos precisam ser explicados para facilitar o entendimento de 

conceitos mais complexos para a idade no qual o folder se destina.  

Por fim, o produto cumpriu seu papel: tratou de assunto extremamente 

importante para a formação dos jovens, forneceu informações difíceis de forma clara, 

intensificou a ação do Coletivo EVA, além de reforçar sua imagem enquanto organização 

de caráter social que busca a mudança por meio da pedagogia feminista. Os números de 

denúncia contidos no folder também foram muito relevantes para a contribuição social e 

conscientização sobre a importância de criminalizar a violência doméstica ou de gênero. 

Segue abaixo o resultado do folder com os seus dois lados de impressão: 

 

 

31 de Outubro Finalização do projeto: definição de objetivos, justificativa, 
problemática e metodologias. 

6 de Novembro Entrega do texto da Rafaella Duarte e reformulação por Meire 
Moreno e nosso grupo 

14 de Novembro Criação do layout e identidade visual do material impresso 

16 de Novembro Aprovação do material pelo coletivo e pelo grupo 

21 de Novembro Diagramação do folder e finalização do material 

21 de Novembro Impressão do material 

28 de Novembro Entrega final do trabalho 
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6 CONSIDERAÇÕES  
 

A comunicação institucional foi a forma encontrada para a transmissão 

dos valores e do ideal da instituição, além de refletir o seu caráter social e sua luta pela 

mudança no contexto em que atua. A utilização dos materiais dirigidos, assim, se tornou a 

forma de expressar essa comunicação institucional para os seus públicos de interesse e 

conseguir o apoio no seu trabalho através de outras ações que já desenvolvidas, como por 

exemplo, marchas feministas.   

O folder, nesse trabalho, foi fundamental como instrumento de difusão do 

EVA Coletivo Feminista e fortalecimento de sua imagem institucional. Organizou  

informações relevantes e pôde contribuir socialmente com a formação dos jovens atingidos 

pelo coletivo. Utilizado de forma estratégica, foi uma ferramenta de grande importância 

tanto para o grupo quantos para os seus públicos.  

Entendendo que há muitos materiais impressos e outros instrumentos que 

podem usados para a construção e efetivação de uma imagem institucional, a escolha 

correta é aquela que se adequa melhor a situação presente. Questões de criação, custo e 

forma de utilização são pontos que devem ser analisados antes da escolha do instrumento e 

nessa situação, o folder foi decisivo no resultado final.   
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