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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo descrever as experiéncias realizadas na Agéncia
Experimental de Jornalismo da Universidade Federal do Pampa (Unipampa), a i4
Plataforma de Noticias. O projeto tem por intuito estabelecer praticas experimentais
quando procura seguir l6gicas de producao relacionadas a convergéncia jornalistica, em
diferentes espacos da Web 2.0. Assim, conta com o site da i4 Plataforma de Noticias,
publicado no Wordpress, espaco para a publicacdo de jornal flip na plataforma ISSUU,
com perfil da sua Web TV no YouTube, perfil da sua Radio Web no Podomatic e com
perfil no site de rede social Facebook. Todas as representacdes mencionadas sao
utilizadas para a publicacéo de contetdos jornalisticos produzidos de maneira integrada
pelos alunos da disciplina de Agéncia de Noticias Il, além dos voluntarios da Agéncia
Experimental.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo descrever as experiéncias realizadas na
Agéncia Experimental de Jornalismo da Universidade Federal do Pampa (Unipampa), a
i4 Plataforma de Noticias. Criada no ano de 2013, a agéncia vem investindo no
desenvolvimento de estratégias em multiplas plataformas da Web 2.0 (O’REILLY,
2005; ROMANI; KUKLINSKI, 2007). Como afirma O’Reillly (2005), esta é marcada,
entre outros aspectos, pela potencializacio das acdes dos coletivos inteligentes (LEVY,
2000) na rede. Isso porque, na Web 2.0, sdo mais acessiveis as ferramentas de producéo,
de publicacdo e de distribuicdo das informacbes. Elas sdo mais simples que as
tradicionais e seu uso ndo requer gastos financeiros elevados (O’REILLY, 2005;
ROMANI; KUKLINSKI, 2007). Trata-se de fatores importantes, que tém influenciado a
mudanga do comportamento e das preferéncias do publico na realidade da cultura da
convergéncia (JENKINS, 2008).

Considerando as possibilidades abertas no cenario descrito até aqui, o jornalismo
vem se adaptando e criando diferentes publicacdes e praticas para acompanhar as
tendéncias do referido contexto. E nesta conjuntura que sdo implantados sistemas da
convergéncia jornalistica, tais como a unificacdo de redacGes e a distribuicdo de
contetidos em mdaltiplas plataformas (DOMINGO et. al., 2007; SALAVERRIS;
NEGREDO, 2008; KOLODZY, 2006; BARBOSA, 2009; PAVLIK; McINTOSH,
2011).

A i4 Plataforma de Noticias procura seguir l6gicas de producdo relacionadas a
tal sistema, considerando diferentes espacos da Web 2.0 como distintas plataformas.
Assim, conta com o site da i4 Plataforma de Noticias, publicado no Wordpress, espaco
para a publicacdo de jornal flip na plataforma ISSUU, com perfil da sua Web TV no
YouTube, perfil da sua Radio Web no Podomatic e com perfil no site de rede social
Facebook. Todas as representacbes mencionadas sdo utilizadas para a publicacdo de
conteddos jornalisticos produzidos de maneira integrada pelos alunos da disciplina de
Agéncia de Noticias I, além dos voluntarios da Agéncia Experimental. Os objetivos das
experiéncias realizadas, os sistemas de producdo seguidos e os produtos criados para

cada canal da i4 serdo descritos nos proximos topicos.
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2 OBJETIVO

A criacdo dos produtos da i4 Plataforma de Noticias partiu de projeto que propde
a organizacdo de atividades de ensino que permitam o aprendizado por meio da
construgdo coletiva de publicagcfes jornalisticas digitais. Tal acdo integra experiéncias
praticas da disciplina de Agéncia de Noticias Il, do curso de Jornalismo. A ideia é
permitir, através da utilizacdo de ferramentas da Web 2.0 (O’REILLY, 2005; ROMANI;
KUKLINSCKI, 2007) e das légicas da convergéncia jornalistica (DOMINGO et. Al.,
2007; SALAVERRIA; NEGREDO, 2008), que os académicos de Jornalismo
compreendam e sejam habilitados a pensar o fazer jornalistico de maneira estratégica no
cenario da cultura da convergéncia (JENKINS, 2001; 2008). O contexto citado é
marcado por alteragcbes nos sistemas de producgéo, de distribuicdo e de consumo das
noticias, que sdo possiveis na Web 2.0. Estes sistemas tém sido implementados nas
redacdes de veiculos noticiosos em nivel mundial por intermédio do desenvolvimento
de modelos da convergéncia jornalistica (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008; SOUZA,
2010; PAVLIK; McINTOSH, 2011; BELOCHIO, 2012).

Com base no exposto, considera-se relevante que os académicos conhecam e
sejam estimulados a refletir sobre as lI6gicas mencionadas anteriormente, através da
teoria e da pratica. A parte tedrica consiste na realizacdo de leituras de bibliografias
atualizadas sobre o assunto, bem como na discussdo das mesmas em sala de aula. A
pratica envolve a criacdo e a editoracdo de publicacbes especificas da Agéncia
Experimental de Jornalismo na ambiéncia digital, tais como site, de espaco para a
exibicdo de elementos de webjornalismo audiovisual, de jornal digitalizado em formato
flip, de radio digital e de versdes dos produtos noticiosos para dispositivos mdveis.

Ponto que precisa ser observado é o fato de que o municipio de S&o Borja conta
com dois jornais locais que ndo oferecem contetidos adequados nos seus canais digitais.
Sao eles “A Folha de Sao Borja” e “O Regional”. Ambos possuem paginas na rede que,
em grande proporcdo, copiam as matérias disponibilizadas nas suas versdes impressas,
sem qualquer adaptagdo. Tal fato foi comprovado em pesquisa realizada pelos alunos da
disciplina de Interfaces e Interagdo no Jornalismo, no ano de 2013, a respeito de tais
publicacdes, bem como em analises realizadas em sala de aula, na disciplina de Agéncia
de Noticias I, durante o segundo semestre de 2012. Isso demonstra a caréncia de

veiculos jornalisticos na cidade que aplicam estratégias contemporéneas e adequadas
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nas redes digitais. Igualmente, também indica a falta de profissionais habilitados a essas
adequagdes nos veiculos jornalisticos do municipio. As experiéncias com as publicacdes

da i4 Plataforma de Noticias tém sido interessantes nesse sentido.

3 JUSTIFICATIVA

O cenério da cultura da convergéncia (JENKINS, 2001; 2008) tem como
caracteristica central, conforme j& mencionado, mudangas nas maneiras como ocorrem a
producdo, a distribuicdo e o consumo das noticias. I1sso se deve, em grande parte, as
possibilidades apresentadas ao publico no espago batizado por O’Reilly (2005) como
Web 2.0, entre outros fatores. Segundo O’Reilly (2005), tal espaco ¢ marcado pela
utilizacdo da Web como plataforma para a inclusdo gratuita de informacdes e de novos
tipos de publicagdes nesse sentido, bem como pela valorizagéo crescente do potencial
da inteligéncia coletiva (LEVY, 1999). Com essas facilidades, a quantidade de
contetddos disponiveis ao publico no cenario digital se amplia, tendo em vista que
qualquer pessoa conectada a rede e com dominio das ferramentas de publicacdo pode se
manifestar e disponibilizar informagdes sobre os mais diversos temas. Isso ocorre de tal
forma que as publicagdes amadoras acabam se transformando, juntas, em concorrentes
potenciais das midias noticiosas de referéncia, formando uma cauda longa da
informacdo (ANDERSON, 2006).

A realidade descrita até aqui vem fortalecendo cada vez mais a cultura da
participacdo (JENKINS, 2001; 2008). Esta, por sua vez, modifica também as
perspectivas e as formas de consumo das informagbes. Recentemente, com o
surgimento de aparatos moveis conectados, tais expectativas com relagdo ao consumo se
ampliaram ainda mais. Os meios jornalisticos passaram a tentar atender tanto as
demandas da Web 2.0 quanto aquelas que surgiram, e continuam a aparecer, a partir do
desenvolvimento da comunicacdo em suportes méveis. Como dito anteriormente, estes
sistemas tém sido implementados nas redagdes de veiculos noticiosos em nivel mundial
por intermédio do desenvolvimento de modelos da convergéncia jornalistica
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008; SOUZA, 2010; PAVLIK; McINTOSH, 2011;
BELOCHIO, 2012). A distribuicdo multiplataforma € uma das praticas que vém sendo

aprimoradas a partir disso.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A convergéncia jornalistica “corresponde a estratégias diversas e modelos
variados, adotados e implantados de acordo com a cultura e caracteristicas de cada
empresa informativa ou grupo de comunicac¢do”. (BARBOSA, 2009, p.39). N&o por
menos, a convergéncia jornalistica significou o aumento das possibilidades das praticas
jornalisticas nas redacOes. Neste contexto, segundo Salaverria e Negredo (2008),
existem modelos de redagOes integradas. As reda¢des menos desenvolvidas, conforme
o0s autores realizam a producgdo de contetidos em espacos fisicos separados, em sistema
de colaboracdo. As mais desenvolvidas atuam num mesmo espaco fisico e procuram
produzir conteudos para maltiplos suportes, sendo que os profissionais assumem varias
funcdes e adaptam os contetidos que produzem para diferentes suportes.

A producéo realizada pelos alunos de Jornalismo para a i4 Plataforma de
Noticias partiu da simulacdo das atividades de uma redacdo totalmente unificada, isto &,
com nivel mais desenvolvido de integracdo. Assim, varios grupos compostos por cinco
alunos pensaram, discutiram e elaboraram, ao longo do segundo semestre de 2012,
pautas integradas, desenvolvidas estrategicamente para as midias impressa, televisiva,
radiofénica e para a Web. Para melhor entendimento, cada processo e produto sera

descrito a seguir, a comecar pela criacdo da i4 Plataforma de Noticias.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A i4 Plataforma de Noticias iniciou o seu planejamento em meados de 2012,
com a producdo do seu Manual de Redacdo, realizada com o primeiro grupo de
voluntarios. Durante esse processo, aconteceu a elaboracdo do nome e da identidade
visual da Agéncia Experimental. O nome foi criado considerando quatro perspectivas

que comegam com a letra “i”. S&o elas:

Informacdo, interacdo, integracdo, inovacgdo. Estes sdo os principios e
as metas que deram origem ao nome da Agéncia Experimental de
Jornalismo da Unipampa: a i4. E com a intencdo de produzir
informac@es de qualidade sobre Sdo Borja e regido que a i4 esta sendo
lancada na cidade. A ideia é realizar a producdo de contetdos
jornalisticos diferenciados e a interacdo com o publico a partir de
sistemas de producdo que envolvem a integracdo entre redacdes em
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contexto de convergéncia jornalistica. (In: Manual de Identidade
Visual i4 Plataforma de Noticia, p. 02, 2013).

A partir desses quatro fatores descritos, elaborou-se o plano de a¢Ges da Agéncia
Experimental. A intencdo era aplicar a dinamica de redagéo integrada a quatro (papel +
online + tv + radio) (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008) com o auxilio da turma de
Agéncia de Noticias Il e do grupo de voluntarios da Agéncia Experimental.

Como dito anteriormente, para cada midia, foi criado um canal de publicacéo.
Assim, foram exercidas as seguintes atividades: criacdo e producdo de pagina
jornalistica e de contetdos para o site, inicialmente, implantado em plataforma de blog

(http://i4plataformadenoticias.wordpress.com/); criacao e producao do canal de Web TV

vinculado a Agéncia de Jornalismo da Unipampa, a Web TV i4

(http://www.youtube.com/user/i4webtv?feature=watch); criagéo e producéo do canal de

Radio Web vinculado a Agéncia de Jornalismo da Unipampa, a Radio Web i4

(http://www.podomatic.com/profile/radioi4plataforma) e criacdo e producdo do jornal

flip (digitalizado) vinculado a Agéncia de Jornalismo da Unipampa, o Jornal Matiz

(http://issuu.com/i4plataformadenoticias). Uma vez que os contetdos sdo publicacdes

digitais, o site foi criado para que os contetdos se concentrassem.

Em cinco meses, o site atingiu um total de 5.094 visualizacbes. O dia de mais
acessos contou com 376 visualizacbes. Ao todo, foram publicados 70 posts
jornalisticos, entre noticias produzidas com a linguagem adequada para a Web,
chamadas para 0 Webjornal Audiovisual 14

(http://www.youtube.com/watch?v=ks6yT6cakUQ), para 0 Jornal Matiz

(http://idplataformadenoticias.wordpress.com/impresso-i4/) e para o Radiojornal Digital

i4 Noticias (http://i4plataformadenoticias.wordpress.com/23-2/). Todos 0s componentes

citados foram criados e lancados pelos alunos da turma de Agéncia de Noticias I, com
0 auxilio da professora e da monitora Sofia Silva.

O Jornal Matiz é uma publicacdo flip que viabiliza reportagens interpretativas de
assuntos gerais com parametros de diagramacéo diferenciada, contudo, com inspiracgoes
de jornal impresso. Atualmente, o jornal Matiz tem concluidas seis edi¢bes sendo uma

delas uma edicéo especial da | Semana Integrada de Comunicacédo da Unipampa.
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Figura 1 — Capas do jornal Matiz disponibilizadas no Issuu

m 6 Publications 3 Followers i4 Plataforma de Noticias
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Jornal Matiz Jornal Matiz Jornal Matiz Jornal Matiz
i4 Plataforma de Noticias 14 Plataforma de Noticias i4 Plataforma de Noticias i4 Plataforma de Noticias

Fonte: http://i4plataformadenoticias.wordpress.com/. Acesso em 19 de Mar de 2014.

O Webjornal Audiovisual i4 €é publicado pelo canal do youtube.com e
desenvolve edicGes de curta duracdo, aproximadamente 10 minutos, as quais sdo dadas

preferéncia a producédo de reportagens. Até o0 momento, ha nove edi¢des concluidas.
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Figura 2 — Pégina de apresentacdo no youtube.com do canal da Web TV i4
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de idwebtv 511 visualizagGes de idwebtv 291 visualizactes de idwebty 262 visualizacdes de idwebtv 36 visualizacdes de idwebty 17

Fonte: http://www.youtube.com/user/i4webtv?feature=watch. Acesso em 19 de Mar. de 2014.

O Radiojornal Digital i4 Plataforma de Noticias produz programetes além de
viabilizar os contetdos de &udio das produgdes multimidias. Sdo producdes de curta
duragdo com no maximo 7 minutos seguindo os parametros jornalisticos do

radiojornalismo. Atualmente, ha concluidos cinco programetes.
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Figura 3 - Canal da Radio Web i4 no PodOmatic
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Radioweb i4's Podcast posted a new episode S&o Borja conta com energia alternativa
Play

hitp://idplataformadenoticias.wordpress.com/ |-

Radioweb i4's Podcast posted a new episode Dois grandes eventos marcam a cultura
§ arrozeira no inicio do ano letive
Play

Radioweb i4's Podcast posted a new episode Clima chuvoso pode ocasionar surgimentos de
fungos no arroz

Play

Fonte: http://www.podomatic.com/profile/radioi4plataforma. Acesso em 19 de Mar. de 2014

Todos os elementos descritos anteriormente foram atualizados concomitantemente
com os contetdos do site da i4 Plataforma de Noticias. Este contou com textos mais

factuais sobre as pautas executadas, além de outros elementos, como infograficos.
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Figura 4 - Capas do jornal Matiz disponibilizadas no Issuu
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BAIXA PARTICIPA(;I"\O DOS SAO-BORJENSES MARCA ENCERRAMENTO
DO GAUCHA DEBATES DO RIO GRANDE

Por Luiz Briza Jr. A cidade de S3o Borja sediou, na ter¢a-feira, dia 3, a
ultima etapa do programa Gatcha Debates do Rio Grande do ano de
2013, promovido pela Radio Gaucha. Na oportunidade, o jornalista
Leandro Staud mediou o evento, realizado no auditorio da Associagdo
Espirita José Ferreira de Moraes. O debate itinerante visa

estimular ... Continuar lendo —

Filed under Uncategorized

AGEXJOR SELECIONA ALUNOS PARA ESTAGIO VOLUNTARIO

Por Caroline Rossasi Assessoria de Comunicagao Social da Unipampa
A coordenacao da Agencia Experimental de Jornalismo (AgexJor) da
Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA) informa que estardo
abertas, entre os dias 12 e 17 de novembro, as inscricdes para cinco
vagas de estagio voluntario. Os selecionados irdo atuar na equipe da
i4 Plataforma de Noticias. As ... Continuar lendo —

Pesquisar

ESPECIAL 14

Langamento

SIC

MIDIAS LOCAIS

Flash SB
Folha de Sao Borja
O Regional

Radio Fronteira FM

MIDIAS EXPERIMENTAIS

O Infoscopio

Fonte: http://i4plataformadenoticias.wordpress.com/. Acesso em 19 de Mar de 2014.

A producdo da i4 Plataforma de Noticias segue os parametros do jornalismo

digital. Sendo que os alunos e voluntarios sdo estimulados a considerar potencialidades
como interatividade, atualizacdo continua, personalizacdo, hipertextualidade, memoria e
multimidialidade (MIELNICZUK, 2003) para aplica-las, além de poderem experimentar
novas abordagens e narrativas, caracteristicas do jornalismo de quarta geracdo
(BARBOSA, 2007). As experimentacdes também incluiram praticas conjuntas com o0s
sites de redes sociais, além da criacdo de perfis em ferramentas como: Prezi, Infogram,
Timeline, Datawrapper, Thinglink, Vuvox e Storify. Até o momento, foram utilizados o
Prezi e Infogram para a geracao de infograficos interativos.

10


http://i4plataformadenoticias.wordpress.com/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

6 CONSIDERACOES

A contribuicdo do projeto € relevante, tendo em vista que possibilitou a melhoria
das estratégias de orientacdo dos académicos da disciplina de Agéncia de Noticias Il a
producdo jornalistica para diferentes plataformas digitais. Além disso, a partir dessa
capacitacdo, foi possivel criar o site e 0s produtos jornalisticos que deram inicio as
atividades da Agéncia Experimental de Jornalismo da Unipampa, fomentando a criagdo
de publicacGes especiais e adequadas pelos préprios alunos além de estimular a
experimentacdo. Os contetdos produzidos e publicados pelos alunos no periodo
contemplaram a populagcdo de S&o Borja, formando novas referéncias de meios
jornalisticos locais no municipio e permitindo que os trabalhos dos alunos de

Jornalismo, todos supervisionados e amplamente revisados, tenham visibilidade.
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