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RESUMO
No presente trabalho apresentaremos as fases de producdo do videoclipe “O Hippie,
O Profeta e o Cientista” da banda Vilionnes (4min 48seg), realizado pelos alunos da

disciplina de Audiovisual I, do curso de Publicidade e Propaganda. Mostraremos desde a

construcdo do roteiro até as etapas de pré e pos producéo.

PALAVRAS-CHAVE: audiovisual; mais amor; menos motor; videoclipe; vilionnes;
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Vérias escolhas pautaram a realizacdo desse trabalho, desde a escolha da banda,
onde focamos a escolha em bandas com mdasicas ja produzidas, para que nosso objetivo
fosse apenas a producdo do video. Além disso, optamos também por uma producao que ndo
fosse meramente uma tranposicao da letra da masica para a tela, visto que segundo Corréa
(2007, p. 2) no videoclipe, nem sempre o que é dito na musica é visto na imagem, a
traducdo intersemidtica ndo € uma obrigacdo nem uma traducéo fiel da musica.

Foi necessario aplicar as técnicas de pré-produgdo, producdo e pds-producao,
ensinadas em sala de aula, trabalhando metaforas para politica e existencialismo, através da

visdo de uma rapaz que pedala pela metrdpole.

2 OBJETIVO

Partimos do pensamento de Soares (2012, p.11) de que o videoclipe é a forma
cultural mais representativa da cultura ocidental nos Gltimos 30 anos.

Portanto tentamos despertar no espectador ndo sO o interesse de assistir ao
videoclipe mas também apresentar uma forma de expressdo tdo contemporanea e
importante. E com essa forma cultural expressar o valor da simplicidade e felicidade na
vida do personagem a revelia de um cenario ndo sempre propicio a isso.

O videoclipe foi usado ndo s6 para passar a obra da banda, mas também alguns de
seus preceitos e modos de vida, a pedido dos integrantes da mesma.

3 JUSTIFICATIVA

A realizacdo de tal trabalho justifica-se pela suma importancia para os alunos
envolvidos, visto que puderam contar com total imersdo em um processo de producdo, em
todas as suas estapas, de um projeto grande.

Vivenciar a construgdo de um produto com linguagens e métodos tdos proprios
como o videoclipe é uma experiéncia de criacdo que difere de qualquer outra no meio

audiovisual.
Tem-se ainda, com o acionamento videoclipico de uma infinidade de
referéncias artisticas, um modo de estimular a curiosidade e 0 aumento do
conhecimento dos espectadores acerca de outras manifestages culturais,

como a danca, a fotografia, o cinema, as artes plasticas e a moda.
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Conduzidos para além de seu papel promocional, os clipes acabaram se
firmando como a mais bem sucedida e longeva dentre as associacdes entre
cancles populares e imagens com unidade propria. (BARRETO, 2009, p.
172)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O processo da escolha do roteiro foi feito através de uma reunido entre os
integrantes do grupo. Como a letra da mdsica descrevia muitas situagdes e metaforas,
comecamos fazendo um brainstorm, técnica que consiste de uma tempestadade de id€ias
para explorar a potencialidade criativa de um individuo ou de um grupo, descrevendo
palavras, sensaces e atitudes até chegarmos em um consenso.

A banda néo participou deste processo, porém o fato deles ja possuirem contato com
a diretora do videoclipe, facilitou a execucdo das idéias. Com o roteiro finalizado,

atribuimos as func@es de cada aluno.

4.1 PREPARACAO

Foram feitas cinco reunifes entre os alunos, ja com suas funcBes determinadas.
Decupamos o0 roteiro e montamos uma apresentacdo do projeto para a banda. Com a
descricdo e defesa do roteiro, figurino, locacGes, estética, iluminacdo, cronograma. previsao
de gastos e storyboard. Com a aprovacdo do projeto apresentado, traduzimos ndo sé a idéia
da cancdo, nossas concepcdes acerca de mesma, mas também a esséncia da banda, criada
no interior do estado do Rio Grande do Sul.

Durante a construcdo do roteiro ja foi possivel definir as locacbes, definindo
também quais locais careciam de liberacdo por parte de 6rgdos publicos, para assim,

iniciarmos esse trabalho de cunho burocratico.

4.2 PRE-PRODUCAO

Com a aprovagéo do roteiro o grupo focou-se em fazer a pré producédo, fase que
envolve toda a atividade preparatéria para a execucao de um projeto cultural (Rubim, 2005,
p. 25).
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Em seguida iniciamos o processo de decupagem de direcdo e producdo. A
decupagem ¢, antes de tudo, um instrumento de trabalho. O termo surgiu em 1910 com a
padronizacdo da realizacdo dos filmes e designa a “decupagem” em cenas de roteiro,
primeiro estagio, portanto, da preparacdo do filme sobre o papel; ela serve de referéncia
para a equipe técnica. (Aumont, 2003, p. 71)

Idealizamos quatro locacOes, sendo elas: um parque, uma rua, um apartamento e um
beco, ou seja, trés externas e uma interna. Em todas optamos trabalhar com pouca

iluminacao.

4.3 PRODUCAO

Utilizamos duas diarias para as filmagens propriamente ditas, e optamos pelo final
de semana, visto que a baixa movimentacdo nos espagos publicos facilitaria o trabalho.
Notamos certa dificuldade nas cenas do ator em movimento com a bicicleta, porém nosso
maior desafio em todas as cenas foi 0 manejo do grande nimero de figurantes, que trazia
dificuldades tanto no cerne da dire¢do dos mesmos, quanto na questéo de figurino.

A direcdo dos atores foi bastante simples, visto que ja haviam trabalhado juntos
anteriormente, tornando assim, o ambiente agradavel. Também foi de suma importancia a
participacdo da banda no processo de filmagem, sempre contribuindo para uma correta

transmissdo das idéias musicais para a tela.

4.4 POS-PRODUCAO

Apbs a escolha das melhores tomadas, iniciamos o primeiro corte, utilizando a
musica como parametro na questdo de tempo das cenas.

A musica conduzia a nossa montagem, nos limitando na questdo de tempo das
cenas. Com o projeto de filmagem para a exposi¢do de mais de 30 figurantes, terminamos
por fim ndo fazendo uso de algumas cenas no video, devido a disposi¢do da luz e encaixe
na edicdo, por conseguinte, adotamos como estratégia, fazer teasers (técnica usada
em marketing para chamar a atencdo para uma campanha publicitaria, aumentando o

interesse de um determinado publico alvo a respeito de sua mensagem, por intermédio do


http://pt.wikipedia.org/wiki/Marketing
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uso de informacdo enigmaticas) no inicio da campanha utilizando estas filmagens que
sobraram.

Com as Ultimas adequacdes, o trabalho passou por revisdo dos professores
responsaveis, bem como pelos integrantes da banda, obtendo aprovacéo.
Essa versdo finalizada foi exibida no Publicidade e Propaganda em Cena, a premier dos

trabalhos académicos do Centro Universitario Metodista do IPA.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O resultado do clipe musical apresenta um contetdo existencial subjetivo nédo
descritiva da musica em si, mas do conceito que ela transmite, onde se percebe
prioritariamente uma estrutura ndo narrativa, em que sd@o quebradas as normas de espaco-
tempo presentes tanto na televisdo quanto no cinema classico, caracteristica basica do
videoclipe, segundo Muanis (2012, p. 70).

Para expressar a leveza, a liberdade, a naturalidade e o movimento, nos trabalhamos
com ambientes arborizados, cores suaves e elementos que representassem a simplicidade da
vida do personagem em meio a alienacdo da sociedade nos tempos modernos. Pois assim
como Costa (2008, p. 157) entendemos que a representacdes filmicas da cidade sdo mapas

de significados através dos quais 0 mundo contemporaneo pode ser explorado.

6 CONSIDERACOES

Este trabalho nos oportunizou ndo apenas uma experiéncia académica, mas também
contribuiu para a visualizacdo plena da profissdo e suas nuances, possibilitante a n6s todos
exercer, mesmo que academicamente, o papel de profissionais, interagindo com uma equipe
dedicada, enfrentando os obstaculos da producgdo audiovisual e notando finalmente que
todas expectativas foram correspondidas pelo produto final.

Toda a interacdo e disponibilizacdo da equipe e banda foram essenciais para

viabilizar sucesso na producéo.
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