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RESUMO

O blog Reflgio da Foca foi desenvolvido e é abastecido pelo Nucleo de Jornalismo da
Agéncia Experimental de Comunicacdo (Agecom), da Universidade Feevale. As noticias
sdo postadas semanalmente pelos estagiarios integrantes do ndcleo, sob a supervisao de
uma professora coordenadora. O objetivo deste espaco é possibilitar aos estudantes de
jornalismo que exercitem a teoria e a pratica nas diversas atividades que sdo desenvolvidas
pelo nacleo de jornalismo, onde a finalidade é informar e entreter os académicos e a
comunidade em geral, que sdo o publico-alvo do blog.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo; blog; cultura; comunicagéo.

1 INTRODUCAO

O blog Refugio da Foca é produzido pelo Nucleo de Jornalismo, da Agéncia
Experimental de Comunicacdo (Agecom), da Universidade Feevale. A Agecom é um
espaco de aprendizado onde os académicos tem a oportunidade de colocar em préatica aquilo
que se é ensinado na sala de aula. Orientados por professoras coordenadoras, 0s integrantes
de cada ndcleo realizam atividades que atendem, principalmente, demandas do curso de
Comunicacédo Social em que os alunos das diversas habilitacdes atuam.

O Ndcleo de Jornalismo é coordenado pelas professoras Christine Bahia e Donesca
Calligaro e integrado por estagiarios remunerados e estudantes praticos de ensino. O espago
serve como um laboratério para os académicos, e suas producBes sdo diversas: matérias
jornalisticas para o jornal impresso e blog online, fotos, videos, cobertura jornalistica para
eventos externos, como os Festivais de Cinema e Publicidade de Gramado e internos da
instituicdo, e a manutencdo das fanpages dos cursos de comunicagdo. Nossos objetivos séo
o desenvolvimento social, educativo, cientifico e cultural. Além disso, temos diferentes
modos de levar a informacao ao nosso publico: jornal impresso, assessoria de imprensa e a

midia online.

Trabalho submetido ao XVI1I Prémio Expocom 2014, na Categoria Radio, TV e Internet, modalidade Blog
(avulso).
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O Jornal TRI, com periodicidade bimensal, € distribuido na Feevale e enviado para
mais de 200 universidades e instituicbes do Brasil. Para ele, sdo escritas reportagens
abordando diferentes assuntos, depoimentos e dicas. Quanto a assessoria de imprensa,
auxiliamos na organizacéo, divulgacdo e apoios/patrocinios em eventos especiais realizados
na universidade e fora dela, bem como na cobertura jornalistica. Além disso, também
abastecemos, através do blog Refugio da Focal, a versdo online do Jornal TRI, atualizado
semanalmente.

No ar desde 25 de setembro de 2009, o blog Reflgio da Foca tem algumas
caracteristicas de um site, pelo modo como foi planejado, considerando seu layout e
editorias. O espaco foi 0 meio encontrado para manter contato constante com os leitores. O
blog tem como puablico-alvo os estudantes de graduacdo da Feevale, alunos de
Comunicacdo Social da Feevale e a comunidade em geral, prioritariamente estudantes do
Ensino Médio j& que estes, em breve, estardo interessados em ingressar em uma institui¢do

de Ensino Superior.

O projeto do blog também estimula colocar em préatica o jornalismo diario. Para isso,
contamos com a agilidade da Internet, ferramenta que tem poder de divulgar e levar a
informacdo de modo facil e instantaneo a todos que tem acesso a rede. O blog esta no ar a
quase 5 anos e nesse periodo ja foram publicadas 1212 matérias.

2 OBJETIVO

O blog é um laboratério de experimento, onde os académicos podem estudar novas
técnicas e meios de construir a noticia. O blog Refugio da Foca tem como principal objetivo
colocar na rede a versdao online do Jornal TRI, também produzido pelo nucleo. A partir
dessa ideia, conseguimos levar informacéo e entretenimento aos académicos da Feevale e a
comunidade externa.

O blog também tem como meta atualizar os leitores diariamente, ja que o jornal
impresso tem periodicidade bimestral. Aproveita-se da facilidade que a internet tem de se
expandir, de chegar a uma grande parte dos leitores, para aproximar os leitores de quem
escreve as matérias. Desta forma, fica-se mais envolvido com o que acontece tanto na
Feevale quanto fora do ambiente académico. As noticias postadas no blog sao
prioritariamente regionais, o que odiferencia de outros portais de comunicacdo de algumas

InstituicOes de ensino e aproxima a comunidade que vive na regido.
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O blog também serve como um “refugio”, como o proprio nome diz, para a
producdo de matérias elaboradas por estudantes de jornalismo. A maioria dos alunos que
contribui chega no ndcleo sem nenhuma experiéncia e, mesmo assim, entra em contato com
producdes jornalisticas. Esta inclusdo estimula o aprendizado e capacita os académicos a
ingressar com mais dinamismo e conhecimento no futuro mercado de trabalho. Em 2013
pela primeira vez colaboradores online estiveram presentes. Estudantes que nunca vieram
até a Agecom, mas contato via e-mail encaminham matérias proprias para serem

publicadas.

3 JUSTIFICATIVA

Os blogs surgiram como um lugar para debates, pensamentos, compartilhamento de
informacdo e entretenimento. Se tratando de jornalismo, essa ferramenta se destaca por ter
custos mais baixos e pela facilidade que o profissional encontra para expor ali as suas
opinides e noticias. Através desta ferramenta, o jornalista também ¢é capaz de levar
informacdo a milhares de pessoas que navegam no mundo virtual.

A ideia de criar o blog se deu ap6s experienciarmos alguns problemas com o antigo
portal do curso de Comunicacdo Social. Devido a invasdo de um hacker, a ferramenta foi
tirada do ar no més de agosto de 2009, depois de cinco anos.

A partir disso, surgiu a necessidade de criar um novo espago para publicar as
matérias que, antes, eram postadas no portal. Entdo surgiu a ideia de criar um portal online
para o Jornal Tri, na plataforma blogspot. Também, objetivamos mostrar que o Nucleo de

Jornalismo desenvolve atividades paralelas além do jornal impresso.

Os blogs sdo um novo meio que chegou para cobrir algumas funcées
melhor do que outros meios tradicionais, 0 que por sua vez gera novas
funcionalidades que ndo existiam antes. Seu surgimento se deve a
confluéncia simultdnea de uma série de fatores que multiplicaram sua
relevancia e permitiram que eles crescessem em um ritmo acelerado. Isso
causou uma explosdo no mercado, o que estd gerando um potencial de
mercado cada vez mais importante para produtos e solugdes que antes ndo
existiam e que as empresas tradicionais do setor tem dificuldade para
atender. (ALONSO, 2007, p.101)

Normalmente, as pessoas que buscam informacgéo na internet, fazem isso por que
guerem encontrar um espacgo onde as noticias sejam rapidas ¢ “enxutas”. Procuram também

outras midias, como fotos e videos sobre o acontecimento. O blog permite uma maior
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diversificacdo nos formatos em que a noticia pode ser apresentada. Segundo ORIHUELA
“diante da ‘realidade jornalistica’, o blog possui uma resposta mais rapida, mais
impressionista e mais pessoal do que 0s meios de comunicacao tradicionais e, por sua vez,
contribui para ampliar as fronteiras da realidade midiatica.” (2007, p.6)

Portanto, o blog Refugio da Foca, além dos beneficios citados anteriormente,
também oportuniza a divulgacao do trabalho do Nucleo de Jornalismo, uma vez que o blog
¢ atualizado semanalmente. Através desta ferramenta os estudantes podem mostrar suas
producdes e evolugdes. Principalmente, podem mostrar que é possivel um estudante sem
quase nenhuma experiéncia, receber orientagdes adequadas e apresentar o seu trabalho. O
espaco acaba sendo referéncia como meio de informacdo, tanto no ambiente em que esta

inserido quanto para o publico em geral.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Blog Refugio da Foca foi desenvolvido por seis jovens académicos de Jornalismo.
Além da participacdo dos integrantes e da coordenadora Donesca Calligaro, contamos com
a parceria dos Nucleos de Publicidade e Propaganda e Relagdes Publicas. Todos
contribuiram para estabelecer técnicas e aprimorar o projeto.

Desde a criagédo do blog, as pautas séo definidas semanalmente, em uma reuniéo de
pauta em que todos os integrantes do nicleo sugerem e discutem os assuntos que vao ser
noticia naquela semana. Além disso, 0s estudantes sdo preparados para estarem atentos a
noticias factuais que ocorrem durante os dias e que ndo podem ficar fora da cobertura.
Detalhes como a linguagem usada nos textos, as possibilidades de imagens (fotografias) e
as matérias em si sao sempre levados em conta.

No blog, desde os assuntos mais leves até aqueles mais polémicos, a linguagem
coloquial se faz presente, sempre evitando girias e respeitando a ortografia. Os assuntos
apresentados também séo de diferentes estilos linguisticos, ja que se lida principalmente
com um publico jovem.

O publico quer encontrar no Refugio uma midia dindmica. Para responder ao que ele
procura, as apostas do portal sdo em fotos — que s@o colocadas em todas as nossas matérias,
preferencialmente -, videos, links e editorias. WARD comenta sobre as facilidade de
“jogar” com as técnicas que a internet proporciona: “jornalismo online ¢ como uma igreja
liberal — aceita uma ampla variedade de categorias (por exemplo, noticia e informacéo) e

preferéncias (por exemplo, comerciais e informativas)” (2007, p.6).
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Desde o layout até o modo de redigir o texto, tudo pensado em algo jovem,
moderno, comprometido e jornalistico. Para melhorar a organizacdo desse espaco, foram
criadas as editorias. Sao elas: Foca Cultural, FocaTec, Fora da Toca, Cronicando, Topa um
Pop, Na Toca da Foca e Agenda.

Nas matérias, sdo definidas algumas caracteristicas que enriquecem o texto e o blog
em si: fotos e fontes oficiais e personagens. Também € prioridade que as entrevistas sejam
feitas de forma presencial, frente a frente com a fonte. Além disso, procura-se nao focar as
matérias somente no ambiente da universidade, buscando fontes de fora da Feevale. Assim,
exercitamos o lado da pesquisa, do desafio.

Segundo MOHERDAUI “a chegada desses equipamentos foi um marco importante
para 0 desenvolvimento e incremento da informacdo — por meio da divulgacéo instantanea
de imagens e sons — e também para a troca de informacGes entre computadores e acesso aos
bancos de dados” (2002, p.19). Diante disso, foi pensado que é necessario um espago para o
publico, ao ler, dar a sua opinido. Foi criado entdo o Fale Conosco, um local onde é
permitido mandar um e-mail para toda a equipe do Reflgio. Ali, os leitores poderdo dar
dicas e criticas, sendo assim mais uma forma de contato com a redacao. Porém, este espaco
ndo € utilizado pelos leitores como o esperado.

E importante salientar as estratégias implantadas para divulgar o Refugio da Foca.
Juntamente com o Ndcleo de Publicidade e Propaganda, sdo elaborados materiais como
cartazes, flyers, anuncios no jornal impresso TRI e link do blog na pagina inicial do site da
Feevale. Acreditamos que, usando estes métodos, poderemos expandir nosso publico e nos

tornar referéncia como fonte de informacéo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O blog Refugio da Foca foi, desde o primeiro momento, baseado na ideia de ser um ponto
de encontro para jornalistas iniciantes exporem seu trabalho. O proprio nome se refere a
este “refiigio”, um local para mostrar ao publico as produgdes dos alunos que integram o
nicleo de Jornalismo. J& o termo “foca” condiz com o nome dado para jornalistas
iniciantes.

A principal identidade do blog se da pelo layout, que apresenta cores vivas, formas
descontraidas e midias variadas. Com o auxilio do nucleo de Publicidade e Propaganda, o
template inicial foi modificado e ajustado para ficar com o perfil desejado e planejado por

nos. Sua aparéncia é bem semelhante a tradicional de blogs. No trabalho desenvolvido,
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foram usadas algumas técnicas como a cria¢do de algumas imagens. A foca, por exemplo,
foi feita com programa Adobe Illustrator. Além disso, as diferentes midias- fotos e videos-
também contribuem para o estilo jovem do blog. Segundo DALMONTE “além dos
elementos j& tradicionais no jornalismo impresso, como citacdes diretas, fotos e outras
referéncias que ancoram o discurso no real, a interagdo desponta como importante fator,
visto que o leitor pode “colaborar” com a feitura da noticia”. (2009, p.193). Em seu
conteudo, foi apostado na diversificacdo dos assuntos, como dicas de filmes, livros, pecas
teatrais, eventos culturais, além, é claro, das reportagens. No ano de 2013, foram produzidas
matérias como resenhas de séries, noticias sobre eventos da universidade, matérias especiais
para datas, como no dia das criancas e até coberturas de palestras envolvendo a
comunicacao.

O blog também conta com “editorias”, que estabelecem uma organizagdo para a
diversidade das matérias produzidas:

- Foca Cultural: matérias envolvendo qualquer assunto cultural. Cinema, séries,

teatro, livros, todos se enquadram nessa categoria.

- FocaTec: todas as matérias sobre tecnologia ou mesmo tendéncias da comunicacao

ganham aqui o Seu espago..

- Fora da Toca: matérias de assuntos externos da Feevale.

-Cronicando: cronicas.

-Topa um Pop: sugestdes de videos populares na internet.

-Na Toca da Foca: matérias de assuntos internos da Feevale .

-Agenda: compilado com os principais eventos do final de semana na regiéo.
-Fale Conosco: contato dos estagiarios do Nucleo de Jornalismo com os seus leitores.
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6 CONSIDERACOES

Desde setembro de 2009, o blog Reflgio da Foca vem sendo um meio de levar a
informacdo aos leitores e auxiliar no aprendizado de académicos de jornalismo que fazem
parte da Agéncia Experimental de Comunicagéo da Feevale. Atualmente o blog possui um
grande apreco por parte dos estagiarios que para ele escrevem e pelos leitores. Conquistou
ao longo dos anos esse reconhecimento pela sua qualidade. Entendemos a partir da criacdo
deste espaco, que ele significa uma producdo continua, ja que € abastecido praticamente,
diariamente Desta forma, é capaz de estimular os integrantes a se comprometerem desde
cedo com as atividades de sua futura profissdo. Os alunos, entdo, com as atividades
propostas pelo Nucleo de Jornalismo, sdo capacitados para produzirem matérias sobre
diversos assuntos, podendo, assim, ampliar seu leque de conhecimento.

A ferramenta também permite maior contato com os leitores nos diferentes trabalhos
realizados pelo Nucleo de Jornalismo, j& que o espaco virtual é muito acessivel. Levamos
em conta, a partir desta ideia, a responsabilidade de manter o blog sempre atualizado.
Buscar as fontes, as fotos, curiosidades e informac6es em um periodo curto de tempo é um
desafio. Desenvolvendo esta atividade, estamos conhecendo as ferramentas possiveis
através da internet, area de atuacdo dos jornalistas que vem se destacando cada vez mais.
Futuramente, ao entrarmos no mercado de trabalho, estaremos mais capacitados para lidar

tanto com o jornalismo impresso quanto com o jornalismo online.
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