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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo melhorar a comunicacdo do Urucum Exotic Shop,
por meio da criacdo de um portfélio digital. O projeto foi pensado com o intuito de tornar
os profissionais que trabalham no estadio, e consequentemente seus trabalhos, reconhecidos
regionalmente no segmento de body art. Optou-se utilizar uma ferramenta inovadora para
divulgar o servico oferecido pelo Urucum Exotic Shop.

PALAVRAS-CHAVE: Portfolio Digital; body art; tatuagem; piercing; fotografia.
1 INTRODUCAO

O projeto desenvolvido é um portfolio digital para o estidio de tatuagens e piercings
Urucum Exotic Shop, no qual, através de fotos e ilustracdes, os sdcios-proprietarios da
loja/estidio, mostram sua linha de atuacdo e toda a gama de produtos que a loja
disponibiliza em seu espaco.

Em principio, o portfélio sera digital, ficando aberto para que todos os consumidores
deste tipo de servico possam ter acesso ao material, com o intuito de que, desta forma,
possam conhecer os profissionais que fazem parte do atelié e seus respectivos trabalhos.
Além disso, o material criado ndo sera mantido apenas em plataforma digital, pois
potencializamos a distribuicdo do portfélio ao também oferece-lo como presente para
clientes especiais do Urucum Exotic Shop. Esta versdo sera impressa por demanda,
tornando-se, assim, uma ferramenta de buzz marketing.

O maior problema constatado quando o assunto é tatuagem, é a falta de acervo e
portfolio que os tatuadores possuem. O que eles possuem hoje sdo apenas trabalhos que eles
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postam em suas péginas particulares, em sites de relacionamento. Visto isso, o portfélio foi
desenvolvido, principalmente, com o objetivo de melhorar a comunicacdo do Urucum
Exotic Shop com seus clientes e com os consumidores deste tipo de servico.

A criagdo de um portfélio para um estidio de tatuagens e piercings se fez
interessante justamente pelo fato de ser uma espécie de arquivo para os trabalhos e estudos
feitos, consequentemente, servindo como portfélio para os profissionais e ainda envolvendo
a abordagem artistica que rodeia este meio, tanto pela questdo das tatuagens quanto pela
fotografia. O trabalho foi pensando para ser utilizado como forma de arquivar os estudos e
as fotografias de tatuagens ja feitas, e para propagar o potencial e profissionalismo que os
tatuadores e a body piercer do Urucum Exotic Shop possuem, tudo com base na teoria da
Cauda Longa do norte-americano Chris Anderson, por meio da qual ele diz que tudo o que

nds queremos ou necessitamos hoje esta disponivel gracas a Cauda Longa. Sendo que a

Cauda Longa é nada mais do que a escolha infinita. Distribuicdo
abundante e barata significa variedade farta, acessivel e ilimitada —
0 que, por sua vez quer dizer que o publico tende a distribuir-se de
maneira tdo dispersa quanto as escolhas. (ANDERSON, 2006,
p.179).

A existéncia deste acervo, disponibilizado em plataforma digital, além de contribuir
com a visibilidade do estudio, contribuira para romper a visdo estigmatizada que ainda ha
sobre as tatuagens e piercings. Mesmo com a evolucdo do pensamento humano sobre este
assunto, ainda existe certa rotulacdo negativa em relacdo a este tipo de arte e maior ainda
em relacdo aos consumidores deste tipo de servigo. Portanto, o portfélio foi desenvolvido
também com a intencdo de apresentar o lado artistico que existe neste meio, evidenciando a
paixao e o significado que uma tatuagem e um piercing possuem, tanto para o consumidor
guanto para o profissional que oferece estes servicos.

O Urucum Exotic Shop busca justamente esta linha de atuacdo, destacando-se no
mercado regional por instigar seu cliente a procurar um real significado para a arte que
pretende eternizar na pele. Assim, reafirmam a tatuagem e o piercing como formas de

expressar arte através de seu proprio corpo.
2 OBJETIVO

O principal objetivo em criar um portfolio digital para os artistas do Urucum Exotic

Shop, foi unir de forma visualmente atrativa os trabalhos, estilos e referéncias dos artistas
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que ali trabalham. Além disso, o portfolio também servira como forma de divulgacéo do
trabalho dos artistas.

Com a criacdo do portfélio, o Urucum Atelié terd uma forma oficial e unificada de
comunica¢do com o publico, e podera aumentar a sua visibilidade nos niveis municipal,
regional e estadual, fazendo com que os artistas se tornem conhecidos e expandam sua area

de atuacdo com o body art.

3 JUSTIFICATIVA

Percebe-se que o Urucum Exotic Shop, por contar com profissionais de renome no
body art, precisa de uma forma de comunicacéo diferenciada da sua concorréncia, por meio
da qual sejam mostrados ndo apenas os trabalhos desenvolvidos por eles, mas também o
estilo que cada artista carrega consigo em seus estudos.

A tatuagem, ano apds ano, € vista e julgada de diferentes formas pela sociedade. H&
alguns anos, pessoas que possuiam este tipo de arte no corpo eram rotuladas como
marginais e criminosas pessoas incapazes de serem consideradas confiaveis.

Com o passar do tempo esta percepcao foi sendo alterada e, atualmente, a pratica da
tatuagem é vista ndo apenas como arte, mas também com uma prospera forma de
empreendedorismo. Roberto Ferraraccio, tatuador ha 19 anos, dono de um estidio em S&o
Bernardo do Campo, no ABC Paulista, comenta em entrevista ao jornal Estadao (2012) que
“o setor de tatuagem deixou de ser visto com preconceito e se transformou em um bom
negocio”.

Enguanto o mercado de tatuagens cresce no pais, os profissionais deste ramo vao se
firmando como prosperos empreendedores. Pesquisas feitas pelo Sindicato das Empresas de
Tatuagem e Body Piercing do Brasil (Setap-BR) indicam que este mercado cresce cerca de
20% ao ano no pais. Acredita-se que um dos principais fatores que motivam tal crescimento
seja a diminuicdo do preconceito em relacdo a arte de reproduzir desenhos, frases, palavras
ou simbolos pelo corpo, além do facil acesso a materiais de excelente qualidade
profissional, direcionado a este nicho de mercado.

Percebe-se que o consumidor deste tipo de servico também vem mudando a sua
maneira de pensar sobre a tatuagem, € o que antes era feito apenas como um “acessorio”,
hoje passa a ser uma forma de autoexpressdo. As pessoas passaram a marcar sua pele com

significados e lembrancas, transformando suas tatuagens em verdadeiras manifestacoes de
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arte, assim como 0s consumidores de piercings, que passaram a utiliza-los como joias e
forma de reafirmar sua personalidade.

O portfdlio digital serd utilizado como ferramenta de divulgacéo e apresentacdo do
Atelié Urucum, dos profissionais que fazem parte do atelié de body art e de seus trabalhos.
A principal estratégia que se busca com o desenvolvimento do portfélio digital é apresentar
de forma criativa o potencial e o profissionalismo que os quatro tatuadores e a body piercer
possuem. A intencdo é destacar o atelié ndo apenas pelos trabalhos desenvolvidos, mas

também pela forma de disponibiliza-los a clientes e consumidores deste tipo de servico.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O ponto de partida para a criacdo do portfélio digital foi marcar uma reunido com 0s
profissionais do Urucum Exotic Shop para apresentar-lhes o projeto, assim eles poderiam
ou ndo aprovar a proposta, a conversa foi produtiva e longa onde os artistas fizeram
praticamente um briefing, passando o que e como eles gostariam que fosse feito o portfélio.

Com o aceite da proposta pelos artistas do Urucum Exotic Shop, o planejamento das
atividades comecou a ser desenvolvido, levando em conta o trabalho que teriamos para
desenvolver o portfolio e o tempo que teriamos para realizar este trabalho, que seria divido
em pré-producao, producdo e pds-producao.

Planejamos toda a pré-producdo das fotos, que € um dos itens mais importantes,
pois, leva em conta o tempo que levariamos para entrar em contato com os modelos
indicados pelos artistas, quantas sessdes de fotos seriam necessérias e de quantas fotos
precisariamos para a composicdo do portfélio, sem contar com o planejamento dos
elementos necessarios para a composicdo das fotos e as poses dos modelos.

Entrevistas

Nesta etapa foram realizadas entrevistas com cada um dos quatro tatuadores e com a
body piercer do estudio, para conhecermos um pouco mais sobre a vida profissional e
pessoal de cada um.

Com as informagdes coletadas, comegamos a produzir os textos de apresentacéo que
estara presente no perfil de cada um no portfélio. Depois de produzidos, os textos foram
apresentamos ao pessoal do Urucum para verificar a possibilidade de alteracbes ou
corregoes.

Pré-producéo
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Pelo fato do nosso projeto envolver a producdo de fotografia, que o grupo decidiu
produzir, se fez extremamente necessario percorremos a etapa de pre-producdo, para que
futuramente pudéssemos controlar eventuais imprevistos.

Referéncias

A primeira atividade desenvolvida pelo grupo nesta etapa do projeto foi realizar
pesquisas por referéncias, que seriam utilizadas tanto como embasamento para as
fotografias, como para o layout do portfolio.

O processo de pesquisa foi muito construtivo, pois auxiliou a diregdo de arte que o
grupo buscava para o projeto. A maior parte desta etapa foi feita on line, no qual buscamos

referéncias no: Behance (http://www.behance.net/), Flickr (http://www.flickr.com/), Tumblr

(https://www.tumblr.com/), IdeaFixa (http://www.ideafixa.com/), fotografias de John Lou

Miles (http://www.zupi.com.br/john-lou-miles-e-as-suas-fotografias-de-tatuagens/),

Hypeness (http://www.hypeness.com.br/), no site da revista Inked

(http://www.inkedmag.com), Zupi (http://www.zupi.com.br/) e em algumas paginas

relacionadas a tattoo, piercing e body art do Facebook (https://www.facebook.com/). No

ambiente off line as referéncias foram: Revista Trip, Revista TPM, Revista ldeaFixa,
Revista Zupi e os livros Watchmen e Batman Dark Knight Trilogy.
Layout do portfélio

Depois de pesquisadas as referéncias e com muitas ideias em mente passamos para a
fase de construcdo do layout do portfélio. Sob sugestdo do professor orientador antes de
criarmos o layout em um software iniciamos de forma manual. Elaboramos um “boneco”,
que de forma simples e préatica possibilitou uma facil visualizagdo de como o grupo pensava
a organizacdo das informacdes, textos, de como o portfolio seria dividido, quais seriam suas
medidas, quantas paginas teria e o contetido que iria ser colocado em cada pagina.
Locacgéo para as fotos

A proposta inicial do grupo era realizar as fotos em locagdes externas, como seriam
fotos de tatuagens e piercings, materializacdo de uma cultura alternativa, nossa primeira
ideia criativa foi fazer as fotos em lugares que transmitissem um estilo underground.
Entretanto devido a limitacGes de tempo e disponibilidade dos equipamentos que seriam
utilizados para a producdo das fotografias, optamos por realizar todos 0s ensaios em
estadio, utilizando a iluminacdo e os elementos de cena para trazer a atmosfera desejada
para as produgdes.

Equipamentos
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Apo6s a definicdo do local onde as fotos seriam produzidas, os equipamentos
comecaram a ser definidos para as producdes, foi feito um levantamento de tudo o que seria
necessario em termos de iluminacéo, objetivas e camera.

A camera escolhida foi a Canon EOS 5D Mark 11, devido a sua alta qualidade de
resolucéo fotogréfica, trabalho com luz e sombra e principalmente pela sua capacidade de
definicdo de cores, como grande parte dos modelos possuem tatuagens coloridas, a Canon
5D se tornou a melhor escolha para a producdo das fotografias.

Foram feitos testes com quatro objetivas, porém, por trabalharmos com um
ambiente mais escuros, duas delas foram descartadas, sendo trabalhado apenas com a lente
Kit da propria Canon EOS 5D Mark Il e com uma objetiva Nikon Macro 70mm - 300mm.
Contato com os clientes do Urucum (modelos)

Para que as fotografias utilizadas no portfélio agradassem o cliente, solicitamos que
cada um dos profissionais nos repassasse no minimo, o nome de trés clientes que tivessem
tatuagens ou piercings, para que pudéssemos entrar em contato e convida-los para serem
fotografados.

O interessante desta etapa foi constatar a amizade e o reconhecimento que os artistas
possuem com os seus clientes. Todos os clientes contatados que tinham disponibilidade
para participar das sessdes, prontificaram-se instantaneamente a colaborar com o projeto.
Direcéo de cena das fotografias

Apbs ter sido realizado o contato com os clientes e possuirmos a informacéo sobre
suas respectivas tatuagens e piercings, comegamos a pensar quais seriam as melhores
formas de fotografa-los. Comecamos efetivamente a pensar poses e elementos que
poderiam adequar-se as localizacdes e ao tipo de tatuagem que cada um possui.

Producao

O desenvolvimento da producdo das fotografias foi tranquilo, justamente por termos
programado tudo com antecedéncia, desde o tipo de iluminagéo aos elementos e objetos que
iriam compor a cena, 0 Unico problema encontrado, foi encontrar poses para os modelos
homens, uma vez que ndo encontramos muitas referéncias para isso e por também ndo
trabalharmos com modelos profissionais, ou seja, que ndo tem muita desenvoltura para as
poses. Com a producdo das fotos ficamos empolgados, pois, os resultados estavam
superando as nossas expectativas, tanto em qualidade de luz e composi¢do de cenas, quanto
em resultado das fotos em si.

Escolha das fotos
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A escolha das fotos foi um dos momentos mais dificeis, pois, tiveram que ser
escolhidas cerca de 60 fotografias em um universo de mais de mil fotos, portanto, duas
triagens foram feitas, para se chegar a selecao final que compde o portfélio.

Tratamento das fotografias

As fotos que fazem parte do portfélio ndo receberam um grande tratamento, apenas

algumas receberam um retogue nas suas cores e no fundo da imagem, tudo isso para

ressaltar os trabalhos realizados pelos artistas do Urucum Exotic Shop.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Atualmente, o formato de comunicacdo mais acessivel e muito utilizado € a
plataforma digital. Seja por meio de redes sociais ou por sites proprios, a comunicagdo
online permite atingir muitas pessoas e, até mesmo, segmentar o publico-alvo de uma marca
ou acdo com um pequeno custo. Desta forma, se mostra uma das melhores alternativas
comunicacionais para pequenas e/ou novas empresas.

O portfolio desenvolvido representa a unido de diversos trabalhos, de estudos que
sdo os desenhos e ilustragdes que os artistas fazem nas horas de folga ou quando estdo
desenvolvendo uma nova tatuagem e de qualquer outro tipo de gravura que possa mostrar o
estilo de cada artista. Suas principais caracteristicas sdo a organizacdo e a estética, pois
reane no mesmo local, de forma organizada e esteticamente agradavel, informacbes e
caracteristicas de varias pessoas.

Dividido por capitulos, o portfélio trard em cada topico um texto que aborda o perfil
e a historia dos artistas. Apds estas informacgdes sdo apresentadas fotos que ilustraram o
estilo de cada e, ao final, ha um capitulo que traz dados sobre o Urucum Atelié.

O portfélio terd o tamanho de 21x14 cm, tamanho escolhido, por se encaixar
perfeitamente nas plataformas digitais, sejam elas computadores pessoais ou plataformas
mobile, mas ao mesmo tempo, ao ser impresso terd um tamanho bom para ser transportado
ou guardado com facilidade, pois é um formato tradicional utilizado amplamente em
projetos graficos de livros.

Diagramacéao do layout

O layout foi diagramado levando em conta as referéncias estudadas para o
desenvolvimento do projeto, sendo construido do mesmo tamanho da Revista Zupi, ou seja,
21x14cm, este foi visto como um tamanho bom, por se adequar tanto a plataforma digital,

quanto na plataforma impressa.
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O layout é bem limpo e definido, a organizacao fica clara, uma vez que o formato
dos capitulos € mantido em todo o portfélio, porém, o layout ndo é duro ou amarrado, ele se
modifica em alguns pontos especificos, como no formato de algumas fotos, variando em
tamanho ou em orientagdo — vertical e horizontal — além, de que em algumas paginas o
fundo alterna de branco para o preto, dependendo da imagem que esta presente.

Tipografia

Para a escolha das tipografias foi levado em consideragdo a mensagem e as
sensacgdes que o portfdlio e as proprias tatuagens, estudos e piercings tentam transmitir, ou
seja, um trabalho profissional, sério e de qualidade, que tem um significado para quem faz o
trabalho, ndo sendo uma brincadeira ou um passatempo.

As tipografias utilizadas foram a London Tube e a Helvetica Light, que tipos mais
sérios transmitindo as sensac@es anteriormente citadas, por isso, nos titulos presentes no
portfélio foi utilizada a London Tube e em todos os outros textos que aparecem é utilizado

a Helvetica Light, mantendo um padr&o visual.

6 CONSIDERACOES

Ao fim do projeto experimental podemos considerar que grande parte do que
aprendemos na teoria durante as aulas da graduacéo, nos foi Gtil para embasar e direcionar o
planejamento, o desenvolvimento e a finalizacdo do portfdlio. A cada etapa que avancada
constatdvamos que todo o empenho e esforco dedicados as aulas tedricas e praticas, foram
importantissimos para o desenvolvimento deste projeto.

Ao longo do caminho encontramos algumas dificuldades, em sua maioria
direcionada ao tempo e a disponibilidade em utilizarmos o espago da universidade para a
producdo das fotografias, entretanto tudo acabou saindo como planejado.

Um aspecto importante de se comentar foi a relacdo estabelecida entre o cliente e 0
grupo, em varios momentos fomos capazes de perceber o empenho que o cliente tinha em
nos ajudar no que fosse necessario, um fator que nos motivou muito na producdo do
portfélio, pois sabiamos que tinhamos que nos empenhar ainda mais para que tudo saisse
como planejado e além disso que produzissemos algo que sanasse suas expectativas. A
colaboracéo dos clientes do Urucum, que se prontificaram em participar do projeto, também
nos motivou a realizar um trabalho de qualidade gréfica e visual que fosse condizente com

o servico oferecido pelo estudio.
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Foi extremamente gratificante a experiéncia que este projeto experimental nos
proporcionou, de estarmos em contato com esta realidade de mercado, em termos um
cliente real para atender e aplicar todo o conhecimento acumulado ao longo de nossa
jornada académica para criarmos uma solugéo para o problema de comunica¢do que nosso
cliente possuia, tivemos a oportunidade de juntos, passarmos por todas as etapas de um
JOB, desempenhando papel de atendimento, planejamento, criacdo, producao, arte finalista,
entre outros desenvolvidos no decorrer do trabalho.

Os objetivos tracados no inicio do projeto foram plenamente atingidos, uma vez que
o portfélio foi desenvolvido e testado em cima principal plataforma que é a digital, o
resultado também foi o esperado, um portfolio bonito visualmente, com informacGes
organizadas e que reinem e demonstram o estilo e o trabalho de cada artista, fazendo com
que eles possam se tornar conhecidos na regido de Chapeco.

As maiores dificuldades encontradas foram o contato com as pessoas que posariam
como modelos para nés, por ndo conhecermos a grande maioria dessas pessoas, um pouco
de davida era criada em relacdo a seriedade do trabalho, mas isso, era resolvido quando os
préprios artistas entravam em contato com os modelos.

Esse feedback recebido por nds através do nosso cliente foi muito importante
durante todo o processo de desenvolvimento do projeto, desde o inicio o cliente
acompanhou e deu dicas da melhor forma para se desenvolver o portfélio e ao final de tudo,
com a entrega do portfolio a resposta por parte do cliente foi o esperado, elogios foram
tecidos com relagdo ao layout, fotografia e a forma profissional que agimos durante o
periodo de trabalho, isso nos da muito orgulho, pois, percebemos que conseguimos cumprir
com aquilo que nos propomos e entregamos um portfélio de qualidade profissional.

O portfélio digital por nds desenvolvido é inovador na regido, principalmente
quando falamos do setor de body art, muitos vezes visto como algo amador, com o portfélio
conseguimos mostrar todo o profissionalismo e dedicacdo que essa arte exige, também
mostramos que em Chapecé trabalham pessoas dedicadas que tentam mostrar que 0 0sS
piercings e as tatuagens sdo sim, uma forma de expressao.

Como sugestdo, 0 nosso cliente poderia manter o portfolio atualizado, criando novas
edicdes dele, utilizando a mesma forma de divulgagéo, outra proposta é criar um catalogo
para a divulgagéo dos diferentes produtos comercializados na loja, expandindo o campo de

atuacdo do Urucum Exotic Shop.
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