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RESUMO

O presente projeto engloba a elaboragdo de uma matéria jornalistica enquanto exercicio de
recursos jornalismo literario. A matéria intitulada “De Quem E a Rua?” utiliza elementos
caracteristicos do jornalismo literario tais como a descricdo e o uso aprofundado de
personagem. A origem da pauta, estabelecida pela disciplina, era a temética “dia”. O que se
propds, ao se revelar as manifestacGes artisticas existentes nas ruas centrais de Curitiba, foi
uma producdo jornalistica que englobasse questdes existentes nas discussbes da arte
contemporanea: a acessibilidade e os espacos artisticos.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo literario; jornalismo; Curitiba; arte urbana.
1 INTRODUCAO

O presente paper € a teorizacdo do resultado de um exercicio proposto na disciplina
de Producdo e Edicdo de Revistas do curso de Comunicacdo Social — Habilitacdo
Jornalismo da Pontificia Universidade Catdlica do Parana (PUCPR). Alunos do 5° periodo,
sob a orientacdo do professor Paulo Camargo, deveriam produzir matérias jornalisticas com
caracteristicas do jornalismo literério, cuja Unica tematica estabelecida para a elaboracdo
das pautas era “dia”. Na matéria “De Quem E a Rua?”, o que se propds foi revelar as
principais manifestacdes artisticas e culturais do centro de Curitiba pela perspectiva do
olhar do passante: um publico leigo, espontaneo e independente. Um espectador que acessa
sem convite, horario marcado, informacGes prévias e restricdes as obras de arte no espago
publico.

2 OBJETIVO

Tem-se como objetivo principal a elaboracdo de uma matéria jornalistica, com a
tematica “dia”, usando elementos do jornalismo literario. A pergunta que guia o trabalho é
“quem ¢ o publico da arte urbana?”, ja que a recep¢do das manifestacOes artisticas nos
ambientes publicos é a discussdo principal da matéria. Os questionamentos presentes na
elaboracdo do trabalho vdo de encontro com discussbes sobre a arte contemporanea, a
privatizacdo da arte, a acessibilidade e o jornalismo literario e cultural. A matéria foi capa
da publicacdo CDM — Revista Laboratorio do Curso de Jornalismo da PUCPR — Ano 11 —
Edicdo 26. A revista € desenvolvida por todos os alunos dos 5° e 6° periodos.

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Jornalismo, modalidade 13 — Producéo Jornalismo
Literario e/ou de Opinido (avulso/ conjunto e série).
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3 JUSTIFICATIVA

As discussdes que permeiam a arte contemporanea comumente tém como pontos
principais a recepgdo e a geografia. Muito se discute sobre a acessibilidade dos espagos
institucionalizados de arte e cultura e a legitimac@o do que é ou ndo arte (e quem a julga).
Em um contexto em que, como apresenta Bourriaud (2009), a arte ndo se apresenta como
um exercicio de esséncia ¢ imutavel, mas como um ‘“jogo cujas formas, modalidades e
fungdes evoluem conforme as épocas e os contextos sociais” (p. 15), € de grande
importancia que as reflexes criticas sobre a arte, em seus mais variados exercicios e
estados, estejam associadas muito mais ao esclarecimento da obra frente ao publico do que
ao criador. Ao se deslocar o foco para o espectador, percebe-se que questdes ligadas a
técnica e avaliacdo se tornam secundarias em um processo em que 0 contexto e a
sensibilizacdo sdo cruciais para a frui¢do artistica.

O presente trabalho considera, portanto, a possibilidade da arte como relacional,
conceito que se apresenta como “(...) uma arte que toma como horizonte teérico a esfera das
interacGes humanas e seu contexto social, mais do que a afirmacao de um espaco simbdlico
auténomo e privado” (BOURRIAUD, 2009, p.19). A urbanizacdo generalizada, marco pds-
Segunda Guerra Mundial, permitiu o deslocamento e um intercAmbio social entre os
individuos, circunstancia que se reflete na maneira com que a arte passou a se constituir:
hoje, ela é feita de aberturas para a discussdo ilimitada. A urbe, o espaco urbano, segundo
Bourriaud (2009, p. 21), produz o seguinte quadro:

Esse regime de encontro casual intensivo, elevado & poténcia de uma regra
absoluta de civilizagdo, acabou criando praticas artisticas correspondentes,
insto €, uma forma de arte cujo substrato € dado pela intersubjetividade e
tem como tema central o estar-juntos, o “encontro” entre observador e
quadro, a elaboragéo coletiva do sentido.

Um contexto que considera, além do carater simbdlico e material da obra artistica, 0
seu poder de intersticio social. Nesse sentido, a arte em locais publicos propde a criacdo de
espacos livres, cuja duracdo e acesso sdo diferentes de espacos normativos e
institucionalizados de arte (museus, galerias, teatros). O objetivo principal é inserir, em um
processo continuo, o fator humano no artistico e vice-versa: “a arte ¢ um estado de encontro
fortuito” (BOURRIAUD, 2009, p. 25).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O jornalismo literario € classificado como um jornalismo que vai além do lead: ndo
é de extrema importancia que sejam respondias da maneira convencional as perguntas “O
que? Quem? Quando? Onde? Como? Por qué?”. O jornalismo literario, ao desenvolver
grandes reportagens, perfis, biografias, une o texto jornalistico e a literatura proporcionando
maior espaco a subjetividade e a liberdade formal e temética. D4 ao leitor uma visdo ampla
sem o carater normativo da informacdo réapida e direta.

Alguns autores, no entanto, antes de diferenciar em géneros o jornalismo, defendem
que o préprio jornalismo € literatura. Para Alceu Amoroso Lima (2003),

(...) O jornalismo ndo ¢ literatura pura, sem duvida, como é um poema, no
qual a palavra vale apenas como palavra (embora nele se contenha o
mundo) e ndo como transmissdo de um pensamento ou de uma mensagem.
O jornalismo tem sempre, por natureza, como veremos, um fim que
transcende ao meio. E por isso, sempre que esse reduzir o meio (a palavra)
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a um simples instrumento de transmissdo, deixara de ser jornalismo para
ser apenas publicidade ou propaganda, ou noticiario, ou anuncio. (p. 38).

Tal concepcao sé é possivel, porque, segundo o autor, o jornalismo é uma prosa de
apreciagdo de acontecimentos. “O jornalismo possui quatro caracteres de especificacdo
crescente: € uma arte verbal; € uma arte verbal em prosa; € uma prosa de apreciacdo; é uma
apreciacdo de acontecimentos”. (AMOROSO LIMA, 2003, p. 55).

A dificuldade de definicdo do que realmente se trata o fazer jornalistico e, em
especial, o jornalistico literario, é, segundo Pena (2006), histdrico:

No Brasil, o Jornalismo Literario também é classificado de diferentes
maneiras. Para alguns autores, trata-se simplesmente do periodo da
histéria do Jornalismo em que os escritores assumiram as fungbes de
editores, articulistas, cronistas e autores de folhetins, mais especificamente
o século XIX. Para outros, refere-se a critica de obras literarias veiculadas
em jornais. H& ainda os que identificam o conceito com o0 movimento
conhecido como New Journalism, iniciado nas redagfes americanas da
década de 1960. E também os que incluem as biografias, os romances-
reportagem e a ficgdo jornalistica (p. 21).

O Jornalismo Literério se apresenta como uma forma diferenciada no campo
jornalistico porque une elementos de areas distintas: o jornalismo e a literatura. As
caracteristicas principais revelam a diferenca dos campos, ja que o texto do jornalismo
literario apresenta uma apuracdo estética mais intensa, vinda da literatura, mas também uma
busca pela verossimilhanca, elemento préprio do jornalismo.

Para Felipe Pena (2006) o jornalismo literario tem como objetivo

Potencializar os recursos do jornalismo, ultrapassar os limites dos
acontecimentos cotidianos, proporcionar visdes amplas da realidade,
exercer plenamente a cidadania, romper as correntes burocraticas do lead,
evitar os definidores primarios e, principalmente, garantir perenidade e
profundidade aos relatos (p.13).

Para a elaboracdo da matéria “De Quem E a Rua?” alguns recursos do jornalismo
literario foram utilizados. Tomou-se como fundamentacdo tedrica os elementos
identificados por Wolfe (2005): construgdo cena-a-cena, exposicdo, digressao, figuras de
linguagem e simbolos, citacBes diretas e registro de dialogos completos, registro de habitos,
costumes, roupas e outros detalhes representativos, ponto de vista, fontes, dados e
documentacéo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Partindo dos temas expostos, a matéria, de aproximadamente seis mil caracteres,
comecou a ser elaborada. Por conta da visualidade evocada pelo tema, estabeleceu-se que o
primeiro a ser pensado e idealizado seriam as fotografias, das obras, das manifestagdes
artisticas espalhadas pela cidade. Encontrar a cor entre as ruas centrais, os paralelepipedos,
o0s prédios. Foi com um trabalho de campo, em um domingo, fotografando e conhecendo as
obras retratadas na matéria, na regido do Largo da Ordem, centro de Curitiba, que o tom da
matéria foi definido: tratar da arte urbana na perspectiva de um transeunte.
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DE QUEM E A RUA?

Aarte no espaco piiblico desconstroi as hierarquias entre arte erudita e popular

Francisco Mallmann
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“Provocar tensdo entre o publlco eo passante
- Ricardo Nolasco, diretor teatral

Sexta-feira, quano da tarde, Rua XV de Novembro. Um
transewnte contempla o Zrande mural O mesmo afinco que em-
prega na anilise do paredo é utilizado para dispensar mizha pri-
meira tentativa de contato. “Mas por que eu? Pede pra elas ali 6
Ela tém cara de quem quer £l

discrato dos pedestres, que xin-
o inico que parou no meio
da calgada para ver o edificio em frente. Nio havia como comps-
tix coms o co-lorido dos cabelos das menina, com 35 tatuagens de
wm sujeito do outro lado da rua ou com tantos outros passantes

A sutenticidade de Rubens ficou, como descobri mais tarde, por
conta de wm hibito sew: parar para ver

Depois da insisténcia, se pds a conversar. Essa rua faz
parte do trajeto da volta do traballo. E o caminho que faz, diari-
amente, desde o inicio do a0 passado, quando foi morar i por
perto. Todo dia, analisa algum elemento da cidade que chame
2 sua atengio. No dia auterior, foram o fios elétricos: “Vocd Ji
. Mas o grande paredio, que leva o
. n3o havia ainda despertado o interesse
antesco! A explicagio & a distragio
‘dos detalhes, do que € pequeno @ iimico”. Mas
agora que reparou, pdds dizer com voz de perito que ¢ bem fei-
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Figura 01: versdo impressa da matéria, publicada na revista CDM, do curso de jornalismo
da PUCPR.
Fonte: o autor

“Nao hd como tomar o espaco publico buscando homogeneiza¢do.”
- Danielle Campos, atriz

to, & diferente. Nio & rabisco como 2 majoria”. Logo depois, me
mandow anotar que era funcionirio piblico e n3o entendia nada
dizzo: “Falo como alguém que anda nama”

E é para “alzuém que anda na rua”, assim como Rubens,
que o o em questio foi criado. O nuural de Eduardo Melo, que
fica no Edificio Inter Walter Sprengel, na Rua XV de Novembro,
30 Iado do teao Guaiviohs, £z e de vt chamado

“Motion Layers”, q plaa

alético, como um lugar que possui tensdes @ esti apto a transfor-
mar-se”, diz ele.
Sobr:

oncepgio da arte que se constitui num espago pi-
blico, de pas e de acesso abrangente, Nolasco acrescenta
20 entendimento de espago piblice a nog3o de espago virtual, tio
natural para os “habitantes do século XXI', para enfatizar que
€352 & uma arte que nio precisa de “autorizagio’ como,

adificios da capitil. S50 ancimias paxedoes que gm.ham cor e pii-
blico. O que antes era um lugar de passagem, agora se torna um
aspago de apreciaio de uma obra De arte?

ana Tonin, artista pléstica @ estudante de Artes Visuais
52 Faculdade de Artes do Parani, diz que sim, @ parte da ideia de
que a arte de rua é um desdobramento de uma visdo critica sobre
05 espagos de arte. “Entra ai uma discussio sobre
stitucionalizados, como museus e galerias, onde 36
artistas renomados pelo mereado, e também 2 di
quem diz o que & arte hoje em diz”, dizela.

Tulizna v& em agde: como a dos artistas envol
“Motion Layers” algo que subverte o mercado

excludente” da arte. A arte de rua, segundo ela, & wma reagio 2
ex3e mercado, que di a todos o poder do prazer estético, e iss0
mm local que wsualmente é considerado wm “no lugar’
dizcussdes <3 contemporines: @ indican: i entendimento 7
cidade como processo & nio como algo imuti- vel”, diz fizendo
wm gesto circular com as mios indicando um processo contizuo.
O piblico, enquanto plateia, & abrangente ¢ 2 definicio de

axte 10 expago piblico também, segundo 3 artiza plistica. £l vé
2 apropaiasio da rva como um espago democritico de fruigdo de
arte, mas de que nem fudo o que am-
biente deve sar considerado arte. “A principio, entendo que & arte
al20 que foi pensado para provocar e/ou ser belo”, diz, mudando
o tom e 0 1itmo ds voz, para esclarecer que se entendimento de
te: s possibilidades aberta:

Em relagio 3o piblico da arte de rua, Ricardo Nolasco, di-
setor teamal e performer, acredita que ele pode ser definido como
“n3o programado”. “Por mais que se marque uma kor
13 3 pozsibilidade do pazsante, do deavisado. Ness
arte de rua dialoga com a cidade, com o transewnt
programado. A arte de rua preciza entender exze espago como di-

2 rede. No seu dltimo trabalho, Wimdebar, apre-
sentado no Festival de Curitiba, feito parte na rua & parte no TUC
(Teatro Universitinio de Curitiba), ele colocava plateia numa irea
dominada por usuirios de drogas e reconstituia o ambiente como
cenirio de ua peca antes de adentrar 30 teatro. “Eu revelava a0
piblico a cidade como uma cenografia para a cena porque queria
criar este didlogo, brincar com a grande encenagio para, a partir
dels, fazer swgir 25 primeiras personagens. Provocar tensdo entre
o piiblico que ali estava para ver uma pega mum horirio especifico
&0 passante”, conchui.

Trabalhar com o piblico desconhecido exige um pre-paro
especifico em todas 25 fases de concepgio e elaboragio do pro-
Jeto aistico. Dasielle Campos, i & pesfomer pesuis per-
Sormance, ready mad hi
a interagio enre o piblico & 2 obra de arte. “Quando 2 obra de
arte sai de espagos jonali
estar ciente que existe 0 acaso, 0 Tisco, o imprevisto, o acidente
& s maior interagio”, diz ela. Nio <30 elemento: singulares
da aste de rua, mas =30, segundo Danielle, caracteristica: que ze
potencializam e exigem wm maior cuidado na idealizagio da agio
artistica. “Nio hi como tomar o espago piblico buscando homo-
gensizagio, e unidads de interpretagio sobre sua obra, por exem-
plo. Aarte de rua lida com os mais variados piblicos: ela atinge o
especializado, o leigo, o iniciado, o indiferente e até aquele que
nem mesmo se considera piblico”, explica.

O Rubens que nio queria falar, definitivamente nio se re-
conheceria no Rubens que gastou um bom tempo discomando so-
bre o nural. Ele nio soube me dizer por que gostava tanto dele,
assim como nio identificou a origem da sua curiosidade sobre 3
arte wrbana, que ele vé até mesmo nos postes. Indspendentemente
do lugar em que habita nesse grande conjunto de piblicos, o que
ele tem para dizer sobre a arte espalhada a céu aberto pela cidade
& que “Acho que se trata de uma necessidade. Nio importa se goz-
ta ounio. Ji pensou se nio tivesse uma corzinha?”. J2 pensou”

“Entra ai uma discussdo sobre quem diz o que é arte hoje.”
- Juliana Tonin, artista pldstica
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de Rimon Guimaraes na Gasa Hoffmann, no centr histarico da capital paranaense.

Figura 02: versdo impressa da matéria
Fonte: o autor
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O principal aspecto das obras, por estarem espalhadas pela cidade, é de que sdo
publicas, livres, cujo acesso nao recebe nenhum tipo de restricdo e indicacdo. Frente a isso,
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decidiu-se que a personagem principal da matéria, ndo seria um publico frequente de
espacos artisticos, um publico iniciado, especializado em arte. A escolha também torna-se
uma maneira de efetivar o que se discute: a obra de arte acessivel, a reflexdo sobre a fruicdo
artistica sem as amarras académicas de critica, técnica e soberania.

Sobre a escolha de personagem, Humberto Werneck (in LINDOSO, 2007, p.70), diz
que

os jornalistas podem, devem usar a imaginacdo. Por exemplo, incorporar
aspectos de comportamento ao mundo do jornalismo cultural,
enriquecendo-o, dar vida, colorido, consisténcia fisica a personagens que
tantas vezes sdo tratados na imprensa como se fossem apenas emanagdes
de aspas.

E ainda: “O jornalismo s6 tem a ganhar quando o repOrter consegue encaixar o
personagem numa moldura adequada, viva, capaz de ilumind-lo” (in LINDOSO, 2007,
p.70).

Além do passante, Rubens, também foram entrevistados artistas, todos envolvidos
com a academia, Ricardo Nolasco, ator, diretor e performer, Daniele Campos, atriz, diretora
e performer, Juliana Tonin, artista plastica.

O processo de escrita da matéria seguiu um Unico objetivo: narrar o trajeto feito por
Rubens, um senhor, que no caminho de casa até o trabalho, analisa as “obras” que vé pela
cidade. Em relacdo ao olhar de Rubens, ha as reflexdes académicas e restritas das fontes
consultadas. Embora houvesse a preocupagdo de se ouvir especialistas, trata-se de uma
producdo que teve origem no olhar do espectador leigo. Embora ndo se quisesse tornar
matéria excessivamente facil, a ponto de parecer ingénua.

As escolhas em relacdo as informagbes visuais e textuais seguiram 0 mesmo
posicionamento: a acessibilidade. Escreve-se a partir do olhar de quem passa e pode fruir
artisticamente sem ter sido propriamente convidado, informado e instrumentalizado. As
obras que constam na matéria foram acessadas por quem a escreveu da mesma forma com
que se relata: estavam no caminho, no trajeto. Para serem vistas, escritas e reescritas.

6 CONSIDERACOES

A matéria, ao explorar recursos do jornalismo literario e pautar temas culturais, da
espaco para a divulgacdo de manifestacfes artisticas livres e acessiveis. Engaja-se ao
discutir e refletir sobre o cenério artistico, muitas vezes associado diretamente ao mercado e
grandes instituicBes cujo objetivo é o lucro. Ao deslocar o olhar para o passante, 0
transeunte, para o publico “desavisado”, inverte-se 0 sistema vigente: e sobre o olhar do
espectador, ndo pagante, ndo instruido e sem restricdes de apreciacao.

A histéria (porque é de historias que o jornalismo se faz) parte da percepcdo de um
andnimo habitante de Curitiba para discussoes restritas, e as vezes, inacessiveis pelo grande
publico. Questbes ligadas a performance, ready-mades, instalacGes, arte experimental
foram tratadas na matéria como forma de divulgacéo, traducdo e difuséo da arte curitibana,
urbana, atual.

Sobre a divulgacdo da arte, Humberto Werneck (in LINDOSO, 2007, p.67) diz:

(...) ndo se trata de “dar uma forca para o artista”, mas, sim, de dar uma
forca para o leitor, que tem o direito de conhecer as coisas magnificas que
estejam acontecendo por ai, e que a imprensa, tantas vezes, por op¢ao ou
simples ignorancia, esconde dele.
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