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RESUMO

A fotografia publicitaria ¢ uma maneira de dizer tudo com pouco. A proposta deste trabalho
¢ produzir uma fotografia publicitaria, desenvolvendo e conceituando uma ideia e uma
marca utilizando o tipo de fotografia Still. Escolhemos a Agua Mineral Crystal, pois
queriamos um produto que atingisse todo e qualquer publico e fizesse referéncia a
Sustentabilidade. Entdo, buscamos um cenario que remetesse a0 mesmo tema e elaboramos
a fotografia para compor o anuncio publicitario. Neste trabalho, vamos apresentar a
Fotografia Publicitaria desenvolvida no curso de Publicidade e Propaganda da
UNIASSELVI, tomando como base e apoio as disciplinas do segundo semestre de 2013,
desenvolvendo um trabalho interdisciplinar.

PALAVRAS-CHAVE: Fotografia; Sustentabilidade; Agua; Crystal; Publicidade e
Propaganda.
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A fotografia publicitaria visa divulgar e vender um produto ou servigo para o seu

publico-alvo.

Neste trabalho apresentamos um anuncio publicitario de um produto com o apelo de
sustentabilidade. Para a constru¢do deste antincio, colocamos em pratica o que aprendemos
ao longo do quinto semestre nas disciplinas Deontologia e Legislagdo Publicitaria,
fotografia, Comunicagdo Comparada e Lingua Portuguesa, toda interdisciplinaridade foi
proposta por um briefing onde o era livre a escolha da marca/produto, porém, o tema era a
sustentabilidade e, através de tantas opgdes, escolhemos criar uma acdo sustentavel, onde
cada garrafa vendida uma arvore é plantada, para Agua Mineral Crystal, uma marca da

Coca-cola Company.

2 OBJETIVO

O principal fator para o desenvolvimento deste trabalho foi a interdisciplinaridade,
botar em pratica tudo o que foi aprendido nas disciplinas do quinto semestre. Portanto,
mostrar topicos que dizem respeito a Legislagdo Publicitaria, onde tivemos que acessar o
site do CONAR, pesquisar e estudar o Anexo U, referente a “Sustentabilidade” e também
analisar o Anexo H, referente a ética para a criagdo de anuncios de “Alimentos,

Refrigerantes, Sucos e Bebidas Assemelhadas”.

O objetivo foi colocar uma fotografia feita pela propria equipe, aplicando
diretamente na constru¢do da foto para o antincio publicitario, todas as técnicas fotograficas

estudadas, como luz, foco, enquadramento, cores e edigdo.

Analisar, pesquisar e decidir através do que foi estudado em sala de aula, foi um dos
objetivos do trabalho para estudar o meio que utilizariamos para langar a campanha. Seja
ela impressa ou digital, haveria a necessidade de ter um fundamento a escolha de como

seria divulgada e para quem.

Verificar as diversas formas de comunica¢do e usar a linguagem como um fator
importante para que o anuncio fosse compreensivel ao nosso publico-alvo e, por fim,

analisar como seria a forma de argumentacdo através dos estudos sobre retdrica. Os
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conceitos estudados nesta disciplina foram argumentagdo por citagdo, argumentagdo por

logica e argumentacdo por comprovacgao, que foi a utilizada neste trabalho.

3 JUSTIFICATIVA

Para o trabalho, foi escolhido ser feito um antncio de pagina dupla em uma revista.
O veiculo foi escolhido pela qualidade de impressdo e visualizagdo mais proxima do leitor,
que tornard a imagem mais realista. A foto foi desenvolvida em uma mesa still, com todos
os elementos necessarios para a comunicacao, posteriormente editada com a inser¢do dos
textos, como um titulo breve, de facil entendimento e, também, o texto de apoio explicando

a promoc¢ao.

Uma das principais maneiras de chamar a aten¢do do consumidor ¢ pela imagem. O
visual ¢ um dos fatores mais importantes, ndo s6 na fotografia, mas na publicidade em

geral, pois o target precisa se sentir atraido, pelo produto/servico a ponto de desejé-lo.

As informacgdes captadas pelos olhos sdo interpretadas pelo cérebro — e
nisso reside a diferenga decisiva entre os dois: as fotografias sdo tiradas
pelos fotografos, e ndo por suas maquinas. Ao preparar-se para bater uma
chapa, qualquer ser humano sera influenciado por sons, odores e pelo
ambiente, por seu proprio estado de espirito, sentimentos e experiéncia — e
todos esses elementos determinam a interpretagdo que seu cérebro fara da
imagem vista por seus olhos. (BUSELLE, 1998, p.10)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A préatica realizada em estidio foi a fotografia em still, a ideia, com base em
produzir a foto com apelo sustentavel, partiu da utilizagio da Agua Crystal 500 ml sem gas,
uma marca da Coca Cola Company. Esta possui uma linha de varios produtos direcionados
a dgua e a hidratacdo, levando em conta sempre o bem estar do consumidor. Em estudio
foram feitas diversas fotografias buscando a qualidade e a melhor imagem do produto,
realizadas com a cimera NIKON D50, com uma escala F/22 e com abertura maxima de 4.9.
A distancia focal utilizada foi de 48 mm e a sensibilidade do sensor ajustada em ISO 100. O
enquadramento escolhido foi o plano de conjunto, onde, o objeto aparece por completo. O

angulo se situa na mesma altura do objeto.
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Para dar uma sensacdo de tato, foi esborrifada 4gua para a garrafa ser preenchida
com gotas, dando uma textura a foto. Na producao final da foto foi utilizada uma mesa com
base e fundo brancos, especialmente para foto still. Em sua base foi colocada a garrafa junto
com os seguintes elementos: a mdo com uma muda de planta, simbolizando o plantio ¢ a
terra ao seu redor. Quanto a iluminagao, foi utilizado um flash com difusor, iluminando

diretamente o objeto. No resultado final obtivemos uma foto nitida e clara.

Figura 01: Montagem do Cendrio

Inicio a criacdo, a fotografia teve que passar por um processo de edicdo para se
adaptar a arte do anuncio. Como estamos falando de sustentabilidade e agua, as cores
escolhidas para compor o antincio seriam variagdes de azul e verde, pois sdo as cores que

representam fielmente o produto e a acdo.

“Q verde representa a vida na maioria de suas aplica¢des. E uma cor muito
agradavel e neutra, podendo ser considerada em alguns casos quente e em
outros fria. Gragas a estas propriedades e a representacdo de natureza,
muitas empresas tem usado esta cor”. JUSTO, (2009).
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Figura 02: Foto Original

Fonte: Autores

Figura 03: Foto Editada

Fonte: Autores
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O processo de edicao da fotografia foi mais uma adaptagdo de cor. A foto foi tirada
com o balanco de branco em modo automatico e, por isso, capturou a imagem com tons
muito avermelhados, portanto, se aplicada de forma original na arte seria notério a
diferenga de cor e iluminagao, pois o fundo do anuncio ¢ verde, azul e branco. Para chegar
ao resultado correto, a foto foi clareada e ajustada a sua cor removendo os tons de
vermelho, aumentando a intensidade dos cianos nos tons médios da imagem. Foi removido
um pouco do amarelo dos tons médios, acrescentando tons de azul, assim, a foto ficou
preparada para a arte final, com suas cores e iluminac¢do ajustadas a todo o contexto do

anuncio.

Este foi montado no formato total (incluindo as sangrias) de 42 x 27,5 cm e seu
tamanho final seria 41 x 26,5 (sangrias de 5 mm). Apds ajustar a foto ao tamanho,
colocando-a na pdagina esquerda, iniciou-se o processo de inclusdo do texto. A fonte
escolhida foi Myriad Pro Cond, pois ela ¢ de facil leitura, transmite seriedade, combina com

toda a leveza que o antincio deve conter e ndo polui visualmente o antincio.

Assim que pronto, o resultado final do antincio impressiona pela simplicidade e pela
beleza e mostra-se eficiente com a comunicagdo, pois ao virar a pagina, o leitor ird ver por
primeiro a chamada em destaque. Quando virar a pagina por completo, a imagem faz a
ligacdo direta com o texto, além de que, como as revistas contém bastante informacao, ao
chegar a um anuncio limpo e direto, a atencdo ¢ imediata. Farina (1990, p.195) defende que
“[...] € facil deduzir a importancia que a cor, colocada no anuncio, tem em relagdo a

captagdo da aten¢do do individuo”.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A dgua mineral, segundo o site da Coca-Cola Company (2013) ¢ destinada ao
publico que procura satide e bem estar, com o publico alvo de 25 a 30 anos.
Especificadamente alteramos o publico alvo da campanha, pois como se trata de
conscientizacdo, a margem foi ampliada de 20 a 35 anos. A escolha da forma de anuncio
impresso foi na forma de pagina dupla em revista, tendo como um dos fatores em vista

segundo Vesce (2013):
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[...] as midias impressas continuam a ter funcdo importante no processo de
ensino-aprendizagem, seja como Unica midia utilizada ou como apoio a
outras midias. [...] ¢ uma midia popular; ¢ adaptavel ao ritmo do leitor,
permitindo releitura e leitura seletiva; ndo possui um horario especifico de
distribui¢do; tem custo unitario baixo quando comparada a outras midias.

Desta forma foi viavel utilizar o meio impresso através de revista, ja que podem ser
publicadas em revistas que s3o destinadas diretamente as diferentes idades do nosso publico

alvo, utilizando a comunicagao por selecao.

O anuncio criado esteve atento a visdo da empresa, portanto, o briefing foi de muita
importancia para anunciar de forma correta com base nos dados levantados, além de aliar a
ética e a preocupacdo com o meio ambiente. Segundo a assessoria de imprensa no site da
Coca-Cola Brasil, a "Coca-Cola Brasil pretende dobrar seu negbcio, ser neutra em agua e
reciclar 100% das embalagens até 2020". Com esse efeito, criamos o antincio publicitario

dentro das normas éticas do CONAR (Conselho de Auto Regulamentagao Publicitaria).

. PLANTE

SUSTENTE ESSA IDEIA

A Agua Mineral Crystal® é uma bebida indispensavel para uma vida mais
saudavel. Preocupada com a sua satide e a do planeta, convidamos vocé para
uma acdo sustentavel. Cada garrafa que vocé adquire, uma drvore é plantada
em lugares que sofrem o desmatamento. Acesse o hotsite para acompanhar
noticias, fotos e demais informagdes sobre este movimento que podera
transformar para melhor nosso planeta.

www.sustenteessaideia.com.br
Vocé com satide é o planeta mais saudavel.

Figura 04: Anuncio Final
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6 CONSIDERACOES

No decorrer do semestre aprendemos praticas e técnicas utilizadas diariamente na
publicidade. O desafio maior foi aliar as disciplinas acertando o que foi proposto no
briefing. Em fotografia, conhecemos novas formas de se obter uma boa fotografia
publicitaria, e enquadra-la ao nosso antncio impresso. Estar de acordo, para que a foto
esteja alinhada a padrdes e/ou ser diferente para uma fotografia de qualidade e que
comunique de forma eficaz para todo o publico da agdo, através da argumentacao (retdrica),
pois a foto remete ao “ser sustentavel” e, juntamente com o titulo e texto de apoio, o leitor é
convidado a participar de uma acdo sustentavel, convencendo-o pelo beneficio que faz bem

para o planeta e consequentemente faz bem a ele mesmo.
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