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RESUMO

Este artigo aborda a participacéo da Publicidade no &mbito social, problematizando baixo
crescimento da presenca da mulher no mercado de trabalho dominado pelos homens,
principalmente na area da Engenharia Civil. Busca-se demonstrar como é possivel utilizar
a Comunicacao para fomentar a inclusdo e representatividade do género feminino nesse
aspecto. A partir da presente analise tedrica, foi produzido um video’ publicitario para
Internet, aspirando incentivar a luta pela posse do seu espaco, de sua representatividade
e, idealmente, da equidade entre os géneros.

PALAVRAS-CHAVE: Mulher; Engenheira Civil; Comunicacdo; Video Publicitério;
Publicidade e Propaganda.

1 INTRODUCAO

Desde as mais antigas civilizacdes, as mulheres ocupam 0s papéis coadjuvantes
na sociedade, atras da figura masculina e do sistema patriarcal. Assim, percebe-se a
necessidade de estudar a figura das mulheres e compreender seu lugar na sociedade
historicamente, para que seja possivel analisar a sua trajetdria e compreender a igualdade

que foi suprimida quando trata-se de sua importancia em relacdo a figura masculina. No
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capitulo trés deste artigo, sera possivel analisar um breve resgate histdrico do papel da
mulher na sociedade para maior compreensao e embasamento do cenario atual.

Ao longo da histdria, € possivel notar a luta e dedicacdo das mulheres, batalhando para
ocupar seu espaco na sociedade e garantir direitos iguais e justos. Para isso, precisamos
compreender o movimento feminista, que possibilitou rompimento de barreiras sociais,
relacionadas a esteredtipos de submissdo, principalmente dentro do mercado de trabalho.
Porém, essa luta continua até hoje, por mulheres que enfrentam dificuldades em ocupar
areas de trabalhos que sdo predominantemente ocupadas por homens, como no caso das
Engenharias e, tratado neste artigo em especifico, a Engenharia Civil.

A atuacdo de mulheres engenheiras da area da Construcao Civil, credenciadas no
Conselho Estadual de Engenharia e Agronomia do Parand (CREA-PR), Regional de Pato
Branco, demonstra a falta de equidade entre homens e mulheres. Mas, como a publicidade
poderia incentivar e encorajar essas profissionais a continuarem lutando por seu espago?
Como aumentar a visibilidade deste tema tdo pertinente na &rea? Diante dessa
problematica, o presente artigo, bem como o video publicitario, objetiva demonstrar como
a publicidade pode instigar a luta pela representatividade e igualdade das mulheres que
atualmente trabalham no ramo da construcéo civil, na cidade de Pato Branco.

Na realizag8o deste estudo, buscou-se: a) levantar dados referentes ao nimero de
mulheres que atuam na area de Engenharia Civil atualmente, regulamentadas pelo CREA-
PR; b) verificar a existéncia de projetos voltados a mulher neste &mbito por iniciativa do
CREA-PR; c) a partir destes projetos, se existentes, levantar questoes trabalhadas dentro
e fora das iniciativas; d) explorar a contribuicdo da publicidade na motivacdo do
rompimento das barreiras identificadas; €) desenvolver material audiovisual para internet
gue exponha esta realidade e incentive o respeito e equidade na area de trabalho da
construcdo civil; f) demonstrar o papel e o potencial da Publicidade e da Propaganda pela
perspectiva da responsabilidade social.

2 JUSTIFICATIVA

O numero de mulheres engenheiras esta crescendo, ainda assim, a subida é
vagarosa e a diferenca ainda se mostra discrepante. A graduacdo nos cursos de engenharia
sdo igualmente acessiveis para ambos 0s géneros, porém, na atuacao profissional, as

mulheres ainda deparam-se com o preconceito e a resisténcia perante seus colegas de
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trabalho e sdo minoria no Conselho Estadual de Engenharia e Agronomia do Parana
(CREA-PR), na cidade de Pato Branco, Sudoeste do Parana, em relacdo a
representatividade masculina.

Através dos dados fornecidos pelo Gerente Regional do CREA-PR: Gilmar Pernincini
Ritter, é possivel analisar a persistente dificuldade das mulheres em ocupar areas de
trabalho dominadas por homens. Um dos dados que pode ilustrar a recorréncia dessa
situacdo é a de que o CREA-PR (Conselho Regional de Engenharia e Agronomia do
Parand) existe desde 1934 e somente em 1951 a primeira mulher foi registrada, a
Engenheira Civil Francisca Marice Rischbieter (falecida).

O ndmero de engenheiras credenciadas pelo CREA-PR, até a presente data,
somam 9.873 mulheres, contra uma somatdria de 56.767 homens. Em 2017 foram 1.208
mulheres credenciadas e em 2018, até o presente momento, 1.160, até o final desse ano,
esse numero tende a crescer ainda mais. Todas as 9.873 mulheres estéo aptas a atuar.

Na tentativa de remediar a situacdo, existe um projeto interno que aborda diretamente
a equidade das mulheres engenheiras: o Comité Mulheres. Esse projeto tem por objetivo
fomentar o empoderamento das mulheres, o aumento da participacdo feminina nas
decisdes e em todo o processo dentro do sistema Confea/Crea. Ele se realiza atraves de
acOes conjuntas com as instituicdes de ensino, empresas e entidades de classe. Uma forma
de motivar ainda mais a luta das mulheres que buscam seu espago na sociedade e no
trabalho.

Tendo isso, consideramos o papel da comunicacdo como indispensavel, uma vez
que, por meio de estratégias midiaticas voltadas a visibilidade dessa desigualdade,
podemos gerar uma mobilizacdo e forte unido das mulheres, assim como a equidade na

percepcao entre os géneros, remodelando a cultura.

3 Perspectivas sociais sobre a atuacéo da mulher na sociedade

Estudar a figura da mulher e compreender seu lugar na sociedade e na histéria é
essencial para entender a igualdade quando se fala na importancia de sua existéncia
guando comparada a da figura masculina. De acordo com Nogueira (2001, p.132), o
feminismo é um movimento social, cuja finalidade é incontestavelmente de equiparacao
dos sexos, tanto aos direitos civicos quanto politicos. Desde sua admissdo como
movimento social, todas as acdes passaram a ganhar forca e, assim, tendenciando a se

ocupar em especial pelas mulheres “[...] caracterizado como a atividade de lhes dar voz e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Porto Alegre - RS — 20 a 22/06/2019

de as fazer aceder ao poder negado. [...] o feminismo é essencialmente uma reagdo”
(NOGUEIRA, 2001, p.132, apud LAUSCHNER; CAVALCANTE; TORRES, 2012,
p.05).

[..] fungBes iguais, saldrios e direitos iguais; igualdade de
oportunidades no acesso ao mercado de trabalho e a ascensdo e
aprimoramento profissional. Todas essas bandeiras séo parte do
processo de conscientizagcdo da mulher de seu prdprio valor e da
necessidade de que ela se coloque como agente da sua liberacéo.
(MOREIRA, 2007, p. 65, apud LAUSCHNER; CAVALCANTE;
TORRES, 2012, p.03)

E por esta razdo que o movimento feminista ndo trata como uma diferenca de
sexo, mas uma diferenca de género, o feminino e o masculino. Fica facil compreender
que a historia e a ciéncia apenas comecaram a estudar de forma mais profunda a mulher
recentemente - muito recentemente - mas ja conseguem entender a importancia deste ato.

Joan Scott (1989) disserta de forma perfeita quando afirma que:

As pesquisadoras feministas assinalaram muito cedo que o estudo das
mulheres acrescentaria ndo s6 novos temas como também iria impor
uma reavaliagdo critica das premissas e critérios do trabalho cientifico
existente. “Aprendemos”, escreviam trés historiadoras feministas, “que
inscrever as mulheres na historia implica necessariamente a redefinicdo
e o alargamento das nogOes tradicionais do que é historicamente
importante, para incluir tanto a experiéncia pessoal e subjetiva quanto
as atividades publicas e politicas. Nao é exagerado dizer que por mais
hesitante que sejam os principios reais de hoje, tal metodologia implica
nao s6 em uma nova historia das mulheres, mas em uma nova historia.
(SCOTT, 1989, p. 03-04)

A palavra “género” tem sido usada como um sindnimo de mulher, contudo esta
palavra tem um significado muito mais neutro neste aspecto. Por outro lado, ele acaba se
tornando praticamente um termo politico e um meio para facilitar sua aceitabilidade como

campo de pesquisa. Scott (1989) diz:

Enquanto o termo “histéria das mulheres” revela a sua posigdo politica
ao afirmar (contrariamente as préaticas habituais), que as mulheres séo
sujeitos histdricos legitimos, o “género” inclui as mulheres sem as
nomear, e parece assim ndo se constituir em uma ameaca critica. Este
uso do “género” ¢ um aspecto que a gente poderia chamar de procura
de uma legitimidade académica pelos estudos feministas nos anos 1980.
(SCOTT, 1989, p.06)

Através da visdo do patriarcado voltada para mulher, a chave da sexualidade é a

reproducdo. Nos ultimos anos, uma conversa mais aberta sobre a real sexualidade da
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mulher tem se tornado mais facil e frequente, um trunfo sem tamanho. No texto de Joan
Scott, intitulado Género, uma categoria para analise histérica, ela utiliza da analise de
Catherine MacKinnon (apud SCOTT, 1989, p10) e diz:

Apesar do fato de que as relagdes sexuais sejam definidas como sociais,
ndo tem nada — fora a inerente desigualdade de relacdo sexual em si —
gue possa explicar porque o sistema de poder funciona assim. A fonte
das relagGes desiguais entre os sexos €, afinal de contas, as relagGes
desiguais entre os sexos. Apesar dela afirmar que a desigualdade — que
tem as suas origens na sexualidade — esta integrada em “todo o sistema
de relagdes sociais”, ela ndo explica como esse sistema funciona.
(MACKINNON, apud SCOTT, 1989, p.10)

A figura da mulher, do género feminino, tem um historico todo que vem sendo
muito debatido. Ele inicia sua discussdo no papel que a mulher protagonizou como dona
de casa, da delicadeza e da arte. Nunca antes da matematica, das construcbes e
engenharias. A mulher, no cerne da sociedade patriarcal, precisava ter dons artisticos e
ser mae, para garantir a continuacdo das linhagens das familias. E ela é, hoje, membro da
sociedade de modo mais igualitario, pois tem a capacidade, e de fato ocupa as mesmas
fungBes que um homem. Isso acontece muito fortemente devido as revoluges nas
perspectivas das pessoas através dos anos, em questdo a mulher; a mesma tem

conquistado muitos espacos antes ndo explorados por elas.

4 Breve debate sobre a dominacdo masculina: do ambiente doméstico ao mercado
de trabalho

O patriarcado vem sendo marca da construcdo das sociedades, que se revela da
dominacdo simbdlica dos possessores homens, sobre mulheres. H& essa imagem da
mulher que prevalece em nossa sociedade, culturalmente e socialmente elas sdo vistas
enguanto objeto sexual, submissa aos homens.

A dominacdo masculina, € uma violéncia simbdlica, insensivel e invisivel as suas
proprias vitimas, exercidas no conhecimento do reconhecimento ou entdo do sentimento.
E um poder que se esconde nas relagdes, que aos poucos se infiltra no pensamento e na
concepcdo de mundo. Essas concepcOes, invisiveis, nos levam a pensamentos
precipitados, ou seja, quando acreditamos ter liberdade suficiente de pensar em
determinados assuntos, sem perceber que este pensamento estd marcado por opinides
alheias, interesses e preconceitos (BOURDIEU, 2002, p.07).
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Para Bourdieu (2002, p.38) somos manipulados, mesmo quando ndo queremos ser,
inclusive nossos pensamentos, estdo condenados a manipulagdes, “[...]JOs principios
antagbnicos da identidade masculina e da identidade feminina se inscrevem assim, sob
maneiras permanentes de ser do corpo, ou de manter a postura, [...]”. Sdo impostas
maneiras de nos portar diante das situagdes, comportamento das mulheres na forma de se
sentar ou vestir principalmente. Bourdieu (2002) coloca que, embora pare¢a que em nossa
época houve uma libertacdo feminina, principalmente, em relacdo a exibicdo do corpo,
essa libertacdo continuam subordinada a visdo dominante masculina, afinal, ainda
determina posturas que podem ou néo ser permitidas.

H& muito tempo, as mulheres sdo vistas como sensiveis nos relacionamentos
homem e mulher, sendo essa uma ideia que da forcas a dominacdo masculina, afinal, hoje
em dia, as mulheres além de realizarem tarefas domésticas e cuidarem dos filhos, ainda
desempenham atividades de trabalho fora de casa, para ajudar nas despesas. Outra forma
de dominagcdo ou discriminacdo que a mulher vem enfrentando manifesta-se nas
atividades de trabalho, sendo que, para muitos, ainda ha a ideia de que as mulheres nédo
conseguem desempenhar determinadas funcées, que sé homens deveriam desempenhar —
conforme convencdes socialmente legitimadas. Ainda existe esse pensamento de
trabalho diferenciado para homens e mulheres (SILVA; ANJOS, 2012, p.02).

A popularizacdo do feminismo foi uma grande conquista, pois ao reivindicar uma
série de direitos as mulheres, desenvolveu-se para lutar por novos direitos e
causas. Afinal, o machismo n&o atinge somente as mulheres, mas todos aqueles que ndo
compartilham de um padréo, segundo Bourdieu (2002):

A maior mudanca esti, sem duvida, no fato de que a dominagdo
masculina ndo se impGe mais com a evidéncia de algo que é
indiscutivel. Em razdo, sobretudo, do enorme trabalho critico do
movimento feminista que, pelo menos em determinadas &reas do espago
social, conseguiu romper o circulo do reforco generalizado, esta
evidéncia passou a ser vista, em muitas ocasides, como algo que é
preciso defender ou justificar. (BOURDIEU, 2002, p.106)

O feminismo, enquanto movimento social, atribui valores na luta contra a
dominacdo masculina, rompendo barreiras, quebrando paradigmas, é de extrema
importancia para a histéria da mulher e suas conquistas. Apesar de ainda existirem
pessoas que pensem que mulher nasceu para trabalhar em casa e cuidar dos filhos, na

verdade ela so vai ser dona de casa e cuidar dos filhos se essa for a opcao que ela escolheu,
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pois na sociedade contemporanea a mulher € livre para trabalhar fora de ambientes
domeésticos e contribuir com as despesas familiares.

Ainda hd muitos preconceitos em relacdo ao trabalho, mas as mulheres vém
seguindo suas carreiras, em ambientes antes considerados exclusivamente masculinos
como, por exemplo, na Engenharia Civil, 0 que demonstra que, mesmo que ainda em
menor quantidade, as mulheres estdo atuando em diferentes postos de trabalho. Desta

forma, observa-se que:

A diferenca biol6gica entre os sexos, isto, entre o corpo masculino e o
corpo feminino, e, especificamente, a diferenga anatdmica entre 0s
Orgdos sexuais, pode assim ser vista como justificativa natural da
diferenca socialmente construida entre os géneros, e, principalmente,
da divis&o social do trabalho. (BOURDIEU, 2002, p.20)

Bourideu (2002, p.20) cita a diferenca bioldgica, que é vista como uma justificativa
natural e, dessa maneira, acaba sendo incorporada a dominagdo masculina pelo senso
comum, tornando-se algo natural, em que as préprias mulheres acabam interpretando essa
dominacdo como algo irreversivel, porque refere-se a uma concep¢do ja instituida na
sociedade. N&do compreendendo sua condic¢do de dominada, a mulher acaba repassando e

confirmando a legitimidade dessa forma de violéncia, sem perceber.

5 Um pouco de histéria: a luta pelo direito de trabalhar

Ao longo da historia, fica evidente toda a luta e dedicacdo das mulheres do
movimento feminista, visando ocuparem espaco e garantirem direitos iguais e justos, foi
0 que possibilitou o rompimento de barreiras sociais, relacionadas ao estere6tipo da
submissdo, concretizou alguns triunfos no mercado de trabalho remunerado e, como
consequéncia, assumiu uma nova perspectiva sobre a concepcao de género na sociedade.

Diante disso, podemos citar que o rompimento mais visivel e significativo em
relacdo ao trabalho foi quando as mulheres precisaram ocupar 0 mercado para manter a
economia dos paises onde o cenario era de guerra (I e Il Guerras Mundiais, 1914 - 1918 e
1939 - 1945 respectivamente), afinal, todos os homens estavam em campo de batalha e s
restaram-nas, juntamente das criancas, para cumprir esse papel.

Durante a primeira guerra mundial, além da fungdo de enfermagem, as
mulheres ocuparam postos de trabalho nas industrias de confeccéo,
produzindo uniformes para soldados, paraquedas e outros artigos
téxteis e para o vestuario. Foi o caso, por exemplo, na Alemanha, na
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Franca e na Inglaterra. As mulheres foram solicitadas também nos
meios rurais, setor de extrema importancia para a sobrevivéncia da
populacdo e que ndo poderia paralisar suas atividades enquanto a guerra
persistia. Esses primeiros trabalhos executados pelas mulheres, e
reconhecidos pela sociedade, eram desempenhados em troca de uma
refeicdo ou de uma quantia irriséria de dinheiro. (TEIXEIRA, 2009,
p.238)

Apesar de estarem ocupando os postos de trabalho e serem remuneradas por tal,
certamente, o reconhecimento ndo era o0 mesmo do que quando as funcbes eram
desenvolvidas por homens e, consequentemente, muito desvalorizadas em sua
remuneracao financeira. Moreira (2007) destaca que para os empregadores e a sociedade
elas ndo precisavam sustentar a si e nem a sua familia com o que ganhavam, pois tinham
quem o fizesse, e, assim, poderiam receber um valor inferior ao do homem”, (apud
LAUSCHNER; CAVALCANTE; TORRES, 2012, p.02).

A medida em que os homens retornavam da | Guerra Mundial, as mulheres também
foram voltando ao seus postos de “dona-de-casa”, cedendo seus lugares novamente aos
homens, tudo isso com auxilio midiatico e de outras instituicdes de influéncia, para que
ndo houvesse tanta resisténcia por parte delas, justamente para que compreendessem que
seu trabalho genuino era, de fato, os afazeres domésticos e sua dedicacdo para com a
familia. De acordo com Moreira (2007, p.50), as mensagens transmitidas pelos meios de
comunicac¢do realgavam a imagem da “rainha do lar”, acentuando o padrdo imposto do
papel de dona-de-casa, esposa e mae. E assim, outra vez o trabalho externo da mulher é
rebaixado e tido como secundério ao do homem.

Apesar de, ao final da década de 1930, a mulher estar muito presente em alguns
setores econdémicos, como no servi¢co doméstico (remunerado), na industria téxtil e de
vestuario, bem como no magistério, o contraste ainda era grande em relacdo as
oportunidades masculinas. Segundo Sussekind (1993, p.126), “[...] ao final dos anos 1930
as mulheres representassem dez vezes menos 0 contingente de homens associados a
sindicatos, sendo que os formuladores da Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT)
assumidamente visaram os trabalhadores ligados a sindicatos [...]” (apud MARQUES, 2016,
p.670).

E notavel que, no Censo de 1940, em comparacdo com os 889 mil
homens empregados na indUstria de transformacdo, havia apenas
188.500 (17,5%) mulheres. J& no servigo doméstico, os recenseadores
registraram 468.955 mulheres em todo o pais, ou 85,23% do setor.
Logo, pelos dados do Censo de 1940, as mulheres ocupadas no servico
doméstico tinham uma participacdo semelhante a dos homens no
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trabalho industrial. Homens e mulheres estavam, assim, em polos
extremos do reconhecimento legal, de salarios e de protecdo
previdenciaria. (MARQUES, 2016, p.670)

No ano de 1932, as mulheres finalmente tiveram seu poder de voto reconhecido e,
no ano seguinte, puderam exercer seu direito em dmbito nacional. As mulheres, cujas
assumiam a frente feminista que negociou com Getllio Vargas o direito ao voto,
manifestaram-se como representantes também das mulheres trabalhadoras ao cenério
politico, com vigor e sede pela luta para garantir o espaco e os direitos, assim como a
protecdo, quando esta se fazia necessaria (MARQUES, 2016, p.669).

Por sua vez, exerceram grande pressdo sobre o governo para garantir a protecao
feminina nas situacGes de maternidade, igualdade salarial, e admissdao em carreiras
publicas através de concursos, além do exterminio das proibicdes relativas ao trabalho de
mulheres casadas, entre inimeras outras exigéncias. Um numero consideravel de
reivindicagdes referentes ao trabalho da mulher foram aceitas pela Assembleia
Constituinte, onde as feministas da FBPF contavam com a ajuda de alguns parlamentares
que exerciam consideravel forca politica no Brasil, na época (MARQUES, 2016, p.671).

Resgatando convencdes instituidas a partir do Tratado de Versalhes (1919),
segundo MARQUES (2016, p.673), podemos identificar uma que proibia a mulher de
trabalhar até seis semanas ap6s dar a luz e outra que proibia a mulher de trabalhar durante
a noite em qualquer inddstria. Tdo controversa aos projetos feministas quanto, a
disposigéo da CLT veio a proibir a contratagdo de mulheres em mineragdes e construcdes,
restringindo as possibilidades de atividade das pouquissimas engenheiras que se
graduaram neste periodo.

Art. 387 - E proibido o trabalho da mulher:

a) nos subterraneos, nas minerages em sub-solo, nas pedreiras e obras,
de construgdo publica ou particular. (BRASIL. Decreto-Lei N° 5.452,
DE 1° de Maio de 1943 - Publicacéo Original).

Assim, podemos perceber a diferenciagdo (lé-se, também, discriminag&o),
proveniente exclusivamente de viver sob a caracteristica do género feminino, no ambito
do mercado de trabalho. Pois, além da proibicéo instituida pela Constituicdo de 1934,
referente ao trabalho em industria insalubre, a CLT tratou de adicionar novas restricoes
as mulheres trabalhadoras (MARQUES, 2016, p.675). Submetidas quase que somente aos
trabalhos que referenciassem aos postos sociais femininos habituais, como por exemplo,

0 de domeéstica.
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6 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

6.1 Discurso Publicitario na incluséo social da mulher: um olhar sobre a insercéo do

video publicitario na Internet

A publicidade exerce um papel importante no processo de construcao e representacéo
social das mulheres na sociedade, afinal sempre utilizou a imagem feminina como uma
das ferramentas de venda para produtos e servi¢os. Nesse caso, o discurso publicitario
pode influenciar na construcéo de estere6tipos sociais sobre a figura feminina.

A propaganda tem um poder de influenciar seu publico tanto positivamente quanto
negativamente. Portanto, ao utilizar imagens rotuladas de mulheres, como a de “dona-de-
casa”, por exemplo, a publicidade se apropria dessa visdo social e as reafirma em
propagandas que apresentam as mulheres em afazeres domésticos e exibindo seus corpos
como objetos sexuais, firmando o esteredtipo e o preconceito. Referindo-se as imagens
na publicidade, Sabat afirma que:

Pelas imagens publicitarias, podemos observar como as relagdes de
género estdo sendo vistas por determinada sociedade; ou seja, quais sdo
os significados mais ligados as mulheres e aos homens ou quais 0s
significantes mais diretamente relacionados aos comportamentos
masculinos e femininos desejados socialmente. (SABAT, 2003, p. 157)

E possivel notar uma evolugéo nos andincios publicitarios no mesmo ritmo em que
as mulheres vém assumindo seu papel na sociedade e ndo tolerando mais discursos onde
sdo subjugadas. Ainda ha muito no que melhorar, mas a luta das mulheres por seu espaco
permanece constante, assim como a evolucdo da consciéncia publicitaria sobre sua
responsabilidade social na mudanca desse esteredtipo milenar.

A publicidade tem um papel social de extrema importancia, iSso porque através
das midias é possivel comunicar para milhdes. Um nimero massivo de pessoas estdo
conectadas através das redes sociais, 0 que aproxima ainda mais o discurso de instituigcdes
dos demais presentes na rede. Com a publicidade cada vez mais presente neste meio, e a
necessidade das marcas adquirirem um discurso cada vez mais humanizado e responsavel,
ficou mais latente 0 uso de questdes sociais nos posts e campanhas que acontecem na
internet. Santaella confirma essa carga de responsabilidade a publicidade na internet
quando diz:

O “planeta internet” ¢ um universo plastico, mutacional, capaz de
interferir no comportamento humano de forma profunda, pois afeta
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todas as nossas faculdades cognitivas e, consequentemente, Nossos
habitos e disposicBes para agir e sentir. (SANTAELLA, 2017, p.149)

Quando se fala sobre marketing digital, é possivel perceber nas métricas das
paginas que posts com material de video geram mais cliques e engajamento, ou seja,
chamam mais atencdo que posts que carregam apenas texto ou imagem. Essa preferéncia
é exorbitante quando falamos especificamente do Brasil:

Dos 85 milhGes de brasileiros que assistem videos na internet, 82
milhdes utilizam o YouTube como plataforma. Seguindo esta tendéncia
temos os dados da Pesquisa Brasileira de Midia 2015, que coloca o
YouTube como a terceira rede social mais utilizada do pais perdendo
apenas para 0 WhatsApp e o Facebook. (MARQUES; MUSSE, 2017,
p.02)

Isto posto, fica claro quéo relevante se torna uma campanha online de video que
trata de um assunto tdo importante quanto a luta constante da mulher em varios aspectos
sociais. Segundo Nunes (2015, p.02), o audiovisual na rede propicia uma ampliacédo do
poder da informacéo e da ao publico a possibilidade de acessar outras visdes de mundo
que ndo sejam aquela da midia tradicional.

O enredo do video se baseia em perguntas sobre as principais lutas da mulher no
passar dos anos e suas conquistas. A abordagem vai permitir que as pessoas percebam a
importancia de cada uma das reivindica¢fes e mensurem o impacto delas nos dias atuais,
é importante destacar que ainda hd muito pelo que lutar e com o video produzido fara
com que as pessoas se questionem sobre suas atitudes referente ao tema, se questionem
sobre suas atitudes.

Através das pesquisas, identificamos a publicidade como um reflexo daquilo que
estamos vivendo na sociedade atual, ela tem esse papel na representacdo e, por isso, a
abordagem da figura da mulher na propaganda deve mudar. Além disso, a luta das

mulheres parece nunca terminar, seja por seu espaco no trabalho ou sua posigéo social.
6.2 Descricédo do produto e processo

O VT inicia relatando as conquistas femininas ao longo dos anos e elas sdo
pautadas pela pesquisa realizada, abordada no inicio desse artigo, sendo elas: o direito ao

voto, direito a educacéo, a conquista da liberdade sobre os direitos sexuais e reprodutivos

e a garantia constitucional sobre sua seguranca.
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O Video tem como foco principal mostrar a luta feminina pelos seus direitos, de
forma que instigue as mulheres de hoje a continuarem suas lutas e persistirem em suas
conquistas, porque a provacdo € constante e, mesmo com todos 0s avancos, as mulheres
ainda precisam se manter firmes para que ndo ocorra um retrocesso proveniente das raizes
preconceituosas em nossa cultura. O uso dos fatos reais-historicos é uma técnica de
persuasdo usada pela publicidade, neste caso, para a construcdo do video publicitario,
sendo uma forma de legitimar e perpetuar a provocagdo, a inspiracdo: "as lutas
aconteceram, sao reais, a sua também deve ser!".

Para realizar a captacédo, buscou-se atrizes que conseguissem retratar uma fragéo
da diversidade dos rostos femininos que temos na regido da area de pesquisa. A luz e a
direcdo de camera deram conta das principais sensac0es pretendidas com a captacédo, onde
a luz se manteve de forma dramatica, trazendo o peso da histéria a ser retratada para a
tela da camera. Utilizou-se luz difusa e somente nas atrizes, sem iluminacdo de
profundidade, para que o0 espaco ndo interferisse na sensagdo de tempo
(passado/presente/futuro) que 0 movimento criou.

A iluminacéo, escreve Ernest Lindgren, serve para definir e modelar os
contornos e planos dos objetos, para criar a impressao de profundidade
espacial, para produzir uma atmosfera emocional e mesmo certos
efeitos draméticos. (LINDGREN, 1948 apud MARTIN, 2003, p.57)

Nas primeiras 4 cenas, cada atriz aparece em sua vez, segurando uma foto em
P&B para remeter ao ato das manifestacdes passadas, estatica em sua posic¢ao para que o
movimento seja criado apenas pela cdmera, que ira realizar uma volta de 180° em frente
da atriz. Esse movimento, na edi¢do, é acompanhado pelos letterings que narram os fatos
historicos e realizam o mesmo movimento em tela, de maneira centralizada, porém, em
sentido contrario as atrizes.

A sensacdo é de que, enquanto as atrizes estdo indo para o futuro, os letterings
voltam em direcdo ao passado (da direita para a esquerda). A técnica da qual a producéo
se apropriou foi a montagem narrativa invertida que, segundo Martin (2003, p.155), séo
as montagens que subvertem-se a ordem cronolégica em proveito de uma temporalidade
subjetiva e eminentemente dramaética, indo e voltando livremente do presente ao passado.

Outra relacdo de significado temporal € a diregdo dos olhos das atrizes: enquanto
realiza-se a gravacgao em um giro 180°, elas s6 direcionam seu olhar para a cdmera quando

se posiciona frente a frente com a mesma. 1sso causa a sensacao de que elas estdo saindo
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do passado (carregando fotos das manifestacGes), quando fixam os olhos estédo atentas no
seu presente e indo em direcdo as lutas futuras.

A locucéo se apresenta de forma imponente, preenchendo e combinando com a
dramatizacdo da luz, instigando a reflexdo de maneira ainda mais forte. A voz masculina
e madura foi uma escolha para dar ambiguidade na mensagem: para o publico masculino,
soando como um questionamento - a mensagem alcancada se aproxima de "e se vocé
tivesse que lutar para conquistar os direitos mais basicos do ser humano?"; para as
mulheres, que s@o nosso publico principal, uma provocacgéo a continuar seu caminho com
perseveranga - a mensagem alcancada se aproxima de "outra mulheres lutaram por vocé,
voceé lutaria por vocé mesma e todas n6s?".

A ultima cena com a presenca das atrizes se da com todas elas, posicionadas na
formacdo de piramide, onde a atriz central estara de posse de um capacete EPI de
construcdo civil e ira colocé-lo, mantendo o semblante sério e confiante, com o suporte
de todas as atrizes que estardo em segundo plano, refletindo a mensagem de que as
mulheres nunca estardo s6s, sempre terdo o apoio de outras lutando por uma mesma causa.

A mensagem final reafirma o poder que as mulheres tém de mudar a sociedade
para terem as condi¢6es humanas minimas de reconhecimento e incentiva a construirem
suas proprias histdrias de conquistas. Assim, consegue-se utilizar as técnicas publicitérias

ativamente na inclusdo da mulher em profissdes predominantemente masculinas.

7 CONSIDERACOES FINAIS

Através da nossa pesquisa é possivel perceber que as mulheres estdo em uma luta
constante pelos seus direitos, tanto em busca pelo seu lugar na sociedade como conquistar
o trabalho de sua escolha, sem ser julgada. Nesse caso, foi necessario entender sobre a
dominacdo masculina que é uma heranga da sociedade patriarcal, enquanto visdo natural
que perpetua a relacdo de poder, resultante de uma violéncia simbdlica, que muitas vezes
passa despercebida pela prépria mulher.

A libertacéo da superioridade e dominagdo masculina, precisa partir dos homens,
que muitas vezes ndo compreendem que as mulheres tém a mesma capacidade que eles,
na realizagcdo das mais variadas atividades. Homens e mulheres s&o seres humanos que
deveriam partilhar da igualdade, pois somente a partir dessa nocdo de liberdade, é que a

sociedade aos poucos se livrara desse preconceito ja estereotipado.
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Ao longo da pesquisa, fica evidente toda a luta e dedicagdo das mulheres do
movimento feminista, visando a garantia de direitos iguais e seu espaco na sociedade, foi
esse movimento que possibilitou o rompimento de muitas barreiras sociais, relacionadas
ao estere6tipo da submissdo, concretizou algumas conquistas no mercado de trabalho
remunerado.

Para finalizar, foi realizado um video publicitario como fruto desse estudo e
solucdo publicitaria, que tem como foco principal mostrar a luta feminina pelos seus
direitos, de forma que instigue as mulheres de hoje a continuarem suas lutas e persistirem
em suas conquistas, porque a provagdo € constante e, mesmo com todos 0s avancos, as
mulheres ainda precisam se manter firmes para que nao ocorra um retrocesso proveniente
das raizes preconceituosas em nossa cultura. A publicidade exerce um papel importante
no processo de construcdo e representacdo social das mulheres na sociedade, cabe aos
publicitarios e comunicadores saberem trabalhar com e para as evolug@es sociais.

A mensagem que o video produzido deixa é de que as mulheres tém de mudar a
sociedade e lutar para terem o reconhecimento usual recebido pelo trabalho masculino. A
mensagem chave da peca € incentivar as mulheres a lutarem pelos seus direitos,
progredindo em suas proprias histdrias e conquistas. Contudo, deixando claro que a
batalha das mulheres que desejam atuar em areas predominantemente masculinas tem um

longo caminho de evolucdo, e que isso ndo deve ser motivo de desisténcia.
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