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RESUMO

O presente artigo visa documentar como ocorreu o processo de concepcao da Revista
Luna, publicacdo elaborada de forma integrada nas disciplinas de Planejamento e
Produgdo Grafica e Produgao Editorial para Revistas do curso de Comunicagao Social —
Producao editorial da Universidade Federal de Santa Maria, no segundo semestre de
2018. Com objetivo de desmistificar o feminino, quebrar tabus e incentivar o
auto-conhecimento e o amor em todas as suas leitoras, a revista possui uma diversidade
de contetidos estritamente voltados ao publico feminino. Seguindo a linha de
empoderamento que a revista defende, todo o corpo editorial é composto por mulheres.
Além disso, a revista demonstra a liberdade feminina através da relagdo com a natureza
que perpassa todo o projeto grafico.

PALAVRAS-CHAVE: Mulher; Empoderamento Feminino, Natureza; Diversidade;
Revista.
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Luna ¢ uma revista que trata de assuntos referentes a mulher na situagdo de minoria
na sociedade atual. Ela foi idealizada por um grupo de mulheres que perceberam a falta
e a necessidade do contetido no mercado. Dessa forma, seu objetivo ¢ desmistificar o
feminino, quebrar tabus e incentivar o autoconhecimento e o amor em todas as suas
leitoras. A revista trata de assuntos relevantes e diversos no contexto de empoderamento
feminino desde saude, ciéncia, politica e entretenimento, sempre com uma linguagem
acessivel utilizando fotografias e ilustragdes. Sua producdo ocorreu de forma integrada
entre as disciplinas de Planejamento e Producdo Grafica e Produ¢do Editorial para
Revistas, ambas do quarto semestre da matriz curricular do curso de Comunicagdo
Social - Producao Editorial da UFSM.

Toda a produgdo das matérias foi realizada pelas cinco integrantes do grupo, as
tematicas foram escolhidas em conjunto e cada uma escreveu para a se¢do a qual iria
diagramar. Aqueles conteidos que ndo haveria tempo de produzir dentro das
disciplinas, como as fotos para o Dossi€ Tematico, foram coletados em parceria com
outras académicas dos cursos de Comunicacao Social da UFSM, sendo devidamente
creditados na revista. Foi priorizado parceria com académicas da UFSM, para dar

visibilidade as producdes locais (da cidade na qual as académicas residem).

METODOLOGIA

Antes de iniciar a constru¢ao da Revista Luna, foi necessario realizar um estudo
para entender como se estrutura uma revista, para isso apropriou-se dos conceitos de
Fatima Ali.(2009). A autora define uma série de caracteristicas a serem observadas na
concepgao de uma revista como periodicidade, forte relacionamento com o publico e
identidade propria bem definida.

Em relacdo a aproximagdo com os publicos, ¢ possivel observar que varios
autores destacam como um dos pontos principais para ter uma revista de sucesso. Para
que esta relacdo se consolide, ¢ necessario conhecer e definir o publico, de forma a
produzir contetidos de seu interesse. Buitoni (2013), explica entdo a diferenga entre

segmentacdo e especializagdo no mercado editorial de revistas, o primeiro sendo a

divisdo de publicos pelo interesse (culindria, esportes, viagem), ja& o segundo se
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referindo a divisdo por grupo social (idade, gé€nero, perfil socioeconomico). Desta
forma, as revistas podem ser classificadas em segmentadas ou especializadas, ao
compreender estes dois conceitos, a definicdo de publicos da revista Luna se tornou
mais facil.

Para a elaborag@o do Projeto Editorial e Grafico foi realizado um estudo de caso,
tendo como objeto de estudo as Revistas Arco da UFSM e a Revista TPM, sendo
posteriormente utilizadas como referéncia para o projeto grafico e editorial
respectivamente. Além disso, foi realizado um levantamento para verificar se ja existia
algo parecido com a proposta de contetido da Luna no Brasil.

Arco ¢ uma revista de jornalismo cientifico e cultural idealizada pela entao
coordenadoria de Comunicagdo Social em parceria com o curso de Jornalismo da
UFSM. Ela foi escolhida como objeto de estudo, pois possui uma forte identidade
editorial e seu projeto grafico utiliza ilustragdes e fotografias que conversam bem com o
conteudo textual, tendo ainda um bom respiro grafico. A fotografia ou ilustracdo de
capa continuar na contracapa foi outra caracteristica da Arco que serviu de inspiragcdo
para a criacdo da Luna.

A Revista TPM foi lancada em 2001 pela Trip Editora e possui a missao de
“questionar os padrdes impostos pela sociedade, chacoalhar certezas e debater formulas
prontas, tabus e crengas limitantes”. Porém ndo possui producdo de contetido
exclusivamente por mulheres, além de muitas vezes apresentar ensaios sensuais
masculinos, por exemplo, o que ndo ¢ o foco da Luna. Além disso, apesar de ser a
revista mais proxima a Luna em questdo de publicos, atualmente ¢ apenas digital e ndo
possui o corpo editorial composto apenas por mulheres.

Ao inferir diversas diferengas entre a Luna e a TPM deu-se inicio ao processo de
criagio da nossa revista. E importante destacar que todas as escolhas e elementos
presentes na Revista Luna possuem uma justificativa para estar ali, para isso foram
utilizadas as bibliografias das disciplinas, como forma de conhecer e entender sobre as
técnicas de design (escolha de tipografia, cores, formato) e as necessidades de uma

revista.
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PROJETO EDITORIAL DA REVISTA LUNA

A principal missdo da revista ¢ quebrar esteredtipos construidos a partir do que ¢
“feminino”, incentivando o empoderamento e o amor proprio. Para isso, trata de
assuntos relevantes e diversos no contexto de empoderamento feminino, com uma
linguagem acessivel utilizando fotografias e ilustragdes. O conteudo ¢ totalmente
voltado para a leitora, para o que ela precisa, sobre o que ela vive e sente. Além de ter
espagos para elas se expressarem € mandarem seus comentarios a serem publicados na
revista, hd também a “Carta da Editora” onde ocorre o contato direto entre o corpo
editorial e as leitoras. Em vez de fazer secdes especializadas em LGBTI+, negras e
gordas etc, esses temas foram abordados dentro de todas as se¢des da revista, pois as
editoras acreditam que esses temas nao devem ser separados, mas abordados em relagao
convergente e fluida. A linguagem da revista ¢ informal/coloquial, que visa um contato
mais proximo com a leitora, escrevendo como ela fala e, por vezes, em se¢des ou em
matérias mais descontraidas, ¢ feito o uso de girias.

A escolha do nome faz alusdo a lua, sendo ela um simbolo da fertilidade e
referéncia ao periodo menstrual. Isso tem relacdo direta com o publico-alvo da revista,
mulheres de 18 a 30 anos, residentes no Brasil, de classe média, que tenham como
interesses o empoderamento feminino e assuntos relacionados a desconstru¢cdo dos
paradigmas relacionados a mulher, vigentes na sociedade. Além de conectar-se com o
projeto grafico que busca abordar a liberdade feminina através de elementos da
natureza.

As secdes presentes na revista sdo carta das editoras; espagco da leitora;
entrevista; dossi€; saude; eventos; entretenimento e politica. Elas foram escolhidas, pois
com objetivo de, além de entreter, levar conhecimento sobre produgdes femininas que
muitas vezes ndo possuem destaque, para outras mulheres. Desta forma, a Luna ndo
possui secdes sobre famosos, moda e beleza, visto que estas tém grande espago em

outras revistas femininas.

PROJETO GRAFICO DA REVISTA LUNA
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Tendo como inspiragdo essa relagdo, ¢ utilizada a aquarela em todas as segoes e
uma abundancia de cores vivas remetendo a natureza e a capa da primeira edicdo.
Ademais, construindo o conceito de natureza, a maioria das secdes tém objetos e
imagens em aquarela inspirados nessa visdo, como folhas e flores. E importante destacar
que o projeto grafico ¢ produzido integralmente por mulheres; as fontes, as imagens, as
reportagens e as ilustracdes sdo criadas e produzidas por mulheres, pois € incoerente

buscar dar voz a elas e ndo utilizar produtos feitos por elas.

Figura 1

Capa da Revista Luna

A escolha da capa tem relagdo direta com o dossi€, que apresenta ensaios
fotograficos produzidos por mulheres para mulheres com temas variados, como
representacdo feminina, racismo, gordofobia, LGBTQI+. Ela traz a foto de uma mulher,
fotografada em um dos ensaios do dossié, e faz referéncia as cores utilizadas nas
cartolas das se¢des. Como esta primeira edigdo seria lancada em novembro, més da
consciéncia negra, optou-se por utilizar a foto de uma mulher negra. Ela se inicia na 4°
capa e termina na 1%, uma caracteristica a ser mantida em todas as edigdes, tendo o

elemento principal, que se quer destaque, sempre na 1* capa.
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Os elementos que compdem a capa sdo as manchetes das matérias mais
relevantes nesta edi¢do, tendo como destaque os ensaios fotograficos do dossié com a
fonte tipografica igual a usada no miolo da revista. Abaixo do nome da revista, ha
informagdes como o numero da edi¢do, o ano e o més de publicacdo. Por ser um
trabalho académico optou-se por colocar a logo da UFSM e do curso de Producao
Editorial, porém se comercializada elas ndo estariam presentes.

O tamanho da revista ¢ de 275 mm x 199 mm, tendo sua mancha grafica com
235mm x 161lmm. A margem interna foi definida neste tamanho de modo que o texto
ndo ficasse muito proximo a dobra da revista, pensando em ndo dificultar a leitura. Ja a
margem externa tem este tamanho para que a leitora possa segurar a revista
confortavelmente e sem atrapalhar a leitura com os préprios dedos. Em relagdo a
diagramacao, o grupo optou por utilizar o grid Modular em toda a revista, composto por
5 colunas, 8 linhas e medianiz de Smm, pensando na maior quantidade de variagdes
possiveis a serem feitas respeitando o alinhamento da pagina. Ela foi realizada no
software Indesign da Adobe, e o tratamento das imagens no Photoshop também da
Adobe.

A revista possui cartola com nome da secdo fixa na parte superior da primeira
pagina de cada secdo, e numero da pagina e nome da revista fixos na parte inferior
externa de todas as paginas. As cores das secdes foram pensadas para seguir o circulo
cromatico, iniciando com o rosa da secao “carta das editoras” e terminando com roxo
em “politica”. As cores fazem alusdo ao arco-iris, que remete a natureza e a bandeira do
movimento LGBTQI+, defendido pela revista. Para que as cores escolhidas ganhassem
destaque, elas foram usadas na cartola em aquarela em cada se¢ao.

Como o conceito visa trazer a liberdade feminina através da natureza, buscou-se
utilizar fontes com transi¢des (com excecao da fonte decorativa do dossi€), a fim do
texto ser visualmente mais leve e com leitura mais fluida. As fontes utilizadas sio todas
criadas por mulheres, sendo elas: Courgete, Monserrat, Embasy BT, Rasa ¢ KG all of
me. A busca por elas foi um desafio, visto que a maioria das fontes disponiveis

gratuitamente sdo criagdes masculinas. Além disso, buscou-se estabelecer uma relacdo
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de contraste entre elas, pois como coloca Willams (1995) “o contraste esta
intrinsecamente relacionado a organizacao e a clareza das informacgdes”.

Por ser um grupo grande, onde todas gostariam de trabalhar em vérias areas da
produgdo da revista, optou-se por dividir as segdes entre as integrantes do grupo, ou seja
cada integrante seria responsavel por todas as etapas desde a escrita, busca por imagens
e tratamento das mesmas, a diagramac¢do. No comego parecia um desafio, pois todas
possuem personalidades diferentes e como coloca Zappaterra (2014) “O estilo de design
de uma revista esta indissociavelmente ligado a sua marca”, portanto mesmo com a
liberdade de criagdo em cada se¢do era extremamente importante que estas possuissem
um estilo de design em comum.

Figura 2

Espaco Publicitario na terceira capa da Revista. Na edigdo piloto, esta presente a
propaganda da Reviva, empresa desenvolvida para a disciplina de Comunicagéo Integrada pelas

académicas Flavia Monteiro e Isabela Escandiel.

Figura 3
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0 crento den tio corto, nos demos 6o bem

R B R s
vesdade.

i ST
it ¢ o miverkinds. o Tomoras o i e, Gimor it S
algumas meninas que participavam de militincias m!mmumi,epmmdmmmm
ncgras em. = tirracis Encontro foi, além de o
L, UM an sowrbes e 0r < s e mmmmﬂm-mm.m
L3R -
g»; e
B pastado € e eontn e como o ¢ sobrc o gue. vez s, dessbalar ¢ o o bem 3 noma s
| B ] : i Sy ;
b3 or ‘traz tudo 1ss0 ¢, além or bem 3 nds mosmas,
R, oo i
i A R R SR e

‘Este foi planejado para seralgo grande, estendemos
& comvite para todss 25 malheres negras de Santa
‘Miari, fizcmos uma super divulgagio ¢ chamamos

i feraaifo com venda de bonceas, oupas ¢ co-

Sec¢do de saude, nesta edi¢do traz dicas de como se proteger na hora do sexo lésbico (a esq.) e secdo de

eventos, onde apresenta um pouco sobre os encontros do Coletivo Dandaras (a dir.)

Figura 8

Para
hdbitos de

Documentario: L
Mulheres na Pesquisa

0 documentiri trar relatos de pesguisadorss 4
Universidade Federal de Santa Marka (UFSM) sobre w2

imfetta o 25 difculdsdes encontradas sendo mulberd
‘pesquisa. £ um documentirio poética ¢ m:mnm-;fm& o
¢ determinagan que € precis te pars er pesquisadors, uma
rea que a0 b o temmpo era xclusiva dos homens.

De forma muits emosionnte e inspirador s
deoimetos demulhere de diferente ireas de conbecimento
mostram que 36 0 ato de see mulber s € um fator que ifculs
2 stuagio oa pesquisa.funts  iso, i aquelas mulheres quc

esiam s tormas s e devem dvidie 52 steocio catee o
trabalhoca familia.

Entre os depoimenas et o da enfermeiea Dra. Eline
e conta que foi muito difcl desar seu Flbo mo Brasi

inspirando milhares de mulheres 2 se sent firem bem

préprio corpo. Isso € muito importante na sociedade

que sonham com 3 4rca aeadémica hoje: Nunca desita dsqil 1 um ato revolucionirio”
que sempre sonho, € possivel ter tudo,ser maee pesquisadora”

Felicidade por um fio (2016)
Direcdo de Haifaa al-Mansodr. The Handmaid's Tale (2017)
~ comédia ramdntics, atreada o apresentar wm fotoro dsépicn,

NI i Lo ote f bl s

Se¢do de entretenimento, espago para a indicagdo de séries, filmes e livros.

Figura 9

‘Pensando nisso, Cristal Muniz,
assunto,langa  liveo Uina vida sem
modar pequenas coisas do diaa dia,
para a preservagao do meio ambicntc.
uma receita” o produto que pode substituir agueles que
cansam mal, coma por cxemplo trocar 1 cscova e dente dc
plistico pela de Bambu. Tanto neste livo, coma exn seu Elog,
ela mostra que com atitudes simples ¢ possivel fazer uma

‘por ratar questes sabre gordofoba em seu canal no Youtabe,
lexandrismos, logo ncsc lvro nso seria difereate. Olvrocstd  ossmin

salvar o planeta

aprosenta

PARE
- SEOD H

comsigo ALENO
mesmas ¢ darem o primeiro passo cm diregdo  aciagio do  GUGEL

e em que

vivemos, onde somos cnsinadas gue cxiste um padr3ode orpo
perfeite’, pots como coloca 2 autora “smar o préprio corpo
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L Politica g

Das Redes as Ruas

A Hashtag que entrou para a histéria do Brasil
A ———

Outwbro foi um més muito
importante para demorracia brasiers,
cm pleno século XXI, ocorren uwma
cleigan ma qual no estivamos votando
apcnas por om presdente, mas também

Mo dia 38 de sctembro cm diversas cidades brasilciras (¢ cm alguns outros palscs, como Alcmanha,
Itila, Fra il s o

‘populari

130 para 2 vida, mesmo com tod: queé Toje, 30

[ ———— R ———Y "
EEEe. 3
G B #a

Mulheres Unidas
Contra Bolsonaro

78}euna

Nesta edigdo, a se¢do de politica abordou o movimento #elendo que ocorreu em 2018.

Ao longo da producdo das se¢des, o que parecia um desafio no comecgo, foi o
que tornou a Revista Luna muito especial, pois cada se¢do possui caracteristicas
proprias (respiro grafico, fundo, estilo de ilustracdo, disposi¢ao das caixas de texto), e
por seguirem o mesmo projeto grafico (uso de aquarelas e elementos da natureza, como
flores e folhas) continuam trazendo a sensacdo de unidade. Para Zappaterra (2014),
“muitos elementos compdem um design, incluindo recursos visuais, tipos, cores, janelas
e elementos graficos. O uso individual desses elementos e suas combinagdes

"9

estabelecem um estilo e ajudam a criar um "clima"”, na Luna ¢ possivel perceber o uso
de muitos destes elementos, pois desde o inicio da concep¢do do projeto grafico
definiu-se que seria explorado muitos as suas combinacdes a fim fazer a leitora

“adentrar” no universo da Revista.

CONCLUSAO

Ao fim do projeto o grupo pode atestar a dificuldade de criar um produto
midiatico que fosse diverso, no sentido de perpassar por todas as questdes sociais, nas
quais mulheres estdo envolvidas e possuisse um diferencial em relagdo aos projetos

criados anteriormente nas proprias disciplinas. Segundo Samara (2010), “Toda
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publicagdo comega como uma ideia. um assunto ou mensagem que possui func¢do, mas
ainda ndo tem forma.”, desde o inicio do projeto o grupo sabia qual o tema gostaria de
trabalhar e sentia que era algo relevante para a sociedade. Durante todo o processo, a
ideia da revista foi amadurecendo ganhando uma nova forma e seu sentido sendo
ressignificado, contudo o que sempre permaneceu foi a vontade e motivacdo em criar
uma Revista verdadeiramente de mulheres para mulheres.

Ao realizar as pesquisas para o projeto, percebeu-se a necessidade de projetos
como a revista Luna serem de fato concretizados e disseminados. Seu publico alvo
ainda ndo possui uma grande variedade de produtos mididticos que sigam a proposta da
revista, e ¢ através desses produtos e de mais acesso a contetidos como os apresentados

nas matérias criadas no projeto que o empoderamento feminino acontece.

REFERENCIAS

ALI, Fatima. A arte de editar revistas. Sdo Paulo: Editora Companhia Nacional, 2009.

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Revista e segmentacfo: dividir para reunir. In: TAVARES,
Frederico de Mello B; SCHWAAB, Reges. (orgs.) A revista e seu jornalismo. Porto Alegre:
Penso, 2013. p.107-118.

CARVALHAL, Raquel T. O design e a construcio de uma identidade feminina na revista
TPM. 2006. Disponivel em:
<https://lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/16255/000623434.pdf?sequence=1&isAllowe
d=y>. Acesso em: 21 nov 2018.

Midia Kit da editora Trip (revistas TPM e Trip)
http://www.tripeditora.com.br/wp-content/uploads/2015/04/Trip-Tpm-Mi%CC%?81dia-Kit-2
015.pdf

SAMARA, Timothy. Evolucio do design: da teoria a pratica. Porto Alegre: Bookman, 2010.

WILLIAMS, Robin. Design para quem néo é design: nocdes basicas de planejamento visual.

Sao Paulo. Callis, 1995.

13



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XX Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sul — Porto Alegre - RS—20 a 22/06/2019
INTER

ZAPPATERRA, Yolanda. Design editorial. Sao Paulo: Gustavo Gili, 2014.

14



