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Resumo

O artigo é decorrente de uma pesquisa de iniciacdo cientifica e discute qual a
representacdo social dos estudantes sobre a inclusdo e diversidade de género nas
producdes midiaticas. O objetivo da pesquisa, € compreender as representacdes sociais
de académicos sobre as questBes de inclusdo social nas produgdes midiaticas.
Metodologicamente trata-se de uma pesquisa exploratoria com analise de contetdo. O
universo da pesquisa sdo estudantes da Universidade do Oeste de Santa Catarina. Foram
aplicados questionarios semiestruturados com intensdo de capturar as representacdes
sociais desses jovens sobre questdes de género, inclusdo e diversidade. A base
epistemoldgica de andlise dos dados é em Bourdieu (1989). E através da pesquisa
identificamos que as representacdes dos universitarios em relagéo a incluséo e diversidade
nas producdes midiaticas vem se transformando positivamente, mas que ainda é preciso
trabalhar o tema em diferentes contextos, para que individuos resistentes a inclusao,
entendam a importancia da representatividade para as mulheres, LGBTSs e negros.
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Introducao

As producbes midiaticas sdo produtos da realidade, carregadas de muitas
representacdes sociais, como nos apresenta Bourdieu (1989), que defende a ideia de que
as representagdes sociais sdo influenciadas pelas ideias, valores, crencas e ideologias
existentes na sociedade. Essas representacfes se tornam um habito que condiciona a
organizacao da vida e o comportamento socialmente construido.

Ao decifrar as representacgdes sociais dos individuos diagnosticamos as formas, 0s
valores sociais e as relagdes estabelecidas no convivio. Tomando epistemologicamente
Bourdieu (1989), a pesquisa objetiva compreender as representacGes socais de jovens
estudantes de uma Universidade do Oeste de Santa Catarina sobre as questdes de incluséo

e diversidade. A resposta do objetivo esta na articulacdo problematizadora entre as
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concepcdes de mundo socialmente construidas com os desafios de inclusdo na midia de
massa, Ou seja, a percepgcao gque 0s jovens possuem sobre temas polémicos tratados na
midia de massa revelam suas representacdes sociais constituidas no campo social que
partilham socialmente.

Para tanto, o artigo € organizado em dois eixos; a) na primeira parte abordamos as
questBes relativas as representacdes sociais tomando como base epistemoldgicas 0s
conceitos de Bourdieu (1989); b) na segunda parte, faremos a analise dos dados coletados
através de uma andlise de contedo embasada em Bardin (2010). Isso nos permitiu tracar
um diagndstico sobre as representacdes sociais dos estudantes com respeito a inclusdo de
negros, mulheres e LGBTS.

Portanto, através da pesquisa & possivel identificar que os universitarios ja
percebem a importancia da representatividade e quanto € necessario a inclusdo em
diferentes esferas. Porém, mesmo com resultados positivos, ainda € preciso um grande
trabalho e realizacdo de pesquisas sobre o tema, para que se possa conscientizar muito
mais pessoas e mudar a percepcdo das mesmas, em relacdo a inclusdo de personagens

LGBTSs e negros nas producdes midiaticas.

Conceituando Representacgéo Social

Os meios de comunicacdo, ndao sdo apenas meros veiculos de mensagens e
conteddo, eles também sdo responsaveis pela producédo de sentidos, valores, novas formas
de interacdo que transformam a vida cotidiana. O processo de midiatizag&o exerce muitas
influéncias sociais que refletem na producdo das representagcdes. A0 mesmo tempo em
que os meios de comunicacdo refletem valores sociais em suas producOes, eles
possibilitam gerar debates e reflexdes sobre diferentes tematicas.

E através das influéncias sociais causadas pelos meios de comunicagio que nos
nos relacionamos e interagimos uns com os outros. Atraves dos meios de comunicagéo,
as representacdes sociais constituem diferentes realidades, no qual essas tornam-se parte
do senso-comum.

As representacdes sociais se encontram tanto nas mentes das pessoas quanto nos
meios, sendo necessario intercepta-las, exemplifica-las e analisa-las em ambos lugares.
(MORIGI, 2004, p.5). As representacdes socias envolvem diferentes modos de
compreender e se comunicar, criando uma realidade como também senso comum, assim

se tornam componentes importantes no desenvolvimento de producéo de sentidos. Para
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Bourdieu (1983) as representacdes sociais materializam-se nas praticas sociais e nas
instituicoes.

Para entender a ideia de representacdes sociais, Bourdieu (1983) introduz o
conceito fundamental de habitus, que surge da “necessidade empirica de apreender as
relagbes de afinidade entre o comportamento dos agentes e as estruturas e
condicionamentos sociais” (SETTON, 2002, p.62). O conceito articula elementos do
pensamento filosofico e socioldgico, no qual as representacdes surgem: o mundo das
ideias e as préticas sociais.

Para Bourdieu (1983, p.65), o habitus se constitui por “um sistema de disposigdes
duréveis que, integrando todas as experiéncias passadas, funciona a cada momento como
uma matriz de percepgoes, de apreciagcdes e de a¢des”. O habitus torna-se dentro da
estrutura social um conjunto de significados que d&o sentido ao individuo como ser no
mundo. A for¢a do habitus historicamente constituido na estrutura social permite que cada
individuo reproduza representacdes sociais a partir do local e do campo social que ocupa.

Dessa forma, o conceito de Habitus ajuda a analisar as particularidades de uma
experiéncia biogréfica, de um sistema de orientac&o e das identidades sociais, bem como
0 processo de constituicdo das mesmas. O conceito de Habitus acaba servindo como uma

forma cultural que estimula os individuos a fazerem suas escolhas.

O conceito de habitus mostra como as aprendizagens sociais (formais e
informais) inculcam modos de percepcdo e de comportamento aos
agentes sociais. O habitus é o conjunto das disposi¢des adquiridas no
contexto e momento social particular. Por outro lado, o habitus é
produtor de praticas novas: € uma matriz, uma gramatica geradora,
espaco a partir do qual torna-se possivel uma exteriorizacdo da
interiorizacdo, de modos diferentes ou novos. (JUNQUEIRA, 2005, p.
153)
O conceito de Habitus ¢ “um sistema de disposi¢éo construido continuamente,

aberto e constantemente sujeito a novas experiéncias” (SETTON, 2002, p. 64). Dessa
forma, podemos dizer que as representacfes a0 mesmo tempo em que surgem, podem
desaparecer, elas ndo sdo permanentes, conforme as mudangas que ocorrem na

sociedade, novas representagdes podem se formar. Para Bordieu, Habitus é

um sistema de disposi¢des duraveis e transponiveis que, integrando
todas as experiéncias passadas, funciona a cada momento como
uma matriz de percepcBes, de apreciacdes e de acBes — e torna
possivel a realizagdo de tarefas infinitamente diferenciadas, gracas
as transferéncias analdgicas de esquemas (Bourdieu, 1983, p. 65
apud SETTON, 2002, p. 64)
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O conceito Habitus tem como capacidade conciliar a oposi¢do existente entre
realidade exterior e as realidades individuais, expressando o didlogo entre 0 mundo
objetivo e 0 mundo subjetivo das individualidades. Habitus é entdo compreendido como
um sistema de recursos individuais que sdo construidos socialmente, no qual esses
recursos sdo obtidos através das experiéncias praticas, e em espa¢os distintos como a
familia, a escola, o trabalho, os grupos de amigos, e a cultura de massa, conduzindo
assim o individuo para certas a¢@es no dia a dia.

Através do conceito de habitus podemos afirmar que o individual, o pessoal e o
subjetivo sdo a0 mesmo tempo sociais e coletivamente organizados. Assim, podemos
dizer que as circunstancias de um determinado espaco estimulam o Habitus e que ele
deve ser visto como um conjunto de diferente formas de percepcao, apropriacao e acao

que sdo vivenciadas e executadas.

A estrutura social esta inserida em cada sujeito, em suas escolhas, percepcbes, modo
de pensar, gostos e seus interesses.

O habitus ndo faz sumir o individuo dentro da estrutura social, ja que
0 conjunto de suas disposi¢Bes, que o predispem para a acao, é
interiorizado e exteriorizado em um movimento dialético durante toda
sua vida, a partir de posigdes “herdadas” de classe, género, etc, e,
também, pelo confronto com outros individuos e agentes. (LAGO,
2015, p.736)

O habitus funciona como uma sistema classificatorio e estabelece a forma como

vemos, entendemos e percebemos o mundo e como identificamos o real. Ele ndo se
refere apenas aos valores socialmente impostos, as normas de condutas ou acdes que
definem o certo e o errado, o bom e o ruim. “Estes esquemas gerativos, apesar de
interiorizados subjetivamente, o sdo também de forma coletiva, o que explica a
homogeneidade dos habitus subjetivos, de individuos, conforme seus espagos sociais.”
(LAGO, 2015, p.736)

Novas formas de interacdo emergem na nova ordem social contemporanea, e isso
contribui para o desenvolvimento de um habitus alinhado as questoes modernas, no qual
agora ndo € apenas influenciado e determinado pelos campos tradicionais da
socializagdo que sdo a familia e a escola, mas também esta propenso a interagir com
uma nova conjuntura social. Dessa forma “o individuo contemporaneo ¢ expressao e

produto de um novo habitus social.” (SETTON, p. 2002, p.67)

O Habitus na contemporaneidade é entdo um
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sistema em construgdo, em constante mutacéo e, portanto, adaptavel
aos estimulos do mundo moderno: um habitus como trajetoria,
mediacdo do passado e do presente; habitus como histdria sendo feita;
habitus como expressdo de uma identidade social em construgéo.
(SETTON, p.2002, p.67)

Os habitus dessa forma, influenciam as representacGes sociais que 0s individuos
carregam consigo. Além disso, também influenciam os meios de comunicacao a criarem
e reproduzirem o “real”, porém essa construcdo ndo expressa verdadeiramente a
realidade, visto que muitas produg6es midiaticas ainda sao estereotipadas e excludentes,
podemos perceber isso a partir da representacdo de publicos LGBTS, negros e mulheres
em personagens na midia, no qual seus papeis nem sempre mostram a realidade. Podemos
perceber isso no tdpico seguinte que ird abordar sobre como esses publicos sdo abordados

na midia.

O Negro, a Mulher e Publico LGBT em Producdes Midiaticas

Todas as produgfes midiaticas sdo construidas a partir das representacdes sociais
qgue se hd na sociedade. Os meios de comunicacdo a0 mesmo tempo que acabam
reforcando os esteredtipos e preconceitos também sdo um meio de gerar debates e
reflexdes sobre temas variados, expondo problemas e pautas sociais, mostrando diferentes
habitos e opinides.

Por reforcarem certos estere6tipos, 0s meios de comunicacao nao apresentam uma
efetiva representatividade e inclusdo em suas produ¢des midiaticas. Ainda sao minorias
as campanhas publicitarias, novelas, filmes, imprensa, entre outras producdes que
realizam incluséo e se tornam realmente representativas.

A midia ainda é dominada pela 6tica masculina, machista, preconceituosa e que
coloca seus interesses comerciais sempre a frente, e isso faz com que o publico negro, a
mulher e os LGBTS, tenham seus papeis sub-representados, estereotipados e em muitos
casos invisibilizados. (BRABO, 2010; COMIN, 2012; SANTOS, 2012; SILVA, 2018)

O mal-uso da imagem da mulher nas produgdes midiaticas, faz com que a
inferiorizacdo, subordinacdo e esteredtipos das mulheres permanecam enraizados na
sociedade, como a da mulher-mae, mulher heroina, mulher-objeto. Mesmo com muitos
avancos e conquistas elas continuam sofrendo com a grande hierarquia e discriminagédo
nas relagdes sociais entre homens e mulheres.

Mesmo com consideraveis incrementos na participacdo da mulher em
varios setores — 0 crescimento da escolarizagdo feminina, a maior
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participacdo econdmica, a expansdo do conhecimento sobre questdes
sexuais, 0 melhor enfoque nas condi¢Oes de salde, dentre outros — ndo
é possivel afirmar que houve real mudanca na condicdo de género.
(BLAY, 2004, p.29)

A histéria das mulheres seja em qualquer parte do mundo, é marcada por

discriminacdes, seja no mercado de trabalho, por sua cor, idade, peso, aparéncia. E “as
mulheres negras sofrem duplamente essa discriminagdo: por serem mulheres e por serem
de etnia negra.” (PAULINO, 2010, p.33)

A inclusdo de grupos LGBTs nas producbes midiaticas também nao é
representativa, a figura do homossexual € invisibilizada pela midia e quando ha a insercao
desses personagens, a identidade do mesmo dentro da trama, € estereotipada.

Um exemplo dessa invisibilidade é a auséncia de personagens
homossexuais nas telenovelas ha cerca de dez anos atrds, bem como a
sua caricaturizacdo, o que reforca um preconceito que silencia a
audiéncia acerca dessa tematica e evoca ideias marginalizadas acerca
do publico LGBT. (COMIN, p.57)

O autor ainda complementa:
Esse cardter de silenciamento pode ser estendido também as
telenovelas, na medida em que abordam a homossexualidade com
estranhamento, novidade e surpresa, de modo que personagens
homossexuais tenham que entrar depois na trama, sair antes, a depender
de sua aceitacdo pelo publico, ou mesmo terem um final emblematico
e arrebatador como forma de atentar o telespectador. (COMIN, p.59)

O mesmo acontece com 0S negros, que mesmo com muitas transformacdes sociais

e econdmicas no Brasil, ndo sdo beneficiados com essas melhorias. Continuam sofrendo
com desigualdades e com a falta de integragdo na sociedade, enfrentando o racismo e
ainda ocupando posi¢fes marginais. SILVA, 2010)

O que constatamos é que a propria midia televisiva propende a ser mais
um veiculo de reforco simbdlico da politica de invisibilidade da
desigualdade e da discriminacdo racial, o principal meio de
comunicagdo na imposi¢do de um modelo cultural e estético euro-
americano e de continuidade da politica do branqueamento (ARAUJO,
2000, p. 68 apud GIORGI, 2010, p. 578)

A realidade vivida por esse publico, também é retratada de forma estereotipada

nas producbes midiaticas, em muitos papéis aparecem com funcdes inferiores e de
subordinacdo a personagens brancos. Muitas producfes reforcam a identidade da mulher
negra de forma negativa, destacando a sua sensualidade, também “reforcam o padrao de
negros que vive para o samba, é malandro, mora na favela ou em bairros periféricos,
exerce a seducdo, V€ no esporte a salvacdo para a vida, é escravo, atua na ala violenta ou

onde existe criminalidade na novela” (SILVA, p.12)
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Por conta disso, cada vez mais a necessidade por reconhecimento e incluséo
ganham espaco na agenda das lutas feministas e de LGBTSs, no qual, reivindicam o
reconhecimento dos Direitos humanos e a cidadania. Pois, mesmo com a implantacdo de
programas de direitos humanos, ainda ha muito preconceito nas rela¢cbes humanas e
desrespeito aos direitos basicos, principalmente desrespeito a diferencas.

Segundo (COMIN P. 57) “as tematicas relativas as homossexualidades,
bissexualidades e transgeneridades sao invisiveis também nos curriculos escolares, nos
livros didaticos e até mesmo nas discussdes sobre direitos humanos em locais dedicados

a formagao de cidaddos mais conscientes, como a escola”.

Por mais que as producdes midiaticas tentem reproduzir o real, ele nunca sera
efetivamente representativo, pois cada individuo possui habitus diferentes que geram
representagdes distintas sobre determinados assuntos. Podemos perceber isso na analise
que serd apresentada na sequencia, no qual, nem todos os universitarios possuem as
mesmas representacdes sobre a inclusdo e diversidade de genero, nos mostrando que o
meio que estdo inseridos e habitus que possuem, influenciam na sua percepcao sobre a

realidade.

Analise sobre a Inclusédo e Diversidade na Comunicacéo a partir da Percepcéo de
Académicos

O questionario desenvolvido para coleta de dados, foi aplicado no més de
novembro de 2018, com académicos da 4% fase, de quatro diferentes turmas da
Universidade do Oeste de Santa Catarina, sendo elas: Administracdo, Direito, Psicologia
e Publicidade e Propaganda, que foram selecionadas de forma aleatoria. O questionario
foi semiestruturado, composto por 10 questdes. O método de pesquisa utilizado foi o
método de anélise de conteddo, que segundo Bardin é um

Conjunto de técnicas de analise das comunicacfes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do contetdo das
mensagens indicadores, sejam eles quantitativos ou ndo, que permitam
a inferéncia de conhecimentos relativos as condigdes de
producdo/recepgdo destas mensagens. (BARDIN, 2010, p.44)

A amostra selecionada foi de 150 académicos, sendo que desses, 127 foram

validos para realizar a analise. Em sua maioria o publico feminino, com 91 respondentes,
e 36 respondentes do sexo masculino.
A questdo numero 4, possuia cinco personagens: uma modelo branca de cabelos

loiros, uma modelo branca com cabelos castanho, uma modelo negra, uma modelo
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transexual e uma dragqueen. O académico(a) deveria escolher entre elas, uma modelo
para representar a marca de uma empresa de cosmeticos. Dos 127 respondentes, 21
escolherem a modelo branca de cabelos loiros, 31 modelo branca de cabelos castanhos,
56 a modelo negra, 5 a modelo transexual e 14 pessoas a modelo Dragqueen.

Através dos resultados, percebemos que em sua maioria escolheram a modelo
negra para ser a estrela da marca. Esse resultado é interpretado de forma positiva, pois
mostra que os alunos estariam optando pela inclusdo e representatividade, tendo um olhar
acolhedor. Os dados demonstram a consolidacdo de uma consciéncia de inclusdo na
midia. Isso representa, a priori, a manifestacdo de uma concepgéo partilhada pelo campo
que esses académicos ocupam. Por outro lado, pesquisas apontam que:

O negro ainda ndo se reconhece nos meios televisivos e sua
representatividade é infima, apenas 4%. As pessoas negras nao se
enxergam na propaganda brasileira; poucos anunciantes trazem negros
como modelos em suas campanhas, existe pouca identificag&o.
(SILVA, p.6)

Mas em contrapartida, percebemos que no quesito de inclusdo de personagens

transgénero e dragqueens, os resultados foram menores, sendo apenas 19 pessoas a
optarem para que a marca fosse representada por esse publico. Nesse sentido, 0s
académicos viram a inclusdo de negros de forma mais positiva do que a inclusdo de
diferentes géneros.

A questdo numero 5 (cinco), haviam 4 (quatro) diferentes familias, sendo duas
familias heteroafetivas e duas familias homoafetivas. Solicitava ao académico que
escolhesse uma dessas para estrelar uma campanha para uma empresa de plano de saude.
Dos 127 respondentes, percebemos que em sua maioria, 96 optaram por casais
heteroafetivos, sendo 58 da familia heretoafetiva negra, e 38 da familia heteroafetiva
branca. Apenas 31 pessoas escolherem as familias homoafetivas, sendo 21 escolheram a
familia homoafetiva negra e 10 a familia homoafetiva branca.

Podemos interpretar novamente de forma positiva os resultados que optaram pela
familia negra, isso mostra que os académicos veem novamente a necessidade de incluir e
representar esse publico nas producfes midiaticas. Mas o resultado também reforca a
representacdo que os mesmos tém sobre a constituigdo tradicional familiar.

A ideia tradicional de familias formadas pelo casamento heterossexual,
monogamico e procriador, figura como norma instalada no imaginério
coletivo, sendo as demais configuracGes familiares classificadas a
partes deste padrdo ouro. Essa configuracdo de familia tende a ser vista
como imutével, inequivoca e natural, descaracterizando a familia como
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instituicdo social e historicamente construida. (COMIN; SANTOS
p.52)
Nesse sentido, em questdo de género e publico LGBT, a necessidade de incluir

esse publico ndo e sentida pelos académicos, visto que as familias homoafetivas nédo
foram as principais escolhas. Essas escolhas acabam refletindo que ainda ha certo
preconceito com esse publico, mostrando a necessidade de se trabalhar ainda mais a
tematica de inclusdo de género em producdes midiaticas, visto que a realidade da
constituicdo familiar vem se transformando cada vez mais.

Entre os fatores que tem contribuido para essas transformacoes,
podemos elencar as transi¢des de ordem cultural, econémica, politica e
social, que tem mobilizado reflexdes contemporaneas em torno do
parentesco, dos diferentes arranjos familiares, bem como das rupturas e
das redefinigdes dos papeis parentais e de género. (COMIN; SANTOS,
p.51)

A questdo 10 é analisada a partir escala de Likert, que é usada em pesquisas de

opinido, para medir atitudes, comportamentos ou conhecer o grau de conformidade de
determinado publico. A questdo apresentava ao respondente, uma série de topicos para
que ele pontuasse em cada um, de 1 a 5, se ndo concordava totalmente ou se concordava
totalmente com os pontos apresentados.

O primeiro topico apresentado foi “Nao me sinto representado pelas campanhas
publicitarias do meio oeste”, as respostas foram equilibradas entre as opgdes. 48 pessoas
ndo concordam e nem discordam, 16 concordam parcialmente, 12 concordam totalmente,
mas em sua maioria com 51 respondentes (sendo 26 discordam totalmente, 25 discordam
parcialmente) sentem-se representados pelas campanhas do meio oeste. Porém, esses
resultados ndo vdo de encontro com a realidade, pois se levarmos em conta pesquisas ja
realizadas e dados divulgados pela revista Marketing Magazine (2010), 91% das mulheres
ndo se sentem representadas pela publicidade. E da mesma forma acontece com o publico
negro, no qual “ainda ndo se reconhecem nas producdes e sua representatividade ¢ infima,
apenas 4% [...] Poucos anunciantes trazem negros como modelos em suas campanhas,
existindo pouca identificagao” (SILVA, 2010, p. 6). Ainda de acordo com Silva “dos trés
mil comerciais exibidos na televiséo brasileira durante uma semana de julho de 2016,
somente 26% foram protagonizados por mulheres, das quais, apenas 16% eram negras e
38% tinham o cabelo crespo e cacheado. O mesmo ocorre com o publico LGBTSs.

O segundo topico, “As campanhas publicitarias reforgam estereotipos e padroes”.
Dos 127 respondentes, 6 pessoas concordam totalmente, 11 concordam parcialmente, 31

ndo concordam nem discordam, e em sua maioria, com 79 respondentes (sendo 26
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concordam parcialmente e 53 pessoas concordam totalmente) afirmam que as campanhas
publicitarias reforcam comportamento e valores. Nessa questdo os resultados védo de
encontram com a realidade, em que a midia ainda reforca padrdes. Mesmo com muitos
avancos “o conceito de identidade negra que a teledramaturgia propaga segue
retroalimentando um imaginario de excluséo e reforcando estere6tipos que em pouco ou
nada agregam positivamente a sociedade.” (SILVA, p.12) E da mesma forma ocorre com
personagens LGBTSs.

O terceiro topico, “A Publicidade influencia constantemente na minha identidade
e na percepcdo que tenho da sociedade”. Dos 127 respondentes, 44 pessoas nem
concordam nem discordam, 18 concordam parcialmente, 8 concordam totalmente, mas
em sua maioria com 57 pessoas discordam que a publicidade os influencia. Podemos
relacionar esse topico com o anterior, no qual, por mais que uma quantidade expressiva
concorde que a publicidade reforca padrBes e esteredtipos, nessa questdo a maioria
acredita que a publicidade ndo os influencia, o que na realidade ndo é verdade, pois a
midia como um todo é responsavel por construir uma realidade, gerar identificacdo no
publico e influencia-los. Inclusive, as producbes midiaticas, sobretudo na propaganda,
sdo resultados do contexto histérico que estdo inseridas. Portanto, uma expressao da
prépria sociedade.

“A televisdo, sobretudo através das novelas e seriados, ¢ um
instrumento da midia que influéncia muito o imaginario das pessoas,
pois em razdo da recepgdo regular e continua, transformou-se um
elemento do cotidiano, alterando habitos e estabelecendo parametros de
comportamentos, através de uma interacdo intensiva com o0
encantamento popular”. (SILVA, p.6)

A quarta assertiva, “O papel da mulher em campanhas publicitarias ainda é muito

estereotipado”. Apenas 7 pessoas discordam totalmente com essa questdo, 13 discordam
parcialmente, 38 ndo discordam e nem concordam, e em uma maioria, com 69
respondentes, concordam que as mulheres sofrem ainda com padrdes e estere6tipos em
campanhas publicitarias, o0 que é verdade, pois 0s esteredtipos de género empregado na
industria da informacé&o sobre as mulheres refletem o machismo e a negacao dos direitos,
em outras palavras, a mulher no cenario da comunica¢do, ndo € integralmente
representada em seus direitos.

“A midia refor¢a as caracteristicas consideradas pelos publicitarios
como tradicionais (a boa dona de casa, mde e esposa dedicada) junto
com aspectos que consideram modernos (mulher que trabalha fora,
independente, elegante e sensual) de forma a agradar varios tipos de
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publico, tanto o tradicional como o moderno, promovendo tanto na
novela como nos anuncios uma imagem de supermulher-ideal.
(BRABO, 2010, p. 108).

A quinta assertiva, “Empresas ainda ndo tem politicas de inclusdo e igualdade de
género”, 52 pessoas responderam que nem concordam nem discordam com esse topico.
10 pessoas discordam totalmente, 15 discordam parcialmente, 22 concordam
parcialmente e 28 concordam totalmente.

O sexto topico, “Nao vejo a necessidade de incluir pessoas negras em
telenovelas/filmes/séries, entre outras produgdes”, 5 pessoas concordam totalmente com
essa assertiva e 1 pessoa concorda parcialmente, mas em sua maioria, com 107
respondentes discordam totalmente, ou seja, sdo a favor da inclusdo de pessoas negras em
todas as producdes, apenas 4 pessoas discordam parcialmente.

A sétima questdo, “Nao vejo a necessidade de incluir pessoas LGBTs em
telenovelas/filmes/séries, entre outras produgdes”, 7 pessoas concordam totalmente com
essa assertiva, 5 concordam parcialmente, mas em sua maioria, 100 respondentes
discordam totalmente, ou seja, sdo a favor da inclusdo de pessoas LGBTs em todas as
producdes, apenas 5 discordam parcialmente.

Os resultados do sexto e sétimo topico expostos anteriormente, referentes a
inclusdo de negros e LGBTs em producdes midiaticas, sdo vistos de forma positiva, pois
percebemos que a percepcdo dos estudantes esta em transformacéo, no qual eles veem
que a inclusdo de diferentes grupos é importante e necessaria. Tanto para o publico
LGBT, quanto para negros é preciso

Ampliar os espagos de formacédo e de informagdo sobre a tematica da
diversidade, esclarecendo diferentes publicos acerca da necessidade de
revisar nogdes pré concebidas [...] também polemizando em que medida
o silenciamento a e invisibilidade dessas tematicas em espagos de
grande penetracdo popular, como a televisdo, por meio de um formato
macicamente consumida como é o caso da telenovela, acabam por
favorecer visfes deturpadas sobre a diversidade, reforcando
esteredtipos que podem conduzir a perpetuagdo da violéncia, da
intolerancia e do preconceito de género. (COMIN, p.61)

O ultimo topico, “Politicas de inclusao nao sdo necessarias em nenhum contexto”,

apenas 1 pessoa concordou totalmente, sendo contra a politica de incluséo, 13 pessoas
nem concordaram nem discordaram, mas a maioria dos respondentes descordaram
totalmente, ou seja, 103 pessoas acreditam que toda politica inclusiva seja importante e

necessaria, e 10 pessoas discordam parcialmente.
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Havia uma questdo descritiva no qual pedia ao respondente qual era a posi¢ao do
mesmo referente a incluséo de casais homoafetivos em telenovelas, séries e filmes. De
acordo com as respostas dos académicos, foi selecionado e separado as respostas em 2
grupos. O primeiro deles refere-se aos que ndo sdo a favor da inclusdo de casais
homoafetivos em telenovelas, séries e filmes. E o segundo grupo refere-se aos que sdo
favoréveis a essa inclusdo.

Das respostas do grupo ndo favoravel, selecionamos as que mais ganham
destaque. Notamos que muitas respostas iniciavam com a seguinte frase “Nao tenho nada
contra”, mas a continuacao da frase, ndo afirmava isso, pois muitas tinham conteudo que
nos levava a interpreta-las de forma negativa e que ndo concordavam verdadeiramente
com a inclusdo. Alguns exemplos:

“Nao tenho nada contra a inclusdo dos respectivos personagens nas
divulgacbes da midia, s6 tenho uma ressalva a ndo serem colocadas
cenas inadequadas para criangas em horarios de facil acesso por meio
das criangas, bem como qualquer doutrinagdo sexual”. Outra resposta
também foi: “Nao tenho nada contra desde que respeitado um
determinado bom senso, assim como deve ser respeito com um casal
hétero. Ao bom senso, refiro-me a situacdes de contato fisico que
devem ser moderadas, ndo dando maiores aprofundamentos na
relagdo.”

Destacamos outras respostas ndo favoraveis a inclusdo, no qual para um dos

respondentes 0s casais homossexuais estdo cada vez mais sendo impostos na TV, mas
para ele “ndo € o padrao de familia”, e por isso segundo o mesmo “deve ser respeitado,
porém nao exaltado.” Para outro respondente a inclusao ¢ desnecessaria, segundo ele “sao
situacbes que vem acontecendo, mas que ndo precisam ser expostos em novelas”.
Podemos analisar também que nem sempre ao responder de forma negativamente a
pessoa estara praticando preconceito, devemos lembrar sobre o conceito de Habitus e
entender que cada individuo possui suas representagdes, a partir de suas vivéncias
culturais e que carregam consigo diferentes percep¢des do mundo, como abordado
anteriormente.

No grupo de respostas que sao favoraveis a inclusdo, também selecionamos as que
mais ganham destaque. A partir das respostas notamos de forma positiva que muitos
universitarios ja percebem a importancia da representatividade na midia, sendo que
através dela ¢ que a realidade ¢ exposta. Um dos respondentes destaca que “as novelas,
filmes e séries devem representar a realidade, se existem casais homoafetivos eles devem

sim ser inclusos, todos somos iguais ndo ha porque excluir.”
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Do grupo de respostas favoraveis, todos acreditam que a representatividade €
extremamente necessaria e importante "pois inspira seus iguais, que Sse sentem
representados e saindo do esquecimento, por que isso mostra ao mundo que as diferencas
existem e isso ndo e ruim”, descreve universitario. Outro estudante destaca que “a
representatividade é extremamente necesséaria para que as pessoas parem de tratar as
diferencas com exclusao social e passem a normalizar algo que ja é normal”.

Para um dos respondentes desse grupo favoravel, ter que ainda discutir sobre a
inclusdo é um assunto triste, pois isso deveria ser uma coisa normal. O respondente ainda
destaca que “muitas vezes aqueles que menos aprovam ou tem preconceito, gostam de
ver isso em pornografia. Em uma sociedade evoluida, devemos prezar o respeito.”

Os respondentes também consideram que a inclusdo de casais homoafetivos na
midia, esta mudando a percepc¢do das pessoas aos poucos, e que é um meio de quebrar
tabus ainda existentes como também desconstruir a imagem da “familia tradicional”. Um
dos universitarios frisa:

“Sou a favor, pois ¢ uma realidade e a nao inclusdo dessa populacao das
telenovelas apenas favorece ao paradigma da discriminacdo e
segregacdo, e acredito que a televisdo € um meio de educacao também.
Para 0 que os meios de comunicagdo nos educam? Para criar um mundo
de respeito as diferencas ou para um mundo de intolerancia e violéncia?
Para mim, um mundo melhor é fundamentado no respeito a todos 0s
seres, independente das discordancias/diferencas.”

Portanto, a partir das analises feitas percebemos que mesmo que tenham respostas

ndo favoraveis a inclusdo de género, as respostas favoraveis foram mais expressivas e
significativas para a pesquisa. Elas mostram que ja se tem uma melhoria na perspectiva
sobre a necessidade da representatividade nas produgdes midiaticas, no qual os
universitarios ja perceberam a importancia do tema para a sociedade como um todo. Isso
demonstrou os habitus que universitarios possuem, por estarem inseridos em um contexto
académico que acabam condicionando suas vidas sociais, suas vivéncias culturais e

gerando assim diferentes percepc¢des de mundo.

Conclusao

Os meios de comunicacdo sdo instrumentos tecnoldgicos e simbdlicos que
assumem varias disposi¢des, sobretudo duas, saber; por um lado, fornecem servico de
educacéo, de cidadania, de mudanca e de democratizagdo. Nesta disposi¢éo, os meios de

comunicacdo fornecem experiéncias formativas enriquecedoras para a sociedade. Por
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outro lado, assumem um papel, por vezes, que reforca estere6tipos presentes no contexto
social. Dessa forma, os produtos midiaticos, através do simbolismo, mantém praticas
culturais conservadoras, estereotipadas e preconceituosas. Essas experiéncias midiaticas,
sdo reflexo de préticas sociais consagradas e naturaliza no cotidiano social. O aspecto
reprodutor dos meios de comunicagdo de massa, ndo eleva e nem possibilita o choque
cultural. Em outras palavras, os meios de comunicagédo, entendidos como produtores de
estereotipos, sao mecanismos de consolidacgdo cristalizada do senso comum.

Com a pesquisa realizada, identificamos que as representacfes dos universitarios
em relacdo a inclusdo e diversidade nas producdes midiaticas vem se transformando
positivamente, mas que ainda é preciso trabalhar muito e realizar pesquisas abordando o
tema em diferentes contextos, para que individuos resistentes a inclusdo, entendam a
importancia da representatividade para as mulheres, LGBTs e negros. Os resultados
superaram expectativas, pois notamos que as percepcdes dos jovens estdo mudando, e
muitos universitarios ja entendem a importancia da representatividade para esses
publicos.

A partir disso, concluimos e destacamos que é preciso ampliar os espacgos de
debate sobre a inclusdo e diversidade, esclarecendo a sociedade a importancia da
representatividade e as consequéncias que o silenciamento, a invisibilidade e a
reproducdo de esteredtipos podem causar as mulheres, negros e LGBTS, perpetuando
violéncias, intolerancias e preconceitos.

Dessa forma, nota-se que é preciso reafirmar o papel da midia, que também pode
ser uma forma de combate a discriminagdes e preconceitos, podendo desconstruir
esteredtipos enraizados e pregar em suas producdes mididticas, relacbes de género
igualitarias. E importante que a midia além de informar e produzir entretenimento, tenha
a capacidade de formar opinido publica e transformar realidades discriminatorias e

opressoras.
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