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RESUMO

Em contrapartida ao senso comum social, as midias de informacdo e entretenimento
tematizadas em lifestyle ndo agem de maneira isenta quanto ao contexto social em que
se encontram, ou, ainda, seguem reservadas somente a venda do material fisico. Dado
argumento ¢é facilmente refutado com a mais simples analise de influéncia que
determinado canal tem sobre seu publico-alvo. Sendo assim, a presente pesquisa tem
por objetivo apropriar-se de conceitos semioldgicos para andlise sincrénica de duas
capas da revista Elle Brasil em suas edi¢cGes comemorativas de 23 e 27 anos de atuacdo
no mercado nacional, bem como o propdsito social que o conteldo de ambas apresenta
do ponto de vista semiotico.

PALAVRAS-CHAVE: Mulher; Semibtica; Analise do Discurso; Sociedade;
Comunicagéo.

1. Introducéo

O critério semiotico que permeia a interpretacdo analitica comparatista de capas
de revista passa pelo entendimento de que, frequentemente, referidos materiais néo
apresentam imparcialidade ou inocéncia em sua concepc¢do. Tendo por principais
objetivos cativar, informar e entreter o interlocutor, uma capa impreterivelmente assume
carater reflexivo em relagdo ao contexto em que esta inserida, refletindo a realidade e os
ideais de determinada geracdo e discurso, além de posicionar um veiculo dentro de

especifica conjuntura social e mercadologica.
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Vale ressaltar que o material impresso, dentro do que se considera uma revista
de moda e conceito como a Elle Brasil, carrega anos de historia e uma gigantesca
bagagem cultural, sendo essencial para o fenémeno da inddstria cultural por, além de
entreter, auxiliar na criacdo e consolidacdo de padrdes culturais, bem como sua
manutencéo e relevancia ao olhar do publico consumidor.

A revista Elle é uma representante do segmento de moda e conceito que, durante
anos, seguiu e definiu os muitos padrdes de feminilidade e beleza consolidados em uma
sociedade conservadora e retrograda, ainda que acompanhasse as tendéncias e
transformacfes da moda conforme o passar do tempo. De origem francesa, a exemplo
da capa de 23 anos de 2011, traz em sua esséncia aquilo que sempre esteve entrelagado
a mulheres das mais diversas etnias: como aperfeicoar a si mesma aos olhos da
masculinidade, tornando-se mais feminina e atraente? De fato, este discurso foi rentavel
e muito bem estruturado por anos de machismo em uma sociedade que definiu bem a
funcdo da figura feminina diante do patriarcado.

Em contrapartida a sua histdria, no ano de 2015 a revista arriscou-se na mudanca
do discurso, compondo uma capa que chocou diversos grupos sociais com afirmacdes
da representatividade e do empoderamento feminino, possibilitando analises em relacdo
ao contexto, o discurso e a semiose de todas as representacOes trazidas pelas capas de 23
e 27 anos de aniversario da Elle Brasil.

A semiotica confere o carater simbolico e interpretativo do material informativo
e publicitéario, e seus conceitos sdo utilizados para propor ao publico uma interpretacdo
que vai além de causar mero desejo de consumo. O campo de estudo da semidtica
concebe-se desde o contexto antropoldgico, até a razdo da escolha de determinados
elementos linguisticos e visuais para pecas publicitarias, visando comunicar a
mensagem de maneira efetiva. A suma importancia do estudo da semidtica neste
trabalho se d& no entendimento do poder e da relevancia dos signos camuflados — ou
ndo — nas capas da revista Elle Brasil, e como eles sdo usados para comunicar varias
mensagens de forma quase imperceptivel, moldando toda uma opinido e uma forma de
agir com base na interpretacao.

No referido trabalho, acompanhar-se-d40 importantes consideracGes sobre a
concepcdo das capas, tais como: 0s contextos sociais que permeiam a criacdo dos
materiais; suas composicdes visuais; conceitos que partem do ponto de vista semidtico e

o0 simbolismo atribuido ao referido veiculo de midia impressa ao propor, e realizar, uma
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radical mudancga no discurso de uma pega para outra, e a significacdo disto, que foi
categoricamente decisiva para a percepcdo do publico sobre o que a Elle Brasil

realmente significava.

2. Metodologia

Adotando um carater comparativo, 0 presente artigo analisa duas capas de
revista, por meio da semidtica, considerando o carater sincronico entre periodos da
historia brasileira contemporanea. Para tanto, com base e pontos de vista essencialmente
semioticos, de forma entrelacada e conjunta, os conceitos abordados sdo: a) Sincronia
versus Diacronia para o estudo da linguistica, por Ferdinand de Saussure; b) As
categorias do pensamento signico, determinadas por Charles Sanders Peirce; ¢) A
fenomenologia, os dialogismos e a forma como eles se comportam na mente humana,
proposto por Mikhail Mikhailovich Bakhtin a partir da anélise dialdgica do discurso; d)
A psicodinamica das cores em comunicagdo, um estudo proposto por Modesto Farina,

Clotilde Perez e Dorinho Bastos.

3. Recorte de Contexto

Analises de contextos justificam-se por sua essencialidade no processo de
compreensdo de um conjunto de signos, conforme Mikhail Bakhtin em Marxismo e a
Filosofia da Linguagem, recortar um signo de seu contexto é automaticamente

transforma-lo em outro signo ou signo nenhum, restando apenas o objeto fisico.

Todo signo, como sabemos, resulta de um consenso entre individuos
socialmente organizados no decorrer de um processo de interacao.
Razdo pela qual as formas do signo sdo condicionadas tanto pela
organizacdo social de tais individuos como pelas condi¢fes em que a
interacdo acontece. Uma modificagdo destas formas ocasiona uma
modificacdo do signo. (BAKHTIN, 2014, p. 45)

Neste caso a exposicao de contexto é necessaria para, além do entendimento dos
signos dispostos nas capas de revistas aqui mencionadas, a compreensao da contribuigédo
das midias impressas - em especial as revistas - na constru¢do da figura feminina ao
longo dos anos e seus reflexos na conjuntura de um Brasil que passa por uma vagarosa e

importante mudanca de discurso em relacdo ao papel social da mulher.
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3.1 Edicdo 2011

Em 2011 a revista Elle Brasil completava seus 23 anos de atuacdo como uma das
principais em moda e conceito, influenciando amplamente o publico feminino entre 15 e
45 anos de idade, lancando tendéncias e formando opinides a respeito de todas as
vertentes de representacdo da figura feminina na época. Com um padrdo de beleza
corporal muito bem definido, as funcdes de revistas e demais meios da moda ainda eram
valorizar e impor aquilo que, dentro dos padrdes, agradava a masculinidade e era
considerado mais bonito, uma meta a ser alcangada por todas as mulheres: corpos
magros, com feicdes delicadas, olhos, cabelos e pele clara.

Desta forma, quem melhor para estrelar a capa de aniversario, sendo a modelo
que, por sua beleza, valorizou empresas em maior indice que a Bolsa de Valores de
Nova lorque entre 2007 e 2011? Gisele Biindchen, além de ser signo de aspiragdo entre
criancas, adolescentes, jovens e adultos do publico feminino, garantia todos os pré-
requisitos para o corpo ideal ainda que, mesmo com exigéncias cumpridas, era tratada
como uma tela pronta para ser pintada por edi¢bes fotograficas de deformacdo que
exaltavam ainda mais no corpo as caracteristicas padronizadas. Sem duavidas, sua
participacdo usando apenas uma meia calca na capa da edicdo de aniversario da revista
Elle Brasil é um importante indicativo reflexivo acerca do momento pelo qual a funcéo

da figura feminina passou em 2011.

3.2 Edicéo 2015

Aproximadamente trés anos apds o lancamento do Instagram para Android
(anteriormente disponibilizado apenas para 10S) o app ja obtinha 400 milhdes de
usuarios no mundo inteiro, além de 80 milhdes de fotos publicadas diariamente e uma
média de 3,5 bilhdes de curtidas diarias. Tais numeros chamaram a aten¢do do mundo
publicitario como uma nova plataforma de alcance e influéncia ao publico jovem.

Por tratar-se de uma rede social efervescente entre 0s jovens em 2015, assim
como outras redes sociais de sucesso contemporaneo, o Instagram possibilitou a
exposicdo fécil e rapida de ideias intrinsecas ou ndo ao conteddo diério. Pautas de

discussao, até entdo polémicas, ferveram em meio aos usuarios e dentre elas, talvez uma
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das mais relevantes ao momento, estava o feminismo e o uso da figura feminina
principalmente pela publicidade. Estas discussdes fizeram emergir cada vez mais
representatividade e igualdade, foi entdo que em meio a tantas amarras sociais nas quais
a mulher se encontrava, surgiram figuras como Ju Romano: blogueira e influenciadora
digital, ou Instagramer, com voz ativa e margem de influéncia sobre diversos usuarios,
produzindo conteido sobre amor proprio e ser feliz acerca de si mesma, sem dobrar-se
ao padrédo imposto pela midia.

Também em 2015 a revista Elle Brasil completou seus 27 anos e, ao contrario de
demais veiculos, apostou na valorizacdo das efervescéncias da discussdao feminina
langando uma edigdo comemorativa de uma capa sem modelo e espelhada com a
#VocéNaCapa para que o publico pudesse se ver na posicdo de maior destaque de uma
revista com alta popularidade e usar disso em publicacdes em redes sociais. Junto do
material impresso, foram lancadas versdes para tablet da capa com blogueiras de
aparéncia totalmente fora dos padrdes ditados pela moda, sendo uma delas Juliana

Romano.

4. Descrigao das Capas

4.1 Em 2011 - Edicéo 276

A edicdo numero 276 de maio de 2011 comemorava 23 anos da publicacdo da
revista no Brasil. A capa segue o padréo, com a marca da revista acima, disposta nas
cores preta e branca, na tipografia tradicional da revista. A letra E, assim como o
segundo L, sdo grafadas em preto enquanto as outras sdo compostas com o tom de
branco. Ao lado direito, a capa anuncia uma edicdo especial luxo, com dicas de
acessorios e possiveis combinacdes. No centro da capa, a revista anuncia as novas 780
ideias para vocé atualizar o seu look. Toda a composi¢do textual grafada em preto
contrasta com a palavra GISELE, que esta a frente da modelo Gisele Blindchen.

Gisele estampa a capa em uma fotografia monocromatica a frente de um fundo
cinza. As pernas estdo, onde a luz traz destaque, cruzadas a frente do corpo e cobertas
por uma meia calga preta. Os bragos estdo cruzados sobre o torso desnudo e o cabelo
alisado foi produzido com volume, o que trouxe tragos alongados ao rosto da modelo,

bem como proporcionou o alongamento das magés do rosto.
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Edicéo 276 de Maio de 2011.

4.2 Em 2015 - Edicao 325

Por sua vez, a edicdo 325 de maio de 2015, celebrava os 27 anos da atuacdo da
Elle no mercado brasileiro. Seguindo o mesmo padrao, a marca foi posicionada acima
da pagina, grafada totalmente em letras brancas. Ao lado direito, a capa traz mensagens
de empoderamento que preveem o conteldo de toda a revista. O texto ganha mais
destaque e evidéncia com o fundo em um azul escuro que foi trabalhado em degradé,
acompanhando a curvatura do corpo da modelo.

Modelando na capa estava a blogueira Ju Romano, referéncia em producéo de
contetdo sobre moda online. A modelo é fotografada usando apenas um salto pequeno e
um casaco que cobre parcialmente o corpo. O cabelo azul amarrado em um coque € 0
piercing no nariz ajudam a compor uma nova ideia signica sobre a figura feminina.

A versdo com Ju Romano foi publicada em maio de 2015 somente na versédo
digital da revista Elle Brasil.
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Edicdo 325 de Maio de 2015.
5. Anélise

E entendivel que a analise apresenta um contetido sincronico e diacronico, pois,
segundo Saussure (2006, p. 96) € sincronico tudo o que relaciona-se “com 0 aspecto
estatico da nossa ciéncia”, enquanto ¢ “diacrénico tudo que diz respeito as evolugdes.
Do mesmo modo, sincronia e diacronia designardo respectivamente um estado de lingua
e uma fase de evolucdo” (SAUSSURE, 2006, p. 96). Portanto, parte-se do entendimento
de que ao realizar uma sincronia, percebe-se uma grande altera¢do do discurso midiatico
voltado para a representacdo da mulher nos meios de midia impressa e, mais
precisamente, na moda.

As cores refletidas e utilizadas na composicdo de cada material possuem
singularidades que tem por objetivo adicionar ainda mais a analise semidtica, visto que
a propria cor se traduz em signo para reforcar a mensagem sociocultural dos outros
signos que serdo analisados mais adiante. Farina, Perez e Bastos definem a importancia
da cor ao trazer o entendimento sobre as rea¢Ges do ser humano e o0 que as cores podem

produzir em quem as observa.

As cores podem produzir impressdes, sensacles e reflexos sensoriais
de grande importancia, porque cada uma delas tem uma vibracédo
determinada em nossos sentidos e pode atuar como estimulante ou
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perturbador na emocdo, na consciéncia e em nossos impulsos e
desejos. (FARINA, PEREZ, BASTOS, 2006, p. 02)

A edicdo de 2011 é composta basicamente sob uma paleta monocromatica, em
que foram utilizados o preto, o branco e o cinza. Sdo cores que acabam por ter um
destaque médio na legibilidade, pois “o cinza ndo apresenta muita visibilidade, mesmo
quando aplicamos ele sobre uma tipografia de tamanho grande” (FARINA, PEREZ,
BASTQOS, 2006, p. 24).

Isso pode ser explicado pelo fato de que a foto de Gisele faz uma aluséo fiel a
foto de Brigitte Bardot, clicada em preto e branco entre os anos 50 e 60, e por manter tal
fidelidade ao requinte e a feminilidade, as cores e elementos aqui utilizados trazem certa
dificuldade a leitura. Entretanto, em alusdo ao estilo Bardot, faz-se uma jogada
proposital para dar énfase apenas ao titulo principal da capa, com a tipografia toda na
cor preta, que tem por objetivo representar elegancia e sofisticagéo.

Por sua vez, quando a Elle Brasil completava seus 27 anos e ja se apropriava de
um discurso empoderador ante a figura feminina fora dos padrdes de beleza, a
concepcao artistica da capa passou por outra associacdo semiotica para construir um
sentido simbdlico que justificasse ao publico-alvo a presenca — chocante — de uma plus-
size na capa.

A combinacdo de branco-azul tende a ser positiva em materiais publicitarios pela
sua legibilidade mais carinhosa aos olhos, carregando maior notoriedade, profundidade
e chamando maior atencdo para o que se quer dizer. O azul ao fundo também é uma
Otima estratégia para dar-se destaque, pois essa situacao pode resultar, para marca, “[...]
uma maior sobriedade e sofisticacdo, desempenhando a funcdo de empurrar as figuras
principais para frente, caso haja. E a cor mais utilizada pra expressar a sensacio de fria”,
(FARINA, PEREZ, BASTOS, 2006, p. 102).

No caso da Elle de 2015, como o enfoque da capa era a modelo e o texto vinha
como um importante coadjuvante, a cor azul de fundo deu a sensacdo de empurra-la
para frente, dando destaque a sua autoconfianca. Tal funcdo também foi denotada pela
posicdo em que Ju Romano foi fotografada e pela iluminagdo branca que delineou o
corpo, fazendo com que a pele assumisse um tom palido e se assemelhasse ao texto
grafado em branco, pois o signo textual aqui € um coadjuvante de grande peso social, e
por isso foi configurado pela combinacdo de uma tipografia maior e usando o branco

sobre azul.
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As revistas editoriais de moda seguem certos padrdes no que tange a forma
como sua publicagdo € concebida. Os materiais publicitarios aqui analisados néo
escaparam de tal padréo: foram ambos langados na mesma época do ano por serem uma
edicdo comemorativa da revista, mas também abrem espaco para um mesmo contexto:
uma analise climética acerca das cores utilizadas em ambas as publicacdes pode ser
feita em igualdade.

Enquanto em épocas mais quentes, as preferéncias oscilam em cores quentes
como o vermelho, no inverno, as cores preferidas das revistas ficam entre preto e azul,
que sdo cores frias e terminam por reter calor, sendo um signo que também remete a
elegancia que esta época do ano inspira “as cores escuras sdo preferidas no inverno e as
cores claras no verdo. Esta constatacdo ¢ o motor da indastria da moda”, (FARINA,
PEREZ, BASTOS, 2006, p. 125).

A semiotica representa a interacdo de signos dentro de determinados contextos
para revelar interpretagGes e simbolismos inerentes aos conhecedores e possuidores de
determinadas experiéncias. A utilizacdo das cores dentro das capas de revista se torna
tdo importante quanto a propria capa, pois “as cores formam uma linguagem imediata
que tem a vantagem de superar muitas barreiras idiomaticas com seus conseguintes
problemas de decodificacdo”, (FARINA, PEREZ, BASTOS, 2006, p. 121).

Embora as duas capas parecam extremamente dispares e completamente
diferentes uma da outra em sua composicao, em certos aspectos, ambas sdo similares. O
que realmente merece protagonismo na analise aqui proposta € o contexto em que
ambas as capas sdo inseridas, o que justifica certas nuances e mudangas minimas de
uma peca para outra.

Na primeira peca, a Elle Brasil trouxe como elemento signico principal de sua
capa a modelo Gisele Biindchen produzida no estilo considerado “a la Bardot”, que faz
uma referéncia a grande atriz francesa dos anos 1950, Brigitte Bardot, que foi
considerada um dos maiores simbolos sexuais das décadas de 50 e 60. Performando
feminilidade e reforcando o esteredtipo de mulher fragil que ajudou a perpetuar o
machismo até os dias atuais, Bardot teve 0 apogeu nos cinemas, mas iniciou sua carreira

como modelo, posando para as capas da revista Elle francesa.
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Brigitte Bardot nas décadas de 1950 e 1960.

Gisele como Bardot, é um signo que cabe a interpretacdo de feminilidade ideal:
docil, fragil e sempre em favor sexual da masculinidade. A forma como a capa €
concebida visualmente com a modelo sentada cruzando as pernas - reproduzindo uma
fotografia de Brigitte Bardot nos anos 60 - e o texto a sua frente reforca a mensagem
principal: essa revista é para te ensinar a se vestir e combinar acessorios da melhor
forma possivel. Gisele é modelo, esté vestida como um icone de feminilidade e o ato de
estar sentada € entendido como um signo, pois remete a se curvar a tal premissa. Os
elementos textuais como um todo — principalmente a frase centralizada — também séo
um signo que fazem alusdo a moda propagada por anos nas passarelas mais famosas do
mundo.

A interpretagdo social analisada é de que a revista Elle Brasil, em sua edi¢&o de
23 anos, no que tange as varias significacdes de ser mulher estabelecida pelos signos na
capa, oferece 200 paginas editoriais que, refletindo sua capa, intensificam um papel
social feminino: o de maxima atencdo a sua aparéncia. Ser inovadora na beleza, mas de
uma maneira que agrade a moda. Ser sensual, com tanto que ndo fuja ao padrdo de
sensualidade imposto. Ser luxuosa, mas somente se iSO Se encaixa as boas maneiras de
vestir-se e comportar-se.

Por outro lado, ainda nos elementos signicos, a capa de 2015 traz em sua versao
digital varios elementos interessantes a serem analisados. O primeiro deles que merece
destaque é o posicionamento de Ju Romano, que estd de pé, com a cabeca erguida e
aparenta ter os ombros levemente abertos, indicando conforto e autoconfianca. Aqui, 0

principal signo é o posicionamento da modelo na capa, centralizada, de pé, as curvas de

10
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seu corpo acompanham a luz e oferecem destaque em meio a capa, e 0 casaco ao lado
do corpo vem como complemento, evidenciando o contexto contemporaneo de
vestudrio em que a revista se encontra. A interpretacdo proposta pelos signos
encontrados na capa de 27 anos de € que 0 seu bem estar enquanto mulher importa,
acima de qualquer premissa social anteriormente difundida.

O texto vem como um coadjuvante da capa. A escrita lateral reforca que o
verdadeiro protagonismo na capa de 2015 é a representatividade. Além disso, perto do
rodapé, a capa traz o nome de uma figura atual do cinema, a atriz plus-size de sucesso
pelos seus papéis empoderados e humoristicos, Rebel Wilson. Ambas as capas séo
edices de aniversario que fazem alusdo a figuras femininas importantes do cinema -
Bardot e Wilson - em seus respectivos nichos.

Partindo do pressuposto que a compreensao responsiva dos signos s6 se faz
mediante 0 minimo entendimento do contexto em que se encontram, para SO entdo a
interpretacdo simbdlica ser realmente realizada, a tricotomia de Pierce tem contribui¢do
direta nessas etapas de pensamento: pela maneira com a qual percebemos uma
mensagem verbo visual, nos apropriando quase que instantaneamente do contexto ao
qual analisamos o material, bem como o contexto de idealiza¢&o e producdo do mesmo,
gerando uma experiéncia a qual reagimos e formamos a conclusdo de um ou mais
signos, que justifica-se pela juncdo da apresentacdo de um objeto fisico e a conjuntura

nele envolvida. Tudo isso encontra-se na secundidade de Pierce:

Quando qualquer coisa, por mais fraca e habitual que seja, atinge
nossos sentidos, a excitacdo exterior produz seu efeito em nos.
Tendemos a minimizar esse efeito porque nossa resposta a ele é, no
mais das vezes, indispensavel. E 0 nosso estar como que natural no
mundo, corpos Vivos, energia palpitante que recebe e responde. No
entanto, quaisquer excitacbes, mesmo as viscerais ou interiores,
imagens mentais e sentimentos ou impressdes, sempre produzem
alguma reacdo, conflito entre esforco e resisténcia. Segue-se que em
toda experiéncia, quer seja de objetos interiores ou exteriores, ha
sempre um elemento de reacdo ou segundo, anterior a mediagdo do
pensamento articulado e subsequente ao puro sentir. (SANTAELLA,
1983, p.48)

5.1 Publico-alvo

O publico consumidor do contetido — seja ele digital ou impresso — da revista

Elle Brasil é, em sua maioria, do género feminino. Mulheres entre 20 e 60 anos, ligadas
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ao mundo da moda por razdes profissionais ou apenas a titulo de entretenimento que
apresentam interesse em maquiagem, cabelo, vestuario, acessorios, enfim, tendéncias
em lifestyle para cada um desses temas.

Sendo, até 2018, a maior revista internacional de circulagdo mundial, a Elle
chamou atencdo do publico por assumir propor¢Bes gigantescas que incluiam
premiacOes relacionadas a moda e estilo, aléem de cobertura de eventos que contavam
com a presenca de publico em classes A e B.

Entre 2015 e 2018 - ano de suspensdo da circulacdo da revista no Brasil - a
marca utilizou das redes sociais para influéncia de um publico ainda mais fervoroso do
que alcancava anteriormente. Um exemplo é a estratégia de lancamento da capa em
branco espelhada (2015) que, através da #VocéNaCapa provocou mais de 4 mil
publicacbes fotograficas no Instagram, sem contar as postagens de comentarios sobre o

tema nas demais redes sociais.

5.2 Linha Criativa Adotada para Associacdo de Texto e Imagem

A fotografia é o retrato de uma era, e traz em sua composicao elementos que
eternizam momentos. Mesmo uma foto manipulada tem a intengdo de marcar uma era e
aqui essa premissa se repetiu e foi adotada como elemento norteador para construir todo
0 conceito envolto nas duas capas. Enquanto na edicdo comemorativa de 2011, o foco
da luz da fotografia esta centralizado na parte inferior do corpo da modelo (baixo-ventre
e pernas), que esta alocada no meio da pagina, na edicdo de 2015, o foco de luz esta
ligeiramente acima, e € evidenciado no rosto e ombros da modelo.

A associacdo de texto e imagem aqui se da na énfase da luz: enquanto uma capa
chamava a atencdo para as 780 novas ideias para mudar o seu look, inspirando-se em
um icone fashion semioticamente relacionado com um, também icone, de feminilidade
dos anos 1950, a segunda capa chama a atencgdo para o rosto da modelo, e deixa o texto
como um reforco da mensagem principal, que € aceitar 0 seu corpo, assumir suas
curvas, idade ¢ “se amar”. Na segunda capa, o texto vem como um reforgo — € um
antagonista. Na primeira capa, o0 texto divide a posi¢do de protagonismo com a modelo

e reforca a ideia de feminilidade que a revista desejava repassar.
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5.2.1 Objetivo e Problema Social Retratado nas Pecas

Materiais publicitarios almejam alavancar as vendas, mas por vezes se
apropriam de elementos signicos verbo-visuais que, refletindo uma realidade social,
tornam-se um problema passivel de anélise. Segundo Bakhtin, um signo néo so reflete

uma realidade social, um problema, como também o refrata.

Um signo ndo existe apenas como parte de uma realidade; ele também
reflete e refrata uma outra. Ele pode distorcer essa realidade, ser-lhe
fiel, ou apreendé-la de um ponto de vista especifico, etc. Todo signo
estd sujeito aos critérios de avaliacdo ideologica (isto é, se é
verdadeiro, falso, correto, justificado, bom, etc.). O dominio do
ideoldgico coincide com o dominio dos signos: sdo mutantes
correspondentes. Ali onde o signo se encontra, encontra-se também o
ideoldgico. Tudo que é ideoldgico possui um valor semiotico.
(BAKHTIN, 2014, p. 33)

O problema social aqui analisado e refletido na utilizacdo dos signos € a
ideologia de objetificacdo do corpo da mulher, além da superestrutura estabelecida no
discurso padréo de beleza feminina e como a revista Elle Brasil objetivou a quebra disso

com uma modelo plus-size.

6. Considerac6es Finais

Compreender uma mensagem delega total embasamento no entendimento
semiotico. Nao ha mensagem sem signo, logo, toda a comunicacdo passa - ou deveria
passar - por um rigoroso critério de selecdo de signos para propor significacdo aquilo
que se deseja passar enquanto contetdo de carater responsivo.

A semidtica compde o estudo de como 0s signos se comportam dentro do espaco
social, por isso, contextualizagcGes sobre como 0 mundo se encontra em determinada
época sdo essenciais para configurar ao signo o carater que € pertinente a interpretacao
simbdlica, pois 0 mesmo objeto apresenta signos diferentes sob diferentes contextos.
Tratando-se da psicodindmica das cores, entende-se que escolhas de elementos
compdem diferentes signos, apesar de todo o material analisado, por si s6, ser um

grande signo passivo de interpretagdo, comparacéo e analise.
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Capas de revista possuem um importante carater reflexivo porque carregam uma
mensagem verbo visual, que pode ser desmembrada em diversas camadas para chegar-
se ao simbolismo esperado dentro de uma interpretacdo que permeia as camadas de
pensamento do interlocutor. O carater estereotipado da mulher foi trabalhado em uma
peca, enquanto a libertacdo do corpo feminino e empoderamento foi trabalho em outra.
A semiotica exibe, dentro das camadas de interpretacdo, porque tal mudanga foi
inserida, no contexto em que foi inserida e de que forma o interlocutor a recebe.
Conclui-se, por fim, que a semiotica é o grande motor que faz as mudancas de discurso
ocorrerem dentro da publicidade de forma tdo intensa e estrategicamente posicionada,
almejando-se um posicionamento do interlocutor que condiga com o sentido semiético
atribuido ao carater verbo-visual de determinada peca.

Gisele e Ju Romano sdo lados opostos que andam pelo mesmo caminho de
interpretagéo e carregam simbolismos diferentes sobre cada representagéo que fizeram.
Enquanto uma exala o pré-conceito de feminilidade, luxuria, sexualidade e porte ideal
de mulher, representando isso em alusdo a um icone feminino, a outra usa de seu corpo
totalmente fora dos moldes estabelecidos socialmente como corretos para levar a
mensagem de aceitacdo e representatividade as mulheres que ndo se sentem aceitas em
uma sociedade machista. Cada interpretacdo cabe a um publico especifico, mas os
signos contidos nas modelos e nas capas, 0 que conduziu aos simbolismos e
representacdes atribuidas ao que essas mulheres terminaram para significar a quem
inspiraram, foi conferido pela interpretacdo signica dentro de um contexto propicio para
tal ato, e analisar isso nos permite entender a propor¢do da mudanca do discurso dentro
de uma sociedade, e a forma como os signos sdo 0s grandes agentes reveladores de tais
mudancas.

Sem o poder que 0s signos conferiram as capas comemorativas da Elle Brasil,
tais materiais seriam apenas mais duas edi¢cdes que estariam a venda nas bancas e nao
causariam espanto e polémica. Ndo seriam passiveis de analise, ndo teriam uma
conotacdo intensa, ndo carregariam consigo nada além de mera representacao artistica
que terminaria por ser esquecida no tempo.

Diante disso, dentre os diversos conceitos abordados no presente, €
inquestionavel a importancia dos estudos semidticos como base interpretadora de signos
que, através da comunicacdo, apresentam-se como influenciadores do discurso e das

superestruturas na conjuntura a qual estdo inseridos, moldando a sociedade dia apos dia.
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