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Resumo

O presente artigo apresenta parte dos resultados obtidos no processo de
desenvolvimento do trabalho de conclusdo de curso do curso de Comunicagdo Social -
Publicidade e Propaganda. Levando em conta o crescimento do nimero de informagdes
e formas de comunicar, fez-se uma anélise de plataformas de curadoria e criacdo de
conteudo sobre vegetarianismo, veganismo entre outras causas sociais para entender de
que forma estdo colocadas em relagdo ao seu contetido e organizagao.
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INTRODUCAO

A cada dia, surgem novas informagdes e novas formas de comunicé-las, a partir
de diferentes ferramentas e meios que estdo disponiveis para a sociedade. Isso esta
diretamente ligado ao surgimento da internet, que, conforme Recuero (2009, p. 116),
“[...] proporcionou que as pessoas pudessem difundir as informacdes de forma mais
rapida e mais interativa. Tal mudanga criou novos canais e, a0 mesmo tempo, uma
pluralidade de novas informacgdes circulando nos grupos sociais”. O lado positivo disso,
¢ o maior numero de fontes para base de conhecimento e comparacao, excluindo assim,

a possibilidade de um 'monopélio de conteudo' nas redes.

! Trabalho apresentado na DT: Publicidade ¢ Propaganda, do XVIII Congresso de Ciéncias da
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A partir dessa perspectiva, nascem as plataformas de “curadoria e criacdo de
contetdo”, que em sua maioria, abordam conteudos especificos, fazendo essa “triagem”
das informacgodes que sao realmente relevantes para o publico que nela buscam contetido.

Dessa forma, viu-se a necessidade de fazer uma analise de estrutura e conteudo
de plataformas. Sendo essas plataformas sobre vegetarianismo e veganismo, o qual
apesar de apresentar-se como um segmento em expansao, percebe-se grande dificuldade
de entendimento e também duvidas sobre os conceitos relativos ao tema.

Para fazer essa analise foram levados em conta os autores Kotler (2017), Vaz
(2011), Cortella (2016), Siebra; Borba; Miranda, (2016), Gordon (2015) e Worcman,;
Henrique, (2017). A pesquisa ¢ de natureza basica, bibliografica, documental, descritiva
e foi feita através de andlise de plataformas sobre vegetarianismo/ veganismo e alguns
outro exemplos de plataforma de curadoria na internet as quais foram escolhidas de

forma probabilisticas, aleatoria e por intencionalidade.

COMUNICACAO DIGITAL

As formas de comunicagdo vivem em constante transformacado, principalmente
se levarmos em conta que, nos primoérdios da existéncia dos seres humanos, o principal
meio de troca informacional era verbal, e que este permanece tendo grande forca até
hoje. A chegada da internet na década de 19605, sua evolucao e opgdes de usabilidade
através da escrita, fez com que essa nova forma de comunicacdo comegasse a tomar
grande espaco e desenvolver-se intensamente em varios campos na vida dos individuos
até os dias de hoje.

A possibilidade de se comunicar com pessoas, independente da distancia entre
elas, foi um grande passo nesse processo e, a partir dai, iniciam-se as evolugdes na
forma como essa acontece. Comega-se através das mensagens instantaneas escritas, e
evolui para a probabilidade de mensagens e conversas em video, por exemplo, fator que

esta intimamente ligado e anda junto com a evolucdo tecnologica. A partir disso,

> Disponivel em: <https://qualitacomunicacao.com/br/como-surgiu-a-internet/> Acesso em Outubro de
2018.
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percebe-se a importancia da tecnologia nesse desenvolvimento, a qual, através de seus
passos largos, e em conjunto com a Internet, exerceu uma influéncia positiva nas
mudangas na comunicagao.

Ao falar sobre o formato com que a comunicacao se da, ¢ inevitavel ndo falar
sobre sua influéncia no recebimento das informagdes, € € nesse momento que a
interagdo e a troca de contetidos se inserem no contexto. Quanto mais conectados os
individuos s3o, automaticamente mais informagdes estdo disponiveis ao seu alcance,
sendo que um dos atuais fatores que influenciam esse processo e também esta ligado a
tecnologia, ¢ a ascensdo dos smartphones. Esses fazem com que a informagdo esteja

literalmente na palma das maos, conforme aborda Kotler (2017, p. 45):

Uma sondagem no Google revela que 90 por cento das nossas interagdes com
os media sdo agora facilitadas por ecras: ecras de smartphones, de tablets, de
computadores portateis ¢ de televisdo. Os ecrds estdo a tornar-se de tal
maneira importantes nas nossas vidas, que passamos mais de quatro horas do
nosso tempo livre didrio a usar multiplos ecrds de forma sequencial e
simultanea.

Se com o acesso através de dispositivos fixos ja era relativamente simples
encontrar as informagdes, com a popularizagdo dos smartphones isso se tornou ainda
mais facil, proporcionando uma forma instantdnea e mais rotativa de lidar com a
informagdo. A grande quantidade de conteudos que ¢ acessada com maior facilidade,
rapidez ¢ em um periodo de tempo curto, consequentemente, torna a sociedade mais
conectada.

A partir do momento em que as pessoas percebem que a internet proporciona um
leque extenso de informagdes, elas passam também a compartilhd-las, sem, muitas
vezes, buscar investigar e ter certeza de que essas informagdes sdo veridicas. Assim,
campos como a politica, cultura, questdes sociais e ambientais, acabam sendo
influenciados por esses compartilhamentos de informagdes sem embasamento. Se as
pessoas soubessem utilizar essas informacgdes, sendo essas confidveis, a internet passaria
a ser uma aliada na constru¢do do conhecimento ¢ manteria espagos abertos para
diferentes debates. Como consequéncia, as marcas, empresas, € a sociedade em geral

tiveram que readaptar-se a essa nova fase comunicacional, pois:

O que algumas populistas midias ndo permitiam, a web, com sua natureza
revolucionaria e democratica, o faz abrindo espago para que qualquer
individuo esteja sob os holofotes. Semeia um campo prolifico para que o
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clamor do individuo seja ouvido e, caso seja pertinente, reflita o desejo de
uma multiddo que antes ndo tinha meios para se expressar (VAZ, 2011, p.
42).

A possibilidade de expressar opinides em tempo real e poder discutir sobre
diversos assuntos com a interacao de outros individuos, trouxe o surgimento de fortes
relagdes capazes de promover mudangas significativas, tanto dentro do universo digital,
como fora dele. As redes sociais eliminam as barreiras geograficas e demogréficas,
permitindo que as pessoas se interliguem e comuniquem (KOTLER, 2017). Assim, ¢
possivel refletir, analisar, produzir contetido e engajar-se em causas especificas de
acordo com interesses individuais, independente da distancia entre as pessoas.

Além disso, frente ao acesso de contetidos disponiveis na rede, percebe-se que a
maioria dos consumidores investigam, buscam, pesquisam, criticam e exigem
esclarecimento sobre atitudes e posicionamentos de entidades, marcas, governos e até
de outros individuos, e ndo mais tomam a primeira informagdo sobre algo como uma
verdade absoluta, procurando, de fato, informagdes concretas sobre qualquer tipo de
assunto que envolva seus interesses ¢ ideais (VAZ, 2011). As redes sociais se tornaram
uma arma potente para os consumidores exporem seus pontos de vista, principalmente,
quando relacionados as suas experiéncias com marcas, pois conseguem, dessa forma,

influenciar diversas pessoas em seu circulo social Como diz Kotler (2017, p. 36):

O conceito de confianga do consumidor ja ndo ¢ vertical; agora ¢ horizontal.
No passado, os consumidores eram facilmente influenciados pelas campanhas
de marketing. Também procuravam o ouviam opinides com autoridades e
conhecimento. No entanto, estudos recentes em varios setores mostram que a
maioria dos consumidores acredita mais noutros fatores externos (amigos,
familia, fas no Facebook, seguidores no Twitter) do que nas comunicagdes de
Marketing.

Percebe-se que as mudangas relacionadas a comunicagdo impactam diretamente
na relacdo entre as marcas e os consumidores, e elas precisam ser cada vez mais
proximas e sinceras para criar relagdes com pilares bem estruturados. Com a
naturalizagcdo do uso da internet e o rapido acesso a grande quantidade de informagdes a
todo momento, tém-se a sensacdo de que isso ja ocorre ha muito tempo. Porém, ¢ muito

recente o uso da internet e das redes sociais como uma fonte de expressar ideias e
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opinides. E, mesmo em pouco tempo, ela ja possui uma grande forga, inclusive, muitas

vezes, ultrapassando as barreiras do digital e influenciando também no ‘offline’.

CURADORIA DE CONTEUDO NA WEB

O termo e a tarefa de curadoria sio muito mais antigos do que se pode
pressupor. Contudo, ¢ com o surgimento da Internet e toda transformac¢ao informacional
que ela trouxe a vida dos individuos e a sociedade como um todo, que o termo comeca a

se popularizar:

O mundo sempre precisou de curadoria. A diferenca agora é que deparamos
com grande quantidade de conhecimento disponivel e num prazo
excessivamente curto; mesmo assim, ndo da para dizer que hoje se vive a era
do conhecimento. O que podemos afirmar ¢ que nunca se produziu tanto
conhecimento, num prazo tdo curto e disseminado de forma tdo rapida.
(CORTELLA, 2016, p. 22)

O curador é aquele que desempenha a fungdo de selecionar contetido
informacional sobre diversos tipos de assuntos e areas, em diferentes formatos e para
publicos distintos. A selegdo feita por curadores tem como premissa reunir informagdes
com embasamento, vindas de fontes seguras, ou ainda, por intermédio de especialistas
nos assuntos e areas por eles abordados. E notério o fato de que, tal curadoria contribui
para a formacdo de ambientes especializados, frutiferos para formacao dos interessados,
e com conteudos embasados, pois “[..] ao pesquisar, selecionar, agregar valor, organizar
e compartilhar conteudo, a curadoria contribui para aumentar a estruturacao e difusdo de
informagdes e intensificar o fluxo de conteudos necessarios a producdo de
conhecimento.” (SIEBRA; BORBA; MIRANDA, 2016).

Dessa forma, além de facilitar o encontro de informagdes seguras em um s
lugar, a curadoria também atua como agente de mudanca ao oferecer diversos
conteudos, que dependendo de seu proposito e aplicagdo, pode fornecer conhecimento,
cultura, educagdo, além de instigar o pensamento critico nas pessoas. “Quanto mais
comunica¢do qualificada tem o individuo, mais ela se transforma em informagao e
conhecimento e mais ele tem empoderamento da cidadania.” (CORTELLA, 2016, p.

96). Sendo assim, “[...] a curadoria se legitima por oferecer um servigo, informacao
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relevante e que faz a diferenca entre a grande quantidade de informacdes.” (GORDON,

2015, p.129).

Atualmente, a curadoria ganha cada vez mais espago na web, pois no ambiente

informacional que os usuarios se deparam, ¢ muito dificil encontrar ambientes em que

as informagdes sejam seguras, e sobretudo, pelas quais sintam-se seguros a confiar:

Nessa necessidade e futuro se enquadra a figura da curadoria de contetudo na
web, como a ferramenta que aumenta drasticamente os niveis de eficiéncia e
assertividade da navegag@o. Naturalmente, esse espago, essa nova area de
atuagdo oriunda da atual deficiéncia ¢ percebida pelo mercado, ¢ da sua
competitividade, surgem ferramentas dentro da web para auxiliar e
democratizar o processo de filtrar, categorizar e valorar dados, originando a
expressdo “curadoria de contetdo web”: o processo de pesquisar,
contextualizar e organizar as informagdes de uma area especifica (GORDON,
2015, p. 127)

Essa curadoria torna-se importante, justamente pela quantidade de plataformas,

informagdes, meios e midias disponiveis e que atualizam-se cada vez em menor espago

de tempo, sendo essencial para os curadores decifrar quais sdo as caréncias de seus

leitores/consumidores e os pontos a serem explorados nessa era informacional:

Em um paralelo entre a gestdo do conhecimento e a curadoria de contetudo, na
curadoria de conteudo pela web, os novos “curadores” se encontram em redes
sociais e comunidades online especificamente voltadas a identificar o que ¢
interessante e atrativo para o grupo, gerindo a informacao. (GORDON, 2015,
p.129)

Aponta-se ainda, que o aumento de informagoes, fontes disponiveis € o acesso a

elas, facilitado em decorréncia da ascensdo da internet ¢ perceptivel, entretanto, “[...]

excesso de informagdo ndo significa apenas excesso de conhecimento; significa também

excesso de confusdo.” (CORTELLA, 2016, p.11), e ainda que ao levar em considerag¢do

a grande gama de contetido disponivel, ¢ valido reconhecer que também ha outro lado a

ser observado, especialmente pelo acelerado crescimento de fake news disseminadas na

rede:

O excesso de memdria na internet, no entanto, pode apresentar duas faces: de
um lado, pode significar uma maior dissemina¢do de conteudo e, portanto,
maiores possibilidades de preservacdo; por outro lado, pode ser apenas um
excedente sem grandes significados. (WORCMAN; HENRIQUES, 2017)

Dessa forma, se torna indispensavel o trabalho de curadoria, tanto no ambiente

offline, quanto no ambiente online, papel exercido pelos curadores, que atuam de modo
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a ampliar a parcela de conteudos confidveis e com fundamentagdo adequada: “Nesta
época em que deparamos com uma quantidade enorme de informagao, precisamos de
curadores do conhecimento que nos apontem caminhos seguros: sem divida estamos na

era da curadoria.” (CORTELLA, 2016, p.50).
METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O crescimento da discussdo sobre o vegetarianismo/veganismo no ambiente
online, deu origem ao surgimento de plataformas especializadas nesse assunto. O
nimero de plataformas/sites com essa finalidade vem crescendo a cada dia, entretanto,
apresentam-se em sua maioria com abrangéncia nacional/mundial.

Concomitante ao grande niimero de informagdes disponiveis na web, surgiram
também, plataformas especializadas em diferentes tipos de conteudos. Dentro de cada
area, tais plataformas surgem como um espaco informacional que permite aos seus
usuarios encontrar conteudos confidveis e embasados, fatores extremamente
importantes para seus usuarios.

Por conta dessa realidade, optou-se pela analise tanto em plataformas
vegetarianas/veganas, quanto em blogs de outras causas sociais de uma forma distinta.
A intengdo ¢ ter uma base de analise, portanto serao usadas como base de conteudo as
paginas vegetarianas, para entender que tipo de informagdo estd sendo abordada e em
que meios, € como estrutura de identidade visual serdo analisados sites relacionados a

causa feminista, por exemplo.

APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Em relacdo a Sites e Blogs para diferentes causas que ndo o vegetarianismo/
veganismo, chama atencdo o blog Think Olga pela sua premissa “o objetivo de
empoderar mulheres por meio da informacdo”. Dessa forma, seguem a ldogica da
disseminagdo do contetdo através de projetos, artigos, videos e eventos para discutir o

feminismo ¢ outros assuntos de cunho social. A constru¢do da identidade usando cores
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com uma tonalidade de tons pastéis e a diagramacdo com um grid de poucas colunas,

mostra que pretende-se manter um padrao visual mais limpo e organizado.

Figura 1. Think Olga

D\Gk— HOME | AOLGA PROJETOS ARTIGOS  VIDEO4+GALERIA  AGENDA  ESPECIAIS  COLABORE Q

DESTAQUES

B Artigos

RACISMO,
PRESENTE!

#artigo  #destaque  #racsmo
#mariellepresente

Fonte: Print do site: www.thinkolga.com (2018).

Ao entrar no site, observa-se na pagina inicial um menu com oito botdes que
organizam o conteudo. Esses sdo “Home”, no qual fica a pagina inicial com uma prévia
e chamada para alguns contetidos; “A Olga”, aba que explica o projeto, seus conceitos e
objetivos; em seguida as abas “Projetos”, “Artigos” e “Videos+Galeria”, feitos com
uma estrutura similar, pois os trés sao, de certa forma, os locais de geragao de conteudo
do site. Além desses, existem os menus “Agenda”, que fala dos locais em que o projeto
estard presente, “Especiais”, que sdo arquivos para leitura e a ultima aba chamada
“Colabore”, a qual sugere uma aproximag¢dao com o publico e ¢ possivel sugerir
conteudo, divulgar o projeto, fazer uma doagao ou adquirir um produto.

O projeto conta com pagina no Facebook, Twitter, Instagram, YouTube e

Linkedin, além de oferecer um servi¢o de Newsletter de contetidos.

Figura 2. Fanpage Think Olga
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Fonte: Print da fanpage Think Olga: www.facebook.com/thinkolga (2018).

A fanpage segue a logica de identidade visual do site, padronizada ao uso de
cores com tonalidade pastel e de elementos visuais caracteristicos. Além disso, também
usa o roxo, que € a cor caracteristica do movimento feminista, ponto que reforca o
alinhamento do conceito a identidade visual.

Outro projeto voltado a estrutura ¢ o “PorQueNao?”, um coletivo jornalistico

com o objetivo de disseminar iniciativas positivas para a sociedade’.

Figura 3. Site PorQueNao?

INICIO  SOBRE E( k57 ‘ ALECOMA GENTE (f

Fonte: Print do site: www.porquenao.org (2018).

Chama aten¢ao no layout o fato da imagem ocupar a maioria da area e o logo do
projeto ser posicionado no canto, em segundo plano. Seu menu fica posicionado mais a

direita com cinco botdes, além de um segmento de chamada para apoiar e saber mais

¢ Disponivel em: <http://www.porquenao.org/nosso-dna/> Acesso em abril de 2018.
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sobre 0 DNA da marca, abaixo da tela. Nos menus, percebe-se uma divisao equilibrada
dando o mesmo grau de importancia para todas as op¢des de clique. No “Inicio”, tem-se
uma prévia do contetido do site. A aba “Sobre” subdivide-se em “DNA da Marca”,
“Nossa Histéria” e “Quem Somos”, mostrando que existe uma relevancia em expor
essas informagdes. A op¢ao seguinte, “Categorias”, organiza o conteudo do site para
uma melhor visualizagdo do leitor. No menu, chama atengcdo uma segdo direcionada
somente para “Video”, o que demonstra que este tipo de contetido ¢ um ponto forte do
projeto. Por fim, uma aba para contato. O “PorQueNao?” conta com geracao de
contetdo também no Facebook, YouTube e Instagram.

Observa-se que sim, algumas das plataformas supracitadas também se
posicionam com ativismo, além do posicionamento favoravel a outras causas sociais, €
que a maneira como estao estruturadas ¢ um fator que contribui para que o seu conteudo
torne-se de facil localizagdo e compreensao para seus usuarios.

Nesse sentido, buscou-se observar aspectos relacionados aos conteudos
disponibilizados, a curadoria, organizacdo e disposicdo desses, tendo como foco
principal, o conteudo propriamente dito, e como melhor se apresentou entre as
plataformas analisadas.

Em relagdo ao formato utilizado, percebe-se que as causas sociais se mostram
presentes tanto em Sites, Blogs, paginas de Facebook, Twitter, quanto em Podcasts e
canais no YouTube. ApoOs isso, passou-se para analise do portal “Vista-se”, que esta no

ar desde 2007, e ¢ considerado um dos maiores portais veganos da América Latina’.

Figura 4. Vista-se

" Disponivel em: <https://www.vista-se.com.br/> Acesso em abril de 2018.
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Fonte: Print do site: www.vista-se.com.br (2018).

Ao analisar o portal “Vista-se”, percebe-se um grande niimero de informagdes
espalhados na pagina sem um grid definido, além da presenca de antincios no topo com
um peso maior que o titulo. Em relagdao aos menus, tem-se a opgao “Noticias”, a qual é
dividida em trés submenus, sendo eles “Todas as Noticias”, “Notas Rapidas” e “Muito
Importantes”, que contam com criacdo e curadoria de contetido. Apos isso, vem o topico
“Receitas”, separado também em submenus: “Todas as Receitas”, “Doces” e
“Salgadas”. A aba seguinte ¢ a “Proximos Eventos”, mostrando eventos sobre a causa
animal ao redor do Brasil. Na aba “Videos”, sdo colocados audiovisuais redirecionados
do YouTube sobre criagdo de conteudo feitos pelo proprietario da pagina, além de
videos de outros canais sobre o assunto. A aba “Casos” possui quatro submenus
intitulados pelos nomes dos casos marcantes de resgate de animais e agdes de ativismo
da causa. O conteudo de cada submenu ¢ curadoria de noticias sobre cada um dos casos.

No ultimo tépico tem-se a opgao “Mais Contetidos”, no qual existem links de
redirecionamento para outros blogs (todos com vinculo ao portal Vista-se) com
informagdes gerais Uteis sobre a causa tanto para pessoas que ja aderiram ao estilo de
vida, quanto para as que tém interesse. Alguns dos contetidos existentes sdo lista de
marcas que testam em animais e lista das que ndo testam, livro sobre receitas veganas,
explicagdes para entendimento sobre o que € veganismo, além de dicas e indicacdes.

O Vista-se conta com pagina no Facebook, Instagram, Twitter e canal no

YouTube.
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Figura 5. Fanpage Vista-se

Vista-se @
@vistase
Pagina inicial
PublicacSes
Eventos
Avaliactes
Publicages Causa em Campinas
Sobre
4.9 doiciok i
Eotos Vista-se compartilnou um link
Ontem &5 13:13- @

Videos Novidades

[ Novos eventos foram criados: 4 Redizio de
Massas Vegano | Banana Buffet e Feira Vegana
40 ABC em Santo André (SP).

Percebe-se na Fanpage do Vista-se que também ndo existe nenhum padrao
visual estabelecido, apenas o uso do logotipo na foto de capa.

Além do Vista-se, outro grande canal de disseminacdo dos ideais vegetarianos ¢
o site da Sociedade Vegetariana Brasileira, entidade que existe desde 2003, com a
intengdo de promover o vegetarianismo através de campanhas, convénios, eventos,
pesquisa e ativismo politico’. Eles sdo um grupo com cunho informativo e estio no
ambiente online de forma institucional. O grupo ndo se encaixa como curadora de

conteudo, mas sim de ativismo direto, inclusive conta com uma forma de afiliagao.

Figura 6. Site da Sociedade Vegetariana Brasileira

Login DOE AGORA >

Sociedad 2 jS!1
QYR iacsisicn JUNTE-SE A NOS!
! Brasileira SUA CONTRIBUIGAO PODE FAZER A DIFERENGA!

Sem voce, a SVB nao existe."

Junte-se a nos.para que possamos fazefeada vezmais.

Fonte: Print do site: www.svb.org.br (2018).

8 Disponivel em: <https://www.svb.org.br/svb/quem-somos> Acesso em abril de 2018.
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De uma forma especifica, o contetido do site ¢ voltado para questdes mais éticas
do movimento, como, por exemplo, a ética animal, a nutricdo, artigos cientificos
voltados para o vegetarianismo, a proje¢do do consumo de carne no meio ambiente,
entre outros. O movimento também idealizou alguns projetos como o “Segunda Sem
Carne”, em que, como citado no site, se propde a conscientizar as pessoas sobre os
impactos do uso de produtos de origem animal’. Além desse projeto, o chamado Selo
Vegano também ¢ uma iniciativa da Sociedade Brasileira Vegetariana, onde busca
garantir que os produtos que se dizem veganos realmente sdo fiéis a essa categorizacio'’
. Também conta com uma aba para “Loja”, em que ¢é possivel comprar produtos do
projeto, como camisetas e copos, além de livros sobre o assunto.

Antes de ser uma plataforma online, consiste-se uma entidade e, dessa forma, a
filiacdo que eles propdem tem o objetivo de arrecadar fundos para manter-se. Porém, o
que ¢ interessante, e aqui voltado para a ideia do projeto, ¢ o fato de oferecem
beneficios para os filiados, como descontos em estabelecimentos vegetarianos e

veganos, kit exclusivo da marca e um cartao de filiado.

DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A partir das paginas vegetarianas/veganas analisadas, percebe-se que suas
estruturas s@o um tanto complexas em alguns sentidos. O portal Vista-se, considerado o
maior portal vegano da América Latina, ndo tem uma organizagdo no seu grid para
disposicdo dos contetidos, além do seu menu, por exemplo, contar com um grande
numero de opcdes de clique, as quais poderiam ser unificadas, e assim, diminuir os
botdes no topo, além de auxiliar na organiza¢do do layout.

Outro ponto, percebido principalmente no site da Sociedade Vegetariana
Brasileira, ¢ o tom de voz da comunicagdo. E interessante perceber como o contetido
abordado ¢ de carater mais informativo e mais sério, ponto que os portais Think Olga e

PorQueNao, por exemplo, tratam com um tom mais leve e descontraido. Em relacdo ao

° Disponivel em: <http://www.segundasemcarne.com.br/0-que-e-a-campanha/> Acesso em abril de 2018.
' Disponivel em: <https://www.selovegano.com.br/> Acesso em abril de 2018.
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conteudo, percebe-se que em ambos os sites existe uma aba com informagdes padroes

sobre o movimento, para dar uma espécie de introdugdo ao tema.

CONSIDERACOES FINAIS

Nas analises foi possivel perceber que as plataformas das causas que ndo sao o
vegetarianismo/ veganismo analisadas contam com uma estrutura melhor desenvolvida
em relagdo a organizacdo estrutural e ao seu formato. Enquanto, as plataformas
veganas/vegetarianas mostram mais quantidade em relagdo ao conteudo por elas
disponibilizado, mas pecam na parte estrutural e organizacional.

E essencial pensar no conteudo, pois como dito anteriormente, o excesso de
informagdes encontrados na internet faz com que abra-se um leque para disseminagdo
de fake news, por exemplo. Porém, pensar na experiéncia do usuério trazendo o
conteudo de uma forma mais clara e direta, traz uma credibilidade maior ao seu
conteudo. Por isso, vé-se uma grande necessidade de dar uma atengdo equivalente ao
seu conteudo e estrutura.

Apesar disso, ¢ importante ressaltar o fato de que as plataformas se preocupam
em serem multifacetadas, utilizando tanto o seu site quanto Blogs, paginas de Facebook,
Twitter, Podcasts e canais no YouTube, mostrando assim, uma preocupagdo em trazer a

informagao em diversos formatos, ponto positivo para a estruturagao da plataforma.
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