Intercom —Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢ao
XX Congresso de Ciéndas da Comunicagdo na Regido Sul — Porto Alegre - RS —20a 22/06/2019

A repercussio na midia internacional em torno da série documental “Vai Anitta”:
um estudo de caso sobre a publicizacdo mercadolégica da artista®

Valdemir Soares dos SANTOS NETO?
Damaris SRASSBURGER?®
Universidade do Vale do Itajai — UNIVALL, Itajai, SC

Resumo

A investigacdo foi construida a partir de um Estudo de Caso (YIN, 2015) em torno da
série-documental “Vai Anitta” produzida pela Netflix, partindo da hipdtese de que a
producdo, por trds do produto midiatico, visou projetar a imagem da artista para o
mercado internacional. Deste modo selecionou-se como objeto de andlise matérias em
sites internacionais onde as mesmas objetivaram em divulgar a série. Com base no
enquadramento tedrico-metodoldgico da Analise de Conteido (BARDIN, 1977)
buscou-se confirmar a hipOtese apresentada, assim, examinando quais foram os
atributos vinculados a imagem da cantora neste processo de publicizacdo
mercadoldgica. Os resultados obtidos apontaram que sites de lingua inglesa enfatizaram
a origem da cantora e os méritos ja alcancados, enquanto os sites de lingua espanhola se
propuseram destacar mais a série.

Palavras-chave: Anitta; Anélise de conteddo; Comunicacdo mercadoldgica; Carreira
internacional; Publicizacdo.

1. Introducéo

O estreitamento das relacbes geograficas proporcionadas pelas midias
disruptivas* s reitera o conceito abordado por Marshall McLuhann, onde, de fato,
nossas relagdes de consumo midiatico contemplam a l6gica de uma aldeia global
(MCLUHAN, 1967). Entretanto, percebe-se que na medida em que a tecnologia avanca,

0 homem sente a necessidade de explorar ainda mais este universo, criando meios que
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* Midia disruptiva ou inovacéo disruptiva é um termo que descreve a inovacéo tecnoldgica, produto, ou
servico, com caracteristicas "disruptivas", emvez de evolutivas — ou seja, que provocam uma ruptura com
os padrdes, modelos ou tecnologias ja estabelecidos no mercado.
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possibilitem interligar os sujeitos em uma sociedade cada vez mais midiatizada, onde as
barreiras geograficas ja ndo devem ser vistas como um obstéaculo.

Dentro desta perspectiva de McLuhan, é perceptivel a sua mobilizacdo em
diferentes esferas do campo midiatico, seja nas telecomunicacfes ou em nossas relacdes
de consumo de produtos midiaticos. Tendo em vista a capacidade que tais midias
disruptivas tém exercido na sociedade contemporanea, e, no que se refere a industria
musical, percebe-se, por exemplo, que hoje, diante das reconfiguragbes no meio
midiatico proporcionado por tais avangos tecnoldgicos, novos artistas emergem neste
cenario diariamente, dado a facilidade de distribuicdo de tais produtos.

Desta forma, de modo que essa discussdo avance, observamos neste estudo a
carreira da cantora Anitta visto que a mesma tem buscado consolidar a sua carreira no
mercado internacional. Portanto, nos proximos topicos sera apresentado o problema de
pesquisa 0 qual norteou essa investigacdo, a justificativa, e, posteriormente, 0s

objetivos.

1.2 Problema

Ao langarmos o olhar para o processo de internacionalizagcdo da cantora Anitta,
percebe-se que a mesma ja se consolida, enquanto marca, como a artista pop mais
renomada em solo brasileiro (GRIEBELER, 2018). Do funk para o pop torna-se
perceptivel a mobilizacdo de recursos mercadolégicos e estratégias de marketing que
fizeram e/ou fazem a cantora Anitta ser projetada em diversos espacos midiaticos
possiveis. Deste modo, visto que esse processo de internacionalizacdo vem sendo
observado pela midia, a problematica aqui incide sobre a publicizacdo *mercadoldgica
da artista em sites estrangeiros, tendo como impulsionador a série documental “Vai
Anitta”, produzida e difundida pela Netflix.

1.3 Justificativa

® Entende-se por publicizagio, o ato de evidenciar, tornar algo ptblico. Aqui, no sentido literal da palavra,
compreendemos tal processo como um movimento que se objetiva em publicizar a imagem da cantora
para o mercado internacional.
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Na medida em que as fronteiras geograficas sdo estreitadas, caracterizadas pelo
fluxo multidirecional das sociedades em redes (CASTELLS, 1999), o acesso aos
produtos midiaticos torna-se cada vez mais facilitado mediante as plataformas
emergentes — Netflix, Spotify, Youtube, entre outros. Neste sentido, 0s sujeitos
contemporaneos passam a dispor de maltiplas opgdes de escolhas frente a uma
variedade de artistas disponiveis, aqui em especifico destaca-se a indudstria musical.
Logo, entendemos que as midias disruptivas (Spotify, Youtube, entre outros) tem
acentuado também um mercado cada vez mais competitivo frente ao cenario musical
internacional. Portanto, entende-se que 0s avangos tecnoldgicos, além de
reconfigurarem a forma como o publico consome os produtos midiaticos, ilustra,
também, como a industria musical tem se adaptado a esses novos formatos para
continuar contemplando a légica do consumo (FOUCE, 2010).

Portanto, a partir do momento que se entende que tais artistas se configuram
como marcas, do ponto de vista mercadolégico, esta investigacdo justifica-se pela
necessidade em se ter estudos mais aprofundados, com base em objetos empiricos, que
versem sobre a importancia da mobilizacdo de estratégias de marketing e suas
imbricagbes no que se refere ao processo de internacionalizagdo das

marcas/organiza¢fes no mercado musical.

1.4 Objetivo

Partindo do pressuposto que a série documental, “Vai Anitta”, visa projetar a
carreira da cantora para 0 mercado internacional, de modo que a mesma transcenda
essas barreiras geograficas recorrendo as midias disruptivas, o objetivo geral desta
investigacdo se propds compreender como 0s Sites estrangeiros, ancorando-se na

divulgacdo do langcamento da série, acabaram por divulgar a cantora Anitta.

2 “Vai Anitta”: contextualizando a série

No que tange a série documental, em especifico aqui a série “Vai Anitta” (figura
1), salienta-se que o interesse do publico em acompanhar a vida dos famosos € algo que

vem sendo recorrente na industria televisiva visto que “as celebridades de hoje sdo um
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fendmeno de cultura de massas propiciado pelos meios de comunicacao” (MOREIRA e
RIOS, 2016). No cenario midiatico brasileiro, como exemplo, até mesmo programas
enquadrados no subgénero jornalistico buscam adicionar elementos que recorram as

noticias de pessoas famosas como pauta emsuas atracoes.

Figura 1 - Foto promocional da série ""Vai Anitta"

Fonte: Netflix, 2018.

Duarte (2008) elucida, no que tange a producdo audiovisual, alguns
enquadramentos teodrico-metodoldgicos pertinentes, que permitem ao publico
reconhecer e interpretar os produtos midiaticos, sendo: 0 género, o subgénero, o formato
e 0 tom. Grosso modo, 0 género estd diretamente relacionado ao plano de realidade e
ao regime de crenca que determinada obra mobiliza, em seu processo de construcdo. No
caso da série documental, entende-se que, com base nos aportes tedricos de Duarte,
trata-se de um produto a priori do género factual, da ordem da meta-realidade. Em
outras palavras, busca, a principio, retratar a realidade e, em tese, possui um
compromisso com a verdade, com a fidelidade do que estd sendo relatado: a
interpelacdo documental intenta-se documentar, isto €, trazer luz aos acontecimentos.

Através do subgénero seriado, isto €, onde permite a fragmentagdo da narrativa
(DUARTE, 2008), ao longo dos oitos episddios, e com um total de aproximadamente 20
minutos cada um, o formato da produgéo apresenta recortes do cotidiano da cantora em
situacdes as quais 0 publico almeja saber — processo de producdo de seus videoclipes,
vida pessoal, bastidores de shows, entre outros. Para Jost (2007), o formato refere-se as

atribuicdes técnicas que “enumera e descreve todas as restricbes que recaem sobre a
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concepcao do roteiro: duracdo do episodio, carater dos personagens, tipos de historias
possiveis” (JOST, 2007, p. 78).

Ainda no que tange aos enquadramentos televisuais, por fim, Duarte esclarece
gue o tom ¢ “o que torna o telespectador cativo de uma emissdao” (DUARTE, 2008, p.6).
No caso da série documental “Vai Anitta”, as tematicas apresentadas constituem-se de
combinatorias tonais (leveza, informalidade) ‘“com vistas a captar a atencdo do
telespectador e convida- lo a compartilhar de disposicoes” (DUARTE, 2008, p.6).

Com base nesses enquadramentos, entende-se desta forma que, a série, enquanto
produto midiatico, carrega consigo elementos discursivos que visam projetar a cantora
para 0 mercado internacional®, constituindo-se, assim, na perspectiva do marketing. Em
outras palavras, é compreender a série como uma estratégia mercadoldgica que, no
primeiro momento, permitira evidenciar a cantora ao publico, dentro do processo de
publicizagdo. Neste sentido, de forma analoga, Raposo (2003) elucida que “no
marketing competitivo, uma organizacdo para ser bem sucedida, deve fazer um trabalho
melhor do que seus concorrentes na tentativa de satisfazer os clientes-alvo™ (2003, p.
30). Ou seja, se enquadrarmos a cantora enquanto organizacdo, percebe-se que, a partir
do fragmento exposto, as estratégias desenvolvidas pela cantora objetivam diferencia- la
no mercado internacional, pois, com base na visdo de Kotler e Keller (2006), entende-se
que, mediante a concorréncia na industria musical, € a mobilizacdo das estratégias de
marketing que irdo legitimar o sucesso da cantora.

Portanto, do ponto de vista da comunicacgdo e no que tange os enquadramentos
mercadoldgicos, de antemdo, ressalta-se que esse processo de projecdo proposto pela
série ndo se esgota como Unica estratégia de publicizacdo, pois, salienta-se também que,
para que o publico tenha acesso a obra em questdo, os veiculos de comunicacdo
possuem um papel primordial para que esse conjunto de estratégias concretize tal como

delineado.

3 Convergéncia: transcendendo as barreiras geograficas

A convergéncia midiatica, em especifico no que tange as relagcbes de consumo
midiatico, ndo se apresenta isoladamente como um retrato restrito aos dias atuais, tendo

em vista que muitos autores ja apontavam essa reconfiguracdo como umas das

® Ainda que outras estratégias mercadolégicas sejam mobilizadas, a exemplo, as parcerias com artistas
internacionais, aqui, o estudo centra o olhar em torno da série enquanto estratégia de marketing.
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premissas da era pds-moderna. Ao falarmos de midias disruptivas, lancamos o nosso
olhar sobre o modo como consumimos as obras audiovisuais: ndo ocasionalmente, a
Netflix, por exemplo, descentralizou a maneira como consumimos produtos midiaticos
audiovisuais, tanto os seriados, quanto os filmicos. Este sucesso, consequentemente,
reflete até mesmo nas bilheterias de cinemas, nas grades televisivas, etc (ROSSINI e
RENNER, 2015).

Nesta perspectiva, Gomes et. al (2015) elucidam que o Spotify, servico de
streaming de audio on-demand chega ser até mesmo uma alternativa interessante para
amenizar os impactos sofridos na induUstria fonografica pela pirataria, pois, torna-se
nitido como a ldgica do consumo musical no mundo contemporaneo flexibilizou-se, de
modo que, tais lancamentos pudessem contemplar todo um universo, mediante o fluxo
multidirecional das midias disruptivas.

Entretanto, gragas a esse fluxo imediatista proporcionado pelas novas interagoes
em rede, essas alteracdes presentes no processo de distribuicdo altera também a forma
como 0 sucesso de uma musica serd interpelado pelos consumidores (GOMES et. al,
2015). Néo obstante, diante desta nova dialética, é possivel perceber que o sucesso de
uma masica ndo esta atrelado somente as vendas, e, sim, aos impactos mercadologicos
que este produto ird proporcionar — desempenho nas plataformas de streaming, por
exemplo.

No que se refere ao mercado musical, é nitido como a musica latina nos ultimos
anos tem conseguido se estabilizar no mercado norte-americano visto que por muitos é
onde ocorre a maior circulacdo da musica no ambito mundial. Como exemplo, o cantor
colombiano J Balvin, em 2018, despontou como o artista masculino mais escutado no
mundo na plataforma de streaming do Spotify. Segundo dados divulgados pela Buzz
Angle Music (2018), a masica latina ja se configura como o género musical mais
difundido nos Estados Unidos, ultrapassando, inclusive, o country, género musical
popularmente conhecido em todo o pais.

Nao obstante, a pesquisa evidenciou ainda que 95% de todo esse consumo
ocorre por meio das midias digitais: Spotify e Youtube, pois, segundo Camilo Rocha
(2018), “com o radio americano geralmente devotado a artistas que cantam em inglés,
em géneros como rock e hip hop, os hits que vém do sul da fronteira dependem da
internet para acontecer” (NEXO JORNAL, 2019). Neste sentido, tal fato reitera o

alcance da mdsica latina em escala global, e, deste modo, no que se refere a
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internacionalizacdo desses artistas latino-americanos, entende-se que as midias
disruptivas possuem um papel primordial nesse processo de projecdo atrelada as
estratégias de marketing.

Com base nessa perspectiva de projecdo, caberia trazer para o campo de
discussdo o que Kotler e Keller (2006) apresenta como os 4 P’s do escopo do marketing
produto, praca, preco e promog¢do. Entretanto, aqui, percebe-se que o ato de projecéo,
em linhas gerais, esta diretamente atrelado ao ato da promocdo, uma vez que tal acdo
reflete-se no posicionamento previamente delineado em torno do produto visto que tal
acdo objetiva “projetar o produto e a imagem da empresa para ocupar um lugar
diferenciado na mente do publico-alvo” (KOTLER e KELLER, 2006, p.305).

Com base nesta contextualizacdo, ainda que essa projecdao vise alavancar a
carreira da artista no cenario internacional, alguns aspectos concernentes a este processo
devem ser mais bem contemplados. Assim, neste sentindo, percebeu-se que, com o
lancamento da série na maior empresa de streaming do mundo, tal fato teve grande
repercussdo na imprensa internacional. Deste modo, em um processo que considera a
cantora, enquanto marca em ascensdo em ambito mundial, o proximo tépico abordara os
procedimentos metodolégicos adotados com vistas a compreender como 0s sites
estrangeiros, ancorando-se na divulgacdo do lancamento da série, se propuseram em

publicizar a cantora na midia internacional.

4 Procedime ntos metodoldgicos

No que se refere a natureza desta pesquisa, a presente investigacdo constitui-se
como um estudo quanti-qualitativo recorrendo ao Estudo de Caso como abordagem,
visto que permite um maior aprofundamento em torno do objeto de analise (YIN, 2015).
Como método de coleta de dados, definiu-se a Analise de Conteldo (AC), onde,
segundo Bardin (1977, p. 31) trata-se de “um conjunto de técnicas de analises da
comunicacdo” capazes de proporcionar ao pesquisador uma maior compreensdo sobre o
objeto a ser analisado. Um dos atributos da AC € possibilitar ao pesquisador multiplas
abordagens de investigacdo sobre o tema ou o objeto em especifico, Chizzotti (2006, p.
98) aponta que “o objetivo da analise de contetido ¢ compreender criticamente o sentido
das comunicacgdes, seu conteldo manifesto ou latente, as significagdes explicitas ou

ocultas”.
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Neste sentido, a investigacdo parte da hipotese que as matérias em sites
internacionais ao projetarem a imagem da Anitta, enquanto artista, em especifico a série
“Vai Anitta”, enquanto produto mididtico, visam ser um espaco de publiciza¢do. Para
Bardin, “uma hipotese ¢ uma afirmagdo proviséria que nos propomos verificar
(confirmar ou infirmar)” (BARDIN, 1977, p.98). Para tanto, para que esta investigagdo
possa validar a hipotese levantada neste texto, apés a definicdo do corpus para a analise,
0 percurso metodoldgico se ancorou nos estudos desenvolvidos por Bardin (1977), que
consiste na organizacdo da andlise em trés etapas, sendo: 1) a pré-analise; 2) a
exploracdo do material; 3) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacéo.
No que se refere ao tratamento e a analise, os dados foram, inicialmente, codificados em
palavras-chaves; a partir dessa primeira classificacdo, foram redistribuidos em
categorias maiores, e por fim analisados.

Portanto, para a constituicio do corpus de andalise, definiram-se como
documentos a serem analisados com base nos seguintes critérios: a) Publicagdes em
sites de lingua estrangeira (Inglés e Espanhol); e b) Publicagbes cujo conteldo
mencionava a série “Vai Anitta”. As matérias foram selecionadas utilizando o
mecanismo de pesquisa avancada do Google através dos termos chaves “Vai Anitta” e
“Netflix”.

Para tanto, os indicadores a serem adotados para compor O percurso
investigativo foram codificados a fim de facilitar a interpretacdo desses dados
posteriormente, deste modo, definiram-se 0os mesmos em: a) MencOes ao Brasil; b)
Mencdes a cantores; ¢) Mencdes a série “Vai Anitta”; d) Mengdes as masicas da
cantora; e) Mencdes a carreira da artista. Os dados foram coletados entre os dias
15/03/2018 a 20/03/2018, tabulados em uma planilha em Excel, e categorizados em
palavras-chaves. Posteriormente, os dados foram tratados, analisados e reagrupados em
categorias maiores.

Salienta-se que a constituicdo da amostra a ser analisada deu-se por carater ndo
seletivo, isto €, do ponto de vista tedrico-metodologico da Analise de Conteldo
(BARDIN, 1977), ndo ha como analisar todos os elementos (sites) que compde o
universo da pesquisa, sendo assim, a investigacdo teve com base a delimitacdo de 10
sites internacionais, sendo cinco em lingua espanhola e cinco em lingua inglesa. O
processo de selecdo dos mesmos deu-se de acordo com a relevancia dos resultados

rankeados na pagina do Google, conforme apresenta o quadro 01 e 02.
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Quadro 1- Amostra dos sites em linguainglesa

Data da publicacdo Site Pais Titulo

Netflix Orders Docu-Series on Anitta,
15/11/2018 Variety EUA Brazilian Music and Social Star, From
Shots Studios (EXCLUSIVE)

31 Surprising Things We Learned About

16/11/2018 Billboard EUA Anitta From Netflix's "Vai Anitta’'
16/11/2018 Rolling EUA Go Anitta! Introducing Brazil’s Next
Stones Crossover Superstar
sazots  Fates EUA e Sl gk
18/02/2019 MuseTV EUA Vai Anitta: a new retflix docuseries to

premier this year

Fonte: Elaborado pelo autor, 2019.

Quadro 2 - Amostra dos sites em lingua espanhola

DATA DA MATERIA SITE PAIS TITULO
15/11/2018 Multimedios México iTodo listo para "Vai, Anitta!’
16/11/2018 Los 40 Espanha Anitta se une a las docu-series de Netlix

Anitta desvela sua intimidad con serie
16/11/2018 La Prensa Honduras Vai Anitta
15/12/2018 La Tercera Chile Asies la serie de Netflix sobre Anitta, la
cantante pop del momento

18/02/2019 El Pais A 'Vai Anitta": Una mirada fria a la vida

de la ultima estrella brasilena

Fonte: Elaborado pelo autor, 2019.

5 Analise dos dados obtidos


https://variety.com/2018/digital/news/netflix-anitta-brazil-singer-series-1202871262/
https://variety.com/2018/digital/news/netflix-anitta-brazil-singer-series-1202871262/
https://variety.com/2018/digital/news/netflix-anitta-brazil-singer-series-1202871262/
https://www.billboard.com/articles/columns/latin/8486466/surprising-facts-vai-anitta-netflix-docuseries
https://www.billboard.com/articles/columns/latin/8486466/surprising-facts-vai-anitta-netflix-docuseries
https://www.rollingstone.com/music/music-latin/anitta-brazil-crossover-superstar-netflix-712238/
https://www.rollingstone.com/music/music-latin/anitta-brazil-crossover-superstar-netflix-712238/
https://www.forbes.com/sites/jeffbenjamin/2018/11/15/anitta-solo-ep-videos-analysi
https://www.forbes.com/sites/jeffbenjamin/2018/11/15/anitta-solo-ep-videos-analysi
https://www.musetv.net/val-anitta-a-new-netflix-docuseries-to-premier-this-year/
https://www.musetv.net/val-anitta-a-new-netflix-docuseries-to-premier-this-year/
https://www.multimedios.com/tras-los-famosos/todo-listo-para-vai-anitta
https://los40.com/los40/2018/11/16/cinetv/1542369939_387713.html
https://www.laprensa.hn/espectaculos/1234294-410/anitta-desvela-su-intimidad-con-serie-vai-anitta-serie-estreno-netflix
https://www.laprensa.hn/espectaculos/1234294-410/anitta-desvela-su-intimidad-con-serie-vai-anitta-serie-estreno-netflix
http://finde.latercera.com/series-y-peliculas/anitta-serie-netflix-musica/
http://finde.latercera.com/series-y-peliculas/anitta-serie-netflix-musica/
https://www.tvshow.com.uy/musica/vai-anitta-mirada-fria-vida-ultima-estrella-brasilena.html
https://www.tvshow.com.uy/musica/vai-anitta-mirada-fria-vida-ultima-estrella-brasilena.html
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A partir da delimitacdo dos percursos metodologicos a serem adotados, o
presente topico busca apresentar os dados obtidos na etapa da analise. Com a amostra
estabelecida, a investigacdo objetivou analisar as matérias tendo como base 0s
indicadores pré-selecionados. Neste sentido, as informacGes presentes nas matérias
foram codificadas em palavras-chaves onde posteriormente pudessem ser agrupadas em

categorias maiores como intuito de facilitar a interpretacdo dos dados.

Os dados presentes na tabela 01 buscaram agrupar e quantificar as principais

palavras chaves recorrentes nas matérias nos sites de lingua inglesa.

Tabela 1 - Presenca de indicadores nas matérias selecionadas em sites de linguainglesa

Billboard

Rolling Stones Variety Forbes MuseTV
Vai Anitta (2) Super estrela (1) Super estrela (1) Vai Anitta (1) Vai Anitta (2)
Shots Studios (2) Netflix (2) Brasil (8) Brasil (5) Netflix (1)
Brasil (9) J Balvin (2) Netflix (6) J Balvin (1) Redes sociais (2)
Super estrela (1) Brasil (24) Vai Anitta (1) Major Lazer Estrelado pop (1)
Furacdo 2000 (1) Maior cantora (1) Shots Studios (3) @ Shots Studios (3)
Checkmate (1) Latina (2) Downtown (1) Poo Bear (1) Rio de Janeiro (1)
Poo Bear (1) Funk (5) Paradinha (1) EP Solo (2) Downtown (1)
Alesso (1) Larissa (1) Spotify Charts (2) Veneno (2) Spotify Charts (2)
J Balvin (2) Paradinha (1) Major Lazer (1) Goals (2) Carreira
LBTQ (1) Maluma (1) Iggy Azalea (1) N&o perco meu internacional (3)
Funk (2) Pablo Vittar (1) J Balvin (1) tempo (3)
Vai Malandra (1) Pharrel (2) Alesso (2) Funk (1)
Indecente (1) Rita Ora (2) Poo Bear (1) LBTQ (2)
Cirurgia plastica (1) Dua Lipa(2) Maluma (1) Rio de Janeiro
Netflix (6) Programa de TV Gilberto Gil (1) (1)
@) Caetano Veloso (1)  Elei¢bes 2018
Veneno (1) Rio de Janeiro (1) (1)
Medicina (1) Larissa (1) Pharrel (2)
Redes sociais (4) Pop latino (2)
Latin America (1)

Lele Pons (1)
Rudy Mancuso (1)
Anwar Jibawi (1)

Hannah (1)

Fonte: Elaborado pelo autor, 2019.

Apbs o levantamento das palavras-chave, os dados obtidos foram agrupados em cinco

categorias, sendo: Artistas, Brasil, Carreira, Vida Pessoal e MuUsicas. Cada categoria,

respectivamente, consiste no agrupamento dos indicadores, possibilitando maior clareza nas

informacgdes, conforme apresenta a nuvem de palavras (figura 02).
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SPOTIFYCHARTS

POPLATING

POOBEAR

Figura 2 — Indicadores mais presentes nos sites eminglés

VAIANITTA JBALVIN

NETFLIX rones

CARREIRAINTERNACIONAL
EPSOLO

Fonte: Elaborado pelo autor, 2019.

BRASIL

RIODEJANEIRD

Adiante no percurso investigativo, no que se referem aos dados dos sites de lingua
espanhola, os dados da tabela 02 apresentam a mesma logica de coleta de dados adotada na

tabela anterior.

Tabela 2 - Presenca de indicadores nas matérias selecionadas em sites de lingua espanhola

Los 40 La Prensa Multimedios La Tercera El Pais
Netflix (4) Netflix (3) Netflix (3) Serie documental (3) Estrela brasileira
Brasil (6) Vai Anitta (2) Brasil (3) Netflix (3) @)

Vai Anitta (6) Medicina (1) Vai Anitta (2) Vai Anitta (2) Netflix (3)
Estrela brasileira Brasil (5) Larissa (1) Cantora pop global (1) Sua Cara(1)
@ Rio de Janeiro Carta de Bastidores (1) Machika (2)
Downtown (1) 1) apresentacéo (1) Funk (1) Dowtown (3)
Redes sociais (1) Depresséo (1) Rio de Janeiro (1) J Balvin (4)
JBalvin (1) Jacuzzi (1) Major Lazer (1) Paradinha (1)
Divércio (1) Greeicy (1) J. Balvin (1) Vai Malandra (3)
Veneno (1) lggy Azalea (1) Larissa (1)
EP Solo (1) Maluma (1) Honério Gurgel (2)
Sio No (1) Alesso (1) Furacéo 2000 (1)
Maluma (1) Pobreza (1) Checkmate (1)
Downtown (1) Larissa (1) Will I See You (1)
J Balvin (1) Poo Bear (1) Is That for Me (1)
Divorcio (1) Spotify Charts (1) Empresaria(1)
La Voz (1) Aurtista integral (1) Poo Bear (1)
Empresaria (1) Rita Ora (1)

Fonte: Elaborado pelo autor, 2019.
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Com base nas recorréncias registras na tabela acima, a figura 03 apresenta uma
nuvem de palavras onde é possivel visualizar quais foram os temas centrais mais

mobilizados pelos sites de noticias de lingua espanhola.

JBALVIN

BRASIL-

MALUMA

SERIEDOCUMENTAL V AI ANI I I A
LARISSA

VAIMALANDRA DEPRESSAO DIVORCIO EMPRESARIA

ESTRELABRASILEIRA
=“NETFLIX

DOWNTOWN

Figura 3 — Indicadores mais presentes no site de lingua es panhola

Fonte: Elaborado pelo autor, 2019.

De modo geral, com base nos dados obtidos (figura 04), percebeu-se que, sites
de lingua inglesa se propuseram enfatizar a brasilidade da cantora, visto que a mesma
ainda estd emascensdo nos paises norte-americanos. No que se refere aos sites de lingua
espanhola, observou-se que as matérias se propuserem em divulgar mais a série em
detrimento dos sites de lingua inglesa. Ndo obstante, notou-se também que emambos os
sites, as matérias tanto em sites de lingua inglesa, quanto aqueles de lingua espanhola
emsua maioria, buscaram associar a cantora ao cantor colombiano J Balvin, o que pode

ser justificado pela quantidade de materiais produzidos em conjunto com o artista.
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Figura4 — Grafico comparativo de categorias mencionadas em ambos os sites

B SITESEM ESPANHOL W SITES EM INGLES
60

40

0

Artistas Brasil Carreira Musicas Vida Pessoal

Fonte: Elaborado pelo autor, 2019.

Outro destaque importante sdo as referéncias a carreira da cantora, pois, com
base nos dados apresentados no gréafico, é possivel notar que em ambos o site, as
matérias buscaram elucidar os méritos ja alcancados pela cantora, tais como, seu
sucesso nas redes sociais, 0s numeros expressivos de reprodugdes no Spotify, entre
outros. De forma parcimoniosa, ambos 0s sites se empenharam em apresentar também
as musicas ja produzidas pela cantora em parceria com os artistas. Ja a vida pessoal da
cantora ndo se configurou como um ponto tdo atrativo em detrimento aos demais temas

abordados.

6 Consideracdes finais

Com base na problematica apresentada neste estudo, percebe-se que as novas
midias desempenham um papel fundamental no contexto mercadoldgico, aqui, em
especifico no que se refere a internacionalizagcdo da cantora Anitta. Deste modo, a partir
do objetivo aqui delimitado que visou compreender como 0s sites estrangeiros se
propuseram em divulgar a cantora ancorando-se na divulgacéo do lancamento da série,
e, a partir da andlise dos dados apresentados no que tange esse processo de publicizacdo
para a midia internacional, conclui-se que, os atributos que competem a carreira da
cantora tém se destacado como principal elemento discursivo evidenciado pela midia

estrangeira. N@o obstante, os dados reiteram, também, como os éxitos da cantora em
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solo brasileiro se legitimaram emampliar a sua perspectiva de consolidagédo no mercado
internacional.

Portanto, partindo da hipotese de que as matérias em sites internacionais ao
projetarem a imagem da Anitta visaram ser um espaco de publicizacdo, percebe-se,
neste sentido, que os sites, aproveitando o langamento da série, tais publicacdes se
propuseram trazer a luz outros atributos que permitissem ao publico identificar a
artista/marca. No que se refere as limitacGes, dado a quantidade de informacdes, o
estudo ndo conseguiu abarcar um universo maior de informacdes, entretanto, com base
nos dados apresentados acredita-se ter contemplado o objetivo aqui delimitado.

Por fim, trazendo essa contextualizacdo para a analise comunicacional,
salientamos a importancia de novas abordagens investigativas, em torno dos objetos
empiricos, que versem em torno das relagbes das estratégias mercadoldgicas e a
recorréncia das midias comunicacionais como processo de consolidacdo de
marcas/organizacdes, pois, acredita-se que assim tais contribuicdes visem agregar, nao
somente para 0 contexto profissional, mas de antemdo, que vise tencionar os estudos

comunicacionais, esforgo que, obviamente, ndo se esgota neste texto.
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