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Resumo

Este artigo tem como objetivo analisar a inser¢do da mulher no &mbito do jornalismo
esportivo, mostrando algumas das dificuldades encontradas por jornalistas num ambiente
predominantemente masculino, através da campanha #DEIXAELATRABALHAR,
usando como recorte uma parte do contetido publicado em trés reportagens online (duas
do site Globo Esporte e uma do site El Pais) através da teoria do Newsmaking. Assim o
objetivo geral do trabalho foi trazer a forma como esses dois sites fizeram a cobertura

jornalistica dessa campanha.
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Introducéo

O jornalismo esportivo é uma das areas mais importantes do jornalismo brasileiro.
Segundo Coelho: “Talvez ndo haja area do jornalismo tdo sujeita a intempéries quanto a
cobertura de esportes. O profissional enfrenta o preconceito dos préprios colegas [...] e
também do publico” (COELHO, 2003, p.121).

Essa area jornalistica é predominantemente masculina. Embora ndo haja uma
obtencdo de dados precisos em pesquisas, € possivel perceber a diferenca das mulheres
que atuam na area de esportes no Brasil. Segundo Olga Bagatini, com base em dados
levantados pelo instituto Género e Numero que em 2016 avaliou colunas esportivas dos
dez jornais de maior circulacdo dos estados brasileiros e dos lideres de audiéncia e

concluiu que apenas 10% dessas colunas sdo assinadas por elas. Nos programas
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esportivos da TV fechada, 13% das profissionais s&o mulheres e quase todas estdo na
reportagem, segundo levantamento feito pelo UOL Esporte®.

Na década de 1970, apds a inauguracdo da TV TUPI, as mulheres ganharam
espacos como apresentadoras, cantoras, garotas-propaganda, atrizes e outras fungdes que
antes somente os homens tinham espaco (FROZZA, 2008). A incluséo das mulheres no
cenario jornalistico esportivo é muitas vezes usada para objetificar a mulher quando ela
apenas I um texto e esta ali para a “composi¢do do cenario” (RIGHI, p.50). A beleza da
mulher é vista geralmente como o foco principal, fazendo com que seu trabalho e
dedicagéo sejam praticamente nulos. Sendo assim, o simples fato de ser mulher carrega o
paradigma de que as mesmas ndo entendem de esporte, especificamente de futebol, pois
geralmente surgem as duvidas, piadas de mau gosto e comentarios de cunho machista, o
que as torna mais susceptiveis as criticas relacionadas aos erros.

Através deste contexto sera analisado a repercussédo do movimento
#DEIXAELATRABALHAR nos sites Globo Esporte e El Pais, criado por jornalistas para
abordar os casos de assedios e as situagcdes constrangedoras que elas encontram no seu
cotidiano.

Para fazer essa analise teremos como bases tedricas, o Newsmaking, para
compreender a construcao da noticia, suas relevancias e o porqué foram publicadas nesses

sites, através da AC (Anélise de Conteudo) de Bardin.

Teoria do Newsmaking

Antes da noticia ser publicada os jornalistas precisam selecionar quais serdo 0s
temas escolhidos na hora da producéo jornalistica, optando por fornecer a informacéo
mais importante ao publico. Mas como saber quais noticias sdo mais relevantes na hora
de divulgar, e quais os fatores importantes na construcdo de uma noticia?E isso que 0s
estudiosos da teoria do Newsmaking (traducdo literal: fabricacdo da noticia) se dispdem
a analisar.

De acordo com Gaye Tuchman,(1983) umas das pesquisadoras mais influentes na
teoria do Newsmaking, existem trés principais perspectivas na escolha do contetudo da
informacao, e estdo escritas no livro Teorias do Jornalismo do autor Felipe Pena, séo elas:

Elaborar formas Tornar possivel o reconhecimento de um fato desconhecido
como acontecimento notével;

4 https://www.uol/esporte/especiais/mulheres-e-o-jornalismo-esportivo-na-tv.htm#faltam-mulheres-
sobram-cliches-e-preconceitos



De relatar os acontecimentos que ndo tenham a pretensdo de dar a cada fato
um tratamento idiossincratico;

Organizar, temporal e espacialmente, o trabalho de modo que os
acontecimentos noticiaveis possam afluir e ser trabalhados de uma forma
planificada; (PENA, Felipe. Teorias do Jornalismo. S&o Paulo: Contexto,
2007.)

Sendo assim, para Tuchman essa teoria construtivista € vista como uma forma de
producdo industrial, e mesmo que os jornalistas sejam elementos chaves na construcao da
realidade, eles ndo tém total autonomia, pois precisam fazer parte do planejamento
produtivo. E essa perspectiva reduz um pouco a ideia de ‘manipulagdo da noticia’, pois
os fatores apresentados por um planejamento faz com que haja uma filtragem na hora da
seletividade da informagdo (HOHLFELDT 2011).

Para entender melhor essa‘filtragem’ do Newsmaking entram o0s estudos
relacionados ao gatekeeping ( termo jornalistico para edi¢do) que avalia a construcao das
noticias quando chegam na redacéo e quais seriam 0s aspectos utilizados para seleciona-
las. De acordo com Hohlfeldt (2011) apds uma pesquisa de Kurt Lewinem de 1947, ao
obter dados de que ha cada dez notas de telex que chegavam a uma redacdo somente uma
era efetivada noticia no dia seguinte. Entao ‘...estabeleceu-se um conceito de que existem
normas profissionais que superariam distor¢des subjetivas na selecdo das informacoes
(HOHLFELDT, 2011 p.205).

O emissor como mediador da informacdo € o responsavel por narrar o
acontecimento (através de fontes, captacOes, entrevistas etc) e a forma como ele chega ao
leitor, de modo que o assunto se construa dentro da realidade do campo jornalistico, para
entregar a mensagem mais coerente possivel ao publico interessado no assunto publicado.
Por isso o0s valores noticias sdo essenciais na finalizacdo do esquema utilizado por cada
profissional na elaboracao do trabalho de redacdo (PENA, 2011).

Mesmo que ndo dé para definir um modelo Unico do Newsmaking, devido aos seus
fatores serem propensos a mudancas, é importante considerar os critérios citados acima,
para compreender melhor a construcdo de uma noticia e como elas saem das salas de
redacOes e chegam até a sociedade, os pros e contras encontrados pelos profissionais e a
responsabilidade com o publico, enquanto jornalista, agente informativo, e de carater

opinativo na idealizacdo social da vida das pessoas.



Jornalismo Esportivo

O jornalismo esportivo teve inicio em 1852, na Inglaterra (COELHO 2004) quando
foi publicado o primeiro didrio esportivo Sportman. Apesar de ndo haver praticas
esportivas populares como o futebol, o esporte era visto mais como cultura social e satde
do que préticas esportivas o que fazia desse género algo nédo visto no comego como sélido,
jJ& que assuntos sociais, econdmicos ou outras formas de entretenimento poderiam ser
mais atrativas para o publico. Em seu livro ‘ Jornalismo Esportivo’ uma das maiores
referencias do assunto no Brasil, o comentarista Paulo Vinicius Coelho fala como foi a
cobertura de esportes no inicio de suas funces:

[...] Nos primeiros anos de cobertura esportiva era assim.

Pouca gente acreditava que o futebol fosse assunto para estampar manchetes. A
rigor, imaginava-se que até mesmo o remo, 0 esporte mais popular do pais na
época, jamais estamparia as primeiras paginas de jornal. Assunto menor [...].
(COELHO, 2004 p.10).

Porém, com o passar do tempo as coberturas foram se expandindo e comecaram a
acontecer jogos olimpicos que incluiam esportes como ciclismo, remo, boxe entre outros
e assim as transmissdes de lutas, jogos de futebol e as transmissdes de radio que foram
fundamentais para que o jornalismo esportivo se espalhasse pelo mundo e abrangesse
todas as massas (TV, impresso) na comunicacao e atingisse cada vez mais um publico
maior (GURGEL, 2010)

A editoria de esportes é vista como uma forma mais auténoma de fazer jornalismo,
ja que o esporte € acima de tudo entretenimento, e quem o analisa se baseia em suas
proprias convicgdes e conhecimentos e por isso € aceito que nem todos concordem com
uma mesma opinido. Nao que o jornalismo esportivo ndo tenha suas regras pois existe um
‘padrdo’ para narrar um jogo por exemplo, mas cada profissional faz isso da maneira que
acredita que serd melhor aceita pelo publico e isso faz com que jornalistas esportivos
tenham maior liberdade de expor suas opinides (BORELLI, 2002).

Por ser visto como transformador social, o esporte € muito importante para o
campo jornalistico ja que nossa cultura é baseada nele e quando é vista pela midia como
interesse popular desperta assim um grande empenho das empresas para realizar
coberturas jornalisticas esportivas (BORELLI 2002). Pois uma das caracteristicas de uma
cobertura jornalistica é o poder de influéncia no dia-a-dia dos individuos
(BRANDALISE; NEGRINI,2017).



Podemos exemplificar isso com a expectativa e relevancia da Copa do Mundo de
2018 que foi realizada na Rulssia, anos de copa costumam ser magicos para 0S
apaixonados por futebol e muitas pessoas ‘congelam’ suas vidas e esperam ansiosamente
pelos jogos, € um evento repercutido internacionalmente e abrange publicos que variam
dos mais fascinados por futebol aos que ndo acompanham tanto o mesmo, mas vibram,
acompanham e torcem junto durante a Copa.

A carreira do jornalista esportivo vai além de simplesmente transmitir um jogo ou
acompanhar uma competicdo, ela é uma constante busca por novidades e dentro das
especialidades busca unir a realidade e o entretenimento para o publico sem deixar de
lado suas préprias linguagens, métodos e técnicas sem deixar de se encaixar no contexto
geral do jornalismo, sendo apenas uma area das inimeras areas de atuacdo do jornalismo
mas que é feito com muito profissionalismo (BORELLI, 2002). E conciliar tudo isso com
0 amor ao seu trabalho, a emocao de estar la e as criticas feitas pelo publico, organizac6es
oficiais, e dos proprios colegas ja que € uma area téo incerta.

Seja para entretenimento, informagdo ou amor ao esporte, o jornalismo esportivo esta
ligado diretamente/indiretamente na nossa vida, no programa do almoco, no jornal da
noite ou nas ultimas paginas do jornal impresso num domingo de classicos, ou num bar
qualquer, ele chama nossa atencéo desde uma imagem até uma propaganda na televiséo,
é admiravel pelos apaixonados por esporte. E fascinante por seu estilo (nico, suas

inimeras formas, maneiras, peculiaridades e curiosidades.

Mulheres no Jornalismo Esportivo

A inclusdo da mulher no jornalismo esportivo foi aumentando ao longo do tempo.
As mulheres lutaram pelos seus direitos e deixaram de ser vistas somente como esposas
e maes de familia, reivindicaram seus direitos e se inseriram gradativamente em muitos
espacos da sociedade. No comeco da imprensa no Brasil, era muito dificil ver mulheres
ocupando cargos de grande relevancia social, pois a elas eram dados apenas cargos de
pouca importancia e visibilidade e isso s6 mudou quando as mulheres surgiram na midia
como cantoras, atrizes e no jornalismo como apresentadoras, repdrteres e editoras
(SANTOS, 2002). Quando elas se descobriam felizes em ver, ou estudar o esporte optou
por se desafiar ao entrar numa area jornalistica predominantemente composta por homens
e com o publico alvo majoritariamente masculino.

Elas sofreram e sofrem ainda, muitos preconceitos, quando muitas vezes a beleza da

mulher é colocada em primeiro plano e o seu profissionalismo ¢é deixado de lado fazendo



com que muitas jornalistas se sintam pressionadas a desistir. Mas quando elas auto
avaliam sua capacidade, seu talento e amor ao esporte (seja ele qual for), as duvidas sobre
seu desempenho acabam se invalidando e elas buscam inspiragcdes e forcas para nao
desistir, e recebem muito apoio, inclusive de colegas, de empresas, dos amigos,
familiares, que sabem o quanto é importante que as mulheres estejam inclusas nessa area
do jornalismo esportivo (FROZZA, 2008).

Pelas dificuldades enfrentadas todos os dias, s6 pelo fato de ser mulher, ela tem que
provar mais de uma vez que sdo capazes de exercerem com éxito sua profissdo. S&o
desconfiancas e esteredtipos prontos sobre o que supostamente a mulher entende ou
deveria entender para ter ‘propriedade’ em falar. Dulcilia Buitoni (1990) analisa no livro
Imprensa Feminina, como essa Vvisdo de censurar ou querer diminuir a mulher, pode ser:
“...no pensamento de muitos, inclusive de estudiosos de Comunicacdo, a imprensa
feminina resume-se em revistas de moda, culinaria, fotonovelas, enfim, distracdo, lazer,
consumo, para nao dizer alienacdo (...)” (BUITONI, 1990, p. 11).

Atualmente, a participacdo feminina esta aumentando em diferentes as areas do
jornalismo esportivo, até na narragdo coisa que antigamente era feita s6 por homem. Neste
ano, a jornalista Isabelly Morais entrou para a histéria do jornalismo esportivo, ao ser a
primeira mulher a narrar em rede nacional um jogo de Copa do Mundo, o fato aconteceu
durante o jogo Russia x Arabia Saudita, em transmissdo da FoxSports. E € um passo
importante perceber que aos poucos as mulheres estdo enfrentando o receio/medo de
trabalhar naquilo que elas tem vontade, e que assim inspiram muitas outras a acreditar,

para que juntas consigam driblar os machismos e diminuir essa hegemonia masculina.

Movimento #DEIXAELATRABALHAR

No dia 25 de marc¢o de 2018, 52 jornalistas se reuniram, através das redes sociais
para lancar um video de uma campanha que foi nomeada como #deixaelatrabalhar, no
qual elas apresentam noticias, mostram comentarios em suas redes sociais, entrevistas
onde relatam os casos de machismo que ja passaram durante a carreira profissional dentro
do esporte.

A reporter do esporte interativo Bruna Dealtry foi surpreendida com um beijo por
torcedor vascaino na cobertura da partida de estreia do Vasco, na Libertadores (2018) e
entdo teve a iniciativa de reunir mulheres que trabalham com o jornalismo esportivo para

lutar contra os assédios que sofrem diariamente. Apos criar um grupo no WhatsApp e



conversar com algumas jornalistas, incluindo nomes bem famosos como Fernanda Gentil,
Carol Barcellos, Cris Dias e Taynah Espinoza, elas resolveram gravar as cenas da
campanha.

O video filmado em preto e branco comeca exibindo imagens de noticias com
relatos de assedios contra as jornalistas, comentarios preconceituosos nos perfis pessoais
das redes sociais das jornalistas. Em seguida cada jornalista, fala frases que ja ouviu ou
relatam situacGes que ja passaram e no fim todas pedem respeito e destacam a importancia
do movimento e de falar sobre machismo.

Infelizmente (mas nédo tdo surpreendentemente assim), no dia em que foi langada
a campanha,a repérter Kelly Costa foi agredida verbalmente, com comentéarios de cunho
machista, por um torcedor do Internacional enquanto ela trabalhava na transmisséo de
uma partida do campeonato gaucho, pela SportTV. O homem foi retirado do estadio apos
as ofensas. Em abril(2018) a comentarista Duda Strebch ouviu de seu colega de programa
‘Sala de Redagdo’ da radio gaticha que deveria ‘voltar para a cozinha’, frase dita pelo
jornalista Eduardo Bueno, mais conhecido como Peninha, apos ele néo ter gostado de um
comentario, referente a arbitragem feito pela Duda. Apos a repercussdo do caso ele pediu
desculpas publicamente e disse que era apenas uma piada, e a jornalista se emocionou a

falar sobre o assunto.

E dificil ser mulher. Gracas a Deus essa redacdo esta cheia de mulher. Eu
realmente tinha divida se tinha condicdes de falar. Eu ndo sou de me vitimizar,
ndo combina comigo. Acho mesmo que foi uma brincadeira do Peninha. Na hora,
nem levei a sério, mas essa brincadeira ndo tem nenhuma graca. Porque nés
mulheres sabemos o tamanho da nossa luta, o tamanho do nosso esforco e o
guanto o mundo esportivo é machista. Encaro essa brincadeira como infeliz.

Esses exemplos sdo apenas alguns dos tantos fatos parecidos ou piores que esses
que acontecem com as mulheres e eles sé reforcam a importancia do tema ser debatido,
falado, divulgado pela midia, pois é preciso que as mulheres tenham seguranca e
tranquilidade ao exercerem a carreira que querem seguir e que os jogadores, técnicos,
colegas de trabalho, torcedores, familiares, amigos e etc, entendam que lugar de mulher
é onde ela quiser e que elas merecem respeito e que ndo da mais pra tolerar esse tipo de

coisa.

Analise de Contetdo da campanha nos sites: Globo Esporte e El Pais



A AC (andlise de conteudo) é uma metodologia utilizada para compreender 0s
objetos de pesquisa apds a observacdo do contetido dos mesmos De acordo com Bardin
(1994, p. 18), é uma técnica de investigacdo que tem por finalidade a descricdo objetiva,
sistematica e quantitativa do contetido manifesto da comunicacéo.

Pode ser aplicada tanto na pesquisa quantitativa como na qualitativa, com
enfoques diferentes, na primeira, o que serve de informacdo € a frequéncia com que
surgem as caracteristicas do conteido, e na segunda € a presenca ou a auséncia de uma
caracteristica de conteldo ou de um conjunto de caracteristicas num determinado
fragmento de mensagem que é levado em consideracdo (BARDIN, 1994).

O objeto de analise serdo as primeiras reportagens publicadas nos dois sites, no
dia do lancamento da campanha, com o intuito de comparar as diferencas encontradas nas
mesmas. Buscando que elementos, palavras e contextualizages serdo utilizadas como
ferramentas jornalisticas na escrita das reportagens nos sites, se serdo usadas direta ou

indiretamente as palavras que as jornalistas usaram na campanha e como serdo descritas.

Globo Esporte

O Globo.com é um portal de noticias do grupo O Globo, que foi langado em marco
de 2000. No site as programac6es da rede globo estdo disponiveis e separadas por assunto.
Na aba ‘globo esporte’ ha noticias de esportes do Brasil e do mundo, transmissao de jogos,
entrevistas com atletas, coberturas jornalisticas de grandes e pequenos eventos esportivos

e etc.

As reportagens:

Para conseguir visualizar melhor os dados das matérias citadas criei trés tabelas,
utilizando o método de pesquisa de Andlise de Contetido de Bardin (2011) utilizando o
método quantitativo, as palavras escolhidas foram feitas através do recorte do tema do
trabalho.

Primeiro iremos analisar a reportagem ‘#DeixaElaTrabalhar: jornalistas lancam
manifesto em defesa do trabalho das mulheres no esporte’publicada pelo Globo
Esporte no dia do inicio da campanha (25/03/2018) as 15:44 h4d uma breve explicacéo
sobre 0 que é 0 movimento e entdo sdo compartilhados os videos que as contas oficiais

do twitter dos clubes brasileiros tinham postado. Esses clubes sdo: Atlético-MG, Atlético-



GO, Bahia, Botafogo, Chapecoense, Corinthians, Cruzeiro, Flamengo, Fluminense, Fortaleza,
Grémio, Internacional, Palmeiras, Paysandu, Santa Cruz, Santos, S&o Paulo, Sport e Vitoria. O
enfoque da matéria era mais na divulgacdo do movimento e isso fica claro em uma frase

da reportagem ‘Veja abaixo o video-manifesto e busque mais informacdes sobre 0 movimento

nas redes sociais com a hashtag #DeixaElaTrabalhar.’

Tabela 1: primeira reportagem

PALAVRA QUANTAS VEZES EM QUE PARTE DA
APARECE NA REPORTAGEM
REPORTAGEM APARECE

Ofende

Assédio Sexual/Moral 1 Reportagem

Reporter/Jornalista

Manifesto/Campanha 1 Titulo

Mulher (s) 2 Titulo + Reportagem

Machismo/Machista

No mesmo dia, as 21h e 25 é publicada a seguinte matéria : ‘“Torcedor ofende
reporter e € retirado do estadio em jogo da semifinal do Gauchédo; Episodio ocorre no
mesmo dia em que jornalistas lancaram manifesto em defesa das mulheres no esporte e
contra o assédio moral e sexual”. Isso aconteceu na cobertura de um jogo do campeonato
gaucho, em que a reporter Kelly Costa, RBS TV. Na elaboracdo da reportagem é mostrado
um video onde o torcedor esta sendo retirado do estadio, é feito o relato da situacdo que
a reporter passou, e uma entrevista com Kely Costa. Ndo ha imagens ou mais videos, € 0

enfoque da matéria estd em na narrativa do acontecimento.

Tabela 2: segunda reportagem

PALAVRA QUANTAS VEZES EM QUE PARTE DA
APARECE NA REPORTAGEM
REPORTAGEM APARECE

Ofende 1 Titulo

Assédio Sexual/Moral Lead+ Reportagem

2
Reporter/Jornalista 2 Titulo
Manifesto/Campanha 3 Lead+ Reportagem
Mulher (s) 1 Reportagem

1

Machismo/Machista

Reportagem




Nas duas reportagens apresentadas pelo GE (globo esporte) o foco estd na
divulgacdo da campanha nas redes socias, na primeira quando a plataforma twitter é usada
para mostrar que os clubes brasileiros haviam se manifestado e especificando o que cada
um tinha publicado ao utilizar a hashtag. A palavra machismo nédo é usada diretamente
em nenhhuma das matérias, e somente aparece a frase‘assédio moral e sexual’ na segunda

reportagem, que descreve o relato sofrido por uma reporter.

El Pais®

A reportagem publicada no dia 26 de margo de 2018 no site do jornal El Pais com o
titulo de ‘DeixaElaTrabalhar: a nova investida de mulheres jornalistas contra 0 machismo’ comega
comuma imagem com fundo preto e 0 uso da hashtag coma frase do movimento, em letras brancas. Ela
inicia narrando dois exemplos de casos de assédio que as jornalistas tinham enfrentado recentecemente, e
0 restante do texto € ocupado por falas de uma das participantes do movimento, a jornalista da ESPN
Bibiana Bolson que expoem a opinido dela sobre a importancia do mesmo. Entéo, € feita uma retomada
nas manifestagdes realizadas por alguns clubes brasilerios, pedindo respeito e igualdade para as mulheres,
na semana do dia internacional da mulher (8 de marco). E a reportagem € encerrada ao relembrar uma

campanha lancada em junho de 2016, #JornalistasContraOAssédio depois que uma reporter

foi assediada pelo ex-cantor Biel, no meio de uma coletiva.Na disposicdo dos trechos da
noticia estdo expostos 3 videos que ndo conseguem mais ser visualizados, pois aparecem
como indisponiveis.

Nesta matéria percebemos que ja no titulo da reportagem hé a palavra ‘machismo’
evidenciando assim o principal motivo que levou as jornalistas a comecarem a campanha.
O site também traz mais de uma fonte e assim mostra a importancia de falar sobre o

assunto e dar visibilidade para as mulheres.

Tabela 3: terceira reportagem

5 O El Pais é um jornal de origem espanhola que foi fundado em 1976. Com sua sede em Madrid considera-
se um jornal com tendéncia europeista tenho destaque para informacgdes culturais e econdmicas. A versao
El Pais Brasil, como é chamado foi langada Em 26 de novembro de 2013, com versdo do El Pais em
portugués. O site tem publicacdo prépria e tradugdes da versdo original.


https://www.facebook.com/jornalistascontraoassedio/

PALAVRA QUANTAS VEZES EM QUE PARTE DA
APARECE NA REPORTAGEM
REPORTAGEM APARECE

Ofende

Assedio Sexual/Moral 4 Reportagem

Reporter/Jornalista 10 Lead + Reportagem

Manifesto/Campanha 3 Reportagem

Mulher (s) 6 Titulo + Reportagem

Machismo/Machista 2 Titulo+ Lead

Analise utilizando a teoria do Newsmaking

No Newsmaking a construcao social da noticia busca compreender as realidades
humanas e como elas sdo socialmente construidas, atraves da interacdo dos aspectos
analisados entre a realidade e a construcdo da mesma, e ela ndo pode existir sem estar
interligada as comunicagdes com os outros. (PENA, 2011). Sem um fato veridico ndo ha
jornalismo, entdo atraves dos acontecimentos no cotidiano das pessoas, podemos escrever
ou fazer uma reportagem.

Os dois sites que publicaram as reportagens sobre o #deixaelatrabalhar fizeram
uma narrativa da realidade das jornalistas, mas o Globo Esporte optou por dar énfase a
divulgacdo da campanha em si, instigar o leitor a buscar mais informacdes sobre a hashtag
especificamente. E os relatos mais aprofundados sobre o tema, podem ser notados mais
facilmente na segunda reportagem, quando um novo acontecimento, com 0 mesmo tema,
surge. Ja no El Pais ha uma contextualizacdo historica do assédio que as mulheres
enfrentam ao optarem por ser jornalistas esportivas. Atraves de retomadas em campanhas,
entrevistas e um breve relato de dois casos envolvendo duas repdrteres.

A matéria do Globo Esporte ndo mostra quem a assinou, a do El Pais foi escrita
por uma mulher, Marina Rossi, e também foi publicada um dia ap6s o inicio da campanha,
enquanto as duas do Globo Esporte foram no mesmo dia. Fatores que fazem a diferenca

na producdo da rotina jornalistica.



Conclusao

Concluimos que mesmo que as duas plataformas sejam do jornalismo online, e 0
objetivo era falar sobre 0 movimento #deixaelatrabalhar, cada veiculo abordou a noticia
de uma forma, de acordo com a intencdo que gostaria que o publico se identificasse. O
Globo Esporte com um teor mais neutro imparcial e sucinto, por exemplo a palavra
machismo ndo é utilizada em nenhuma das duas mateérias, e o El Pais com um teor mais
voltado para questionar e estudar os contextos que envolviam o movimento e o fato do
machismo (termo que ganha destaque no titulo da matéria) ainda atrapalhar tanto a vida
profissional dessas jornalistas.

Como foi mostrado nas tabelas feitas a partir das noticias usadas, enquanto um
site (globo esporte) ndo citou diretamente a palavra machismo nas suas duas matérias, o
outro (el pais) utilizou em uma reportagem dez vezes a palavra, isso nos faz refletir sobre
0 qudo é importante dar visibilidade para esse assunto uma vez que as mulheres sofrem
situacOes constrangedoras no seu cotidiano profissional.

Por ser um tema polémico mas atual, hd muitos fatores a serem estudados sobre o
preconceito que as mulheres enfrentam no ambiente jornalistico esportivo. E importante
gue aumentem 0s numeros de pesquisas sobre o tema, que elas se insiram em diversos
espacos sociais e que suas vozes sejam ouvidas, para que algo que parece uma realidade
tdo distante se torne concreto: serem respeitadas e conseguirem trabalhar com

tranquilidade na profissdo que escolherem, seja ela qual for.
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