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RESUMO

O presente artigo teve como objetivo analisar o discurso de audiovisuais da marca de
bebida Absolut para compreender como estes narram signos representativos de
diversidade. Foram trés audiovisuais analisados, dois internacionais e um brasileiro. A
pesquisa aborda brevemente e relaciona interfaces de Moda, consumo de bebidas
alcoolicas, diversidade, representacdo e informagdes sobre a Absolut. Enquanto
metodologia, uma analise do discurso com olhar da semidtica de Greimas. Obteve-se
resultados de que a marca se coloca com um olhar para tendéncias, inclusive sociais,
abracando causas e lutas, através de manifestos, proporcionando debates. O discurso da
Absolut denota uma marca que “antecipa” elementos através da perspectiva da Moda e
valores do que seria um mundo mais aberto, tolerante e inclusivo.

PALAVRAS-CHAVE: Semioética; Audiovisual; Diversidade; Discurso; Discurso.

1. Introducéao

O referente artigo ¢ sobre um relatorio de pesquisa, a qual foi desenvolvida
durante o ano de 2018. Na contemporaneidade emergem cada vez mais discussdes
inerentes as responsabilidades da comunicagdo em seu dmbito social. Dentre elas, sdo
pautados assuntos relacionados a diversidade e as representagdes que surgem nas
multiplas telas do cotidiano, e marcas com seus discursos tentam conversar € se

aproximar cada vez mais do seu publico. Considerando um contexto de efemeridade da
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imagem nos dias atuais, os usos dos signos coerentes com a marca € o publico pode
resultar bons frutos.

Com objetivo de compreender os signos utilizados em discurso audiovisual para
apresentar como uma marca de bebida multinacional adota em suas campanhas questoes
de diversidade. Como metodologia de coleta e andlise a semiotica discursiva sob
audiovisuais da marca de bebida Absolut entre os anos de 2012 e 2017, de diferentes
espagos que tematizam questdes de diversidade e movimentos de Moda, um
latinoamericano, um norte americano € um europeu, critérios estes estabelecidos para
selecdo dos objetos, sdo eles: Absolut Vodka Through The Years (2012%), Absolutas:
Arte Resiste (2017°) e Equal Love (2017°).

Ainda ¢ perceptivel um aumento de discussdes recorrentes a questdes de género,
sexualidade e minorias, tanto no meio académico, quanto em visibilidade na midia. Em
convergéncia, a semiotica nunca foi tdo relevante, pois imagens chegam para a
sociedade o tempo todo, e a sociedade precisa cada vez mais habilidade de interpretar o
que essas imagens significam e querem dizer. Diante disso emergiu a problematica:
“Como os audiovisuais da Absolut narram signos representativos de diversidade na
sociedade contemporanea?”’. Para se tentar chegar a respostas, foram estabelecidos
objetivos, tais como: analisar o discurso dos audiovisuais, para compreender como estes
narram signos representativos de diversidade na sociedade contemporanea, além de
indagar a imagem contemporanea e suas relacdes com representagdo e Moda.

Em termos de relevancia cientifica, por meio de levantamento do estado da arte,
foi possivel encontrar caminhos ainda a serem explorados, a partir de pesquisas pares
referentes a tematica e metodologia, como ¢ o caso de Silva (2015): “Cultura Negra na
internet: Expressoes identitarias e interagcdes na pagina Faga Amor, Nao Faga
Chapinha”, e de Facin e Sutil (2017): “#Respeitoison: Analise Semiotica da
Representatividade LGBT no Audiovisual da Skol”, pois abordam questdes de

representatividade, e na segunda ¢ feita uma anélise semidtica de audiovisuais. Ja pelo

* Disponivel em: <https://vimeo.com/42220892> Acesso em 07 de maio de 2019. Ou em:
<https://drive.google.com/file/d/1ZQW2W7BvvwlY 0ghJrxbOCZH7CRk1PTPD/view?usp=sharing>

3 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=uunqc97qexU> Acesso em 07 de maio de 2019.
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viés social o trabalho estabelece forte relacdo quando se propde a compreender as
mensagens e seus significados repassados ao publico, o que estd atrelado a Diretrizes
Curriculares Nacionais (DCNs, 2001) dos egressos de Comunicacdo Social, quando traz
“sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na 4&rea, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo
contemporaneo”.

O viés mercadologico que se estabelece ¢ do estudo da publicidade atuante,
assim como suas producdes e tendéncias, tendo como objeto audiovisuais
mercadoldgicos, contribuindo para um processo de analise dos discursos que sdo
veiculados, podendo identificar fendmenos para aplicagdo no mercado, com

compreensdo dos signos utilizados.

2. Um drink Absolut, na mistura: moda, representacio, semiotica e audiovisuais

Foi tragado um breve plano de fundo com os principais topicos, envolvendo
questdes da Moda e seus aspectos sociais, consumo de bebidas alcodlica, diversidade e
representacoes, além de pontos da marca Absolut.

Por estar proxima de movimentos artisticos e culturais, a Moda possui certa
influéncia em termos de pensamentos sociais e perspectivas de mundo. Exemplo disso ¢
a chamada genderless’ que, de acordo com Camargo (2016), efervesceu uma discussio
acerca do tema. Em meados de 2013, por meio de desfiles de moda pelo mundo, levou
marcas e designers a iniciar trabalhos com essa tematica. A Moda pode, a priori, trazer
as pessoas uma visdo supérflua da area, vista somente como promoc¢ao de elementos de
vestudrio e adornos. Mas, por traz disso ocorrem processos de estudos sociais, da
organizagao politica e de consumo.

Ainda pelo estudo da Moda, “[...] podemos analisar inimeros aspectos de uma
cultura. Nao ¢ s6 um mercado, ndo ¢ s6 a questdo do consumo que interessa. A Moda
deixou de ser vista como bobagem de mulheres flteis para ser reconhecida como um

importante fendmeno social” (COBRA, 2014, p. 16). Refor¢ando esta visdo, Lipovetsky

" Ou seja, "moda sem género".
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(2005, p. 12) afirma que “[...] a moda ndo ¢ mais um efeito estético, um acessorio
decorativo da vida coletiva; ¢ sua pedra angular”. E ainda, a Moda esta diretamente
ligada a questdes de identidade, pois “os individuos assinalam suas diversas inclusdes
sociais por meio de sinais identitarios, dos quais as vestimentas constituem um elemento
central, mas ndo unico, visto as praticas culindrias, turisticas ou mesmo linguisticas
também sdo sinais identitarios” (GODART, 2010, p. 24).

Nesse sentido, precisa-se abordar as identidades principalmente as que trazem
estampadas a diversidade, tema de analise nesta pesquisa. Sem deixar passar, que o
Brasil é um dos paises mais violentos com a comunidade LGBT®. Segundo o Grupo Gay
da Bahia (GGB), houve um aumento de 30% nos homicidios, passando para 445 ao ano,
ou seja, a cada 19 horas, um LGBT ¢ assassinado ou se suicida, sendo que a maior
porcentagem das vitimas fica na faixa dos 18 aos 25 anos (SOUTO, 2018).

Alinhado a representacdo dessas identidades, temos o fato de que “representar ¢
produzir significados através da linguagem” (HALL, 1997, apud SANTI, 2008, p. 4).
Diante da demanda de representar individuos na linguagem publicitaria, surgiu no final
de 2017 o Manual da Diversidade na Publicidade’, desenvolvido por um grupo de
pesquisa da Universidade Federal do Rio Grande do Norte. O projeto tem como objetivo
dar voz as minorias, nao somente aos LGBT, mas também a gordos(as), negros(as),
idosos(as), indigenas e pessoas com deficiéncia (IBPAD, 2017). Considerando uma
sociedade constante, ¢ preciso falar do que todos vem falando e, ainda, “[...] a
comunicagdo ¢ ber¢o e desaguadouro das representacdes” (MOSCOVICI, 1961, apud
ARRUDA, 2002, p. 134).

As representagdes na comunicagdo para determinado publico ficam diretamente

ligada a existéncia destes. Entende-se que o que € visto e representado, traz valores

¥ Sigla utilizada pelo movimento social brasileiro e por entidades governamentais, como conselhos e
secretarias, nos trés ambitos da federacdo, para designar: Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e
Transsexuais. J4 internacionalmente e pela Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU), a sigla mais utilizada
¢ LGBTI, que inclui pessoas Interssex. Nessa pesquisa, utiliza-se a LGBT por ser vinculada aos
audiovisuais de analise. Disponivel em: <https://desacato.info/Igbt-lgbti-lgbtq-ou-o-que/>. Acesso em 02
de maio de 2019.

’ Disponivel em: <https://indd.adobe.com/view/e0809f67-0c02-4370-8cd4-8257678d5144> Acesso em
07 de maio de 2019.
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significativos para os individuos que entendem e se identificam com a versdao que vém
em um audiovisual ou até em um texto, por exemplo.

No caso, o que detém atengdo € o objeto audiovisual, sendo o “que utiliza som e
imagem na transmissdo de mensagens” (HOUAISS, 2013, s. p.); ou, ainda, a imagem ¢
o som de forma complementares (BARRETO, 2004). Apesar de atrelados, esses
elementos, por si s6 possuem caracteristicas proprias. Como, “[...] o movimento ¢
certamente o carater mais especifico e mais importante da imagem filmica. O som ¢
também um elemento decisivo da imagem pela dimensao que lhe acrescenta, ao restituir
o ambiente dos seres e das coisas que percebemos na vida real” (MARTIN, 2013, p.
22).

Trazendo o audiovisual para a comunicagao publicitaria, deve-se conhecer nao
s6 o produto a ser veiculado, mas também seu publico, pois “os criadores publicitarios
enfrentam o desafio de, a cada trabalho, produzir comerciais que sejam capazes de
persuadir o publico-alvo com mensagens que atendam aos objetivos mercadologicos de
uma empresa”’ (BERTOMEU, 2011, p. 28). Em meio a isso, emerge a necessidade de
empregar em sua linguagem cada vez mais elementos realmente significativos ao
publico, ja que “[...] deve saber o que o target pensa, o que gosta e o que ndo gosta de
ver, o que ele espera do produto, que pontos de sua personalidade sdo tocados mais
facilmente” (BARRETO, 2004, p. 35). Para isso, muitas vezes as narrativas trazem
representacdes de personas, objetos ou até situagdes, fazendo com que o espectador
possa sentir-se contemplado ou proximo daquela realidade tratada na tela.

Trazendo o produto anunciado, o Brasil tem forte relagdo com o mercado de
bebidas alcoodlicas. Segundo uma matéria do Estaddo Conteudo (2017)10, 0 pais supera
em cerca de 30% o consumo médio mundial por pessoa. Com isso, ocupa o 49° lugar no
ranking mundial de consumo, segundo a Organizacao Mundial de Satude (OMS).

Para tomar lugar junto a mesa, temos a marca de vodka Absolut' ' com seus

primérdios na Suécia ainda no ano de 1879, como Absolut Rent Brdnnvin, por Lars

""Disponivel em:
<https://exame.abril.com.br/brasil/consumo-de-alcool-aumenta-435-no-brasil-em-dez-anos-afirma-oms/>.
Acesso em 07 de maio de 2019.

' Disponivel em: <https://www.absolut.com/br/produtos/absolut-vodka/> Acesso em 07 de maio de
2019.
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Olsson Smith. Entretanto, 100 anos depois, ela foi relancada apenas como Absolut, € em
1984 a marca estava presente em 18 paises. No ano seguinte, ja era lider do mercado de
vodkas estadunidense.

De acordo com Camila (2012), a Absolut, desde sua fundagdo, possuia
caracteristicas proprias que a diferenciavam das concorrentes, como seu processo de
destilagdo, o design da garrafa, a forma como as informacgdes estdo direto no corpo da
garrafa, sem rétulos, como "tatuagem no corpo". Além disso, se destacam as estratégias
de marketing que, por diversas vezes, aliam arte, moda e musica.

Com essa base de contexto e teoria, pode-se observar os signos de
representatividade, com um olhar dos movimentos da Moda, em relacdo a produgdes
audiovisuais de uma marca multinacional de bebida alcodlica, que se desencadeiam no

item a seguir.

3. Métodos, processo e resultados

A semidtica vem do grego semeion, que significa “ciéncia dos signos”, e, ainda,
“[...] a Semidtica € a ciéncia que tem por objeto de investigacdo todas as linguagens
possiveis, ou seja, que tem por objetivo o exame dos modos de constituicdo de todo e
qualquer fendmeno como fenomeno de producdo de significacdo e de sentido”
(SANTAELLA, 2012, p. 13). Existem diferentes vertentes do estudo da semidtica, de
forma que a que recebe atengdo nessa pesquisa ¢ a Semiotica Discursiva de Algirdas
Julius Greimas a qual, como o nome ja sinaliza, visa o estudo do discurso de narrativas.

Por esse viés “[...] quando se tem em mira a andlise e interpretagdo de certos
tipos de signos, os narrativos, por exemplo, ou os discursivos, as semidticas
narratoldgicas e a semidtica greimasiana dispdem de meios capazes de realizar essa
tarefa de modo muito mais proveitoso” (SANTAELLA, 2004, p. XV-XVI). Colocada
como uma teoria, mas que também ¢ método, temos nessa semidtica o chamado
"percurso gerativo do sentido", que norteou metodologicamente as analises da pesquisa.

Esse percurso se divide em trés niveis, o fundamental, o narrativo e o discursivo,

estes serdo abordados, mas também aplicados ja trazendo os resultados das analises.
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3.1 Nivel Fundamental

De inicio, tem-se “a primeira etapa do percurso, a mais simples e abstrata,
recebe o nome de nivel fundamental ou das estruturas fundamentais e nele surge a
significacdo como uma oposicao semantica minima” (BARROS, 2005 p. 13). Ou seja,
os fundamentos que “de cara” percebe-se no objeto, em suas oposi¢cdes semanticas
minimas, em seus contrastes. Isso pode ser feito por meio do quadrado semidtico, os
quadrados completos das analises encontram-se como apéndice.

Na primeira analise deste nivel do audiovisual Through The Years, tem-se a
oposicdo semantica tragcada entre sair e ficar, em complementaridade ndo-ficar, sendo
sair em perspectiva de libertar-se e externalizar algo que estd guardando e ndo-ficar,
remete aos sujeitos que nao sairam ainda, mas que ndo irdo ficar. As narrativas, podem
ter carater euforico ou disforico. Estabelecendo um percurso ele se mantém de maneira
ciclica entre Nao-ficar — Sair de maneira euférica. Com isso, um percurso de Negacao,
em situacdo em que o sujeito ainda ndo ““saiu”, mas estd no processo de nao ficar, e de
Afirmagdo, ele j4 obteve a resolugdo, logo a decisdo de sair e externar.

Em relacdo ao nivel fundamental de Equal Love, a oposi¢ao ¢ entre causalidade
(aproximagao dos sujeitos) e previsibilidade, em complementagdo nao-casualidade
(parece que ndo hé um plano por tras) e a ndo-previsibilidade (algo ndo necessariamente
casual, ou que foi antecipado e tdo antecipado). O percurso ele ocorre em looping, entre
Casualidade — Nao-previsibilidade, casualidade estd na colisao dos sujeitos. A
tendéncia de se estar beijando na rua e chegar um policial, a expectativa ¢ “encosta
aqui, estd preso”, mas no caso ¢ troca de afeto, sem algum plano. Ja a
nao-previsibilidade, no encontro de pessoas sem plano, por exemplo no bar, ¢ possivel
que encontre pessoas, mas ndo necessariamente que ndo va. Resultando em uma
afirmacgdo, da casualidade e negacdo, de ndo-previsibilidade, sendo um ‘“acidente”
casual, uma colisdo, que ¢ o afeto, mas algo ndo antecipado. Um sujeito aleatorio
encontra outro sujeito aleatério em um bar ou na rua, algo que ndo € surpresa, mas com

conhecimento das chances de acontecer esse acaso.
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Se tratando do produto nacional Arte Resiste, a oposicdo ¢ entre interno e
externo, respectivamente, na perspectiva de algo com “limites” ou com “superficie”, e
algo que esta fora destes limites e/ou superficies, em complementagdo ndo-externo
aparenta nao ultrapassar os limites do “interno”, € o ndo-interno aparenta ultrapassa-los.
Diferente dos quadrados anteriores, este acontece em ambos os lados Interno —
Nao-interno — Externo, uma Afirmacdo, interno, o sujeito em seu reduto intimo de
liberdade. De Negacdo, ndo-externo, coloca-se no limite do interno, onde o sujeito se
abre a demais sujeitos em que se identifica. E Negac¢do, ndo-interno, coloca em teste o
objeto de valor, que ¢ a tolerancia, saindo do reduto intimo para fora desses limites e
Afirmagdo, externo, ¢ o estado de tolerdncia, em posicionamento e exposicdo dos

sujeitos.

3.2 Nivel Narrativo

Esta segunda etapa do percurso, trata do “enredo” do discurso, no qual, para
organizagdo de uma narrativa, coloca-se como base uma abstracdo, chamada de
“Estrutura Sintagmatica da Narrativa”, que consiste em quatro etapas fundamentais. Os
elementos e as agdes de uma narrativa so circulam na narrativa gracas as agoes dos
sujeitos, sem 0s quais a narracdo nao existe, sdo os chamados actantes. Com isso €
possivel trazer os tipos de enunciados, o de estado e o de agdo (ou fazer), com suas
relagdes de conjuncdo e disjuncdo com o objeto de valor, mas € nos programas
narrativos que estes enunciados ocorrem e as relagdes sdo estabelecidas.

Na primeira andlise temos como programa narrativo obteve-se: PN: S1 (drags)
— (S2(drags), S3(espectador) 1 Ov(resolucao)). Com isso, visualiza-se S1 afetando S2
e S3, de maneira provocativa e, de certa forma, tentadora, com isso, se estabelece o
contrato de “sair”, sendo “um mandato no qual alguém estabelece o que deve ser feito
no ambito do episddio narrado e que podera ser a recompensa para a acdo” (VOLLI,
2007, p. 116). Ja a etapa de competéncia, para que “conquiste meios conceituais ou
materiais necessarios para fazé-lo: acumule saber, busque aliados, demonstre o proprio

valor, aborde o objeto, se torne suficientemente forte sdbio” (VOLLI, 2007, p. 116),
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esta € observada nos processos de montagdo, no qual as personagens drags aparecem
praticamente prontas ou durante um processo. A performance, “alguma coisa deve ser
cumprida, um problema a ser resolvido, uma missdo a ser realizada” (VOLLI, 2007, p.
116), esta ¢ realizada no ato em que se aceita o convite de sair, proporcionando, assim, a
sangdo que € o ato de expor seus desejos de expressao, resolvendo essas questoes, se for
0 caso, ou seja ¢ a conclusdo de uma narrativa onde “a sancao pode ser positiva (isto €,
reconhecer o sucedido) ou negativa (negar que o contrato tenha sido realizado), e
rejeitar a relativa recompensa, reabrindo o tema da narrativa do inicio” (VOLLI, 2007,
p. 116-117).

No que diz respeito ao segundo nivel de Equal Love, o programa estabelecido
fica PN: S1(sujeito/a aleatério/a) — (S2(sujeito/a aleatorio/a) (1 Ov(afeto)). Observa-se
que S1 afeta S2 entrando em conjuncao com Ov, o afeto. O adjuvante S2 torna-se S1 e
passa a ter a sua propria performance (de propagar afeto), encontrando outro S2. Tanto
os sujeitos de acdo e os de estado podem ser caracterizados como os sujeitos aleatorios.
Tratando das etapas fundamentais da narrativa, tem-se o contrato, como a proposta de
transmissdo do afeto. A competéncia para isso ¢ algo simples, transmitida entre os
sujeitos, seria como “coragem” para essa troca e encontro dos aliados para efetivar a
performance que € o beijo, chegando a san¢do euforica do afeto trocado e
compartilhado, a liberdade para amar.

No terceiro audiovisual, temos Programa Narrativo Base e secundarios, nesse
sentido: PN(base): Sl1(Cantoras, as pessoas da festa, da rua e artistas) —
(S2(personagens do audiovisual), S3(Receptor) N Ov(tolerancia/aceitacdo propria e
alheia) Nesse sentido, estabelece-se, através de uma provocagdo, o contrato com o
receptor (S3), para aceitagdo e tolerancia. Entretanto, sdo os sujeitos (S1) que passam
pelo processo de competéncia (conseguindo aliados, conquistando saber), sdo os
mesmos que efetuam a performance de se reconhecer e posicionar, conquistam, assim, a
sangdo, que nada mais ¢ do que tolerar e aceitar a diversidade propria e dos outros sem
medo. Ocorre ainda dois planos secundarios, sendo PN1: S2 — (S1 U Ov) e PN2: S1 —
(S1 U Ov), estes colocados em disjun¢do com objeto, por desaprovagdo alheia em PN1 e

em PN2 por uma tempestade interna mesmo do individuo.
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3.3 Nivel Discursivo

No ultimo degrau dos niveis, tem-se o discursivo, e nele, “as estruturas
discursivas sao mais especificas, mas também mais complexas e ‘enriquecidas’
semanticamente, que as estruturas narrativas € as fundamentais”, j& que “‘serdo
explicadas e a especificidade e a complexidade das organizagdes discursivas”
(BARROS, 2005 p. 53). Ou seja, através do texto, sdo apontados os sentidos do
discurso analisado e que também podem ser detectadas em diferentes enunciados, mas
que possuem um mesmo discurso, sdo apontadas tematizacdes e relagdes intertextuais
com outros textos da cultura.

No audiovisual americano, durante a narrativa, as personagens efetivam os
contratos actanciais umas com as outras, mas ao final esse convite ou chamado para
“sair” ¢ repassado ao receptor, reforcando uma sensacdo de intimidade, e até de
confianca. No sentido de identidade e expressdao, através das cores vibrantes dos
elementos chamativos das sequéncias, a montagem do produto demonstra essa proposta
de afrontar, que estd presente no discurso “Girl, are you ready to get outrageous?”.
Euforico, o discurso, através de suas passagens, com uma relacdo de confianca, afim da
resolucdo contratada, que apds perceber estes didlogos positivos, sem negagdes € sem
abertura para “ficar” no seu reduto, abre possibilidades para espectadores que talvez
ainda ndo tenham tomado por certa essa resolugdo, venham a considera-la. A forma
como ¢ apresentada a narrativa ainda faz lembranga a videoclipes, com cores vivas e
uso predominante de chroma key. Estes, foram vistos ou até se tornaram conhecidos
pelo canal de televisio MTV, que tinha uma proposta mais despojadas dos padrdes
adotados corriqueiramente pelos veiculos, com linguagem jovem e ‘“desconstruida”,
assuntos polémicos tomavam voz de uma maneira aceitavel e normalizada, quebrando
tabus.

J& em Equal Love, mais uma experiéncia proxima de videoclipes, por sua
tematizacdo nao dialogada, pela trilha sonora continua, o que permite melhor uma
narrativa ndo resolutiva, experimentando e explorando novas possibilidades de

narrativas. Os sujeitos entram em euforia com o objeto de valor que ¢ o afeto, sem
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qualquer repressao, regra, ou padrao estabelecido, sem qualquer lugar definido, uma
troca em sistematica de viralizagdo. Ocorre uma proliferacao de afeto entre diferentes,
em perspectiva de se igualar para compreensdo efetiva do que ¢ passado. O beijo
colocado na narrativa como uma grande performance de troca de afeto, o que nem
sempre representa uma finalidade sexual, mas também essa troca de afetos e confianca.
Na perspectiva brasileira do Arte Resiste, de criar intimidade com o receptor, a
narrativa traz a chamada “quebra da 4° parede”lz, em cenas onde os personagens
reconhecem um espectador e interagem com este, na proposta de “chamar” para a
celebragdo e unido do movimento. O que ocorre de disruptivo ¢ a chamada para rua, em
que “semelhantes”, vdo ao externo, com a aceitacdo propria e buscando a tolerancia
para existir. Se mostra muito como um videoclipe-manifesto “pela arte de existir””, em
consonancia com um movimento artistico pela resisténcia, para conquista ¢ informagao
acerca da tematica de diversidade, refor¢cando esse olhar apresenta performance de
vogue, uma danca que nasceu inspirada na moda, especificamente da revista Vogue, por

seus cardes e poses.
4. Conclusoes e consideracgoes finais

A metodologia de andlise do discurso pela perspectiva da semiotica
greimasiana, serviu de suporte para a coleta dos dados, assim como de suas analises.
Preocupada com o discurso das narrativas, foi essencial para atender os objetivos ¢ as
indagacdes da pesquisa. Nesse sentido em ambos audiovisuais percebeu-se uma forma
ou montagem que remete a videoclipes, com atitudes transgressivas e inovadoras.

Com essa proposta de videoclipes, as narrativas ocupam realmente um espago
“aberto a mentalidades inventivas” (MACHADO, 2000, p. 174), tanto por suas atitudes

transgressoras ou pelas figuras iconicas sugeridas, proporcionando uma experiéncia

2A quarta parede seria um limite virtual que se transforma em uma janela para outra realidade, intocavel
e distante. O ato de se “quebrar” esta quarta parede, portanto, significa ultrapassar esse limite, fazer o ator
e o publico se percebam e interajam de forma direta, deixando de lado a ilusdo de o espectador ser apenas
um observador invisivel — ou ignorado — da agdo cénica.(FIALHO, C. D.; PERNISA, C. J., 2017)

1 Disponivel em:
<https://partners.vice.com/absolut/arte-resiste/news/absolutas-e-manifesto-pela-arte-de-existir/>. Acesso
em 07 de maio de 2019.
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estética em que as narrativas através dos audiovisuais apresentaram um processamento
para montagem, desde interferéncia nas cores, nos personagens € no contexto, o que
retratou novas ideias de mundo.

No nivel narrativo, foram abordados os actantes, dentre eles o destinador e
destinatario (quem firma o contrato e quem efetua a performance, para conquistar a
san¢do), ambas producdes compartilham de semelhanga, ja que os personagens acabam
efetuando o percurso, mas por outro lado, deixam convites e brechas para que o receptor
também se sinta parte desse sistema. Exemplo disso, no primeiro audiovisual, quando o
narrador diz “Now, are you coming out?”, no segundo ndo fica explicito, mas deixa
aberto para possibilidade da viralizacdo chegar de encontro ao receptor e o terceiro
ainda no inicio uma das personagens faz um gesto de convite a participar da “festa”.

Nessa proposta de incluir o receptor na narrativa e de afeta-lo enquanto
destinatario, apontaram-se situagdes de “quebra da quarta parede”, onde o destinador
reconhece a presenca desse espectador € o contata, seja através de gesto ou de fala.
Além de incluir o receptor, pode aproxima-lo para que de fato o contrato seja
estabelecido, ou ao menos considerado. No caso das narrativas, as propostas de um
mundo mais tolerante e inclusivo.

O recorte como um todo possui diferentes signos de diversidade e de moda,
porém em todas as narrativas, estes se interrelacionam em complementa¢do a uma
“quebra de padrdes”, ndo somente em atitudes, mas também na expressao de identidade.
Enquanto no Equal Love, nao ha um “esteredtipo” de LGBT criado (como drag
queens), este defende em sua performance a liberdade para amar, indiferente do sexo,
cultura ou aparéncia. Essa liberdade pode ser expressada por outros modos, como € o
caso do Absolut Vodka Through The Years e do Arte Resiste, onde ocorre uma
proliferacdao de signos, relacionados a significacao de diversidade, através da montagem
drag, que ndo representam apenas um personagem, mas um movimento em si, de
expressdo. Ou ainda na producdo brasileira, quando ndo ¢ possivel identificar logo de
cara as identidades de género ou sexualidade das pessoas, o que ¢ refor¢ado na letra da

musica “sabe a minha identidade? Nada a ver com genital.”
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A analise do discurso ainda pode contribuir para compreender o posicionamento
da marca de bebidas Absolut, a qual estd atualmente com 36 anos com seu marketing
“cabeca aberta” resistindo, inovando e abracando a causa. Algo que se assemelha muito
ao posicionado da emissora MTV, como observado nas analises, ou seja, um
compromisso com o novo, atual e com o jovem. Esse posicionamento torna campanhas
publicitdrias em manifestos, lutas e debates, o que contribui também a novas
possibilidades e maneiras de comunicar.

Por se tratar de um contexto pos-moderno, com uma adoragdo frenética as
imagens, estas possuem cada vez mais papéis sociais. J& que todo mundo quer ser
“visto” ou se sentir representado, em sentido de inclusdo e de pertencimento social. Em
relagdo com a moda, quando trazem em seus protagonistas a expressao identitaria por
meio das roupas, pode gerar essa sensacdo de proximidade e identificagdo, gerando uma
reflex@o sobre os sujeitos e suas identidades. Emerge assim, o papel destas imagens que
sao criadas, por sua fun¢do social ao mesmo tempo que de distingdo, a relacdo com a
Moda ligada diretamente a forma de expressao.

Nao somente no resultado final da producao, mas principalmente no processo de
“montagem” das campanhas, em ambas trazem através das imagens, sua [...] sucessao
ininterrupta de escolhas e que conduz pouco a pouco a construcdo de um objeto de
valor. (GREIMAS, 2002, p. 74) Seja por uma roupa ou uma performance, traz o papel
de representacdo social, relacionado a Moda e seu viés identitario.

A marca em sua comunicagdo continua nessa perspectiva dos audiovisuais, de
maos dadas com o diversidade, exemplo disso ¢ o lancamento Drop of love “no
Instagram, em 29 de outubro de 2018, que traz a mensagem “Quando o 6dio divide, o
amor resiste”, um dia apoés a eleicdo de presidente do Brasil, que foi marcada por
discurso de 6dios e em muitas vezes excludente e homofobico. Por isso, apesar desse
contexto ainda com vertentes conservadoras, a importdncia de manter e propagar
discursos cada vez mais significativos e positivos, contribuindo para reflexdes de

inclusdo ou simplesmente respeitosas.

4 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BphtzLuhmNm/?taken-by=absolutbrasil>. Acesso em
07 de maio de 2019.
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A partir dos resultados, pode-se perceber que a Absolut, esta diretamente ligada
ao “novo” ou do que “esta por vir”, assim como a MTV, numa perspectiva jovem e
vanguardista, em que signos representativos sdo inclusos em suas narrativas,
considerando o contexto social em que sdo veiculados, como ocorreu nos audiovisuais,
0 primeiro, norte-americano, protagonizado por drag queens conhecidas naquele pais, o
brasileiro, protagonizado por uma cantora trans de funk, (ritmo nacional) e europeu, o

qual foi veiculado na época do orgulho LGBT de Londres.
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