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RESUMO

No convivio social contemporaneo urbano, as relagdes se apresentam como cada vez mais
midiatizadas e a questdo da formacao da identidade passa por diversas transformacdes,
passando a ser construida mais por valores simbolicos consumidos e menos por
marcadores como nacionalidade, género ou idade. Nesse contexo, o presente trabalho
busca analisar o perfil na plataforma Instagram da gravadora indepedente Ldjd Records,
durante o més de margo de 2019, sob as perspectivas da autoapresentagdo e da narrativa
de si. A partir desse caso, busca-se compreender como os individuos tem se apropriado
de plataformas digitais para a constru¢do de sua identidade.

PALAVRAS-CHAVE: Autoapresenta¢do; Narrativa de Si; Cultura; Instagram; Ldja
Records;

INTRODUCAO

Fébio Mozine ¢ um capixaba de Vila Velha, membro fundador de algumas das
principais bandas de hardcore do Brasil, como Mukeka de Rato, Merda e Os Pedrero.
Além disso, ¢ fundador e dono da gravadora Ldjd Records, ou como o proprio Mozine
denomina, Ldjd Rex. A gravadora e distribuidora Ldjd foi criada em 1998, com o objetivo
inicial de ser um selo independente para que Mozine pudesse lancar os materiais da sua
primeira banda, a Mukeka de Rato. Ele relata que quando a banda entrou em contato com
um produtor e gravou o primeiro 4lbum, depois de acompanhar todo o processo, 0 mesmo
pensou que poderia fazer igual, ou até melhor, e desse desejo pessoal nasceu a Ldjd. E
algo que nasceu como um suporte para a banda, tomou proporgdes maiores que o
esperado, por questdes de rentabilidade e também prioridades pessoais do proprio

Mozine.
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O selo Ldjd atualmente representa bandas de todo o mundo, paises como Argentina,
Estados Unidos e Italia, entre outros, além de j& ter participado de lancamentos de
algumas das maiores bandas da subcultura punk hardcore do Brasil, como Ratos de Pordo
e Dead Fish. Além disso, o selo criou uma das personagens mais icOnicas dessa
subcultura, o Crackinho, ilustrado como uma pedra de crack que ja foi estrela de
websérie, apresentadora de talk show e vai estrelar um jogo multi-plataforma com data

de lancamento ainda indefinida.

CRRACKINRO

Figura 1 — Personagem Crackinho

O principal canal de comunica¢do com o publico final utilizado pela gravadora ¢ a
plataforma Instagram, através do usuario @mozine®, que ¢, de acordo com a descrigio
preenchida por Fabio Mozine, a “Fotonovela das atividades gravadora L&jd Rex.
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Figura 2 — Instagram @mozine

* Disponivel em < https://www.instagram.com/mozine/ > Acesso em 02 de abril de 2019
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Este trabalho pretende discutir alguns conceitos relacionados ao estudo da cultura em
relacdo a comunicacdo, como o de autoapresentagdo e a narrativa de si, para entdo cruzar
esses conceitos com o estudo de caso do perfil dessa gravadora independente na
plataforma Instagram, para entender como a mesma se relaciona com seus fas e
consumidores e, portanto, entender alguns dos aspectos gerais constituintes da subcultura
punk no contexto brasileiro.

Ao assumir como proprios valores oriundos do marketing, a sociedade de consumo
reafirma a concepcao semiodtica de cultura, segundo a qual “o0 homem ¢ um ser amarrado
as teias do significado que ele mesmo teceu” (GEERTZ,1989, p.15). Sob esse ponto de
vista, a cultura ¢ constituida de um sistema de signos interpretaveis, enraizados em um
contexto, que ndo expde uma fisionomia unitaria, coesa ou um trago definidor. Neste
sentido, as identidades nacionais perdem cada vez mais forca, e sdo substituidas por
identidades formadas a partir de gostos, a partir do consumo de valores simbdlicos.

A fundamentacdo empirica ¢ construida a partir de observacao participante do perfil
da gravadora durante o més de margo de 2019, produzindo dados quantitativos e
qualitativos. A escolha da gravadora Ldjd Records se deu pelo fato de a mesma possuir
grande relevancia comercial e social no contexto da sua subcultura, com Fabio Mozine
sendo um dos principais atores sociais nesse meio. Além disso, o fato de a gravadora
possuir uma loja online e comercializar diversos objetos, ndo apenas diretamente ligados
a musica, alinhados com as bandas e com um certo posicionamento politico percebido,

torna essa gravadora um objeto interessante para analise.

A PLATAFORMA DIGITAL DO INSTANTANEO

Para que se possa compreender como as estratégias da construcao de si se ddo no uso
da plataforma Instagram pela gravadora Lijd, primeiro se torna necessario entender o
contexto socio-histérico da plataforma em questdo e retornar ao estado da arte sobre as
formas com que os atores sociais se apropriam da mesma. A partir dessa construcao, pode
se comecar a compreender de que forma as plataformas afetam e sdo afetadas pelos
objetos selecionados para pesquisa.

O uso de plataformas digitais para a construcdo da identidade (ou meio de narrativa
da mesma) se d4 em um contexto em que questdes de privacidade perdem certa relevancia

e a exposicao pessoal se torna um valor positivo, fendmeno definido por Beer (2016)
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como imperativo da visibilidade. Esse imperativo que da o contexto em que as
plataformas digitais alcangam relevancia ¢ também construido pelas mesmas, que
dependem dessa exposicao/interagdo dos usudrios para alimentar suas bases de dados,
que muitas vezes sdo a principal fonte de renda nos seus modelos de negdcio.

Deve-se levar em conta também, apesar das plataformas atuarem na construgdo desse
imperativo, que a exposi¢do pessoal ndo se da apenas através de meios online. A linha
entre o publico e o privado j4 vem se tornando mais turva na modernidade, com a
submissdo das experiéncias individuais ao espaco publico (SENNETT, 1998),
percebendo-se também uma cultura do narcisismo, associada ao desejo de autorrealizagao
(TAYLOR, 2011). Nesse contexto, Ehrenberg (2010) percebe a ideia de performance, do
individuo como empreendedor de si, surgindo como uma pressdo decorrente da
instabilidade advinda do fato de os Estados possuirem menos poder e influéncia, e
apresentando como resultado uma mistura entre as ideias de identidade pessoal e
visibilidade social. Nesse sentido, a identidade passa a ser um projeto de futuro, ndo mais
uma construcao relacionada ao pertencimento tradicional.

Esse ¢ o contexto social em que se populariza a plataforma Instagram. A plataforma
foi criada em 2010, e surgiu primeiramente como um aplicativo somente para dispositivos
da marca Apple, mas passou a ser compativel com dispositivos de outras marcas a partir
da compra da plataforma pelo Facebook, em 2012. O nome surgiu a partir da ideia inicial
do aplicativo, onde o “insta” vem da palavra inglés instant, que significa instante e tem
inspiragdo em cameras Polaroid de impressdo instantanea, enquanto “gram” vem da
palavra felegram, que significa telegrama, no sentido de que o aplicativo funciona como
uma central de compartilhamento de conteudo (VILICIC, 2015).

Pode-se perceber como alguns desses fendmenos citados anteriormente se
manifestam no perfil @mozine, na plataforma Instagram, onde fotos de produtos se
misturam a registros do dia-a-dia e fotos antigas de memorias pessoais de Fabio Mozine.
O limite entre o pessoal e social, como indicado por Ehrenberg (2010), parece ndo se
manifestar no uso que Mozine faz dessa plataforma, se ¢ que se pode afirmar que tal limite
ainda exista.

Voltando a histéria do Instagram, hoje o site de rede social ¢ composto por diversas
funcionalidades, mas a premissa basica continua sendo a mesma, a de um aplicativo para
compartilhamento de fotografias e videos, onde usuarios podem seguir uns aos outros e

interagir a partir desse contetido audiovisual, curtindo e comentando as postagens. As
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imagens compartilhadas pelos perfis e/ou hashtags® que o usuario estiver seguindo podem
ser vistas na tela inicial, em formato de timeline, além disso o usudrio também pode
acessar a se¢do “atividade”, onde pode acompanhar as interacdes dos perfis que estdo
sendo seguidos. No final de 2013 foi adicionada a funcionalidade Direct, onde os usudarios
podem mandar mensagens e fotos diretamente para um perfil especifico, no formato de
chat. Ja em 2015, a novidade da plataforma foi a secdo explorar, em que o usuario pode
acompanhar diferentes postagens selecionadas pelo algoritmo da plataforma a partir da
geolocalizacdo e dos gostos pessoais do usudrio em questao.

Em 2016, apds a tentativa frustrada de compra do aplicativo Snapchat pelo Facebook,
o Instagram passou a oferecer a se¢ao “histdrias”, que sdo fotos e videos compartilhados
na légica do ephemeral messaging, ou seja, que ficam disponiveis para os seguidores da
rede por apenas 24h (FERREIRA et. al, 2017), mas podem ser acessadas novamente pelo
usuario que fez a postagem. Essas “historias”, posteriormente, podem ser classificadas
em “momentos” pelo usudrio, dessa forma as mesmas continuam disponiveis no topo do
perfil que realizou o compartilhamento, para que todos possam visualizar o contetido para
além das 24 horas iniciais.

A partir da descricdo do seu funcionamento, o /nstagram pode ser percebido como
um meio de conexdo entre usuarios, como um facilitador para a propagacao de discursos,
mas deve se entender que a plataforma ndo € neutra, guiada apenas pelas diferentes
apropriagdes dos usudrios. Para Gillepsie (2015), é importante perceber que as
plataformas, a partir das suas tecnicidades, promovem maior relevancia e circulacio para
alguns contetidos compartilhados em detrimento de outros, guiados pela légica de
algoritmos programados para seguir imperativos economicos.

Torna-se interessante também remeter & ideia de sociabilidade programada, como
proposta por Bucher (2012), que traz uma abordagem foucaultiana e demonstra que os
algoritmos impdem diferentes formas de conectividade, focando a ateng@o dos usudrios
na interagdo. A partir desse foco, as plataformas sdo capazes de gerar dados sobre os
usuarios, para depois monetizd-los de diferentes formas, como em campanhas
publicitarias personalizadas ndo apenas por marcadores socioecondmicos (local, idade,

género) mas por gostos e opcdes de estilo de vida.

> Hashtags sio marcagdes de indexagio que os usuarios podem adicionar & legenda das suas imagens, com o uso do
simbolo #. Um exemplo seria a hashtag #tattoo, que ¢ utilizada para indexar fotografias de tatuagens e/ou desenhos.
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No caso especifico do Instagram, Montardo (2019, no prelo) indica que ¢ interessante
perceber que, além de motivar as interagdes, a plataforma viabiliza a instantaneidade. No
argumento da autora (2019, no prelo) o ephemeral messaging (FERREIRA et. al, 2017)
pode ser visto como uma forma de manter o usudrio constantemente ativo e

disponibilizando contetidos cada vez mais pessoais.

APRESENTACAO COMO BUSCA DE AUTODEFINICAO, OU A NARRATIVA
DE SI

A partir da compreensdo do funcionamento da plataforma Instagram, e das
problematizagdes apresentadas em relacdo a ideia da mesma como apenas um local de
aproximacao e interacdo de atores sociais, pode-se comegcar a discutir as estratégias de
apresentacao e construc¢do da identidade social dos individuos nessa plataforma.

O processo de formagdo de identidade ¢ fragmentado na sociedade ocidental urbana
contemporanea. Para Hall (2005), categorias como Estado-nacao e familia patriarcal estdo
em crise e representam cada vez menos para a formagao da identidade social dos sujeitos.
Zygmut Bauman (2008) adota perspectiva semelhante e assinala que uma das
caracteristicas mais evidentes da pés-modernidade ¢ o consumo. Vive-se entdo em uma
sociedade de consumo (BARBOSA & CAMPBELL, 2004) em que a busca pelo self se

forma a partir de gostos, a partir do consumo de valores simbolicos.

Hoje em dia, concordo plenamente com o fato de que o senso de identidade de
um individuo nfo ¢ mais claramente determinado, como ja foi, por sua filiagdo
e determinada classe ou status de certos grupos [...] os individuos se
autodefinem - isto é, especificam o que consideram sua identidade essencial -
quase sempre exclusivamente em termo de seus gostos. Isto é, em termos de
seus perfis especificos de gostos e desejos. (BARBOSA & CAMPBELL, 2004,

p-5D)

Entende-se, porém, que essa questdo do consumo como principal formador da
identidade pode e deve ser problematizada, como apresenta Enne (2010). O autor
argumenta que, a0 mesmo tempo que existe maior possibilidade de mobilidade social na
sociedade de consumo, ainda existem diversas questdes que privam o acesso a certos tipos
de consumo, e que estruturas de poder por marcadores como etnia e género ainda podem
ser percebidas.

Giddens (2002), também ao discutir as ideias de constru¢do da identidade, defende o

argumento de que a formagdo de si ¢ um processo organizado de forma reflexiva.
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Polivanov (2012) apresenta essa constru¢do e busca discutir a ideia da autoapresentagdo
no contexto de sites de redes sociais, mais especificamente o Facebook. Entendendo o
papel do consumo na formacdo da identidade e inseridos na possibilidade de definir o
conteudo dos seus perfis pessoais em plataformas como Instagram, os usuarios escolhem
0s signos e/ou objetos que serdo compartilhados, baseados em seu potencial de constructo
simbodlico representante de valores que seriam, ao menos virtualmente, transferidos ao
usuario, em um processo de "autoapresentacdo conspicuo" (SCHAU E GILLY, 2003, p.
394).

Buscando demonstrar como a formacao de identidade se articula em plataformas

digitais, Polivanov afirma que:

“[...] os perfis dos sujeitos em sites de redes sociais sdo marcados, por um lado,
pela individualidade e singularidade de seus mantenedores — que optam por
(ndo) publicar certos contetidos (como fotos pessoais, links para reportagens,
entre tantos outros) de determinados modos (fotos apenas do rosto no perfil,
uso de emoticons ao deixar comentarios na pagina, etc.) — mas, por outro lado,
sdo marcados também pelas afiliacdes dos sujeitos que podem se dar inclusive
para grupos bastante numerosos e heterogéneos (como as milhares de pessoas
que “curtem” determinada marca / empresa / produto cultural) e por padrdes
de comportamento [...]” (POLIVANOYV, 2012, p.63)

Polivanov (2012) apresenta também a importancia das teorias de Goffman (2009), a
partir das ideias de gerenciamento da impressdo, dos diferentes papeis do self e do
conceito de fachada. O gerenciamento de impressao ¢ composto por trés elementos chave:
a performance, a interpretacdo e o ajuste. O self ¢ uma construgdo que se d4 a partir do
“eu” e do “outro”. Utilizando as metaforas teatrais de Goffman (2009), o self se apresenta
enquanto um ator que encena para uma plateia. Em seguida, a autora (2012) apresenta o
conceito de fachada, que seria o equipamento expressivo disponivel para os sujeitos, que
pode ser dividido em aparéncia (status social) e maneira (gestos e acdes). Se espera uma
compatibilidade entre aparéncia e maneira, mas nem sempre isso pode ser observado.

Percebe-se entdo que a autoapresentacao (ou construg¢do da identidade ou do self), se
da de diferentes formas na sociedade contemporanea, tanto aliada ao consumo quanto ao
processo de encenar (on ou off), e que esse processo costuma se dar de forma reflexiva,
ndo ao acaso. Ao se tratar do Instagram torna-se necessario também entender a relagao
com o instante, ou com o tempo, para que se possa entender estratégias de narrativa de si.

Ferreira et. al (2017), ao comparar o uso do recurso “historia” com a timeline do

Instagram de alguns usudrios, afirmam que se percebe nas interacdes imediatas uma
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sensacdo de maior proximidade e autenticidade, advinda do fato de que essas
apresentacdes sdo percebidas como menos estrategicamente planejadas do que as de
maior dura¢do. Em contrapartida, esses ambientes de maior planejamento oferecem mais
seguranga para a construcdo de um self diretamente ligado as inten¢des do usudrio da
plataforma.

Apresentando o argumento de Santaella (2013), o autor ainda demonstra como os
individuos vivem diferentes experiéncias de relagdo tanto em ambientes online quanto
off-line, e com as plataformas de instantaneidade ¢ possivel viver e contar a experiéncia,
virtualmente, a0 mesmo tempo. Essa caracteristica apresentada por algumas plataformas
acaba transformando toda a relacdo do individuo com o cotidiano, afetando inclusive as
formas de autorreflexividade e autoapresentacdo. O presente imediato ¢ cada vez mais
mediado.

Essas transformagdes de relacdo com a identidade e com o tempo vivido afetam
diretamente as estratégias de narrativa de si. Se a construg¢do do self ¢ feita de forma
agenciada pelo “eu” e pelo “outro” (GOFFMAN, 2009), ¢ a partir da constru¢dao de
narrativas pelo emissor (eu) que essa relagdo tem inicio.

Mozine classifica sua conta no Instagram como uma “fotonovela™ que, de acordo
com o dicionario Michaelis, ¢ um “Género de literatura popular que conta uma historia,
geralmente romantica, em formato de quadrinhos com fotos legendadas e didlogos em

~ 6
baldes; fotorromance.”

. Em literatura, textos do género novela sdo classificados como
narrativas, termo que pode ser compreendido como a exposicdo de diversos fatos,
seguindo ou ndo uma sequéncia temporal. A narrativa pode buscar o real ou ser
imaginada, e ¢ composta por imagens e palavras.

A narrativa pode ser interessante para andlises no campo da comunicacdo, mas
segundo Genette (1982), deve ser utilizada com cuidado, pois se torna necessario entender
o contexto socio histérico em que a mesma ¢ produzida. Toda narrativa tem uma inteng¢ao
de sentido, a partir de uma semiosfera em que o emissor estd inserido, e pode ser
interpretada de diferentes formas por diferentes receptores. O autor da narrativa s6 possui

controle no momento da concep¢do da mesma, mas ndo pode interferir nos sentidos que

ela adquirir nas interpretacdes.

Significado de Fotonovela de acordo com o diciondrio Michaelis, disponivel em <

http://michaelis.uol.com.br/busca?id=m70n > Acesso em 15 abr 2019
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Para que a narrativa seja aceita e compreendida como representacao fiel do real,
Ferreira et. al (2017) apresentam a ideia do efeito do real, do filésofo Roland Barthes
(2002). Esse efeito ¢ perseguido e alcangado a partir do uso de certas escolhas estéticas e
inclusdo de elementos do dia-a-dia que ndo necessariamente fazem parte da narrativa
central, mas ddo a mesma um verniz de ndo-planejamento. Essa escolha estética acaba
tornando a narrativa mais convincente, dessa forma o autor pode ter maior controle das
interpretacdes possiveis acerca do que deseja contar/comunicar. Existe, entdo, a
possibilidade de uma espécie de planejamento para comunicar (performar) uma
identidade para que ela se apresente como ndo-planejada e, portanto, mais coesa em

relacdo a realidade cotidiana complexa.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A presente pesquisa se classifica como indutiva (PRODANOV, 2013), pois busca
analisar as causas e resultados de processos e fendmenos culturais, comparando-os entre
si e com a bibliografia consultada. Na busca por avanco cientifico, os diferentes
levantamentos tedricos sdo cruzados entre si € com o caso analisado (a fotonovela da
gravadora Ldjad Rex), para que a pesquisa ocorra de acordo com os Ultimos avancos na
area. Portanto, trata-se de um estudo de caso (YIN, 2005).

Estudos de caso sdo a estratégia preferida quando se colocam questdes de como e por que,
e quando o foco se encontra em fendmenos contemporaneos inseridos em algum contexto da
vida real, sobre os quais o pesquisador tem pouco controle (YIN, 2005). Este ¢ o caso da
presente pesquisa, onde o principal objetivo ¢ analisar a autoapresentagdo performada por
Fébio Mozine na plataforma Instagram, para entender como a gravadora L&jd Records se
relaciona com seus fas e consumidores.

Para o desenvolvimento do trabalho, sdo utilizados métodos da analise de contetdo,
que consiste em um “conjunto de técnicas de analise das comunica¢des” (BARDIN, 2011,
p.31). Essa metodologia busca, através da andlise de indicadores (quantitativos ou ndo),
a possibilidade de desenvolver inferéncias relativas & comunicacdo e as suas condi¢cdes
de produgdo e recepcao.

Na andlise de conteudo, apos a pré-andlise, ¢ desenvolvida a exploragdo do material
e, por fim, o tratamento dos resultados (ou seja, inferéncias e interpretagdes) (BARDIN,

2011). Na presente pesquisa, apds a selecdo de um periodo temporal para andlise, o
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conteudo foi dividido em categorias percebidas e analisado. Além disso, foram escolhidos
algumas porcdes de conteudo dentro dessas categorias para o desenvolvimento do

processo de analise e inferéncias de forma mais aprofundada.

A FOTONOVELA DA GRAVADORA LAJA REX

Fébio Mozine, no seu perfil do /nstagram, mistura mensagens da gravadora L&ja,
fotos de produtos, desenhos de fas, opinides politicas e registros da sua vida pessoal, de
uma forma que parece cadtica, ou pouco planejada. A narrativa, em um primeiro
momento, ndo parece coesa. Mozine compartilha uma média diaria de quatro imagens
e/ou videos na timeline e algo que varia entre cinco e dez publicagdes diarias no modelo
de ephemeral messaging da historia. Ou seja, pode ser percebido como um heavy user.

Para tentar compreender melhor a narrativa desse perfil no Instagram, criou-se
uma tabela a fim de tentar dividir as postagens em categorias que facam sentido em
relacdo ao objeto da andlise. Busca-se também tentar entender a frequéncia e o alcance
(através do nimero de interacdes) dos diferentes tipos de conteudo compartilhados por
Fébio Mozine, dessa forma, buscando entender as estratégias de narrativa de si a luz da

construcdo conceitual apresentada anteriormente.

CATEGORIA POSTS LIKES / VIEWS SOMA DE COMENTARIOS MEDIA DE CURTIDAS MEDIA DE COMENTARIOS
POLITICO 7 17364 447 2481 64
PESSOAL (HUMOR, MEMORIAS) 24 35322 857 1472 36
FAS (FOTOS, DESENHOS) 30 42133 527 1404 18
DIVULGAGAO BANDAS E PRODUTOS 70 46550 1067 665 15

Tabela 1 — Categorias de postagem Instagram @Mozine

Os dados dessa tabela comecaram a ser tabulados a partir do primeiro dia do més
de marco de 2019 e foram atualizados até o dia trinta ¢ um do mesmo més. Os dados estao
organizados de forma decrescente pela ordem da média de curtidas, com as postagens da
categoria “Politico” em primeiro lugar, seguidas em sequéncia pelas postagens das
categorias “Pessoal”, “Fas” e “Divulgacado”.

A categoria “Politico” sdo todas as postagens que sao diretamente ligadas a pautas
politicas e/ou partidarias. A categoria “Pessoal” diz respeito a todo o conteudo
relacionado a vida pessoal de Fabio Mozine que compde essa “fotonovela”, como
postagens de fotos pessoais, fotos de amigos, memorias de shows etc. A categoria “fas”
diz respeito a todas as postagens com conteudo relacionado ou produzido por fas, como

fotos que as pessoas enviam utilizando algum produto da Lij4, desenhos que alguns fas

enviam e desenhos que o proprio Mozine faz nas embalagens dos pacotes. E uma pratica
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comum entre os fas dessa gravadora pedir desenhos inusitados para ver como a mente de

Fébio Mozine vai buscar retratar aquela situagdo, como no exemplo retratado na figura 3.

s mozine « Following
= Vila Velha, Brazil

@ mozine Plantdo noturno!

pedrofranco027 Mirou no frota
fi @cauemoura

detalhes do pedido o 2.0/ @causmol

56 arnobiomedeiros Esse frota ficou
a cara do @cauemoura

fiote desenha o frota enforcando o borso ca manjeba

Figura 3 — Desenho em um pedido Lija

Na figura 3, pode se perceber também como as categorias funcionam para dar apenas
linhas gerais em relacdo as postagens, pois trata-se de um desenho solicitado por um
cliente, mas que retrata dois personagens marcantes do presente momento politico
brasileiro, sendo um deputado eleito e o atual presidente da republica. Esse contetido se

~ %

encaixa melhor na categoria “Fas” ou na categoria “Politico”? Optamos por encaixar o
mesmo na categoria “Fas” e trabalhar na categoria “Politico” apenas com postagens de
cunho politico projetadas Unica e diretamente por Fabio Mozine.

A tultima categoria se chama “Divulgacdo”, em que se percebe o maior nimero
absoluto de postagens, curtidas e comentdrios, mas a menor média de interagdes. Essa
categoria possui algumas das postagens que menos repercutiram, com 200 curtidas e
nenhum comentario. O objetivo informativo dessas postagens € claro, como dizer onde
vai ser a proxima turné de alguma banda especifica, ou falar da proxima camiseta que vai
possuir a personagem Crackinho estampada de forma inusitada, mas ¢ possivel notar
como nao sao essas as postagens que atraem mais atengao.

Pode se perceber através dessas categorias de postagem como a narrativa de quem ¢
Fébio Mozine, ou pelo menos a faceta do self apresentada aos fas/consumidores, ¢ a de
um sujeito que busca ter uma relagdo muito proxima com esses consumidores. Somando
as trés primeiras categorias, que podem ser consideradas de cunho mais pessoal e de
construgdo de identidade, chegamos a um total de 61, ou seja, quase 50% das postagens

sdo focadas na narrativa de quem ¢ Fabio Mozine. No /nstagram como “fotonovela”.
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A partir disso, pode-se visualizar uma mistura entre a narrativa da vida pessoal e
profissional, ou identidade pessoal e visibilidade social (EHRENBERG, 2010), no perfil
de Fabio Mozine. O imperativo da visibilidade de Beer (2016) demonstra-se em diversos
momentos durante o més da anélise. Entre outros exemplos, pode se citar o dia 7 de
margo, em que Mozine compartilha uma imagem’ de um almogo de alguns amigos na
casa de “Dona Izaura” (sua mae) que tinha acontecido anos atras (categoria “memoria”),
e logo depois postou uma foto de um modelo de camiseta da personagem Crackinho® e
pedindo a opinido dos fas (categoria “produto”).

Aqui aparece outro ponto interessante dessa “fotonovela”. Nao ¢ incomum Mozine,
ao compartilhar fotos de possiveis novos produtos, adicionar a legenda das publicagdes a
expressdao “p6d rodd?”, que significaria “pode rodar?” em referéncia ao processo de
producdo desses produtos. Algumas vezes, mesmo que Mozine ndo coloque essa
expressdo na legenda de alguma ideia de produto, podem ser notados varios comentarios
escritos dizendo “p6 rodd”, que ¢ a resposta positiva ao questionamento anteriormente
apresentado, como se os produtos precisassem ser previamente aprovados pelos fas e
consumidores para que Mozine pudesse os produzir/comercializar.

Ao performar a imagem de um criativo que ndo estd ligado a uma ideia de
planejamento prévio para o langamento de suas ideias, ¢ possivel notar também como o
gerenciamento de impressdo, conforme proposto por Goffman (2009), funciona em
relacdo a ideia de fachada, desse mesmo autor. Em todas as fotos que Mozine aparece,
ele esta vestido com produtos L&jd, sempre usando camiseta e boné, da mesma forma que
os receptores (ou publico-alvo) sdo imaginados no seu dia-a-dia. Mozine apresenta, entdo,
uma fachada coesa, em que aparéncia (status social) e maneira (gestos e acdes)
apresentam compatibilidade.

Para reforgar essa identidade, percebem-se diversas opgoes estéticas que aproximam
a narrativa de uma ideia de realidade, através de diferentes efeitos do real, conforme
apresentado por Barthes (2002). Desde os desenhos que o proprio Mozine desenvolve,
mesmo que sua especialidade seja a musica, até fotos do dia-a-dia em bares com seus

amigos/clientes/socios, passando inclusive pela forma que ele escolhe fotografar os

7 Almogo na casa de Dona Izaura disponivel em < https://www.instagram.com/p/ButztIDAj9p/ > Acesso em 20 abr
2019
8 Imagem de camiseta ilustrando o personagem Crackinho disponivel em <

https://www.instagram.com/p/But87P4AaK4/ > Acesso em 20 abr 2019
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produtos da marca, usando a cdmera do seu smartphone e o sofa do seu apartamento como
cenario.

Em uma postagem do dia 12 de margo de 2019, da foto de um protétipo de produto
Lija, pode se perceber como esse efeito do real ¢ articulado. A foto é compartilhada com
a legenda: “Fizemos uma ~pega piloto~ a qual batizei de ~bermudinha de véio~. Opine.”.
Além disso, torna-se importante notar o primeiro comentdrio, feito pelo usuario
@samidarish, que afirma: “Cor bosta mozine me vé duas pode rodar”.

A construgdo do entendimento da narrativa proposta por Mozine pode comegar pela
legenda, em que o mesmo, de certa forma, ironiza o proprio trabalho, ao apresentar os
termos “peca piloto” e “bermudinha de véio” (“véio” € uma giria para o adjetivo “velho”,
referindo-se a homens idosos). Em seguida, o autor da postagem adiciona o termo
“Opine”, em um claro pedido para que os seus seguidores compartilhem suas opinides
sobre o produto, para que Mozine possa definir se 0 mesmo deve ou nao ser produzido.

A partir do primeiro comentario, percebe-se que essa narrativa ¢ recebida e devolvida
em uma relacdo dialoégica de sucesso para alguns dos seguidores/consumidores. Ao
comentar que a cor do produto ¢ “bosta” (um adjetivo negativo), mas afirmar “me vé duas
pode rodar” (uma declaracio de desejo), percebe-se que o estilo irénico citado
anteriormente causa um efeito nos seus interlocutores, que devolvem essa comunicagdo
na mesma linguagem. Dessa forma, pode se dizer que ambos contribuem para a formagao
do self um do outro. Mas nao se pode esquecer que a relacdo continua sendo de consumo,

de compra e venda.

6 mozine « Following
1) Vila Velha, Brazil

mozine Fizemos uma ~pega piloto~ a
qual batizei de ~bermudinha de véio~

- ...

@

samidarish Cor bosta mozine me

‘ Vvé duas pode rodar « &

6w 2likes Reply

bananahanna__

KAKAKAKAKAKAK risos, tem que
¢ botar uns modelo pra posar com
“ as roupas pq assim fica dificil

Qb N

™ Liked by luisagiusti and 712 others

Add a comment...

Figura 4 — Prot6tipo “bermudinha de véio”
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Dentro da instantaneidade do Instagram, Fabio Mozine traz o efeito do real em todas
as suas postagens, com opgdes estéticas que ddo a entender que a comunica¢do nao foi
planejada, apenas vivida e compartilhada tal qual. Interessante perceber também que
alguns usuarios, conforme apresentado por Ferreira et. al (2017), apresentam uma estética
com mais efeitos do real na secdo historias, criando até um fendmeno que o autor
classifica como estética do efémero, mas esse ndo parece ser o caso aqui. Mozine nao
demonstra apresentar diferentes niveis de busca pelo espontaneo, independente do fato
de o contetido ser compartilhado de forma efémera nas “histérias” ou de modo mais
duradouro na timeline.

Buscando dialogar com os conceitos de Santaella (2013), Mozine parece muito
inserido no fendmeno de mudanca de percepcdo do real a partir das plataformas, no
sentido que os momentos, aparentemente, vao sendo vividos e narrados quase que
simultaneamente. Pode se questionar se esse processo, no caso especifico apresentado no
presente trabalho, se d4 de forma totalmente consciente e em busca de objetivos
especificos ou se realmente ¢ uma narrativa tal qual a realidade experimentada por Fabio
Mozine. Talvez ndo se possa saber com total precisdo o limite entre o planejado e o
espontaneo. O que se pode afirmar ¢ que existe uma tentativa de narrativa por parte desse
individuo, um self a ser comunicado, e que essa narrativa parece produzir, em grande

medida, as interpretagdes e os efeitos desejados no momento da sua concepgao.

CONSIDERACOES FINAIS

Na sociedade ocidental urbana contemporanea, a ideia de identidade ¢ fragmentada
(HALL, 2005) e definida mais por escolhas em relagdo ao consumo do que por fatores
como nacionalidade (BAUMAN, 2008). Além disso, pode se pontuar que essa identidade
(ou self) ¢ construida/apresentada através de performances dos atores sociais
(GOFFMAN, 2009). Essa performance para constru¢do da identidade ¢ um processo de
troca (comunicacdo) entre o “eu” e o “outro” (GOFFMAN, 2009), que comeca a partir do
“eu” criando uma autoapresentacdo (narrativa de si), em um processo reflexivo
(GIDDENS, 2002).

Tais performances estdo cada vez mais sendo diretamente afetadas por diferentes sites
de redes sociais (POLIVANOV, 2012), que sdo cada vez mais incorporadas a vida diéria.

As diferentes situacdes da vida v@o, muitas vezes, sendo narradas ao mesmo tempo que
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estdo acontecendo (SANTAELA, 2013). Porém, deve se ter em mente que estes sites ndo
sdo apenas plataformas guiadas pelos usudrios, mas apresentam algoritmos que visam
direcionar os usudrios para formas de interacao que atendam a interesses econdmicos dos
grupos detentores das mesmas (BUCHER, 2012).

A plataforma Instagram tem grande participagdo em todo esse fendomeno complexo.
Ao se apresentar como a rede social do instantdneo, o Instagram muitas vezes pode ser
percebido como um local de narrativas mais proximas do real cotidiano (MONTARDO,
2019 no prelo), principalmente em postagens que demonstrem certos elementos de efeito
do real (BARTHES, 2002) e feitas de forma efémera (FERREIRA et. Al, 2017).

Analisando o perfil da gravadora L3ja Records, percebe-se que o ator social Fabio
Mozine estd muito inserido nesse contexto. Ao apresentar produtos para a venda em
miscelanea com publicagdes de cunho pessoal, sempre com muita ironia (caracteristica
marcante da subcultura punk), Mozine cria uma narrativa de autoapresentacao que possui
um verniz de ndo-planejamento, que faz com que seus fas/consumidores se sintam
atraidos a interagir com a marca e os produtos. Mozine ¢ percebido pelos seus fas como
um amigo, ndo como um empresario buscando vendas.

Além disso, € possivel perceber como Fabio Mozine ndo se preocupa em esconder
suas predilecdes politico-partidarias, o que reforca o efeito do real. Tal escolha pode
afastar uma parte do publico potencial, mas reforc¢a a relagdo intima com os fas, gerando
engajamento, conexao e, em Ultima instadncia, consumo.

Giddens (2002) afirma que os processos de auto apresentacao sao reflexivos, ou seja,
nao se ddo ao acaso. Mas, no caso da presente andlise, pode se questionar até que ponto
Fébio Mozine constrdi uma narrativa de si com o objetivo de gerar vendas ou apenas com
a inten¢do de construir seu self. Existe alguma forma de medir esse tipo de intengao?
Independente disso, em ambos os casos, o consumo dos produtos aparece como um
resultado natural de uma narrativa funcionando de forma dialdgica entre o emissor e os
receptores.

O que fica claro ao final da pesquisa € que o Instagram afeta diretamente a relagao
dos individuos com o tempo e o cotidiano, e as estratégias de narrativa de si (construgao

do self), ao se apresentar como uma ferramenta possivel para a mediacdo da realidade.
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