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RESUMO

Este artigo ¢ parte inicial das trilhas de investigacdo de um Trabalho de Conclusdo de
Curso de Jornalismo que tem como objetivo encontrar e reconhecer o estado da arte das
pesquisas sobre moda inclusiva em relagdo a acessibilidade comunicativa. Para tanto,
foi realizada uma pesquisa exploratdria em repositérios cientificos e também no
Youtube para encontrar e selecionar trabalhos e canais que possam ser uteis aos
proximos passos da pesquisa. A partir dos contetidos encontrados procurou-se reunir e
analisar destas informagdes e, por fim, conclui-se que sdo poucos os trabalhos
cientificos bem como os contetidos mididticos no Youtube envolvendo moda inclusiva e
acessibilidade comunicativa, sendo assim, urge a necessidade de pesquisas neste ambito
que possam servir ao desenvolvimento do processo comunicacional sobre estes temas.

PALAVRAS-CHAVE: Moda inclusiva; Acessibilidade Comunicativa; Youtube;
Pessoas com Deficiéncia; Pesquisa exploratoria.

INTRODUCAO

Este artigo tem como objetivo apresentar uma analise critica a falta de
acessibilidade comunicativa em canais de moda no Youtube, para pessoas com
deficiéncia. A andlise sera baseada em videos dos canais: “Armario do Bem” e também
o canal da “Renata Franga”. A partir das caracteristicas da Acessibilidade
Comunicativa, audiodescricdo ¢ moda inclusiva, procurou-se reunir essas informagdoes

como etapa inicial da pesquisa.
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A questdo problema que norteou a realizagdo desta pesquisa exploratoria é: o
que ha publicado em repositorios cientificos e na web sobre canais de moda no Youtube
e acessibilidade comunicativa? Como justificativa para realizagdo dessa pesquisa temos
que ha um grande nimero de pessoas com deficiéncia no pais e os seus Direitos
Humanos e cidadania estdo sendo infringidos. Segundo o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), 24%, ou seja, 46 milhdes de brasileiros sdo pessoas com
deficiéncia e estas certamente sdo influenciadas e atingidas pela cultura da moda. O
maior questionamento € porque a plataforma de videos Youtube ndo utiliza a
audiodescri¢do € a tradugdo em LIBRAS®, pois este ¢ um processo obrigatorio em
funcdo das leis que regulamentam a questdo, para que toda a sociedade receba a
informagdo e nao gere uma inacessibilidade. Por isso, procura-se descobrir primeiro o
que ha publicado sobre estes temas no ambito cientifico e no empirico.

O Youtube ¢ utilizado por diversas pessoas, para fazer a interagdo com o seu
publico através do audiovisual. Muitos temas sao tratados, de diferentes maneiras e pela
utilizacao de muitos meios. No entanto, ndo sdo todos os publicos que tem total acesso
aos assuntos, como por exemplo as pessoas com deficiéncia, seja ela auditiva, visual,
motora ou mental. Analisar a falta de acessibilidade em determinadas plataformas, de
interacdo entre emissor e receptor, principalmente o Youtube ¢ o principal objetivo da
pesquisa, pois ¢ evidente a falta desta em diversas plataformas.

Segundo Leilane Rigatto Martins, “a reinvengdo ¢ algo proprio de cada ser
humano, mas sempre com estilos diferentes e novas apropriagdes”. A moda ¢ um
assunto que esta em evidéncia desde a antiguidade, pois as tendéncias de estilo e gostos
proprios € algo que se renova a cada década, a cada inovagdo que a sociedade enfrenta.
A questdao ¢ que muitas plataformas nao suprem a necessidade de uma grande parte da
populagdo. A partir disso, a pesquisa exploratéria envolvendo moda inclusiva e a
acessibilidade comunicativa busca encontrar parametros a isso em diversas plataformas,
principalmente na web, para que todas as pessoas tenham acesso ao conteudo, como
afirma Carla Wick:

Com essa estatistica sobre a deficiéncia no Brasil, considera-se
que nao deve-se omitir o direito de aquisicdo de produtos que

4 Libras: Lingua oficial brasileira de sinais, cédigo de linguagem da comunidade surda
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acolham as necessidades, assim como o acesso ¢ conhecimento
das tecnologias que podem auxiliar o cotidiano. Dessa maneira,
¢ também uma atribui¢do do designer e de outros profissionais,
aplicar conceitos do design universal e inclusivo em inovagdes
nos produtos, garantindo a disponibilidade no mercado para
atender esta demanda. (WICK, 2017. pg 2)

Desta forma, qualquer pessoa, independente de sua natureza, tem o direito ao
consumo de informagdes, basta que seja transmitida para toda a sociedade por diferentes
plataformas e de diferentes maneiras, mas que supra as necessidades de cada um. Para

que assim, ndo ocorra a falta de acessibilidade.

CONTEXTUALIZACAO

Para Alberto Efendy Maldonado, a contextualizacdo em uma pesquisa ¢ um
momento de “reflexdo” sobre o problema/objeto, pois, nesta etapa ¢ necessario apontar
e situar cada ponto sobre o contexto do contetido. Efendy, ainda ressalta que
“contextualizacdo permite uma visdo abrangente e a0 mesmo tempo particular, e situa o
contexto do problema como articulador dos outros contextos na estruturagdo da
pesquisa.” Sendo assim, a contextualizacao fortalece a pesquisa em todos os aspectos,
evitando que o problema seja reduzido a um exercicio abstrato, ou a uma repeticao de
palavras.

A precariedade e auséncia da audiodescricdo ¢ da traducdo em LIBRAS, em
diversas plataformas foi um dos principais pontos encontrados durante a pesquisa . Os
produtores de contetidos do Youtube, antes mesmo de escolher o assunto pelo qual o
video ird tratar, precisam colocar em pratica, como irdo trabalhar mecanismos que
envolvam praticas de inclusdo como a audiodescri¢do.

Segundo Livia Motta, “a audiodescricio ndo significa sO pessoas com
deficiéncia apaixonadas por sua liberdade e autonomia, ela ¢, em si, um conjunto de
técnicas e estratégias, o trabalho de um grupo, experiéncia e arte”, sendo assim Motta
descreve que por tras da acessibilidade traduzida existe todo um método para elaborar e

uma técnica a seguir. A audiodescricio ¢ uma maneira de passar a informacao
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verbalmente para pessoas com deficiéncia visual, com deficiéncia intelectual e também

para idosos, como afirma Livia Motta:

E uma atividade de mediagdo linguistica, uma modalidade de
tradug¢do intersemiotica, que transforma o visual em verbal,
abrindo possibilidades maiores de acesso a cultura e a
informagdo, contribuindo para a inclusdo cultural, social e
escolar. Além das pessoas com deficiéncia visual, a
audiodescri¢do amplia também o entendimento de pessoas com
deficiéncia intelectual, idosos e disléxicos. (MOTTA, 2010. pg
7)

Desta forma, a audio descricdo ¢ uma maneira de ampliar o conhecimento e
compreensdo, fazendo com que assim, ocorra inclusdo e acesso as possibilidades para
todas as pessoas na sociedade em que vivem, sem distin¢do de qualquer natureza. As
pessoas com deficiéncia devem ter acesso a informagdo e essa deve ser seguida por
acessibilidade para que entdo possam compreender a mensagem que deseja ser passada.
A Acessibilidade Comunicativa ¢ um processo no qual permite que as pessoas com
deficiéncia tenham acesso as informagdes em diversos meios de passagem. Segundo

Marco Bonito (2016):

E importante ressaltar que, no que tange os contetidos
webjornalisticos, a "Acessibilidade Comunicativa" deve ser
parte da génese da pauta, para que seja planejada, contemplada e
desenvolvida conjuntamente com as demais caracteristicas,
evitando assim que os conteudos, depois de prontos, sejam
adaptados as necessidades das pessoas com deficiéncia.
(BONITO, 2016. pg 192)

Sendo assim, a acessibilidade comunicativa ¢ além de um processo tecnolégico,
mas ¢ também um processo social, pois deve estar presente no desenvolvimento das
informagdes e ndo apenas apresentar uma adaptacdo com o produto finalizado, este que

sera destinado ao publico. Marco Bonito ainda ressalta que:

[...] convencdes passaram a servir como argumento definitivo
sobre a importancia da ampliagdo do acesso as informagoes as
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pessoas com deficiéncia em igualdade de condigdes a todos os
demais concidadaos. No entanto, as emissoras continuavam a
fingir que a lei ndo existia e, ja que as politicas publicas ndo se
bastavam, as entidades de classe representantes das pessoas com
deficiéncia passaram a promover pressdes politicas e sociais,
exigindo seus direitos. Em maio de 2008, um més antes de
vencer. (BONITO, 2016. pg 184)

Desta forma, reconhecer as diferencas de cada cidadio é de extrema
importancia, pois amplia o método de acesso a informagdo que permite ocorrer praticas
de Acessibilidade Comunicativa. Porém, nos dias atuais muitos meios de comunicagao ¢
plataformas digitais ndo seguem as leis estabelecidas, estas que afirmam o direito da
pessoa com deficiéncia ter acesso a informacdo, assim gerando autonomia a cada
cidadao.

A utilizagdo de métodos de acessibilidade comunicativa para a inclusdo de
pessoas com deficiéncia ¢ um fator importante que auxiliaria para propagagdo de
conteudo que esta se trabalhando. A Moda Inclusiva, ¢ algo que ganhou espaco a pouco
tempo, mas que ja carrega consigo um grande objetivo, fazer com que haja inclusdo na
sociedade. Em algumas plataformas como o Youtube, a qual escolhi para a analise, ¢
perceptivel que diversos canais apresentam propostas relacionadas a moda inclusiva,
porém nao ¢ algo colocado em pratica.

Segundo Michele Simdes, “as regras ditadas pela moda sao evidéncias de que a
imagem que ela propde sobre o corpo ndo ¢ mais aceita e desejada por todos”. A
internet ¢ um dos principais recursos para que hoje ideias de diferentes assuntos tomem
e alcancem uma grande propor¢do do publico. Sendo assim, as pessoas nao estdo mais
sujeitas a usar algo que ndo € do seu agrado, podendo escolher modelos e tamanhos. O
mesmo se aplica as pessoas com deficiéncia, ndo ha a necessidade de alguém precisa
escolher o que ela vai usar ou ndo, todos temos total autonomia e liberdade de fazer

nossas proprias escolhas, em sa consciéncia. Ana Caroline Siqueira ¢ Apoena Caicy da

Silva (2014) ressaltam:

O individuo com deficiéncia visual € privado da efetiva compra
e escolha da sua vestimenta; na loja fisica, por exemplo,
depende de alguém para prestar esclarecimento de determinadas
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informacdes bdasicas (cor, tamanho, composi¢ao), para que assim
consiga escolher pecas do vestudrio que possam comunicar sua
personalidade e expressar sua identidade. (SIQUEIRA. SILVA.
2014. pg 52)

Desta maneira, ¢ evidente a importancia de quem trabalha com moda, tanto
fisica quanto digital, interagir com praticas relacionadas a acessibilidade. Para que
assim, as pessoas com deficiéncia, ndo precisam ficar “presas” a algo que nao ¢ da sua
propria identidade. Assim, a partir do momento em que forem implantadas iniciativas de
inclusdo em prol da cidadania e igualdade entre todos, as melhorias acabardo tomando

forma, sejam elas em métodos tecnoldgicos ou convencionais.

METODOLOGIA

Para a producdo deste artigo cientifico utilizei a pesquisa exploratéria e de
contextualizagdo, para assim estruturar uma mescla metodologica que tem como
principal objetivo responder a questdo problema e também realizar uma pesquisa
exploratoria sobre a importancia de conter acessibilidade em plataformas digitais como

o Youtube. Segundo Jiani Adriana Bonin:

Sobre a pesquisa exploratoria se pode dizer, de modo
simplificado, que implica um movimento de aproximacdo ao
fenomeno concreto a ser investigado buscando receber seus
contornos, suas especificidades, sua singularidade. As agdes de
pesquisa exploratoria abrangem planejamento, construcdo e
realizagdo de sucessivas aproximacdes ao concreto empirico a
partir de varias angulacdes possiveis que se interessam ao
problema/objeto em constru¢do. (BONIN. 2011, pg 39)

Sendo assim, a pesquisa exploratoria ¢ um dos primeiros passos em uma
pesquisa, pois ¢ através dela que se tem uma aproximagdo com o conteudo que
deseja-se trabalhar. Nesta etapa ¢ feita uma investigacdo sobre o assunto, para que a
partir disso a pesquisa cria-se um embasamento empirico e tenha sequéncia. Segundo

Efendy Maldonado, a pesquisa de contextualizagao:
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[...] € um processo de reflexao, aprofundamento, sistematizagao
e exposicdo que da valor sodcio-historico e cientifico aos
projetos. No caso da comunicagdo ¢ indispensavel, situar cada
pesquisa nos multiplos contextos (académico, social,
geopolitico, cultural, tecnoldgico, religioso, etc), nos quais vai
ser produzida de modo a valorizd-la na sua dimensdo
sociopolitica. (MALDONADO, 2011. pag 280)

Desta forma, a pesquisa de contextualizagdo serviu para compreender melhor o

objetivo da pesquisa e problematiza-la em relagdo a condi¢do social que ela suporta.

Analisando assim, fatores que sdao importantes para o andamento, auxiliando na

estrutura e compreensdo da pesquisa.

Para construir a problemadtica da pesquisa, ocorreu o primeiro contato com o

tema através de uma pesquisa no Google Académico e no Scielo, com as seguintes

palavras chaves: Moda Inclusiva. Para que a partir disso, fosse possivel ter uma nogao

de quantos trabalhos cientificos ja haviam sido produzidos sobre o mesmo tema. No

Google Académico foram aproximadamente 9.770 resultados na pesquisa e no Scielo

foram em torno de 322 trabalhos encontrados. Sendo assim, escolhi nove trabalhos, de

todos os encontrados, que considerei mais relevantes para utilizar na minha pesquisa,

estdo eles apresentados na tabela abaixo:

TITULO

AUTOR(S)

Palavra-chave

Moda Inclusiva:
Desenvolvimento de vestuario
intimo para mulheres com
deficiéncia visual total.

Ana Caroline Siqueira Martins
Apoena Caicy da Silva

Moda Inclusiva, Mulheres e
Deficiéncia visual.

Moda Inclusiva: Reconhecendo
a necessidade da crianca
cadeirante.

Rosangela Elisa de Sousa
Lucyana Azevedo Xavier
Suellen Silva de Albuquerque

Design, Moda inclusiva,
Criangas ¢ Cadeirante.

Moda funcional: a tecnologia a
favor da inclusio.

Carla Wick

Design de moda, Incluséo e
Tecnologia vestivel.

Aspectos inclusivos da moda
com foco nas pessoas com
deficiéncia visual.

Driélli Valério de Oliveira
Lais Regina Faganello
Andressa Rossi

Fausto Orsi Medola

Luis Carlos Paschoarelli

Moda Inclusiva,
Design de Superficie e
Tecnologia Assistiva

#MEUCORPOEREAL: Um
olhar sensivel para a Moda

Michele Simdes dos Santos

Deficiéncia, Comunicagao,
Mercado € Moda Inclusiva.
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Inclusiva.

MODA INCLUSIVA: A Andrea Pereira Moda, Moda Inclusiva, Corpo
necessidade da moda inclusiva | Maria Alice Ximenes Cruz e Modelagem.

no mundo de hoje.

A inclusdo de pessoas com Rogaciano Cordeiro Pinheiro Inclusdo social, Necessidades
deficiéncia como objeto de Adriana Leiria Barreto Matos especiais, Moda inclusiva e
estudo para o desenho de moda. | Davi Sombra Montenegro Projetos de produtos.

Joelma Damasceno de Matos

Vestuario inclusivo: a adaptagdo | Silvia Woltz Vestuario inclusivo,

do vestuario as pessoas com Miguel Angelo Fernandes Modelagem adaptada e
necessidades especiais. Carvalho Vestuario ergonémico.
Design Inclusivo: Criacdo de Maiara Sant’ana Pacheco Design, Inclusdo, Desenho
estampas em prol da inclusdo Diego Piovesan Medeiros Universal, Moda e Deficiente
social. Marilia Matos Gongalves Visual.

(TABELA 1: artigos referentes a Moda Inclusiva, utilizados para estudo da problematica da pesquisa.)

Além dos artigos apresentados na tabela acima, também encontrei livros
referentes ao tema, um deles ¢ o Moda Inclusiva - Consideracdes e Novidades no
Projeto Vanguarda, organizado por Daniela Auler. Na pesquisa sobre Moda Inclusiva
no Youtube, foram aproximadamente 4.150.000 videos, j4 os que pesquisei sobre a
Moda Inclusiva e Acessibilidade Comunicativa, foram 8 videos ao total. Os canais que
analisei, entre outros que tratam sobre Moda Inclusiva, ndo fazem parametros a
Acessibilidade Comunicativa, ou seja, ndo existe mecanismo que dé suporte a pessoas
com deficiéncia, independente de qual seja ela.

Através de uma pesquisa no Google sobre os blogs, que trabalham em torno da
Moda Inclusiva e ndo restrita a ela, foram encontrados cerca de 5.820.000. No entanto,
blogs que laboram restritamente sobre Moda Inclusiva, sdo apenas quatro: EQUAL
Moda Inclusiva, Duas Moda e Arte — Blog da Marca, Lado B Moda Inclusiva e Aria

Moda Inclusiva. Porém, nenhum oferece ferramentas de acessibilidade.

Procurando sobre iniciativas relacionadas a inclusdo de pessoas com deficiéncia
no meio da moda, encontrei sobre o Concurso Moda Inclusiva, que ja estd em sua 10?
edicdo e ¢ uma extensdo do Forum da Moda. Realizado pela Secretaria de Estado dos

Direitos da Pessoa com Deficiéncia, tem como objetivo fazer com que jovens estilistas
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impulsionam um novo olhar e solugdes que facilitem o cotidiano da pessoa com

deficiéncia. E assim, permitindo que elas também sejam as protagonistas da passarela.
RESULTADOS E ANALISES DOS DADOS OBTIDOS

Segundo o IBGE 24% da populagdo, ou seja, 45 milhdes de brasileiros sdo
pessoas com deficiéncia. E importante e necessario compreender como essas pessoas
que sdo influenciadas pela cultura da moda, tem acesso a ela e como isso ¢ trabalhado
na atualidade. Devido a este fator, se iniciou a pesquisa exploratdria sobre o assunto,
que faz parte de um projeto maior de pesquisa que se tornard um Trabalho de Conclusao
de Curso, evidenciando que nas plataformas digitais, a inser¢do de acessibilidade ainda
¢ escassa, como por exemplo nos canais do Youtube e blogs que trabalham com a moda
inclusiva para pessoas com deficiéncia.

Como apresentado acima, na TABELA 1, ha trabalhos académicos sobre Moda
Inclusiva, estes foram utilizados como o principio do estudo. Pois, através do conteudo
de inclusdo proposto pelos autores, pode-se analisar que existem pessoas preocupadas
com a relacdo da inclusdo e da cidadania das pessoas com deficiéncia, na sociedade. No
entanto, através da pesquisa, pode-se perceber que o assunto ainda nao tem reflexo
devido a sua devida importancia, principalmente nas instituicdes de ensino. Os artigos
da TABELA 1, sobre Moda Inclusiva e Acessibilidade existentes nos repositorios
académicos foram encontrados e analisados, foram selecionados e servirdo como
referéncia para a construcao das proximas etapas da pesquisa.

Como exposto nos dados acima, existem diversos canais no Youtube que falam
sobre moda, porém destinados especificamente a Moda Inclusiva ndo foi encontrado
nenhum. Existe somente alguns canais que utilizam o tema como mais um produto
audiovisual para a plataforma, como a participacio de um convidado que seja
especialista na area e também informagdes sobre avangos € conquistas que envolvam a
Moda Inclusiva no Brasil e estes ndo contém acessibilidade comunicativa. Podemos
concluir, com os dados obtidos, que ¢ improvavel que as pessoas com deficiéncia

sensorial (visual, auditiva e cognitiva) estejam conseguindo consumir 0s poucos
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conteudos que existem no Youtube sobre moda inclusiva por falta de acessibilidade
comunicativa.

Os blogs exibidos acima, tem o objetivo de promover a inclusdo de pessoas com
deficiéncia na web, evidenciando que toda e qualquer pessoas tem o poder de escolha
sobre o que vestir. Todavia, as informagdes expostas nos sites, tanto em texto, imagens
e audios, ndo estdo atreladas a acessibilidade, impossibilitando assim o seu “publico
alvo” de ter acesso ao conteudo.

Como mencionado acima, no ambito fisico h4 algumas praticas de inclusao,
como por exemplo o Forum da Moda e o Coldquio da Moda, ambos ocorrem no estado
de Sao Paulo e trabalham com diferentes areas da moda, apresentando tendéncias,
inovagoes, trabalhos cientificos e principalmente a inclusdo de pessoas com deficiéncia
no meio. Com isso, ¢ visivel que o assunto ¢ algo que comegou a ser pautado a pouco
tempo, mas que ja carrega consigo um objetivo concreto, fazer com que haja a inclusdo
de pessoas com deficiéncia em diversos meios, inclusive na moda. Este ¢ o objetivo dos
vencedores do concurso, fazer com que a pessoa com deficiéncia seja vista pela
sociedade da mesma maneira e propor¢ao que qualquer outra, sem distingdo de qualquer

natureza.

CONCLUSAO E PROPOSICOES FINAIS

A questdo problema proposta nesta pesquisa tratava-se de explorar o que ha
publicado em repositdrios cientificos e na web sobre canais de moda no Youtube e
acessibilidade comunicativa. A partir do exposto acima, podemos perceber e analisar
que ndo ha conteudos suficientes que corroboram com a caracteristica fundamental da
acessibilidade comunicativa como Direito Humano bésico, de que todas as pessoas tém
o direito a receber informagdes de maneira isondmica.

Foram encontradas algumas publicacdes sobre Moda Inclusiva na web, no
Youtube e repositdrios académicos, porém, nestas ndo ha acessibilidade para pessoas
com deficiéncia, independente de qual seja. Sendo assim, reforgando a ideia de que este
¢ um tema que estd em construgdo, pois diversas pessoas ainda ndo estdo habituadas ao

fato de que as pessoas com deficiéncia tem total autonomia em ter suas proprias
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escolhas e decisoes, independente do fator. A necessidade de laborar outros corpos na
moda e outras visdes, fora do comum ¢ comprovadamente visivel a partir de um olhar
mais sensivel sobre a questdo. Pois, a moda serve como uma fiel representagdo da sua
identidade.

A transposicdo de barreiras informativas no Youtube como o uso, por exemplo
da audiodescri¢do e tradugdo em LIBRAS colaboraria para a inclusdo das pessoas com
deficiéncia, bem como fomentaria maior produgdo de contetido acessivel, por enquanto,
ha apenas a possibilidade de inclusdo de legendas. Portanto, o niimero de canais que
falam sobre Moda Inclusiva, ndo estdo desenvolvendo praticas de inclusdo, assim como
outros.

Foi possivel refletir sobre o que foi encontrado e assim originar novos
questionamentos e duvidas dentro do contexto da pesquisa, assim como, perceber que a
insercdo de acessibilidade comunicativa em plataformas digitais ¢ de extrema
importancia e urgéncia para a sociedade. Para que pessoas com deficiéncia tenham
autonomia e liberdade, assim estarem em contato com a moda atual e varios outros
aspectos. Com o decorrer da pesquisa exploratoria fica evidente que a indudstria e as
plataformas digitais, especificamente o Youtube, deveriam oferecer ferramentas que
auxiliasse na inser¢ao da acessibilidade, a fim de tornar a moda inclusiva efetivamente
implementéavel. Devido a isso, a pesquisa exploratdria dara sequéncia e se tornara algo
mais amplo no processo cientifico do Trabalho de Conclusdo de Curso, a partir do que
fora colhido nesta fase partiremos agora para a pesquisa da pesquisa, pesquisa teorica e

bibliografica.
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