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RESUMO

O presente trabalho se propde a identificar elementos ficcionais presentes em produtos
audiovisuais de diferentes programas jornalisticos da rede Globo de televisdo. As
reportagens, que foram ao ar em 2018, foram escolhidas a partir de sua relacdo com
temas leves e ludicos como sonhos, esperanca, caridade etc. Utilizando o método de
analise de contetdo, o objetivo deste artigo é identificar como se da a apropriacdo
desses elementos ficcionais e dramaticos para composicao da narrativa jornalistica
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INTRODUCAO

O jornalismo contemporaneo tem buscado novos formatos e elementos como
uma forma de estreitar seu didlogo com o publico vindo da chamada geragdo digital.
Percebemos apds uma breve observacdo dos veiculos jornalisticos uma tendéncia a
utilizar elementos encontrados nas artes cénicas e dramaticas.

A apropriagdo de elementos cénicos de estruturagcdo tem origem possivelmente
no cinema documentario, préatica essencialmente  jornalistica que, na
contemporaneidade, ganha carater ficcional e artistico. Como gerador de novos
formatos e técnicas, o cinema pode aqui ser compreendido como contribuinte para essas
mudancgas, j& que, por meio do cinema documentario iniciou um processo de
hibridizagdo dos géneros dramatico e ficcional. “Podemos observar uma tendéncia, por
parte dos cineastas, de propor misturas ou aproximagOes dessas duas linguagens,
quebrando prerrogativas de algo puro.” (COSTA, 2013, P.166)
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O jornalismo televisivo acaba por incorporar tragos de entretenimento, quando
possivel, as suas producbes, como um atrativo para o publico habituado a uma grade
grade de programas e géneros. Rondelli (1997) toma a televisdo como local de
cruzamento e interacdo entre ficcdo e realidade, e a producdo jornalistica inserida nesse
contexto, quando né&o-factual, se permite transitar entre 0s géneros puramente
documentais e puramente ficcionais.

No caso da televisdo, os telejornais e documentarios deveriam ser o reino
dos discursos sobre o real, enquanto as telenovelas e seriados, o lugar da
ficcdo. Entretanto, esses géneros, além de ndo serem puros no modo como
narrativamente constroem suas representagdes, convivem com uma série de
outros géneros que transitam entre os dois pélos sem nenhum compromisso
de serem fiéis ou coerentes com a realidade ou com a fic¢do, e que ficam
mergulhados numa regido cinzenta. (RONDELLI, 1997)

O jornalismo se permite utilizar acessorios da ficcao, pois ainda € a extremidade
documental deste meio. A apresentacdo de noticias factuais raramente permite o uso de
estratégias ou elementos ficcionais, ja que se limita a exposicéo dos acontecimentos. Por
isso foram escolhidas reportagens que abordem temas ndo-factuais em tom positivo e
leve.

O estudo dos elementos dramaticos no audiovisual sera feito por meio da analise
de trés produtos jornalisticos audiovisuais exibidos em trés diferentes programas da
grade jornalistica da Rede Globo, emissoras brasileira com sede no Rio de Janeiro. A
selecdo dos programas foi feita de forma a obter um maior panorama dos produtos
oferecidos ao publico da emissora em diferentes faixas de horario. Definimos entdo os

produtos Jornal Nacional, Jornal Hoje e Fantastico.

STORYTELLING: POSSIBILIDADES DO TELEJORNALISMO

Para estruturar a andlise das trés reportagens escolhidas foi utilizado um
referencial tedrico que define alguns conceitos importantes para este trabalho. O
primeiro deles se trata do conceito de Storytelling. Em sua traducdo, o conceito
Storytelling significa contar historias. Do inglés Tell (contar) Story (Historias). O
conceito é muito aplicado entre os profissionais de marketing e publicidade, pois leva
em conta a capacidade de criar narrativas relevantes e atrativas para o publico de

maneira ndo invasiva (REZ,2017).
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Em suma, o storytelling desperta nos criadores de determinado contetido a
preocupacdo com a estrutura da histéria para que ela, com o auxilio de recursos
narrativos, se torne um produto agradavel e satisfatério para o publico que a recebe. O
conceito de Storytelling sera aplicado nesta analise para que possamos compreender a
construcdo dos trés produtos escolhidos segundo essa preocupacéo estrutural da equipe
que 0s executou.

Para Taukatch e Santos (2017, p.3.) a técnica do Storytelling chega a se
apropriar da narratividade para a construcdo de histdrias reais e/ou fantasiosas. “A
técnica é vista como uma forma de transmitir mensagens ao roteirizar situacGes
rotineiras ou experiéncias”.

Em Rondelli (1997, p.158. ), temos que a televisdo se apropria, além do
jornalismo, de outras linguagens dadas como possibilidades do préprio meio
audiovisual para seduzir o espectador fazendo mais do que contar historias.

Dentre muitas, sua énfase na oralidade [...]; a simultaneidade entre o
acontecer e sua divulgacdo, o que torna os relatos mais excitantes
porque desconhecidos; a presenca da imagem que opera ndo s6 como
testemunha, mas acrescenta possibilidades ao olhar que ndo cabem no
relato oral; a possibilidade de aproximacdo a uma linguagem teatral,
em gue a performance sempre emerge como ato possivel; o sentido da
veracidade trazido pelas cenas ao vivo; os recursos de edicdo que
trabalham som (musica), imagem e presenca de narradores distintos
em diferentes locais, relatando o lato de diversos pontos de vista.

Notemos que a autora considera a aproximacdo com a linguagem teatral como
uma possibilidade narrativa, que ndo diminui ou anula o carater e a confiabilidade

jornalistica de qualquer que seja o contetdo.

JORNALISMO LITERARIO

Outro conceito que utilizaremos para compor nossa analise é o de jornalismo
literario, mais precisamente caracteristicas que definem um determinado tipo de escrita
como jornalismo literario. Apesar dos produtos em questdo serem do género
audiovisual, podemos observar as caracteristicas e técnicas utilizadas para enriquecer
um texto e torna-lo diferente de uma reportagem comum, por exemplo.

Primeiramente é importante ressaltar que o uso de diferentes linguagens para
compor narrativas jornalisticas ja tem sido explorado na forma escrita pelo jornalismo

literario, e mais uma vez a qualidade, veracidade e apuracdo do texto ndo é questionada



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Porto Alegre - RS — 20 a 22/06/2019

por explorar outras possibilidades. Pelo contrario, podemos dizer que o jornalismo
literario “Cumpre a missao de informar, preservando a esséncia jornalistica, porém com
ganho em vocabuldrio, estrutura narrativa e aprofundamento de conteudo” (WEISE
2013, p. 1)

Para Weise o jornalista literério escreve e acaba somando a realidade a ficcéo, e
faz isso se apropriando de técnicas literarias que tornam o texto “mais completo, com
detalhes, descri¢des e, consequentemente, mais envolvente e sedutor de se ler” (2013,
p.2). Em seu estudo, foram definidas 10 caracteristicas fundamentais para enquadrar um
texto jornalistico como literério:

As dez caracteristicas sdo a descricdo, uso de didlogos, criatividade,
construcdo cena a cena, profunda observacdo, imersdo do repérter
na realidade, romper as caracteristicas burocraticas do lead,
precisio de dadose informagdes, reconstruir pensamentos,
sentimentos e emogdes e uso da metafora. (WEISE, 2013, p.8)

A partir das caracteristicas definidas por Weise utilizadas no jornalismo literario
e do conceito de Storytelling trabalhados neste texto, iniciamos a analise de trés
produtos jornalisticos audiovisuais selecionados, com o objetivo de identificar aspectos
que apontem para 0 uso das técnicas citadas na construgdo narrativa do jornalismo

audiovisual.

TELEJORNALISMO NA GLOBO

As reportagens escolhidas foram exibidas entre os meses de outubro e dezembro
de 2017 em um dos trés programas selecionados para a pesquisa. A escolha dos
programas leva em conta a variada grade da emissora, que conta com programas de
diversos géneros e programas essencialmente jornalisticos em determinados horéarios
estratégicos de audiéncia.

O primeiro programa escolhido foi o jornal nacional, que ha muitos anos é o
telejornal de maior audiéncia entre as emissoras brasileiras. O jornal Nacional é exibido
no horério nobre da programacéo da rede globo, de segunda a sdbado das 20h30 as
21h15. Segundo o proprio site da emissora “O Jornal Nacional é o principal telejornal
da TV Globo. Tem cerca de meia hora de duracdo e faz a cobertura completa das
principais noticias no Brasil e no mundo. Pautado pela credibilidade, isencdo e ética, 0

JN é lider de audiéncia no horario nobre.” (Jornal Nacional: Formato, 2018)
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Analisando 0 modo de enderecamento do telejornalismo brasileiro, Gomes
(2005, p.1.) destaca, “O Jornal Nacional representa o conjunto mais bem-acabado de
marcas que caracterizariam um telejornal: a tematica, o formato, o cenario, 0s
apresentadores, tudo contribui para a identificacdo do programa com o género”. Sendo o
produto de destaque da emissora, 0 jornal conta com a maior equipe de producdo entre
o0s produtos selecionados, 90 profissionais (Jornal Nacional: ficha técnica, 2018)

O segundo programa escolhido foi o Jornal Hoje, outro programa jornalistico da
emissora, porém, com uma proposta e linguagem mais descontraida que o primeiro.
Segundo Costa (2010, p.52) por ser um jornal transmitido em horério de almogo o
Jornal Hoje se preocupa em informar com “leveza e certo tom de descontragdo nas
reportagens mais amenas”.

O Jornal Hoje é definido pela emissora como um programa que aborda
“Culinaria, arte, comportamento, moda, cidadania, defesa do consumidor e diversos
outros assuntos fazem parte do noticiéario, apresentado com uma linguagem leve e
informal” (Jornal Hoje, 2018). No estudo de Costa (2010) foi observado que muitas
vezes 0s apresentadores desse jornal finalizam as matérias com comentarios pessoais de
forma descontraida e conta com 34 profissionais em sua equipe (Jornal Hoje: Ficha
técnica, 2018).

O terceiro e Gltimo programa escolhido foi o Fantastico, o show da vida, revista
eletronica da emissora.

0 Fantastico € um painel dindmico do que é produzido na Globo.
Jornalismo,  prestacdo de  servigos, humor, dramaturgia,
documentarios, musica, reportagens investigativas, dendncia, ciéncia,
além de um espago para a experimentacdo de novas linguagens e
formatos. O programa foi criado em 1973, é exibido em seis blocos e
conta com média de duas horas de duragdo. (Fantastico, 2018)

Analisando a evolugédo e a audiéncia do Show da vida Rocha e Aucar (2011, p.49)
afirmam que o programa “se tornou um dos produtos mais familiares do grande
publico”. Como definido pela propria emissora, o Fantdstico ¢ um programa que
engloba diversos formatos dentro da programacao, entre eles o jornalismo, tratado de
maneira mais elaborada em relagdo aos outros dois programas escolhidos por se tratar
de um programa com edigdes semanais. O tempo de producdo do Fantastico & mais
extenso e por isso, na maioria das vezes, o factual em si ndo € um atrativo. Com isso 0

programa utiliza de reportagens especiais para transmitir informac6es, essas com o
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diferencial da duracdo e elementos ficcionais mais elaborados que no restante da grade
da emissora.

Gomes em seu estudo sobre enderecamento (2011, p.263) relaciona o0s
elementos utilizados pelo programa como caracteristicas quem mesclam o
entretenimento com conteudo jornalistico “0 Fantastico se utiliza, justamente, do
entretenimento aliado ao jornalismo para se configurar como revista eletronica”. A
equipe de producdo do programa conta com 70 profissionais (Fantastico: ficha técnica,
2018).

As trés reportagens escolhidas para andlise tratam de temas ndo-factuais. Ou
seja, matérias atemporais que poderiam ser exibidas independendo dos fatos do dia.
Além de ndo-factual busquei encontrar reportagens jornalisticas que tivessem relacdo
com sonhos. Por sonhos podemos entender “ideia que uma pessoa ou grupo almeja com
veeméncia; anseio; vontade permanente” (DICIO, 2018).

Os temas das reportagens foram escolhidos por se tratarem de algo ludico, que
pode ser facilmente representado com elementos literarios como descri¢do, metaforas,
personagens e riqueza de detalhes. Todas as reportagens foram ao ar entre outubro e
dezembro do ano de 2017.

A primeira reportagem audiovisual tem como retranca “Um em cada sete
inscritos no Enem tem mais de 30 anos” exibida no jornal nacional, na edi¢do do dia
23/10/17. A reportagem tem trés minutos e doze segundos e conta a historia de trés
personagens que decidiram voltar a estudar depois de adultos e agora se preparam para
0 ENEM com o sonho de ingressar em uma universidade.

A segunda reportagem foi chamada de “Doadores e voluntarios fazem corrente
do bem para instituigdo de caridade” exibida no jornal hoje, na edicdo do dia
15/11/2017. A reportagem tem dois minutos e 40 segundos e conta sobre a doagéo de
um movel antigo para uma instituicdo beneficente que atende deficientes intelectuais.

A Terceira reportagem € “Campanha ajuda menina de nove anos com alopecia a
ganhar novos cabelos” exibida no Fantastico, edi¢do do dia 10/12/2017. A reportagem
de cinco minutos e sete segundos conta a historia de Larissa, uma crianca portadora de

alopecia que sonha em recuperar seus cabelos e ganhar uma peruca.

TELEJORNALISMO LITERARIO: UMA REALIDADE
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A reportagem “Um em cada sete inscritos no Enem tem mais de 30 anos”
comeca com a personagem Maria Nazaré, costureira de 50 anos, costurando em seu
atelié, e a voz do reporter em off “Nazaré lembra que o mundo terminava na parede, em
frente @ maquina de costura” uma metafora sobre a época em que Nazaré ndo conhecia a
escola. As metéforas, como ja observado, sdo elementos literarios que enriquecem a
narrativa. Apos um trecho do relato de Nazaré, o reporter narra “a vida parecia tao
pequena” enquanto a cdmera vai se aproximando do fio sendo colocado na agulha da
maquina de costura.

Depois a cdmera mostra o rosto de Nazaré iluminado pela maquina de costura,
que se apaga quando no off o reporter diz “Porque ela ndo sabia ler nem fazer contas”.
Quando o repdrter conta a entrada de Nazaré na escola, a luz volta a se acender
iluminando o rosto de Nazaré. Esse jogo de iluminacdo foi pensado para ilustrar o
conhecimento que Nazaré adquiriu na escola, € um elemento construido que torna
poética a linguagem da reportagem. Também podendo ser entendido como reconstrucao
de emoc0es.

A préxima construcdo da reportagem se da quando o repérter em uma passagem,
caminha pelo atelié “a montanha de livros que parecia um obstaculo ¢ o que mostra o
caminho a seguir” até que a cdmera € colocada atras dos livros e passa a enquadrar
Nazaré novamente na maquina de costura. Sendo a construcdo cena a cena também um
dos elementos identificados por Weise (2013) no jornalismo literario.

O proximo personagem da matéria ¢ Eduardo Vicente da Silva, que é
inicialmente mostrado andando de bicicleta. Notamos que a cAmera esta em um carro
gue acompanha o movimento de Eduardo, com uma camera GoPro presa ao guiddo. Em
outro momento o reporter aparece caminhando junto com Eduardo em uma pista de
corrida. Além de passar a impressao de um didlogo descontraido entre os dois, a pista de
corrida parece ser também um elemento subjetivo que representa o longo caminho
percorrido pelo personagem que, pela 6° vez vai tentar realizar a prova do ENEM.

Finalmente a cAmera chega a escola na qual os dois personagens se encontram.
Com um enquadramento subjetivo, parecemos caminhar pelos corredores da escola até
passar pela porta junto com a camera. A ultima personagem € Rita de Céassia, que
embora ndo estude no mesmo local também estd em um projeto de educagdo para

adultos. Rita € mée de 4 filhos, 3 meninas chamadas Maria, 0 elemento é utilizado pelo
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reporter no OFF seguinte: “No vai e vem do balango a mae estuda, com o olhar
balancando entre os cadernos e as Marias” Durante o OFF a cdmera mostra as meninas
em um balanco enquanto a mae, ao fundo, folheia as paginas do caderno, outra
construcdo pensada para ilustrar o dia-a-dia de Rita.

Essa reportagem poderia ter sido resumida em metade do tempo de trés minutos
e doze segundos para contar que “Um em cada sete inscritos no Enem tem mais de 30
anos”, contudo, a equipe viu a oportunidade de contar historias e se apropriar de uma
linguagem literaria para mostra-las ao publico. Nessa reportagem podemos notar que
houve, por parte da equipe, a preocupacdo em desenvolver uma narrativa com comeco,
meio e fim, caracteristica da técnica de Storytelling. Comecar apresentando 0s
personagens, mostrar 0 que mudou na vida de cada um com a responsabilidade dos
estudos e terminar relacionando as trés historias com a tomada de iniciativa de voltar a
estudar depois dos 30 anos, desta forma a reportagem segue uma linha narrativa.

A segunda reportagem “Campanha ajuda menina de 9 anos com alopecia a
ganhar novos cabelos” comeg¢a com a narragdo dos reporteres apresentando a Larissa,
uma menina de 9 anos que perdeu todos os pélos do corpo devido a uma doenca rara.
Alguns segundos depois a propria Larissa, que faz videos para o youtube, simula a
gravacdo de um video com seu celular para se apresentar: “oi gente, eu sou a Larissa,
tenho 9 anos e hoje eu to aqui pra contar um pouco da minha historia”. A reportagem
segue com uma sequencia de imagens de Larissa em meio a outras meninas na escola,
Larissa aparece sempre em primeiro plano e as imagens estdo todas em camera lenta.

Em todas as cenas Larissa fixa o olhar na camera enquanto se movimenta, e ao
fundo, a reporter fala o quanto Larissa se parece com suas colegas, 0s enquadramentos
sdo pensados para criar uma relacdo entre o publico e a personagem. A proxima cena é
totalmente construida: no corredor da escola, as colegas de Larissa param uma ao lado
da outra, as meninas parecem ter sido escolhidas pela altura. A Gltima a entrar em
quadro € Larissa, que para no meio das colegas sempre olhando para a camera e
sorrindo, em OFF a reporter diz: “A Unica diferenga entre Larissa e as amigas estd em
um detalhe”. Novamente temos um dos videos de Larissa, filmados com o celular.Uma
caracteristica que parece ter sido planejada pela equipe é tornar a Larissa também
narradora de sua propria historia. Pela primeira vez Larissa fala 0 nome de sua doenca e
entdo surge um quadro com artes para explicar os efeitos da Alopecia no corpo, as artes

também séo uma forma de ilustrar a matéria e facilitar o entendimento do publico.
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A trilha sonora é sempre leve e infantil, 0 que deixa em todos 0s momentos a
reportagem com um tom leve e positivo, mostrando a alegria de Larissa. A reportagem
também mostra imagens da familia, todos sempre sorrindo. Durante a fala da médica de
Larissa as imagens com a personagem em primeiro plano brincando e sorrindo em
camera lenta voltam a aparecer. Parece haver uma preocupacao em ndo deixar a matéria
pesarosa, além de mostrar a personalidade da menina, por isso a trilha e as imagens sdo
sempre alegres.

Com a repoérter dizendo em OFF “Larissa esta crescendo e comegou a ficar
vaidosa” Larissa em frente ao espelho desenha cabelos em volta de seu rosto, a mae da
menina conta sobre o desejo de usar uma peruca. A proxima cena construida mostra
Larissa em frente ao quadro da escola, no qual vao surgindo varios estilos de cabelo e
ela “encaixa” sua cabeca nos desenhos, como se experimentasse qual seria o seu
penteado. Pela primeira vez a trilha é melancolica.

Quando Larissa vai ao estudio de perucas para conhecer o profissional que se
ofereceu para ajuda-la, o sorriso volta a estampar seu rosto e a trilha sonora volta a ser
alegre, com imagens de Larissa apreciando a infinidade de opc¢des para o seu novo
cabelo. Os cortes constantes e mudancas de imagem d&o uma fluidez a reportagem, e
parecem estar o tempo todo associados a trilha sonora. Quando Larissa vai embora, 0s
profissionais do Atelié comecam a trabalhar na sua peruca, a imagem mostra em time-
lapse a movimentagdo no local. A proxima cena € uma simulacdo. Larissa chega com
sua familia acreditando que sO vai tirar medidas para a peruca, quando recebe sua
peruca finalizada. Nesse momento a trilha sonora muda novamente e a sequéncia de
imagens mostra Larissa e a familia emocionados com o momento. A equipe do atelié
faz os ultimos ajustes e até uma maquiagem na menina, que esta de costas para o
espelho.

O momento da revelacdo em que Larissa finalmente se olha no espelho com a
peruca também é uma construcdo e por alguns segundos, a imagem mostram Larissa e
sua relacdo com os cabelos novos. Novas imagens da menina brincando e sorrindo,
ainda careca, em camera lenta voltam a ilustrar a reportagem, e a transi¢ao para a “nova
Larissa aparece no sofa de sua casa, com a menina sendo abracada pelas colegas da
escola. Novos videos do celular da menina sdo usados, agora com Larissa falando sobre
seu novo cabelo. A matéria é finalizada com imagens de Larissa sorrindo em sua casa,

agora com a peruca, e passeando com seus pais enquanto brinca com o novo cabelo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Porto Alegre - RS — 20 a 22/06/2019

Larissa d& um beijo no profissional que deu de presente a peruca e termina no soféa de
sua casa dizendo “Feliz”, a imagem fica mais lenta e escurece em fade até desaparecer.

A reportagem feita com Larissa e sua familia € um exemplo muito claro do
Storytelling j& comentado, pois em nenhum momento a equipe se propde a estar
presente sem interferir no dia-a-dia da garota. Grande parte das cenas foram pensadas e
construidas, o que requer um grande trabalho de pré-producéo, além das discussdes da
narrativa ja na etapa de elaboracdo do roteiro. Podemos perceber que as gravacoes
levaram muito tempo pela quantidade de cenas filmadas e pelo cuidado estético,
criatividade e precisdo de cada uma delas. A reconstrucdo de emocGes e também sdo
elementos bem fortes na construgéo da narrativa.

A (ltima reportagem escolhida foi exibida no jornal hoje, o veiculo que
encontrei mais dificuldade em selecionar o material. Apesar de tratar mais de temas
leves e descontraidos, as reportagens sdo mais curtas e, portanto, poucas sao as matérias
nas quais podemos encontrar elementos de storytelling e jornalismo literario.

A reportagem “Doadores e voluntarios fazem corrente do bem para instituicdo
de caridade” comega com o reporter apresentando um movel antigo, uma reliquia de
familia, considero que o mével tenha sido o gancho principal utilizado na matéria.

A dona do mével conta que fard uma doacdo em vez de vendé-lo, e a partir dali a
camera mostra uma sequéncia de imagens do mdével, acompanhando o movimento do
movel sendo colocado em um caminhdo e chegando ao galpdo de uma instituicdo
beneficente. Com uma trilha orquestrada e nobre, o trabalho dos restauradores de
moveis da instituicdo € mostrado em time-lapse, até que o mdvel, restaurado chega a
loja de destino. A compra do movel € o ponto de virada para mostrar a instituicdo que
recebe o dinheiro vindo da venda de moveis doados. O repdrter, que aparece em varios
momentos da reportagem mostrando sua imersdo no tema, apresenta rapidamente a
historia de alguns pacientes com necessidades especiais que sdo beneficiados com as
doacGes em oficinas e atividades de desenvolvimento motor.

A reportagem mostra 0s personagens Marcia, uma voluntéria da instituicdo, e
Vladimir, morador da instituicdo apadrinhado por Marcia. Uma sequéncia de imagens
dos dois praticando basquete ¢ ilustrada pelo OFF do repérter: “E assim o grandao e a
baixinha fazem do treino uma terapia, com muitas tentativas e a recompensa...”. A

reportagem termina com o moével, € o ponto de virada é o off do reporter: “Lembra do
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movel antigo da Edna? Ela também ajudou a fazer essa cesta” Coberto com imagens do
movel restaurado e uma imagem de Vladimir jogando basquete.

A mensagem final da reportagem de dois minutos e quarenta e trés segundos é
da importéncia da doacdo, e 0 elemento que mais pode ser observado nesta matéria é a
preocupacdo, mais uma vez, com a sequéncia de fatos da narrativa e da ligagdo entre
cada um. Na matéria podemos encontrar uma narrativa mais circular, ja que comeca
com a doacdo do movel, percorre todo o trajeto da doacdo e termina novamente no

movel.

CONSIDERACOES FINAIS

A analise das trés reportagens escolhidas auxilia na compreensdo dos elementos
cada vez mais explorados no jornalismo audiovisual, elementos que tiveram origem em
outras praticas e hoje sdo vistos como complementos das narrativas. Vistos também
como uma forma de acrescentar sentido, provocar experiéncias sensoriais e auxiliar na
assimilacdo do conteudo pelo espectador. O conteddo enriquecido com elementos
ficcionais, literarios ou das praticas de Storytelling nada perde em critérios jornalisticos,
mas ganha no interesse do publico.

Em uma época em que os veiculos de comunicacdo vem sido atropelados pela
grande quantidade de produtores de conteudo nas plataformas online, a busca pela
atencdo do publico obriga as grandes redes de comunicacdo como a Rede Globo, a
pensar novos formatos e linguagens que complementem aqueles ja utilizados e
conhecidos pelo publico.

Talvez seja o inicio de um novo tipo de jornalismo audiovisual, mais completo,
elaborado e preocupado ndo s6 com colocar as noticias no ar, mas com todo 0 processo
de pré-producédo, elaboracdo de roteiro e os cuidados para tornar as narrativas mais
atrativas e profundas, propondo reflexdes, discussdes e dando mais espago ao
imaginario do publico para querer ouvir historias e se envolver com elas.

A criacdo de vinculos com o publico é fundamental em um momento que o
futuro do jornalismo ainda é incerto. Quanto ao jornalismo literario e as préaticas de
Storytelling, sabemos que estardo la no futuro, pois sdo consequéncias das novas

geragdes que exigem cada vez mais exceléncia na producdo de contetidos. Mas quanto a
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pratica que se der por satisfeita e deixar de buscar novas linguagens e formas de agregar
valor ao seu produto, j& ndo podemos precisar sua data de validade.

O jornalismo pode e deve se apropriar de todo elemento que for enriquecer a
historia a ser contada. Seja luz, efeitos sonoros, construgdo de cenas, artes, simulagdes,
ou qualquer outro encontrado em outras areas que possam nos ser Uteis.

Podemos concluir também que ha espaco para o desenvolvimento de linhas
tedricas sobre o0 tema, e que a unido dessas praticas ao jornalismo tradicional pode
resultar em uma técnica especifica, teoricamente definida e explicada, que traga
resultados satisfatorios aquele que quiser aplica-lo nas suas producGes. Aqui fizemos
um recorte de diversas técnicas para lancar o olhar sobre esses produtos audiovisuais,
resultando em uma andlise hibrida de varios conceitos. Faltam estudos para que
possamos definir esse estilo de telejornalismo em poucas palavras e explica-lo. Por isso
deixo aqui o desejo e a possibilidade de continuidade de novos estudos a partir deste

material.
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