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Resumo: Este artigo tem como tema Webjornalismo: Um Estudo de Caso do Jornal Sul
Brasil e foi construido a partir do método do Estudo de Caso, proposto por GIL (2016).
O estudo trata do Jornal Sul Brasil, localizado na cidade de Chapeco (SC), que ja existe
ha 25 anos. A partir da crise do papel, o artigo discute através da analise da estrutura da
redacdo do jornal, os investimentos feitos nos recursos humanos do veiculo, a
convergéncia do jornal impresso para as plataformas na web, a multimidialidade das
matérias e as projecdes para o futuro. Aponta-se como uma alternativa para a
sobrevivéncia do meio, o investimento em novos formatos noticiosos.
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Introducio

O surgimento da escrita nos possibilitou a criagdo de diferentes meios de
comunicagdo. O jornal impresso precedeu a implantacdo do radio, que surgiu antes da
televisdo. Através da evolugdo das tecnologias, novas formas de comunicacao surgiram
e, com elas, novas maneiras de informar e compartilhar informagao em larga escala.

Em decorréncia do processo de desenvolvimento das novas midias, encontra-se
atualmente o fendmeno da convergéncia dos meios de comunicagdo, termo que sera
contextualizado posteriormente. A convergéncia se da na inser¢do dos meios
tradicionais nas plataformas da web. O acompanhamento das mudancas na area da

comunicagdo ¢ uma forma de manter o publico leitor/telespectador/ouvinte. Diferentes
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estratégias estdo sendo utilizadas para a adaptagao destes meios. Deste modo, analisar a
pratica de um jornal impresso do interior do estado de Santa Catarina que estd
convergindo para o meio digital ¢ de fundamental importancia.

Com o surgimento de novas midias, os jornais impressos acabaram passando por
transformagdes. A reducdo no nimero de paginas de um jornal impresso ¢ um exemplo
deste processo e tem relagdo com questdes financeiras do veiculo. A facilidade de
acesso, advinda dos meios digitais e o baixo custo dos mesmos, deram surgimento a
uma crise do papel. Assim, em busca de nao perder o publico leitor, os profissionais da
area do jornalismo sentiram a necessidade de inserir suas producdes em suportes na
web.

Imersos nesse universo tecnoldgico, os jovens passaram a buscar informagoes
em canais na internet, deixando de lado as produgdes impressas, que perderam leitores.
E cada vez mais raro encontrar assinantes de jornais e revistas impressas, pois a nova
geracao acessa esses mesmos conteudos do impresso na web. Desta forma, os jornais
que estiverem imersos neste universo se destacam. Beatriz Dornelles (2018) apresenta a
conclusdo do jornalista Philip Meyer, reporter aposentado do grupo Knight Ridder, que

publicou mais de uma dezena de jornais nos Estados Unidos.

[...] o surgimento da internet comercial langou o jornalismo impresso
na pior crise de sua historia. O drama ndo se conta em relatorios
trimestrais ou na flutuacdo de a¢des nas Bolsas; tampouco ¢ medido
pela quantidade de demitidos nas redagdes de todo o mundo. (MEYER
apud DORNELLES, 2009, p. 63)

O Jornal Sul Brasil, localizado na cidade de Chapeco, Oeste de Santa Catarina, ¢
considerado um jornal de interior, onde a popula¢do ainda mantém o habito de ler a
versdo impressa do produto. Em entrevista com o diretor-geral do jornal, Dércio
Roberto Rosa, realizada em 06 de junho de 2018, Dércio percebeu que deveria
atualizar-se perante as novas possibilidades de comunicacdo. Segundo ele, “pela
audiéncia que tem o online hoje, nds tivemos que criar portais, emails, uma conta no
Facebook. Hoje a maioria 1€ no celular, tablet, computador. Se nds ndo partissemos para

isso, irilamos ficar para tras e o impresso realmente esta chegando ao fim”.
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O principal objetivo desta pesquisa ¢ compreender quais medidas e estratégias
foram tomadas pelo Jornal Sul Brasil para inserir-se as novas midias. A pesquisa foi
desenvolvida a partir do método Estudo de Caso (GIL, 2016). O Estudo de Caso “é
caracterizado pelo estudo profundo e exaustivo de um ou de poucos objetos, de maneira
a permitir seu conhecimento amplo e detalhado” (GIL, 2016, p. 57-58).

A pesquisa foi realizada a partir de visitas in loco a sede do Jornal Sul Brasil,
localizada, no bairro Bela Vista, da cidade de Chapec6 - SC. Na primeira visita, feita no
dia 15 de maio de 2018, conheceu-se o local em que eram impressas as edi¢cdes do
jornal, as dependéncias da empresa e a sala onde sdo redigidas as matérias, além de
entrevistar o diretor-geral, Dércio Roberto Rosa.

Na segunda visita, no dia 06 de junho, foram feitas entrevistas estruturadas com
a chefe de redagdo e reporter, Juliana Stela Schneider, para entendermos melhor como
se deu a convergéncia do jornal impresso para os suportes na web, bem como a rotina
da redacao.

Em 23 de janeiro de 2019 o diretor-geral do jornal, Dércio Roberto Rosa, veio a
falecer por conta de um infarto. Desta forma, este artigo torna-se um recorte historico
deste veiculo, pois trata-se da mais recente pesquisa sobre o Jornal Sul Brasil e ¢ o
ultimo estudo realizado através de entrevista pessoal com Dércio. Além disso,
representa uma importante contribuicdo para a analise do webjornalismo na regido de
Chapeco (SC).

Ressalta-se a importancia de compreender a relagao do jornalismo impresso com
o meio digital, como se estabelece essa transacao e que espagos ela ocupa. Tem-se entdo
o problema norteador da pesquisa: Como o jornal impresso Jornal Sul Brasil de

Chapeco-SC, esta se adaptando a ascensao da Internet?

Jornal Sul Brasil: 25 anos de historia

Em 21 de setembro de 1993, os socios Rubens Amilton Ferreira da Luz e sua

esposa, Sueli Weber, fundaram a empresa jornalistica Sul Brasil LTDA. A primeira

edicdo do jornal circulou em 17 de dezembro do mesmo ano.
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A localizacao da sede passou por varias mudancas. A Avenida Nereus Ramos,
da cidade de Chapeco, esquina com a rua Lauro Muller, foi o primeiro local da
instalacdo da sede administrativa e grafica. Mais tarde, foi transferida para a mesma
Avenida Nereu ramos - esquina com a rua Marechal Floriano Peixoto.

Com a transferéncia de endere¢o, houve também a venda da participacao
aciondria, no ano de 1995. O empresario Dércio Roberto Rosa foi quem assumiu o
controle do Jornal Sul Brasil, juntamente com Ivone Miotti Schneider, sua esposa. Com
experiéncia na area administrativa comercial, Ivone passou a exercer a fun¢do
administrativa financeira da empresa. A sede do jornal mudou-se, ainda, trés vezes,
ambas para a Avenida Nereus Ramos.

Dércio Roberto Rosa vivenciou experiéncias na midia impressa e televisiva,
completando 36 anos de trabalhos na area da comunicagdo, 15 destes, no Grupo RBS.
Neste grupo, Dércio exerceu funcdes administrativas no Jornal Zero Hora (Porto
Alegre, RS) e no Diario Catarinense (Florianopolis, SC). O Jornal O Estado, a TV
Cultura - Chapeco e RCE TV - Xanxeré€, também foram empresas em que o empresario
exerceu fungdes. No ano de 1992, Dércio participou da fundacdo do jornal Iguacu, em
Chapecd. Fez parte também da criagcdo da TV Sul Brasil, canal 20, da mesma cidade.

No inicio de 1999, o diretor-geral do jornal buscava expandir seus negdcios na
area do jornalismo e, assim, comprou a participagdo acionaria do jornal O Vale, da
cidade de Joacaba, fundado em julho de 1987. O jornal, que era semanario, foi
transformado em Didrio O Vale. Sua primeira edi¢ao circulou em 26 de fevereiro de
1999, em Joagaba (SC).

Em 2011, a empresa jornalistica Sul Brasil transformou-se em Rede Sul Brasil
de Comunicacdo LTDA. A rede integrava o jornal Sul Brasil e Gazeta Esportiva, ambos
de Chapeco, o Diario O Vale, de Joacaba e mais tarde passou a integrar o jornal Diério
da Manha. Neste mesmo ano, o diretor executivo Ariosvaldo Antunes, em parceria com
Dércio Rosa e Ivone Miotti, implantaram no bairro Lider (Chapeco) o Parque Grafico
da Rede Sul Brasil de Comunicagdo. O Parque, composto por duas maquinas rotativas e
planas, tinha como objetivo agilizar a impressdo dos jornais e oferecer servigos graficos

para terceiros. As maquinas tinham capacidade de impressdo de 25000 folhas/hora e
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50000 folhas/hora. A inauguracao do Parque Grafico e da nova sede administrativa do
Jornal Sul Brasil ocorreu na data de 25 de novembro de 2011.

A sede administrativa do Jornal Sul Brasil teve ainda uma ultima mudanga, no
ano de 2014. Transferiu-se para o bairro Bela Vista (Chapecd), na rua Tomé de Souza,
onde encontra-se. atualmente. Em setembro de 2019, o Jornal Sul Brasil completa 25
anos de historia.

Apos o falecimento do diretor-geral Dércio Roberto Rosa, em janeiro de 2019, o
jornal seguiu sendo impresso e publicado, agora sob a dire¢ao de Ivone Miotte. O uso

do aplicativo, Diarios do Interior de Santa Catarina (ADI-SC), continua ativo.

A crise do papel

A existéncia dos jornais impressos tem data de validade. Conforme os estudos
de Dornelles (2009), verifica-se a diminuigdo da circulacdo dos jornais impressos nos
Estados Unidos. No pais, por exemplo, o fim tem data marcada para o ano de 2043.
Essa previsdo tdo especifica pode estar equivocada, mas a certeza que se tem ¢ a de que
0s jornais impressos, na estrutura conhecida originalmente, ja ndo tem mais a mesma
forca e poder econdmico. A partir destas questdes reflete-se: Como manter qualidade de
conteudo, bons profissionais e produzir o jornal impresso, levando em consideragdo seu
alto custo de produgao?

De acordo com dados coletados em maio de 2018, através de entrevista com
Dércio Rosa, o Jornal Sul Brasil contava com 23 funcionarios com carteira assinada. Na
redagdo impressa, ha trés reporteres. Juliana Stela Schneider, além de repodrter, também
¢ chefe de redagao e produz matérias voltadas para a web. Sandra Ambrosio e Evandro
Padilha exercem somente a fung¢ao de reporteres, sendo Evandro o redator das matérias
da editoria de esporte. Ambos possuem formagado superior em jornalismo.

Em relagcdo ao contetido jornalistico para a web, a redagdo conta com trés
profissionais: Mateus Parizotto; Carlos Mafra e Régis Bitencourt, que também ¢

diagramador. Nas partes administrativas e graficas havia trés funcionarios, em cada
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area. Nove funciondrios cuidavam da parte comercial e publicitaria do jornal e mais seis
faziam a entrega do produto na cidade de Chapeco.

O jornal contava com cinco colunistas: Tadeu Costa e Valdinei Caldart, na
editoria esportiva; Marcelo Lula e Quirino Ribeiro, na editoria politica; e Kiko Santos,
no social. Além deles também ha uma secretaria, que faz o intermédio entre o publico
cliente/visitante e os outros funciondrios da empresa.

Redacdes cada vez mais enxutas ¢ uma das marcas dessa transformacgao da
comunicagdo impressa, em que os mesmos jornalistas sdo responsaveis por diferentes
funcdes. Para Dornelles (2009), essa manutengdo de politica, em uma analise dos

estudos de Meyer

[...] leva ao cenario do ‘pegue-o-dinheiro-e-corra’, pela qual os
controladores das empresas aumentam os precos € simultaneamente
tentam manter sua rota de lucratividade com as técnicas usuais:
diminuir o espago editorial, cortar pessoal, reduzir a circulagdo em
areas remotas ou de baixa renda, adiar a manuteng@o e a melhoria na
estrutura de capitais e manter baixos salarios. Essa estratégia pode
funcionar, mas Meyer acredita que levarda a um triste fim
(DORNELLES, 2009, p. 66).

Outra saida apresentada pelos donos de jornais ¢ a publicidade, uma forma de
manter viva a estrutura do jornal impresso e ainda lucrar com isso. Mas até que ponto
essa invasdo publicitaria no espaco do conteudo jornalistico poderia comprometer a
qualidade das informagdes? De acordo com Dornelles (2009), os jornais estao cada vez
mais agressivos em estratégias para conquistar o mercado publicitario e apropria-lo aos
espacos do jornal. Segundo a autora, um exemplo do uso desta estratégia ¢ o tradicional
jornal O Estado de Sao Paulo, que permitiu pela primeira vez, em 128 anos de
existéncia, a inser¢do de uma marca publicitaria no cabegalho de uma pagina.

O Jornal Sul Brasil, também imerso nessa leva publicitaria, utiliza de anuncios
em grande parte de suas paginas do jornal impresso, além de contar com uma redugao
no numero de paginas do jornal. O diretor do jornal, Dércio, afirma que € preciso ter um
controle de planejamento, de vendas e de publicidade muito bons, pois todos os jornais

impressos tinham muitas paginas e chegaram a ter de 48 a 60 paginas didrias. Em maio
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de 2018, os jornais circulavam com 24 a 32 paginas no estado catarinense. “Nos
diminuimos para 16 paginas, para dar menos custo”, explica Dércio. Ele ressalta
também a necessidade de manter parcerias com o setor publico e com a publicagdo de
editais, pois, segundo ele, depender do setor privado nao ¢ mais o suficiente.

Para Dércio, o setor privado se mune de outras formas de divulgagado, fazendo o
contato diretamente com os clientes através das redes sociais ¢ sem a mediacao dos
jornais. Isto enfraquece ainda mais o poder e a procura do setor por divulgacdo no meio
impresso. Uma das principais saidas nesta busca por lucratividade, ¢ a divulgacao das
publicagdes oficiais. O marketing ocupa o espago dos conteudos jornalisticos. Ao
observar a estrutura das edi¢cdes impressa e digital do Jornal Sul Brasil, isto fica
evidente.

Em busca de entender como o Jornal Sul Brasil se reestruturou para nao perder
espaco no meio jornalistico e ainda se manter financeiramente, ¢ necessario entender
como a internet ocupou o espaco principal nas discussdes de inovagdes no meio da
produgdo de conteudo. Para melhor compreensao, Luciana Mielniczuk (2003) apresenta
a teoria de Silva Jr. (2002b), que discorre sobre a relacdo das interfaces enquanto
mediadora de contetido do jornalismo nas redes digitais, estabelecendo os trés principais

estagios de desenvolvimento de sites de jornais, os quais sao:

- O transpositivo, como modelo eminentemente presente nos primeiros
jornais online onde a formatagdo e organizagdo seguia diretamente o
modelo do impresso. Trata-se de um uso hermético ¢ fiel da ideia de
metafora, seguindo muito de perto o referente pré-existente como
forma de manancial simbdlico disponivel.

- O perceptivo. Num segundo nivel de desenvolvimento, ha uma maior
agregacdo de recursos possibilitados pelas tecnologias da rede em
relacdo ao jornalismo online. Nesse estdgio, permanece o carater
transpositivo, posto que, por rotinas de automacao da produgdo interna
do conteudo do jornal, ha uma potencializacdo em relacdo aos textos
produzidos para o impresso. Gerando o aproveitamento para a versao
online. No entanto hd a percepg¢do por parte desses veiculos, de
elementos pertinentes a uma organizagao da noticia na rede.

- O hipermidiatico. Mais recentemente, podemos constatar que ha
demonstragdes de uso hipermididtico por alguns veiculos online, ou
seja: o uso de recursos mais intensificado hipertextuais, a
convergéncia entre suportes diferentes (multimodalidade) e a
disseminacdo de um mesmo produto em varias plataformas e/ou
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servigos informativos (SILVA Jr. apud MIELNICZUK, 2002b, p.
30-31).

De acordo com a defini¢do da primeira geracdo, explanada por Mielniczuk
(2003), os jornais na web nao passavam da transposi¢ao de algumas matérias cotidianas
do jornal impresso, transcritas no meio digital do veiculo, com atualizagdes a cada 24
horas, dependendo do fechamento do jornal. “A disponibilizacdo de informagdes
jornalisticas na web fica restrita a possibilidade de ocupar um espago, sem explora-lo,
enquanto um meio que apresenta caracteristicas especificas” (MIELNICZUK, 2003).
Nessa primeira fase, o jornalismo na web ¢ muito raso e ndo explora os potenciais que o
meio proporciona.

Na segunda geracdo, pode ser identificado um melhor aproveitamento das
possibilidades oferecidas pela rede. Mielniczuk (2003) explica que surge a utiliza¢ao
dos links para chamar noticias de fatos relacionados com a edig¢@o. O email passa a ser
utilizado e aproxima os leitores do jornal, com foruns online, que colaboram na
elaboracdo das noticias. Também passam a serem explorados os recursos oferecidos
pelo hipertexto.

A autora apresenta a terceira geracdo em um momento onde a internet ja se
tornou mais popular e os jornais veem uma nova possibilidade de inovar e ir muito além
do formato tradicional do jornal impresso. E possivel perceber as possibilidades e
tentativas oferecidas pela web para fins jornalisticos: “[...] os produtos jornalisticos
apresentam recursos em multimidia, como sons e animagdes, que enriquecem a
narrativa jornalistica” (MIELNICZUK, 2003).

Sentindo a necessidade de complementar os estudos de Mielniczuk, a estudiosa
Suzana Barbosa (2013) buscou explorar as fases do webjornalismo. Barbosa entende
que ¢ preciso estudar mais duas fases, a quatro e a cinco e reformular a terceira fase.
Com base nessas trés fases, busca-se entender em qual categoria o jornal em estudo se
enquadra.

A autora apresenta as fases em uma espécie de grafico (figura 1) , com os

conceitos que representam cada periodo.
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Figura 1 - Caracterizagdo da terceira, quarta e quinta fase de evolugdo do jornalismo em redes
digitais
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Fonte: Captura de tela da obra de Barbosa (2013)

Para Barbosa (2013), na terceira geragdo o acesso ¢ ampliado e por esse motivo
aumenta a especializagdo dos profissionais da comunicacdo, que passam a produzir um
contetdo adequado ao meio com sites bem estruturados. A partir desse momento, sao
explorados com maior intensidade e qualidade os recursos disponiveis na rede.

Na quarta geragdo surgem os smartphones e tablets, ferramentas que exercem
papel fundamental no aprimoramento dos sites, que a partir desse momento, tem de se
adequar aos layouts proprios para cada meio. Além das questdes técnicas, os contetidos
foram apropriados, com a integracdo de texto, video, dudio e fotos, integrados para
complementar as informagdes de maneira dinamica.

A mais atual de todas as geragdes ¢ a quinta. Barbosa (2013) explica que neste
periodo as midias digitais mdveis sao um componente fundamental da comunicacdo. A
difusdo de informag¢des tomam um patamar jamais imaginado antes, pois, nesta fase, ¢
conhecida a possibilidade de informacdes instantineas a qualquer momento € em
qualquer lugar. Através de aplicativos é possivel buscar informacdo em diferentes
formatos, com apenas um clique.

Para identificar em qual destas cinco geragdes se enquadra o Jornal Sul Brasil,
foi necessario analisar o site do jornal e o aplicativo. No inicio da pesquisa, o jornal
possuia um site oficial, que poderia ser encontrado no endereco
<www.jornalsulbrasil.com.br>, mas foi retirado do ar para manutencdo, conforme

informado na pagina do Facebook do jornal (figura 2).

Figura 2 - Post na pagina do Facebook do Jornal Sul Brasil, referente a retirada do site do jornal
do ar, em 06 de julho de 2018b


http://www.jornalsulbrasil.com.br/
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Fonte: Captura de tela da pagina do jornal Sul Brasil no Facebook

Ha cinco anos, o jornal faz parte da Associacdo dos Didrios do Interior de Santa
Catarina (ADI-SC), que integra mais de 20 portais de jornais do interior catarinense. O
Jornal Sul Brasil, assim como os outros diarios, seguem o padrao da Associacdo. Esta
plataforma (figura 3) conta com um aplicativo, que pode ser baixado no smartphone e
oportuniza o acesso ao jornal impresso digitalizado, com a possibilidade de folhear o

mesmo conteudo do impresso.

Figura 3 - Pagina inicial do Diarios App, onde é possivel encontrar as edi¢des do jornal

impresso para acesso online

Fonte: Captura de tela do aplicativo Didrios App do jornal Sul Brasil

Com a retirada do antigo site do ar, o Jornal Sul Brasil adquiriu um novo portal
em junho de 2018, o qual ¢ independente e contém noticias exclusivas do jornal. O novo
site se chama “Oeste News™.

O conteudo do site conta com grande quantidade de releases, apresentados com
texto e foto. Nao sdo identificados no site conteidos multimidia, como video e audio.
Além disso, as matérias publicadas sdo as mesmas que as presentes no impresso. A
partir disso, ¢ possivel enquadrar o Jornal Sul Brasil na primeira geracdo do

webjornalismo, na qual os recursos disponiveis no meio online ndo sdo utilizados em

% Disponivel em: <www.portaloestenews.com.br/> .
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sua totalidade. Nesse sentido, a producao perde qualidade, se restringindo ao que ¢

superficial e sem criatividade e inibe a exploracdo das ferramentas disponiveis.

A pratica do jornalismo na web

Desde o principio, o jornalismo vem passando por transformagdes para manter
os leitores e estar atualizado em relagdo as novas tecnologias, do surgimento da escrita
até a era dos aplicativos. Barbosa (2009) explica que a partir dos anos 1990 o universo
digital inicia sua tomada de espaco, com a expansao das conexdes € o surgimento da
ubiquidade, que consiste em estar concomitantemente presente em vdrios lugares,
através da producdo e apresentacdo simultanea de contetudos.

Neste sentido, observa-se como o Jornal Sul Brasil se apropriou destas novas
possibilidades e como passou pelo processo da convergéncia, um conceito importante
para compreender como o meio online se estrutura. De acordo com Barbosa (2009),
“[...] a convergéncia promove a reconfiguracdo dos meios, o redesenho da sua estética e
da sua economia” (BARBOSA, 2009, p.35). Assim, a autora entende convergéncia

jornalistica como o desenvolvimento num panorama contemporaneo mais amplo.

[...] a convergéncia jornalistica é reconhecida como um processo, cujo
conceito alude a integragdio de meios de comunicagdo
tradicionalmente separados afetando a empresas, tecnologias,
profissionais, produtos, conteudos e aos usuarios, no consumo, e
interagdo com as informagdes (BARBOSA, 2009, p. 35).

A convergéncia dos meios proporciona a possibilidade de utilizar diversos
formatos para construir uma informac¢do. Utilizando de texto, audio, video e fotos,
elementos que estdo separados nas midias tradicionais, se integram no meio online para
juntos construir a narrativa e tornar dindmico o contetido apresentado.

Ao analisarmos as matérias publicadas no portal “Oeste News”, & possivel
identificar que o processo de convergéncia do jornal ao meio online estd se dando a
passos lentos, pois os conteudos se limitam ao tradicional “texto e foto”, como pode-se

observar na figura 4.
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Figura 3 - Pagina inicial do Diarios App, na qual € possivel encontrar as edi¢des do jornal

impresso para acesso online

FunbosoaAL

Fonte: Captura de tela do Diarios App do jornal Sul Brasil

E possivel observar que o jornal ndo se apropriou da multimidia, conceituada
por Barbosa (2009). O conceito abrange aspectos relacionados aos desenvolvimentos
tecnoldgicos, a absor¢do de novos procedimentos para realizar os processos e rotinas de
producao do jornalismo. “A multimidia compde um dos tragos caracteristicos para o que
se depreende como novo estagio de evolucdo para o jornalismo em redes digitais”
(BARBOSA, 2009, p. 38).

Outro elemento nao identificado nas producdes online do site é o hipertexto.
Esta ferramenta torna possivel conexdes e caminhos de navegagdo, introduzindo a
experiéncia do
usuario um texto que “vai mais além do que aparenta, que transcende a si mesmo”
(SALAVERRIA, 2005, p.29). O conceito de hipertexto ¢ apresentado por Dalmaso e
Mielniczuk e “[...] estrutura a escrita digital e as formas de comunicagdo dela
constituidas” (DALMASO; MIELNICZUK, 2012, p. 239).

Outro elemento fundamental para complementar o conteudo das reportagens € o
link. Para Dalmaso e Mielniczuk (2012), os /inks disponibilizados nas postagens abrem
e remetem a leitura para outros lugares da rede, retomam arquivos de postagens antigas
e espacos de comentarios dos leitores, além dos botdes que fazem a conexao para outras

redes sociais, agregadas a plataformas como o Twitter, o Facebook € o YouTube. Ambos
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os elementos, hipertexto e link, fundamentais para construcdo de uma boa narrativa

jornalistica, ndo sdo identificados no site, o que prejudica a qualidade das informagdes.

Consideracoes Finais

Compreender quais medidas e estratégias foram sendo tomadas pelo Jornal Sul
Brasil para inserir-se as novas midias foi o objetivo inicial da pesquisa. A partir de
nossas visitas ao jornal e entrevistas com o diretor geral e a reporter, de observagdes do
jornal impresso e sua versao digital, foi possivel perceber que mesmo o jornal estando
associado ha cinco anos a Associacdo dos Diarios do Interior, ha uma falta de
conhecimento na area do webjornalismo, suas ldégicas e ferramentas, pelos
entrevistados.

A convergéncia do jornal para a web, na realidade, s6 se fez em dezembro de
2017, quando foi publicado o primeiro site oficial do jornal, hoje indisponivel para
acesso. No portal da Associagdo ndo ha o uso de hiperlinks e hipertextos, pois trata-se
apenas da publica¢do da versdo digital do impresso. No portal Oeste News também nao
ha evidéncias do uso destas ferramentas. Com isso, a qualidade das noticias acabam
sendo prejudicadas pela forte utilizacdo de releases da prefeitura e de assessorias de
comunica¢do da cidade. Verifica-se que ha falta de apuracdo jornalistica, pois no
jornalismo ndo se deve apenas basear-se em releases, mas procurar fazer o novo, o
diferente. Falta criatividade dos reporteres no uso dos recursos tecnologicos oferecidos
pelo acesso a internet e na utilizacdo de ferramentas tdo importantes e caracteristicas do
webjornalismo.

Se o hiperlink e o hipertexto fossem usados, haveria a possibilidade dos leitores
serem encaminhados para outras paginas do proprio portal, no qual estariam matérias
feitas anteriormente, que tem relagdo com o contetido da primeira acessada. Isto faria
com que o leitor tivesse um complemento na sua leitura € uma maior compreensao do
conteudo.

A utilizagdo de ferramentas, como o video, audio, infograficos, enriquecem a

narrativa jornalistica e cativam o leitor, entretanto, no portal principal do jornal ndo ha a
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presenca de outras formas de informacao além do texto e da fotografia. Além disso, se
fossem utilizados, diferentes sentidos seriam atingidos pela matéria. O leitor iria além
de ler, ver imagens em movimento e ouvir, ativando a visdo e audi¢do em um mesmo
momento. Essas sensagdes provocariam o leitor a sentir-se no local do fato.

As constatacdes explanadas acima reforcam o enquadramento do Jornal Sul
Brasil na primeira geracdo do webjornalismo. Em dezembro de 2017, um novo
funcionario foi contratado para cuidar apenas do meio online do jornal, mas atualmente
nao faz mais parte da equipe. A reporter Juliana nos explicou que, desde entdo, passou a
produzir matérias para o meio digital além do meio impresso.

Juliana ressaltou a necessidade urgente de contratar-se mais pessoas para se
trabalhar apenas para o meio online, pois acaba se sobrecarregando com mais de duas
funcdes (chefe de redagdo, reporter para o impresso e para o digital). O diretor Dércio,
indagado sobre o porqué ainda ndo foram contratadas mais pessoas, afirma que a
questao financeira esté ligada a ndo contratagao.

Questionado sobre a falta de algumas editorias no jornal. Dércio respondeu que
¢ necessario contratar mais pessoas para gerar mais matérias nas editorias de politica,
cultura e geral. Através do questionamento e da observag¢do do jornal percebe-se que a
cultura ¢ esquecida e sdo produzidas poucas matérias tratando do assunto. Além disso,
o excesso de funcgdes de alguns funcionarios € consequéncia do corte de gastos e a gera
a falta de qualidade nas matérias, tanto do meio impresso, quanto do meio online.

Ao se tratar da lucratividade do jornal impresso, Dércio afirma que € preciso
saber administrar bem para se manter e que o impresso nao ¢ mais lucrativo: “O online
veio com forca para tomar conta do impresso. Os custos de produgdo subiram muito.
Temos que admitir que o impresso esta chegando ao fim devido ao custo de producao, e
nao porque as pessoas nao gostam de ler. As pessoas adoram ler.”.

Para Dércio, a publicidade ¢ o que ainda sustenta o jornal impresso, bem como a
credibilidade das noticias. Uma das formas de se continuar com a versdo impressa,
segundo ele, ¢ trabalhar por segmentos. “Temos trabalhado por segmentos,
principalmente o comercial. As universidades produzem muitas matérias jornalisticas e

também muita publicidade. Precisamos trabalhar em cima disso”.
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Os novos meios de noticiar acabaram trazendo concorréncias aos jornais
impressos, motivando a crise do papel. Mesmo em meio a estas dificuldades, Dércio
demonstrou o gosto por trabalhar 36 anos com o jornal impresso e deixou claro sua

“ . « .~ . . .
preocupacao com o fim do jornal: “Se nds ndo continuarmos fazendo isso, vai acabar.

Noés somos doentes por isso, € um vicio, uma paixao”.
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