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Resumo

Este trabalho tem como tema a Musica e a relagdo entre a arte ¢ o mercado, sendo
delimitado a partir da carreira da cantora pop Beyoncé. A escolha do assunto se justifica
com a representatividade da cantora no meio musical, sendo uma das artistas com maiores
numeros de vendas fisicas e streaming, além dos altos nimeros de shows e visualizagdes
no Youtube. Este trabalho tem como objetivo propor uma reflexao de como Beyoncé
manteve sua carreira consolidada ao longo dos anos dentro da estética pop, comparando
dois albuns e tragando uma trajetoria da cantora a partir dos seus dados de turnés e vendas.
A metodologia utilizada se baseia numa pesquisa bibliografica de cunho exploratorio,
resultando numa revisao teérica. Como resultado final, tem-se que a artista seguiu uma
carreira de crescimento a cada fase, mantendo um equilibrio que reflete em seus novos
trabalhos.
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Introducio

Em um panorama mais amplo, falar de musica ¢ sempre prazeroso, tanto para os
ouvidos quanto para o espirito. A musica, enquanto arte, expressa a liberdade do autor e

¢ essa liberdade que movimenta as sociedades ha anos. Segundo Colares (2015, online):

A musica acompanha o homem ha muito tempo sem
levar em consideragdo intelecto e posicdo social.
Onde ha vida, ha musica e toda construgdo musical
¢ intrinseca ao ser humano. E ele que a produz,
afinal. Mantendo os pés no século XXI, uma grande
diferenca de nossa época em comparagdo as
passadas, nesse sentido, é simples: a possibilidade
de fugir da musica hoje ¢ nula (COLARES, 2015,
online).

Sabendo que a musica ¢ inerente ao ser humano e sabendo que o ser humano se
comunica (MARTINO, 2017), a mesma passa a ser tratada como produto social, ¢ a

comunicagdo social exerce papel fundamental na relacdo entre sociedade e musica.
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Adorno e Horkheimer (2002) foram dois dos principais autores a tratar da mercantilizagao
da musica, culpando a comunicagdo de massa. De acordo com eles, a producao cultural
em grande escala ¢ fruto da midia de massa, que permitiu a producao em série. O lucro e
o capitalismo criaram esse modelo, gerando mercadorias culturais. Também ¢ ideia dos
autores conceber a cultura como algo lirico que expressa o sentimento intimo e sagrado
do artista. Para entender tal conceito, sabemos, a partir de Santos (1987), que a cultura ¢
o complexo que inclui o conhecimento, as crengas, a arte, a moral, a lei, os costumes e
todos os outros habitos adquiridos pelo homem como membro de uma sociedade.

Assim como os autores citados acima acreditam que a facilidade de reprodugado
da arte ¢ um fator influenciavel para a alienagdo cultural e que, segundo as teorias da
comunicagdo, "cada individuo ¢ um atomo isolado que reage isoladamente as ordens e as
sugestoes dos meios de comunicacao de massa" (Wright Mills, 1975, p. 79), sabe-se
também que o estilo a ser tocado nas midias de massa ¢ definido pelas majors, as grandes
gravadoras. O mainstream ¢ dominado por aquilo que vai ser lucrativo para a cadeia
produtiva. De acordo com Bandeira (2005), o artistico constitui apenas uma parte de toda
a cadeia de producao musical, sendo dependente dos outros processos mercadoldgicos
para que, enfim, o produto final possa chegar ao ouvinte. Para entender o papel do artista
dentro do mercado musical, parte-se de uma reflexdo sobre o mercado a partir da
experiéncia de conducdo de carreira da artista Beyoncé, sendo esse o objeto de estudo. A
escolha pelo objeto se da baseada na popularidade e relevancia da artista nesse meio. Frith
(1999) afirma que o pop ¢ um dos grandes vetores da arte do século XX, remetendo a
questdes que ultrapassam o limite da musica, se tornando algo interessante, tanto pelo
perfil artistico quanto mercadolégico. Beyoncé se encaixa em ambas teorias, sendo uma
das artistas com maiores nimeros de venda em shows e em albuns, segundo o IFPI
(International Federation of the Phonographic Industry). Como exemplo desses dados,
sabe-se que a Formation World Tour, sua tltima turné solo, que aconteceu entre abril e
outubro de 2016, arrecadou cerca de 256 milhdes de dolares (Pollstar, 2016).

Esse sistema de gestdo se encontra dentro de um conceito mais amplo. Para
entender a influéncia do mercado e da arte dentro da carreira da cantora, € preciso citar a
industria cultural, tema de estudo dos autores frankfurtianos acima citados. Segundo
Bendassolli (2009), as industrias culturais produzem cultura. Sob essa logica, o consumo

musical passa a ser o “elo final da cadeia de valor — um elo que acrescenta valor
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significativo” (Bendassoli, 2009, p.8). Vogel (2004) afirma que a musica, dentro da
industria cultural, ¢ a mais importante no ambito dos negdcios, levando em consideragao
que este contexto também inclui moda, publicidade, teatro, cinema e outras areas dessa
industria em seu meio. A partir do estudo de Nakano e Ledo (2009), sabe-se que, em
2005, antes da era digital, o mercado movimentou 33,5 bilhdes de ddlares somente em
comercializacao de suporte fisico. Por ser um meio lucrativo, as apropriacdes da cultura
como produto sao diversas, produzindo uma vasta quantidade de musica para agradar,
assim, as diferentes culturas e gostos. E aqui que se encontram os géneros musicais. No

caso de Beyoncé:

Oriundo de lingua inglesa como abreviacdo do “popular”, a
denominagdo “pop” assume uma caracteristica bastante especifica em
sua lingua de origem. Como abreviacdo de “popular” (“pop”), a palavra
circunscreve de maneira um tanto quanto clara, as expressoes aos quais,
de alguma forma, nomeia: sdo produtos populares, no sentido de
orientados para o que podemos chamar vagamente de massa, “grande
publico”, e que sdo produzidos dentro de premissas das industrias da
cultura (televisdo, cinema, musica, etc). Seria o que, no Brasil, costuma-
se chamar de “popular mididtico” ou “popular massivo” (SOARES,
2013, p.06).

Desde o inicio, com o grupo Destiny’s Child, Beyoncé se encontra no género pop,
transitando entre o R&B (The Times, 2013), um dos bracos dessa estética. Sem
desvincular Beyoncé do género musical pop, o artigo visa comparar e descrever dois
pontos marcantes de sua carreira, partindo, inicialmente, por algumas questdes gerais de

arte e mercado.

Mausica, arte e mercado

A musica se mistura entre arte e sociedade, pois ambas andam juntas e criam um
conceito mais amplo sobre a mesma. Esse sentido se estende até a nogao criar a nogado de

cultura e da produgdo cultural que determinado povo desenvolve.

Independente da situagao cultural e sociedade, a questdo musical ¢ parte do ser
humano. E dificil mapear a histéria da humanidade sem considerar a musica como parte
desse processo. O ser humano sempre esteve ligado a ruidos e sons que, com a evolugao,

seriam entendidos como algo estético, dando origem a musica. De acordo com Pinto
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(2001, online) o som “sempre teve algo de misterioso. Onipresente e, a0 mesmo tempo,
evanescente, o som nao se rende facilmente a um raciocinio acostumado com coisas,
locais e configuragdes estaveis”.

Com a evolugdo, o som passou a ser considerado arte. A arte possui diversas
conotacoes e sentidos, indo desde nogoes de senso comum até conceitos mais cientificos.

Segundo Marcuse (2000, p. 263):

A arte (em primeiro lugar, mas ndo exclusivamente as artes figurativas)
descobre que existem coisas; coisas ¢ ndo meros fragmentos e partes de
matéria para serem manipulados e usados arbitrariamente, mas “coisas
em si”, coisas que “pedem” algo, que sofrem e que se rendem ao
dominio da forma, o que vale dizer, coisas que sdo intrinsecamente
“estéticas”. A arte assim descobre e libera o dominio da forma sensivel,
o prazer da sensibilidade, em contraposi¢do ao carater do falso, do
informe e do torpe na percepgao, fatores repressivos da verdade e do
poder da sensibilidade, da dimensao sensivel como dimenséo erotica.

A partir do momento em que a arte libera o dominio da forma sensivel, esta passa
a ser a expressao intrinseca do artista. Ja Lipovetsky (2011, p. 87) apresenta a questdo de
valor mercadologico, o éxito, afirmando que os artistas contemporaneos t€ém um objetivo

definido. De acordo com o autor:

O éxito esta na cotagdo do artista, que ¢é inseparavel de todo o trabalho
de espetacularizagdo e de provocacdo, de promocdo midiatica, de
construgdo e de comunicac¢do de uma imagem que passa pelos catalogos
de exposicdo, pela rede internacional das galerias e das instituigdes
culturais (Lipovetsky, 2011, p. 87).

O éxito da arte, como dito acima, estd na reprodugdo que o artista vai ter em
veiculacao na midia e afins. A relagdo entre arte e comunicac¢ao de massa, no entanto, ¢
o objeto de estudo e de critica dos autores da Escola de Frankfurt. Benjamin (1985) afirma
que toda a forma de arte possui uma visdo singular, o que seria a aura do autor. A
tecnologia, e aqui inclui-se também a comunicagdo, apaga a aura artistica enquanto
propaga e reproduz o objeto artistico. A obra deixa de ser individual e consegue

repercussao em um grupo maior.
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Mesmo que a tecnologia pudesse apagar a aura do artista, a nova relacao entre arte
e publico ¢ um avango socioldgico e humano. Sob o olhar sociologico e politico, a arte
esta inserida no sistema capitalista. De acordo com Lipovetsky (2011), o capitalismo ¢
capaz de aumentar as riquezas e de difundir bens de todos os tipos, mas s6 consegue isso
criando crises econdmicas e sociais profundas aniquilando as capacidades intelectuais e

morais, afetivas e estéticas dos individuos.

A declaragdo citada acima agrega um sistema complexo, com questdes
econdmicas profundas e que, de acordo com o autor, respingam na sociedade. A musica,
neste contexto, se encaixa como parte desse sistema, mas em uma economia diferente: a
criativa. A economia criativa ¢ parte da Industria Criativa. De acordo com o documento
do SEBRAE (2015), a economia criativa ¢ o conjunto de negocios baseados no capital
intelectual e cultural e na criatividade que gera valor econdomico. Segundo Bendassoli,

Wood Jr, Kirschbaum e Cunha (2009, p.24), a musica esta dentro desta industria:

O termo “industrias criativas” surgiu nos anos 1990, para designar
setores nos quais a criatividade é uma dimensdo essencial do negocio.
As industrias criativas compreendem, entre outras, as atividades
relacionadas ao cinema, ao teatro, a musica ¢ as artes plasticas
(Bendassoli, Wood Jr, Kirschbaum e Cunha, 2009, p.24).

Segundo Bendassoli (2009), o uso de novas tecnologias ¢ uma caracteristica da
forma de producdo desta Industria. De acordo com o autor, essa condi¢do enfraquece o
dominio que organizagdes de grande porte poderiam ter sobre certos setores. Esse tipo de
producdo resgata a aura artistica do profissional.

Embora parecam distantes, arte e mercado sempre andaram juntas, pois sdo frutos
das dinamicas desenvolvidas nas sociedades. Ao relacionar arte e sociedade, Canclini
(1997) estuda a cultura. Conclui que esta ndo pode ser pensada como algo a ser
preservado, mas sim como um caminho para a constru¢ao da identidade da sociedade.
Assim, a cultura, inseparavel do mercado, esta inserida em todos os setores de atividade.

A arte e, consequentemente, a cultura, enquanto produtos mercadologicos, sao o
objeto de estudo de Adorno e Horkheimer. Segundo os autores, considerando o sistema
econdmico capitalista e os grandes meios, a arte passa a ser feita como produto. Vender

a arte, para eles, ¢ a alienacao da sociedade. Conforme Adorno e Horkheimer (2000):

Toda a civilizagdo de massa em sistema de economia concentrada é
idéntica, e o seu esqueleto, a armadura conceptual daquela, comeca a
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delinear-se. Os dirigentes ndo estdo mais tdo interessados em escondé-
la; a sua autoridade se reforga quanto mais brutalmente é reconhecida.
Filme e radio ndo t€m mais necessidade de serem empacotados como
arte. A verdade, cujo nome real € negocio, serve-lhes de ideologia

(Adorno e Horkheimer, 2000, p. 87)

Entender o negbécio da musica ¢, portanto, mais complexo do que apenas
relacionar com sociedade, pois também trata de cultura e identidade. Para entender o
mercado da musica, ¢ necessario entender a cadeia produtiva. Segundo Nakano e Ledo
(2009), o processo se divide entre criagao, producgdo, distribuicdo e divulgagdo. Este
processo preenche e compreende um mercado gigante: de acordo com Throsby (2002),
em 2000, a venda de produtos fonograficos no mundo inteiro significou 37 bilhdes de
dolares. A partir deste valor, sabe-se que mais de 80% do mercado da musica ¢ controlado
por 5 das maiores gravadoras internacionais: EMI, BMG, Warner Music Group, Sony
Music e Universal/Polygram. De acordo com a agéncia Reuteurs (2018), a Sony assinou
um contrato de 2,3 bilhdes de dolares para comprar a EMI, se consolidando como a maior
gravadora da industria. Dentro dessas labels, o pop € um dos principais géneros a serem
produzidos. Com a massificagdo do género pop, o estilo musical fica cada vez mais
popular e de gosto comum. Esta popularidade da musica desenvolve outros aspectos,

como a cultura pop.

Cultura, estética e gestao pop

Partindo do principio em que o pop vem do termo “popular”, a cultura pop trataria
da cultura de uma sociedade, caracterizada pelos itens que definem sua identidade.
(JANOTTI, 2009, p. 2) define o termo como a “producao e frui¢do de produtos de
entretenimento ligados as industrias culturais, e toda configuragdo da cultura popular
massiva estabelecida ao longo do século XX e inicio do século XXI”. Por ser algo
massivo, sua qualidade sonora pode ser questionada por alguns. O conceito de qualidade
quanto a estética pop deve sempre considerar que o fato de o entretenimento também
“significa algo mais, ndo se pode confundir a presenca massiva, € por que nao, muitas
vezes macante, da musica no cotidiano com a capacidade que certas pegas musicais do
mundo pop tém de possibilitar fruigdes estéticas” (JANOTTI, 2009, p. 5). Disfrutar do

pop enquanto género seria, portanto, parte da vivéncia que a cultura pop proporciona.
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Antes de entender o pop como gé€nero, € preciso entender que as questdes
mercadoldgicas sdo pontos essenciais para que se possa entender a questao de género,
pois o mercado precisa saber como deve direcionar os produtos musicais para os
consumidores (Janotti, 2003). Pela visao mercadologica, sabe-se, entdo, que o género
musical ¢ “(...) um modo de defini¢do da musica em relagdo ao mercado, do potencial
mercadoldgico presente na musica” (FRITH, 1998, p.76).

O pop enquanto género e sonoridade pode ter diversos enfoques. Para aplicar ao
objeto, o género pop:

Se constituiu em grande parte na mistica do vocalista enquanto star e
no uso da voz como forma de articulagao das experiéncias dos ouvintes,
marcando seus cotidianos e suas memorias. Mas, nos anos 70 emerge
na musica pop a elaboracdo da categoria de paisagem ou ambiéncia que
possibilita uma alternativa ao excesso do envolvimento romantico com

a musica, nos complexos jogos de identificagdo e estranhamento entre
fa e idolo (LOPES, 2003, online).

A partir disso, entende-se que o pop esta constantemente sendo reinventado e sua
principal inten¢do ¢ se dirigir ao maior numero de pessoas possivel (Martel, 2012). O
conceito de estética pop a ser abordado neste trabalho ¢ o aquele que vem sido tocado
desde os anos 60, consolidado por astros como Madonna e Michael Jackson nos anos 80
(Monteiro e Soares, 2013).

Fazer musica ¢ uma questao de experiéncias, ndo somente de vivéncias, mas de
conseguir experimentar novos elementos. Interpretar a obra pop € conseguir quebrar a
dicotomia entre a musica tida como erudita e a musica comercial. Para que o artista possa
equilibrar a arte e o mercado — caso seja este o seu objetivo — ha questdes de gestao de
carreira a serem analisadas.

A gestao de carreira compreende a confeccdo e execugdo de projetos,
gerenciamento € promogao da carreira, além da producao artistica, quando o musico ¢ o
seu proprio gestor. Caso a gravadora seja também a gerenciadora, o artista deve apenas
gerenciar a sua produ¢dao musical (Maudonnet, 2015). A partir dessas constatagdes, o
artista pode ou ndo gerenciar o seu proprio negécio. De acordo com Barrow e Newby
(2003), o cantor pode gerenciar a sua propria carreira. Ainda segundo eles, os artistas tém
cada vez mais gerenciado suas trajetorias dentro do mercado musical. Entender como o

mercado funciona ¢ uma estratégia para manter uma carreira consolidada, no entanto, a
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administracao do préprio negdcio faz com que o artista diferencie a produgao musical do
processo criativo. Para Lawrence e Phillips (2009), a relacdo entre a arte € o comércio ¢
o ponto mais dificil para os gerentes da musica, pois esses sao 0s agentes que entram em

conflito e complicam a gestdo propria de carreira.

Metodologia

Este artigo ¢ realizado através de uma pesquisa exploratoria, tendo como objetivo
analisar e abrir um panorama sobre a trajetoria artistica da cantora Beyoncé a partir da
comparacdo de dois albuns. Com um objeto distante do alcance, o trabalho passa a ser
uma revisao teorica. De acordo com Prodanov e Freitas (2013), a revisao situa o trabalho
dentro da grande area de pesquisa da qual o mesmo faz parte, trazendo contexto ao objeto.
Para delimitar a analise deste artigo e pontuar situacdes chave, foram escolhidos o seu
primeiro e ultimo album, Dangerously in Love e Lemonade, respectivamente, destacando
a diferenca de um para o outro. Essas diferencas serdo pontuadas a partir dos dados
quantitativos de ambos discos.

O mercado musical sofreu diversas mudancgas desde o inicio da internet até os dias
de hoje, quando a mesma se tornou um dos principais meios de divulgagao de obras. A
evolugdo digital mudou os parametros de sucesso ¢ de vendas para os artistas (DE
MARCHI, 2015). Tendo isso em vista, os dados quantitativos serdo analisados
acompanhando essa mudanga de mercado. Para compreender a carreira da cantora na fase
inicial, os dados analisados serdo posi¢cdo nas paradas, vendas de shows, venda fisica e
downloads. Para a fase final, os dados analisados serdo os de posi¢ao nas paradas, vendas
de shows, streaming e visualizagdes no Youtube. Esses dados serdo coletados a partir de
relatdrios, reportagens e outros materiais online e fisicos que explicitem os nimeros.

A pesquisa exploratdria permite entender um novo tipo de enfoque para o assunto
(PRODANOV; FREITAS, 2013). A formulagao da hipotese parte da muasica como tema
e entdo delimitando para a relagdo entre arte e mercado. Sendo uma pesquisa exploratodria,
parte-se do método qualitativo para a andlise de dados. A técnica qualitativa tem como
carater principal permitir a interpretacdo dos dados coletados. Os dados, de carater
secundario, sdo explicitos aqui como relatorios e nimeros relacionados ao objeto de

estudo. Prodanov e Freitas (2013) garantem que os dados secundarios sdao aqueles ja
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disponiveis, encontrados a partir de pesquisas, ndo coletados para este trabalho especifico.

Sao coletados em jornais, estatisticas, periddicos, livros e afins.

Dangerously in Love x Lemonade

O capitulo de musica citado neste texto repensa o conceito da musica na sua forma
pura e como a sociedade molda esse produto cultural. De acordo com Walter Benjamin
(1947), a sociedade ¢ as tecnologias sao capazes de alterar o proprio conceito da arte. A
sociedade desenvolve, entdo, um papel essencial na construcao da carreira de um artista,
podendo essa tender para lados mercadologicos ou artisticos. O mercado musical explicita
essa relagdo, mostrando que o negdcio da musica € extremamente valioso e engloba, além
de economia, um conceito de cultura que pode também ser rentavel. Tratando de musica
enquanto som, a estética pop apresenta vinculo com os outros temas acima citados porque
¢ o género que esses artistas de carreiras mercadoldgicas produzem, pois ¢ do gosto
popular (Soares, 2013). Para equilibrar, entdo, todos esses elementos de uma carreira na
musica, € preciso que uma gestao se faca presente para delimitar caminhos para o artista.
A andlise se estrutura a partir dos conceitos acima citados para entender a carreira da
cantora Beyoncé¢ a partir de uma comparagao do seu primeiro e tltimo album langado até
agora.

Em 2003, ao langar seu primeiro album, Dangerously in Love, Beyoncé ja havia
participado da produgdo executiva dos ultimos albuns do Destiny’s Child, seu antigo
grupo. Crazy in Love, faixa de abertura do disco, ¢ classificada como uma cancao de
R&B, de acordo com o The Times (2003). A revista Rolling Stone (2003) classificou a
musica como algo viciante e ardente. De acordo com a NME (2011), esse foi o momento
em que Beyoncé definitivamente se afastou do Destiny’s Child, embora o grupo estivesse
apenas em um hiato. A musica alcangou o primeiro lugar na parada da Billboard Hot
#100. Enquanto o single fazia sucesso, o album “Dangerously in Love” também estreou
em primeiro lugar no chart Billboard Hot #200 (BILLBOARD, 2018). Esse foi o primeiro
single numero 1 da artista. Em questdo de desempenho comercial, Crazy in Love foi a
musica mais baixada nos Estados Unidos durante a época do seu lancamento, quanto o

download ainda perdia espago para as vendas fisicas (NME, 2011).
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Em niimeros brutos, o desempenho de Crazy in Love acompanhou o ritmo de todo
o album Dangerously in Love. Além de ter estreado em primeiro lugar da Billboard #200,
o album vendeu 317 mil copias somente na semana do langamento (Nielsen SoudScan,
2003). Em 2016, o album somava mais de 5 milhdes de copias vendidas nos Estados
Unidos, sendo certificado como platina quadrupla pela RIAA. Segundo o relatorio do
IFPI de 2003, Beyoncé teve o album com melhores vendas pela Sony, ultrapassando
nomes como Celine Dion e Michael Jackson. O relatério ainda colocou Dangerously in
Love como o quinto melhor 4dlbum do ano de 2003 entre 50 outros nomes.

Embora tenha tido boas vendas com o album, a sua primeira turné solo,
Dangerously in Love, passou apenas pela Europa, contando com apenas 9 shows no més
de novembro de 2003. A estrutura era simples comparada aos grandes concertos que
Beyoncé viria a fazer ao longo da sua jornada. Nao foram encontrados dados de
arrecadamento da turné.

O seu ultimo album, Lemonade, foi lancado como um album visual pela HBO na
televisao americana em abril de 2016 (Tidal, 2016). Logo depois, a obra ficou disponivel
somente no Tidal, plataforma de streaming presidida por Jay-Z. Formation, o primeiro
single do disco, foi langado sem antincio prévio ou relacdo com o Lemonade. Na parte
audiovisual, Formation aparece como créditos da obra. Este clipe ¢ uma agao chave da
carreira da cantora: Beyoncé, ao longo de sua trajetoria, se identificou com icones negros,
exaltou as mulheres e cantou sobre empoderamento feminino. Essa marca vem de
encontro com a fala de Canclini (1990), quando o autor conclui que a cultura ¢ um
caminho para a constru¢ao da identidade da sociedade. Na época do Dangerously in Love,
a artista langou apenas clipes para as musicas de trabalho.

A produgdo artistica acompanhou o ritmo do mercado musical, assim como foi
com o lancamento do seu primeiro album. Segundo o relatério do IFPI de 2016,
Lemonade ¢ o album mais vendido daquele ano, e Beyoncé ¢ a sétima artista mais popular
(IFPI, 2016). Quanto as paradas, Lemonade nao teve hit singles que marcaram os charts,
uma diferenca latente quanto ao Dangerously in Love. Mesmo sem singles no topo, o
album também estreou como nimero 1 na Billboard Hot #100. Com um novo parametro
a ser analisado, o de relevancia online, o video mais assistido no Youtube ¢ o clipe de
“Sorry”, com mais de 277 milhdes de views. Crazy in Love, seu primeiro hit, atualmente

tem mais de 411 milhdes de views.



_> <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Porto Alegre - RS — 20 a 22/06/2019
INTER

Logo apds anunciar o lancamento do disco, Beyoncé anunciou também a “The
Formation World Tour”, algo que nao foi realizado no seu primeiro disco. Por mais que
a tour ndo tenha passado pelo Brasil, essa foi a décima nona turné que mais arrecadou
valores na histéria da musica (PollStar, 2017), e a sétima com melhores vendas dentre as
turnés de cantoras. A Formation World Tour arrecadou cerca de 210 milhdes de ddlares.

Apo6s o fim da turné, Beyoncé anunciou que estava gravida de gémeos, em
fevereiro de 2017. Os irmaos Rumi e Sir nasceram em julho de 2017, obrigando a cantora
a dar uma pausa na carreira. A volta da artista foi no festival Coachella em 2018. Seguido
a apresentagdo, Beyoncé anunciou uma turné conjunta com Jay-Z, a On The Run II.
Durante as apresentagdes, o casal divulgou o clipe de APES*IT sob o nome de The
Carters. O clipe da musica foi gravado no Museu do Louvre e novamente traz a cantora
exaltando a cultura negra, mostrando uma marca a ser seguida na fase atual de sua

carreira.

Consideracoes finais

Ao analisar dados do seu primeiro album, o Dangerously in Love, € possivel ouvir
uma sonoridade distante do que se escuta no Lemonade. De acordo com Velasco (2010),
baseado nas defini¢des do movimento da Pop Art, o pop ¢ uma arte popular, transitoria,
consumivel, jovem, espirituosa, sexy, chamativa, glamourosa ¢ um grande negécio. O
Dangerously in Love se encaixa em todos os adjetivos citados acima. Em contraponto,
mesmo que a artista nunca tenha saido do género pop, uma defini¢ao mais clara para o

Lemonade seria:

Um produto economico revestido de significado ideoldgico por muitos de seus
consumidores. No coracdo da maioria das diversas formas de musica popular esta
uma tensdo fundamental entre a criatividade essencial do ato de “fazer musica”
e a natureza comercial de seu volume de producao e de disseminagdo (SHUKER,

2001, p. 7).

Essas diferencas de definigdes, no entanto, se fundem quando revisitamos os
parametros de sucesso descritos acima. Ambos discos debutaram como numero 1 na

Billboard, uma medida de sucesso que se manteve com o avanco da tecnologia no
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mercado musical. Esse crescimento de popularidade nas paradas ¢ contraditério quando
analisamos o parametro apresentado por De Marchi (2015): o autor diz que a venda de
shows ¢ um dos poucos itens que ndo foram alterados ao longo dos anos e da evolugdo
da cadeia musical. Dangerously in Love contou com uma pequena turné€, enquanto a
Formation World Tour, four de divulgacao do Lemonade, foi uma das mais rentaveis da
histéria, mesmo sem ter passado por alguns continentes, como a América do Sul. Os
dados de turné comprovam, entdo, uma evolugdo na trajetoria de Beyoncé.

Essa evolugao nos nimeros de tour ressalta outro ponto latente a ser considerado:
a artista ndo emplacou hits com o seu ultimo album, mas manteve o Lemonade como um
todo no topo das paradas, além de ser a sétima artista mais popular daquele ano, segundo
o IFPI (2016). Esses dados apresentam uma consolidacdo das teorias sobre o pop
anteriormente citadas, as quais indicam o género como sendo algo massivo. Junto a fala
de Canclini (1990), abordando a questao de identidade, a popularizagdo e sucesso da
artista se deve, atualmente, a identificagdo do seu publico com o seu discurso, algo que
foi se intensificando ao longo da sua trajetoria.

Quanto aos dados de visualizacdes e streaming, mesmo que Crazy in Love tenha
sido langada em 2003, hoje o video possui mais views que “Sorry”, o seu clipe mais visto
do Lemonade. Esse ultimo album, no entanto, ndo havia sido liberado nas plataformas
digitais até o seu 3° aniversario de langamento. Atualmente, sua musica mais ouvida no
Spotify ¢ “Formation”, uma cang¢do do ultimo disco. Nesse quesito, os albuns também
comprovam como a carreira da artista se manteve equilibrada mercadologicamente ao
longo dos anos.

A carreira de Beyoncé engloba diversas questdes que cercam a musica € nao
apenas o mercado musical, como cultura e identidade, por exemplo. Item por item,
entendemos a obra como algo completo e que, no fim, toda a sua discografia ¢ parte de
uma evolugdo que tende a consolidar Beyoncé como um dos maiores expoentes do pop

mundial.
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