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RESUMO

Este artigo tem como objetivo identificar a producao de conteddo sobre masica erudita
na midia, mais especificamente a partir da analise de materiais sobre a Orquestra
Sinfonica de Santa Maria no jornal Diario de Santa Maria em sua versdo online. Assim,
a fundamentagdo tedrica se da nas interconexdes entre mdsica e comunicagao, trazendo
conceitos da mausica erudita e do jornalismo cultural. A partir desta interface
comunicacional, foram contabilizados os concertos realizados, bem como nimero de
divulgacGes e tipo de conteudo feito, para uma melhor compreensdo da comunicacao a
respeito da musica erudita em Santa Maria.

PALAVRAS-CHAVE: interfaces comunicacionais; jornalismo cultural; musica
erudita; performance.

MUSICA ERUDITA

Considerar determinada producéo ou performance musical como erudita parte de
conceitos subjetivos de classificacdo que acabam criando barreiras entre o erudito e o
popular. Segundo Martins (1993, p.1) “os limites fronteiricos entre a criagdo erudita e a
genuinamente popular (...) podem ser ténues, havendo, por parte da primeira, incursdes
profundas em territorio popular, a resultar sempre um enriquecimento”. Em confronto a
isto, quando pesquisados em diciondrios, os termos “erudito” e “popular” acabam se
contrapondo e sedimentando uma grande separagdo entre os dois tipos de materiais. Tal
separacdo pode ser evidenciada também na producdo e consumo de mausica erudita.
lazzetta aponta que para as pessoas que possuem a musica popular como padrao “a

musica erudita se mantém como algo desconectado da dindmica de nosso tempo, uma
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atividade sisuda praticada por poucos, que nédo cria identidade nem encontra ressonancia
no gosto da maioria das pessoas” (2001, p.4).

Este artigo partira da definicdo que Mojola (2018) usa para nomear musica
classica. O autor considera musica classica o “tipo de musica veiculada em eventos
(concertos ou recitais) realizados em teatros convencionais ou espagos de perfil
semelhante” (MOJOLA, 2018, p.61). Enquanto Mojola usa esta definicdo para
demonstrar seu conceito de musica classica, no ambito desta analise sera preferido o
termo masica erudita em busca de uma forma de confronto as barreiras impostas pela
terminologia e forma como este tipo de performance musical é encarada.

Além de toda dificuldade encontrada em relacdo a nomenclaturas, percebe-se
que determinadas formas de encarar uma performance musical podem estabelecer os
mesmos desafios. Estas formas de tratamento podem ser empecilhos para o
estabelecimento de publico e maior interacdo com 0 mesmo, e diversos sdo 0s agentes
criadores de tal problema. Um fator relevante para o afastamento de publico e musica
erudita é a falta de incentivo de instituicbes governamentais e privadas, pois como
elucida Mello (1976 apud VETROMILLA 2015, p. 159)

na medida em que a maioria tenha acesso a compreensao e a
participacdo na obra de arte, ela deixa de ser erudita para ser
popular. Tanto é assim que o que nds chamamos de arte erudita
é, precisamente, o direito adquirido que uma classe dominante
tem de fazer arte da cultura popular

A falta de empenho em viabilizar mais ligacGes entre publico e produto
sedimenta um sentimento de inacessibilidade, pois pode ser uma tarefa dificil despertar
interesse naqueles que ndo se imaginam produzindo ou apreciando tal material artistico.
Além disso, MARTINS (1993, p.178) aponta que “presentemente, a divulgagdo publica
ampla da musica erudita verifica-se (...) na evidéncia preferencial de repertério
repetitivo tradicional”, este comportamento oriundo de alguns musicos eruditos pode,
talvez, ser interpretado como estabilidade em uma zona de conforto, pois se sabe do
impacto que certos repertorios podem causar, mas nao se pode esperar que seu publico
habitual queira apreciar sempre o mesmo material e ndo had como se atingir novos
interessados se ndo houver variedade artistica para ir de encontro a diversificados gostos

pessoais.

Ainda sobre atitudes relativas ao tratamento dado a performance musical,

apontou-se possiveis enganos vindos de quem desenvolve a producdo artistica e de
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quem transmite informacdo sobre ela, entretanto, é também importante salientar o
quanto é relevante o papel de ponte entre os dois. Mojola, por exemplo, aponta a
necessidade de um profissional responsavel pela curadoria de eventos musicais.

Por curadoria entende-se o trabalho de um profissional, com
qualificacdo adequada, que se responsabiliza pela escolha do
repertorio, dos musicos e até mesmo do espagco em que 0 evento
é realizado. O curador pode definir a programacgdo completa ou
parte dela; pode também integrar um conselho maior, formado
por outros curadores. (MOJOLA 2018, p. 63)

A partir disso, percebe-se que, possivelmente, uma curadoria profissionalizada
poderia melhorar a postura em relacdo a escolha de repertério e outros problemas
relativos. Mas também € necessario mediar com mais propriedade a relacdo com 0s
meios de comunicacdo, assim possibilitando uma elaboracdo de conteudo melhor

embasada.

Portanto, a termologia “musica erudita” serd imprescindivel para a analise
trabalhada neste artigo ndo como identificacdo de género musical, mas sim como
apontamento de postura dos produtores da noticia e, inevitavelmente, do receptor da

noticia em relacdo as performances musicais da Orquestra Sinfénica de Santa Maria.

JORNALISMO CULTURAL

Na midia, na editoria reservada para cultura, engloba-se desde artes consideradas
eruditas, movimentos populares, lazer e entretenimento. Para Rivera e Gadini (1995;
2004 apud GOLIN, 2009) a definicdo de jornalismo cultural mora na heterogeneidade
de meios e produtos das artes, letras, ciéncias humanas e sociais. Outro conceito que diz
respeito ao jornalismo cultural é o encontrado em Suzuki Jr. (1986 apud CUNHA;
FERREIRA; MAGALHAES, 2002, p. 6), que aponta que os artistas ndo dependem
apenas de sua propria arte “mas também da imagem que conseguem articular frente ao
publico. O jornalismo cultural, mesmo o mais independente, é o virtual complemento do
mercado artistico, é algo que esta fora e dentro da cultura”. Desta forma, é possivel
ressaltar o importante papel do jornalismo cultural para as manifestacdes artisticas, uma
vez que a divulgacao de eventos e obras propicia visibilidade e representatividade.

Segundo Golin (2009, p.4) “a fungdo de mediagdo ¢ um ponto significativo para

avaliar a relevancia desse segmento como elo entre o publico e determinados bens
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simbdlicos”. Assim, o jornalismo serve de ponte entre cultura e publico leitor,
propiciando acesso a obras e processos artisticos. Este papel de mediador do jornalista
cultural funciona como ligagdo entre produtores culturais e receptores de informacéo,
ndo devendo ser banalizado a dindmicas mercadoldgicas, reduzidos a sinopses e
agendas ou limitados a conceitos generalizados. Basso (2008) afirma que o jornalista
cultural tem o dever de compreender a area que escreve e seus codigos estéticos,

possibilitando a seducdo do leitor pelo contetudo. A autora ainda aponta que

ao jornalista cultural ou ao critico de cultura cabe o papel de
levar a andlise e a interpretacdo, de forma a dar subsidios mais
aprofundados para o leitor, refletindo as formas de organizagéo
da sociedade através das artes e da producdo cultural. A parte
expor a filosofia estética de uma obra, por exemplo, cabe
também a reflexdo sobre as circunstancias sociais e historicas
em que foi concebida, no sentido de apresentar a obra como um
processo cultural, na tentativa de captar o movimento vivo das
idéias, e ndo apenas como produto do mercado da indUstria
cultural. (BASSO, 2008, p.1)

A partir desta afirmacdo, ¢ notdéria a abordagem e tratamento ideal de um
jornalista quando se trata de contetdo cultural. Muitas vezes, prima-se pela informacéo
por si s6 e sdo esquecidos outros aspectos fundamentais para subsidiar a leitura do
publico. Outro fator importante a ser destacado é a abordagem da cultura somente como
produto, mercadoria a ser consumida, perdendo o tratamento da producéo cultural como
processo. Para Cunha, Ferreira e Magalhdes (2002) os processos culturais sao
menosprezados em relacdo aos seus produtos por conta do imediatismo da producao
jornalistica. Os autores ainda apontam que, em funcdo da sensacdo de obrigacdo de se
noticiar tudo que esta disponivel em cultura e lazer, “muito espago acaba sendo gasto na
publicacdo de roteiros e programacfes, além de notas e noticias a respeito de
lancamento de produtos ou estréia de espetdculos” (CUNHA; FERREIRA;
MAGALHAES, 2002, p.9). Além disso, em muitos meios de comunicacio é notavel a
articulacdo da matéria de maneira que se torna apenas uma transposi¢do de contetdos
de releases, além da falta de checagem ou de uma apuragao maior.

Barreto (2006) aponta que durante muito tempo os cadernos culturais foram
ousados graficamente e espago de experimentagdo de linguagem, mas que essa ndo € a
realidade atual. “A cultura estd cada vez mais inserida na sociedade do espetaculo, do

consumo imediato, da superficialidade” (BARRETO, 2006, p.66). Ainda tratando da
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limitacdo do conteudo apresentado no jornalismo cultural atual, Golin (2009, p.9)
questiona:

Entre tantos enunciados, uma auséncia constante, presenca rara
nas publicacbes contemporaneas (...): onde estd a reportagem
nessa area? Ha cultura circulando em colunas, em colunas
sociais, em textos dos mais variados tipos, mas e o trabalho
jornalistico refinado, de investigacdo com base na ampliacdo de
um fato, de levantamento de dados, de anélise, de contraponto
de opinides?

Desta maneira, € possivel afirmar que o jornalismo cultural deixa de lado, muitas
vezes, sua proposta de proporcionar uma leitura cultural mais ampla. Medina (2007
apud Golin, 2009, p.9) afirma que somente o conteldo que sai do enquadramento
cotidiano, que vai a campo e realiza uma leitura cultural mais pluralista resulta em um
conteddo polifénico e polissémico, e s6 dessa maneira cria-se uma aproximacao do que

uma obra de arte oferece como experiéncia de conhecimento e estética.

ANALISE

Para a identificacdo do conteudo produzido sobre musica erudita na cidade de
Santa Maria, optou-se por analisar quantitativamente as apresentacdes da Orquestra
Sinfonica de Santa Maria e suas respectivas divulgacdes no Diario de Santa Maria
online. Assim, foram contabilizados também os tipos de contetudos desenvolvidos, bem
como o0s elementos constitutivos dos materiais. A partir destes apontamentos,
possibilita-se uma observacdo da dimensdo, profundidade, linguagem e recursos
utilizados na estruturacdo do conteddo, propiciando por sua vez uma averiguacdo do
possivel impacto que podem causar na comunidade, midia e masicos.

O Diério de Santa Maria € um jornal de Santa Maria (RS), propriedade de
empresarios da cidade, que é consolidado como o principal meio de comunicagéo
impresso e online da cidade, desde que seu concorrente mais notavel fechou — o jornal
A Razdo. A versdo impressa do jornal pode ser adquirida diariamente em bancas ou sob
assinatura, ja a versao digital pode ser acessada atraves de seu site, que possui um limite
de 8 acessos gratuitos mensais por usuario, apés isto, os conteudos s6 podem ser
acessados sob assinatura. Por sua notoriedade na cidade foi 0 meio de comunicagéo
escolhido para andlise, além disso, optou-se pela versdo online em motivo da maior

acessibilidade por parte do publico em geral.
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J& os concertos da Orquestra Sinfénica de Santa Maria foram escolhidos em
funcdo do destaque substancial desta orquestra na cidade. Fundada em 1966, além de
ser a orquestra que leva o nome da cidade — a representando -, também funciona como
6rgdo suplementar da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), sendo integrada
majoritariamente por alunos do curso de Mdsica da UFSM, uma vez que esta prevista
como disciplina na grade curricular do curso.

Desta forma, foram contemplados na analise os concertos da Orquestra
Sinfonica de Santa Maria realizados de 1 de janeiro de 2017 até o dia 5 de maio de
2019, totalizando 12 apresentagdes ao longo dos 3 anos analisados, conforme apresenta
o gréfico abaixo.

Nidmero de apresentagoes

1

2017 2018 2019

Gréfico 1: Namero de apresentacGes. Fonte: Desenvolvido pelos autores.

Dos 12 concertos realizados no periodo de tempo determinado, somente 7 deles
foram divulgados no Diario de Santa Maria online, porém ocorreram mais de uma
divulgagdo do mesmo evento, como podemos notar no Grafico 2. Além disso, pode-se
observar a quantidade de divulgacbes por ano, como apresenta o Grafico 3, mostrando
um crescimento de quantidade de divulgacGes ao longo dos anos.
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Gréfico 2: Concertos realizados e divulgados. Fonte: Desenvolvido pelos autores.

Divulga¢oes/Ano

2017 2018 2019
Gréfico 3: Namero de divulgagdes por ano. Fonte: Desenvolvido pelos autores.

Em 2017, foram publicados materiais acerca das apresentacfes do dia 13 de
julho e do dia 20 de outubro, ocorrendo outros 4 concertos ao longo do ano nao
divulgados pelo veiculo de comunicacdo. J& em 2018, os concertos do dia 25 de abril,
26 de setembro, 10 de outubro e 13 de dezembro foram veiculados, tendo este ultimo a
divulgagdo de apenas uma de suas sessdes. Além disso, no mesmo ano um dos
concertos realizados ndo foi divulgado. No ano de 2019, até a data delimitada para
analise, foi realizada a divulgacéo do Unico concerto ocorrido até 0 momento, do dia 25
de abril.
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Com relagdo ao tipo de contetdo produzido, pode-se notar a predominancia de
noticias e notas, seguidas pela presenca de contetido sobre as apresentacdes nas agendas
culturais, sejam semanais ou diarias e também somente a mencdo do conteddo por meio
do uso de hiperlink no meio de agendas culturais, que redirecionam para outras matérias
ja existentes. Todos estes tipos de conteudos — até mesmo somente a presenca de
hiperlink — foram contabilizados nesta anélise. Também notou-se a auséncia de
reportagens, contetdos com profundidade ou com abordagem diferenciada, como é

possivel observar no Grafico 4.

Tipo de conteuido

14

12

12

10

4 3

2 I
0 0
0

Hiperlink Agenda Noticia/nota Reportagem Outros

Gréfico 4: Tipos de conteudos das divulgagdes. Fonte: Desenvolvido pelos autores.

Além dos tipos de conteudos, foi possivel identificar também os elementos
constitutivos dos materiais divulgados. Desta forma, o recurso mais utilizado foi a
fotografia, seguido pelo uso de texto. Outros elementos presentes foram o texto em
topicos em forma de servico e o hiperlink. Recursos como videos, infogréaficos, entre

outros, ndo foram identificados, como observa-se no Grafico 5.
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Grafico 5: Recursos utilizados. Fonte: Desenvolvido pelos autores.

A partir da observacdo e interpretacdo dos dados coletados, chegou-se a
conclusdo que houve um numero alto de divulgacbes em geral, mas de poucos
concertos, uma vez que nem todas as apresentac6es foram contempladas nos materiais e
foram divulgadas varias vezes o mesmo evento. Além disso, pode-se notar que néao
existe unidade na forma de nomenclatura da orquestra. Sua nomenclatura correta é
Orquestra Sinfonica de Santa Maria, porém nas divulgacdes do Diario de Santa Maria
online, ela é chamada também por outros nomes, sendo eles: Orquestra da UFSM,
Orquestra Sinfénica da UFSM e Orquestra de Santa Maria. Isto demonstra uma caréncia
na apuracdao do conteddo por parte dos jornalistas ou até mesmo uma falta de
preocupacdo com o material divulgado. Também foi notado que mesmo com o alto
namero de uso de fotografia como recurso nas divulgacbes, muitas sdo repetidas do
préprio banco de fotografias do jornal, e ndo existe uma cobertura fotografica de
eventos. Na verdade ndo existe nenhuma forma de cobertura dos concertos, uma vez
que existe somente a divulgacdo do que ira acontecer, com o intuito de agendamento
cultural.

A maioria das noticias é curta, contendo informac@es de servigo e sinopse da
apresentagdo. Alguns dos materiais sdo mais explicativos, mas ndo chegam a ter
profundidade de contetido, pois acabam apenas abordando qual serd o repertorio,
carreira dos musicos e planos futuros. Além disso, ndo h&a uma preocupagdo em criar um
contetdo diferenciado e/ou que seja atrativo para o publico. Considerando que ja existe
uma barreira consolidada entre o publico e a masica erudita, a abordagem de conteddo

feita pelo veiculo de comunicacdo ndo contribui para torna-la mais acessivel.
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CONSIDERACOES FINAIS

Existe uma construcéo simbolica a cerca da musica erudita que ndo necessita de
muitos fatores externos para afugentar o publico. Mesmo assim, diversos aspectos
sociais, culturais e econdmicos contribuem para a perpetuacio desta “inacessibilidade”.
Quando se fala de cultura e seus problemas relativos, 0os primeiros apontados sdo o
poder publico e o poder econdmico, afinal é de mais facil percepcdo seu papel dentro
deste contexto. Porém, também, existe a influéncia de fatores como publico e uma busca
maior por linguagens mais proximas, ou seja, de entendimento mais acessivel, e
também, os musicos eruditos com uma majoritaria postura de distanciamento e
inacessibilidade. Além dos aspectos citados, neste artigo é explorada a influéncia da
midia na solidificacdo desta barreira entre publico e musica erudita.

O jornalista possui o papel de ponte de ligacdo entre a informacéo e o publico,
sendo parte de sua funcdo tornar a informacéo acessivel para diferentes perfis. Um bom
veiculo e/ou jornalista ndo se limita a uma simples transposicdo de informacdes e
exposicdo de fatos, mas investe em reportagens, conteddos com profundidade e/ou
diferenciados, para auxiliar seu publico leitor em uma maior compreensdo do todo do
que esta sendo falado. E diferente a maneira que se deve abordar uma pauta cotidiana de
entendimento simples e uma pauta sobre um assunto que culturalmente e socialmente ja
causa um distanciamento automatico. A posicdo adotada diante do jornalismo cultural,
que ndo realiza a ponte entre o publico e a musica erudita de maneira eficaz, so6 reforca a
barreira construida.

Cada vez mais a divulgacdo de eventos culturais acontece por meio das midias
sociais, contemplando as informacdes basicas do que, onde e quando vai acontecer na
cidade. O publico que anteriormente recebia a informagdo sobre eventos culturais
somente pelos meios midiaticos tradicionais como o jornal, hoje também é produtor de
conteldo e pode se informar muito facilmente nas redes sociais, onde as préprias
produtoras de eventos divulgam nas redes sociais por meio de sua assessoria de
comunicagdo e/ou organizadores. Assim, cabe a imprensa se reformular, indo além da
simples transposicdo de releases, e divulgac6es de agendas, produzindo conteddos com

profundidade de maneira acessivel, que faca uma maior parcela da populacdo sentir
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interesse em eventos culturais que muitas vezes acabam sendo restritos a uma parcela
elitizada ou académica.

Um meio midiatico que produz um bom contetdo cultural tem, por
consequéncia, impactos positivos no desenvolvedor do produto e/ou processo, na
comunidade e no préprio meio. E necesséaria a nogdo de que jornalismo cultural vai
além de informar o leitor, mas se fundamenta na contribuicdo para que o leitor possa
analisar e apreciar obras, para que torne acessivel a ele. A perpetuacdo desta barreira
afeta diretamente a comunidade, o cenario musical e a propria midia. Cada vez mais se
vé como indispensavel a interdisciplinaridade e a necessidade de um melhor
entendimento profissional das interfaces entre areas. Talvez uma formacgdo musical que
contemplasse nuances voltadas para a comunicacdo, e uma formacdo comunicacional
que contemplasse tais aspectos culturais, resultassem em profissionais com

preocupacOes diferentes e a desconstrucao de tal barreira seria possivel.
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