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Resumo

Perante o cenario de uso e abuso de substancias psicoativas, além do consumo precoce
por jovens, as politicas de prevencdo as drogas necessitam de estratégias mais proximas
das tecnicas de comunicacdo. Buscando construir materiais interativos e considerando o
perfil do publico adolescente de 12 a 14 anos, estrutura-se um planejamento de
comunicagdo para 0s materiais/contetidos de prevencao. Definidos os meios, historia em
quadrinhos e video vlog como formatos capazes de conduzir a mensagem de prevencéo
ao publico, o processo criativo atinge outro nivel: o de desenvolvimento das mensagens.
Através da andlise de conteudo, a narrativa foi desenvolvida a partir da jornada do herdi.
O proposito foi elaborar um contetdo para o publico com um gibi e um video vlog, como
instrumento de interacéo para ser distribuido e aplicado em escola de ensino fundamental.

Palavras-chave
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1. INTRODUCAO

A pesquisa do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica da PUC-
PR, “Estratégias de Comunicacao na Prevencao as Drogas com Criancas e Adolescentes”,
busca compreender métodos eficazes na pratica da prevencao as drogas, sendo relevante
considerar a forma com a qual as informacdes de conscientizacdo adentrardo o universo
dos sujeitos envoltos nas préaticas de prevencdo. Este artigo faz parte do processo de
pesquisa do PIBIC 2018/2019 da qual estou participando como bolsista.

O problema de pesquisa que se apresenta é a falta de contedos e materiais de
comunicacdo que sensibilizem os jovens e criem empatia em relacdo a prevencao ao uso

das drogas.
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Considerando os adolescentes como um dos grupos mais vulneraveis as drogas e
a violéncia propiciada por elas, objetiva-se mapear o processo criativo, que envolve o
planejamento e a producdo dos materiais, para promover caminhos para a prevencao as
drogas com jovens. Assim, como método de pesquisa constatam-se a analise de contetido
de materiais de prevencdo e, em seguida, o processo de criacdo de um gibi e de um video.
Contextualizando o cenério geral da prevencéo as drogas e a importancia da comunicagéo
para a conscientizacdo estruturou-se o planejamento dos materiais, envolvendo o
principio da transmidia e o uso potencial dos meios de comunicagdo, sendo importante
considerar a necessidade de constatar o processo de planejamento de comunicacao antes
do processo criativo dos materiais. Ao mapear 0 processo de criacdo, “objetiva-se
identificar a trajetdria e os procedimentos que levaram ao produto concluido, a maneira
em que a obra é vista e percebida pelo publico” (BOUSSO, NECHAR, WODEVOTZKY,
2018, p.03). Para compreender o cenario da comunicacdo e da prevencdo as drogas €
importante apresentar alguns dados relevantes sobre a disseminacdo das drogas na

juventude brasileira.

2. DESENVOLVIMENTO

Recentemente, na primeira quinzena de Agosto de 2018, a Unicef (Fundo das
Nagdes Unidas para a Infancia) apresentou os resultados do estudo “Pobreza na Infancia
e na Adolescéncia”, o qual revelou que no Brasil 6 em cada 10 criangas vive em situagao
de pobreza, sendo privada de informacao, educacéo, protecdo contra o trabalho infantil,
saneamento, agua e moradia. Para a Unicef, a auséncia de um ou mais dos direitos citados,
insere esses meninos € meninas em situagao de “privagao multipla”, tendo em vista que
para a UNICEF, os direitos da crianca sao indivisiveis. O resultado: aproximadamente 27
milhdes de criancas e adolescentes, os jovens do Brasil, encontram-se com um ou mais
direitos negligenciados e inacessiveis. O perfil do jovem mais afetado €: menino ou
menina, afro descentes, que vivem em familias monetariamente pobres e residentes da
area rural do pais. Todo esse cenario preocupante € visto pela UNICEF como, “a pobreza
na infancia e na adolescéncia tem mdaltiplas dimens6es, que vao além do dinheiro. Ela é
o resultado da interrelacdo entre privac@es, exclusdes e as diferentes vulnerabilidades a
gue meninas e meninos estdo expostos e que impactam seu bem-estar”. (UNICEF, 2018,
p.06)
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A Pesquisa de Saude Escolar, realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) em 2015 e divulgada em 2016, com base em dados de 2 milhdes de
alunos do 9° ano do Ensino Fundamental das capitais brasileiras, mostra que: 55,3%
haviam ingerido qualquer tipo de bebida alcodlica nos Gltimos 30 dias. Em 2012, na
mesma pesquisa, 26,8% dos estudantes haviam ingerido &lcool nos Gltimos 30 dias, ou
seja, em 3 anos houve um aumento de 28,5 % de alunos do 9° ano do Ensino Fundamental
que beberam em até 30 dias. Ja o percentual de alunos que experimentaram cigarro
alguma vez mostrou-se em queda: em 2012, 22,3% declararam ja ter usado a droga, ja,
em 2015, 19% confirmaram o uso de cigarro por, a0 menos, uma vez. Em relacdo as
drogas ilicitas o IBGE constatou que 9% dos estudantes ja consumiram entorpecentes,
sendo que, 9,5% desse publico sdo meninos e 8,5% desse publico sdo meninas.

Perante as situacdes de vulnerabilidade expostas a prevencéo deve:

considerar a influéncia dos fatores de risco sobre os individuos, assim como
também o reforco dos fatores de protecdo. Esses podem ser identificados em
todos os dominios da vida: nos proprios individuos, em suas familias, em seus
pares, em suas escolas, nas comunidades e em qualquer outro nivel de
convivéncia socio-ambiental. (BRASIL, 2005, P.48)

Quando ha politicas publicas dialogais e eficazes, que garantem a seguranga, a
salide e 0 bem-estar das pessoas, a prevencdo as drogas mostra-se como uma estratégia
eficaz na reducdo das consequéncias individuais e sociais do uso e abuso de substancias
psicoativas. Pois a preveng¢dao ao uso de drogas “busca 0 desenvolvimento seguro e
saudavel de criangas e jovens, de forma que percebam seus talentos e potenciais,
tornando-se membros que contribuam para o bem de suas comunidades e da sociedade.”
(UNIDOC, 2014, p.05).

Dessa forma, ao promover estudos sobre prevencdo as drogas, o UNIDOC
estabelece que os avancos cientificos permitem que a prevencao va além dos limitados
folhetos impressos (cujo objetivo era de alertar os jovens sobre os maleficios das drogas,
causando um baixo impacto sobre o comportamento deles.) Além do viés punitivo
encontrado em muitos desses materiais, a auséncia de especialistas em comunicacao para
conduzirem campanhas e materiais assertivos aos publicos também limitam a prevencao

as drogas.
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Geralmente, as campanhas de informacdo sobre drogas séo organizadas por
setores da Salde, da Justica, organizages religiosas e da sociedade civil que, nem
sempre, tém o conhecimento ou sdo assessoradas por especialistas e
representantes dos segmentos diretamente afetado. Por isto, os profissionais de
imprensa devem exercer seu papel indispensavel de baliza critica nesta
divulgagdo, e ndo apenas reproduzir as campanhas, sem questionamentos. A
midia, afinal, deve ser um dos mais importantes atores envolvidos na construcao
de politicas publicas de real eficacia e abrangéncia. (BRASIL, 2005, P.57)

A midia é um grande aliado na divulgacdo de campanhas de prevencao as drogas
e de vacinacdo. A sociedade percebe o valor e prestigio dos meios de comunicacao e o
governo e as organizacgdes se apropriam deste canal para divulgar as suas campanhas.

2.1. A Midia na Prevencdo e producao de ideias

Sendo considerado um aliado técnico valioso na prevencgéo as drogas ressalta-se
que “a sociedade precisa da midia para se manter em funcionamento; ela nos permite
compartilhar ideias e experiéncias e colaborar.” (PARRY, 2012, p.20). Para Longo (2015,
p.196), ao considerar a atualidade como o periodo pés-digital repleto de transformacoes
e consequéncias que a tecnologia trouxe ao campo da comunicacao, nota como a interagdo
transformou 0 modelo de comunicacdo, que era, para o autor, semelhante a um jogo de
boliche, no qual a bola era a mensagem, a pista 0 meio e 0s pinos o publico, em um jogo
de pinball, no qual a bola ndo possui uma trajetéria fixa. Essa multiplicidade no processo
de comunicacdo apontada por Longo (2015, p.196) encaixa-se no cenario de
transformacgdes compreendidas por Jerkins (2009) ao tratar de fendmenos originados a
partir da Web 2.0 e das convergéncias das midias. Dessa forma, para o autor, uma
narrativa transmidia engloba diversas plataformas midiaticas. Assim, considera-se a
potencialidade dos meios de comunicacdo envolvidos na narrativa, sendo que a historia
se desenvolve a partir de diversos pontos de contato. (PARRY, 2012, P.359). O
entendimento completo da histdria ocorre a partir do acesso de diversas midias ao longo
de um periodo determinado.

Frente as multiplicidades da comunicacdo, o preparo criativo é fundamental ndo
apenas na “criagdo de conceitos e campanhas, mas também nas formas pelas quais essas
mensagens devem chegar ao publico-alvo.” (Longo, 2015, p.202). Sendo que o proprio
processo de planejamento para a area da criacdo, conforme abordam Hoff e Gabrieli
(2004, p.19) visa compreender como a mensagem serd transmitida. Dessa forma,

desenvolve-se a estrutura do planejamento, o qual busca previamente orientar a criagcdo
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de materiais de prevencdo as drogas sendo elas condizentes com as andlises realizadas,
como leituras, escritos e pesquisas ja desenvolvidas ao longo do PIBIC, bem como
materiais reunidos e conclusdes estabelecidas até 0 momento.

Para Young (1994, p.20), o processo de producdo de ideias € o resultado de
processos mentais que buscam “uma nova combinacdo de velhos elementos” (YOUNG,
1994, p.33). Logo, é relevante a habilidade em formar relagdes entre velhos elementos,
tornando-o0s novos. Sendo assim, a primeira etapa do método de criagdo anunciado pelo
autor, envolve adquirir matérias-primas para a construcdo das ideias, por meio de
pesquisas, leituras, conhecimentos e ampliacao do repertério. Young (1994, p.42) salienta
a importancia de que “na propaganda, os materiais especificos sdo aqueles referentes ao
produto e as pessoas a quem queremos vendé-1o.” (YOUNG, 1994, p.42). Integrando essa
primeira etapa no processo de criagdo emprega-se 0 método de anélise de contetdo de

materiais de prevencao as drogas.

3. METODOLOGIA

Para Bardin (2011, p.126) , na leitura flutuante, etapa em que forma-se contato
com os materiais a serem analisado, o observador passa a ler precisamente os documentos,
deixando emergir hipoteses, projetando teorias sobre o material e percebendo se é
possivel aplicar técnicas de materiais semelhantes. Por meio da leitura flutuante foram
vistos aproximadamente 70 materiais impressos de conscientizacdo, como: cartilhas,
folders, flyers, revistas, gibis e livros. Além de aproximadamente 30 pecas de audiovisual
relacionadas a conscientizacdo sobre drogas, valorizacdo da vida e promogéo da saude.
Um dos primeiros pontos notados a partir da leitura flutuante foi a prevaléncia de
discursos que fazem juizo de valor sobre o uso de drogas. Essas abordagens estdo, pelo
que fora constatado com a leitura flutuante, envoltas em ideologias voltadas ao combate
e repressdo as drogas. Além disso, poucos conteudos empregam de forma significativa e
expressiva as midias digitais. E notavel avaliar que ndo apenas producdes de prevencio
as drogas foram reunidas, sendo a conscientizacdo sobre o transito seguro, a vacinagéo e
0 combate ao abuso sexual e psicoldgico infantil também coletados. Para a selecdo dos
documentos a serem analisados, Bardin (2011, p.126-128) postula as seguintes regras:
exaustividade na procura por materiais que esteja relacionado ao campo de pesquisa;

representatividade, ao envolver uma amostra na selecdo de materiais; homogeneidade,
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que consiste em promover critérios e precisdo na escolha; e, por ultimo, pertinéncia, que
envolve a adequabilidade de informacgdes do material, tendo em vista que a obra deve
corresponder ao objetivo de pesquisa.

A categorizacdo é uma operacdo de classificacdo de elementos
constitutivos de um conjunto por diferenciacdo e, em seguida, por
reagrupamento segundo o género (analogia), com o0s critérios
previamente definidos. As categorias sdo rubricas ou classes, as quais
relinem um grupo de elementos (unidades de registro, no caso da analise
de contetido) sob um titulo genérico, agrupamento esse efetuado em razdo
das caracteristicas comuns destes elementos. (BARDIN, 2011, p.147)

S&o quatro as categorias construidas. A primeira, visa compreender as finalidades
e 0S meios, ou seja, compreender aspectos basicos como titulo, autoria e tema dos
materiais. Além disso, aprofundar a analise para compreender os objetivos e propdsitos
do material, buscando compreender o contexto e a veiculagdo da producdo. Com esses
elementos, pode-se definir a linha criativa que o material possui. Na segunda categoria,
da interacdo e recepcdo, define-se o publico que o material € destinado, bem como a
aceitabilidade e a forma como a obra dialoga com o publico e 0 engajamento que 0
conteddo gera no publico. A potencialidade das midias e o engajamento, consistem na
capacidade da producdo em promover engajamento do publico ao aproximar-se de
praticas de entretenimento, empregar as potencialidades do meio de comunicacédo no qual
ela foi veiculada. Empregar de forma inovadora a transmissdo da mensagem é uma pratica
que envolve o engajamento. Além disso, utilizar-se das midias digitais na transmissédo da
mensagem e empregar o storytelling sdo mecanismos que aumentam o engajamento do
publico com a mensagem. Por estar ligada a necessidade de conectar o publico com a
mensagem de forma diferenciada e inovadora, essa abordagem apresenta-se na categoria
da recepc¢do. Ja a categoria da linguagem, terceira categoria desta analise de contetdo,
busca estipular qual estrutura narrativa/ludica e/ou informativa o material possui. A
Gltima categoria visa constatar 0s aspectos visuais que formam os materiais, evidenciando
as relacBes simbdlicas e os referenciais simbdlicos no material. Além disso, o aspecto da
composicao, envolve tipografia, diagramacéo e o uso de cores, situacdes recorrentes nos

materiais e que influencia em como a mensagem € recebida pelo pablico.
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INTER
TABELA 1 - RESULTADOS DA ANALISE BARDIN

DOCUMENTO | CATEGORIA 1 CATEGORIA 2 CATEGORIA 3 | CATEGORIA 4
MEIOS INTERACAO LINGUAGEM VISUAL

Turma da Historia em Usa 0s Quadrinhos Quadrinhos

Ménica Jovem — | quadrinhos para 10 | personagens na

Na prevencdo do | mil escolas do prética da

uso de crack e Brasil em 2012. cidadania e

outras drogas conscientizacéo.

Ciriloem: Como | Histéria em E Iudico e ligado Quadrinhos Quadrinhos

Salvar Baforenta | quadrinhos para 17 | ao programa
mil criancas de prevencao
Campo Largo — PR, | demonstra respeito
em 2015. e confianca na

atuacdo do poder
publico.

Conversando Cartilha langado em | Promove a Informal e Elementos

Sobre Drogas 2015, como uma valorizacdo da informativa graficos que
parceria da UFJF e | vida, quebra mitos remetem a
da UFSC. e desconstroi contracultura e

esteredtipos. ao pop.

The Crash Bucke | Peca de ndo-midia Persuaséo por Informativa e Balde de gelo
disponibilizada punicdo no préprio | simbolica construido a
alguns bares do PR | local. partir de pecas
no ano de 2015. de carros

destruidas.

Amigo Anbénimo | Bot do Messenger Envolve a Informal, Aplicativo
disponibilizado a tecnologia na informativa e Messenger
partir de 2017. busca por ajuda pessoal

para o alcoolismo.

FONTE: Rigoni (2019)

4. ANALISE DOS RESULTADOS

No caso de aspectos relevantes sobre o publico adolescente, em especifico
adolescentes de 12 a 14 anos, desenvolve-se o seguinte mapa da empatia, criado a partir

de pesquisas, opinides e percep¢des gerais sobre o publico.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XX Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul — Porto Alegre - RS — 20 a 22/06/2019

ESQUEMA 1 — MAPA DE EMPATIA DO PUBLICO

DORES:
Duvidas e incertezas sobre o
futuro;

Erwergonhado;

Pode interpretar mal as
pessoas e sentem-se mal
interpretados;

INFLUENCIAS:
Amigos;
Busca por atividades de seu
interesse;

Buscam referéncias nos pals;
Mecessidade de aprovacdo
do grupo;

Senso de humor;

PENSA E SENTE:

Critico; JOVENS DE

Independents; 12 A 14 ANOS
Inseguro;

Desconfiado;

FONTE: Rigoni (2019)

O comportamento multiplataforma é uma tendéncia notada no comportamento dos
jovens, sendo que, segundo dados da Kantar Ibope Media, 59% dos jovens de 12 a 17
anos consomem quatro ou mais meios de comunicacdo. Os meios tradicionais ainda sao
consumidos, sendo que, a TV, por exemplo, marca presenca na vida de 93% dos jovens,
conforme apontam as informacdes compiladas pelo Midia Dados de 2018. O documento
organizado pelo Grupo de Midia de Sdo Paulo ainda aponta que a criacdo de contetdos
relevantes é a maior missao dos veiculos de comunicacao, em especial aos jovens. Ja para
a participacdo ativa do publico, Borges e Rodrigues (2008, p.50), aventam a necessidade
de orientar o leitor ao longo da narrativa, assim: “Assume-se que este sujeito, o

adolescente, decodifica as imagens (representacdo mental de objetos ou de sensacgdes) a
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partir de vivéncias, lembrancas e percepcOes passadas, passiveis de serem modificadas
por novas experiéncias. (BORGES, RODRIGUES, 2008, P.50).

Sendo o objetivo de comunicagdo conscientizar jovens de 13 e 14 anos sobre 0s
maleficios do uso e abuso de drogas por meio de um dialogo ludico capaz de ampliar a
compreensdo do publico por meio do entretenimento aliado a conscientizagdo, “sendo
que para alcancar o objetivo de comunicacdo € necessario que se conheca as técnicas que
serdo utilizadas, para entdo conseguir orientar a forma de como se dara a operacdo, ou
seja, de que forma sera posta em pratica.” Como produtos a serem desenvolvidos tem-se:
um gibi, o qual gerara conteudo para um video vlog, dialogando com o atual cenério de
consumo de midia do publico (YouTube e contetidos digitais).

No caso dos meios de comunicacédo usados, historia em quadrinhos e video vlog,
traca-se uma breve defesa dos meios selecionados. No caso dos vlogs, como reconstroi
historicamente Andrade (2015, p.02) o termo blog (originado e popularizado com a
ascensdo da internet nos anos de 1990) define os sites em que publicagdes (de texto e de
imagens) que estdo conectados a vida do autor ou a temas selecionados de acordo com
seu repertdrio e preferéncia. Ja o vlog, ou video blog é para Andrade (2015, p.02) uma
derivacao do termo blog.

Ja as historias em quadrinhos sdo uma midia rica, abracando diversos géneros,
sendo que a interacdo entre palavra e imagem é: para Einsner (2007, p.07) o fato da
“configuracdo geral da revista de quadrinhos apresenta uma sobreposi¢ao de palavra e
imagem.” (EISNER, 2007, p.07). Sendo essa série de fragmentos emoldurados, os
quadrinhos conseguem transitar entre o tempo e 0 espaco com mais facilidade, ja que para
Perry (2012, p.181) as histérias em quadrinhos sugerem acontecimentos, sem explica-los.

Considerando o periodo pds-digital estudado por Longo (2015) pode-se crer que
as historias em quadrinhos, como representantes dos meios impressos, estdo sendo
substituidas por novas modalidades, como os videos, por exemplo. Porém, deve-se
ressaltar que, mesmo com possiveis mudancas em seu formato ou contetdo, a funcéo

comunicativa do meio é constante.

Os quadrinhos continuardo sendo um terreno fértil para novos estilos e
personagens, gracas ao baixo custo da criacdo e a possibilidade de serem
desenvolvidos por um Unico artista. Transpdem fronteiras linguisticas e culturais
com muito mais facilidade que outras midias impressas, em parte por requererem
tdo pouca traducéo textual. (PARRY, 2012, P. 185)
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No processo de comunicacdo, o papel serd despertar para a necessidade da
prevencdo as drogas com jovens de 13 e 14 anos, muitos dos quais ja sdo expostos aos
problemas das drogas, conforme os estudos considerados no decorrer da Pesquisa de
PIBIC consideraram.  Promovendo o engajamento do publico favorecendo o
protagonismo juvenil e estimulando a participagdo cidadad na construcdo de politicas
publicas sobre drogas. Logo, a mensagem central é: o consumo de drogas ocorre cada vez
mais cedo, por isso, a importancia da prevencdo e da conscientizacdo sobre as
consequéncias do uso abusivo de substancias psicoativas. Para que a comunicagéo tenha
esse papel e essa mensagem central, o tom empregado envolvem mecanismos ludicos e
ficcionais, com elementos de drama, elementos do humor. O dialogo sobre drogas deve
ser compreensivel, respeitoso e transmissor de seguranca e transparéncia ao publico.
Deve-se também oferecer os canais adequados de ajuda e esclarecer 0s principais pontos
sobre drogas, tendo como base as recomendacdes de materiais educativos difundidos pela
Secretaria Nacional de Politicas Sobre Drogas (SENAD), alguns dos quais foram

considerados na analise de contetdos.

4.1. Processo de producao de ideias

Dando sequéncia ao processo de producdo de ideias, iniciado com a analise de
conteddo, tem-se para Young (1994) a etapa denominada como processo digestivo
mental, a qual ocorre integralmente na mente, e gera pequenas tentativas de estabelecer
relacbes entre o que estd sendo consumido como referéncia, para o autor é fundamental
anotar qualquer ideia que vier a mente, como um brainstorming.

Nessa etapa, sessdes de brainstorming foram desenvolvidas objetivando elementar
palavras gue sintetizassem ideias demonstradas pelos materiais analisados. Além disso,
considerou-se, a partir de leituras sobre histérias em quadrinhos, roteiros e animacéo,
empregar a estrutura da jornada do herdi revisada por Vogler. O qual ajusta a teoria do
monomito de Campbell, a qual demonstra uma férmula narrativa presente nas antigas
mitologias. Ainda, Vogler (1998) apresenta o uso dessas estruturas na criacao de histérias
no cinema, sendo que 0s personagens arquetipicos originados dos mitos se tornam bases
nas narrativas modernas. “Se forem usadas com sabedoria, essas antigas ferramentas do
oficio de contar historias podem ter um poder imenso na cura de nossa gente e podem

tornar o mundo um lugar melhor para se viver.” (VOGLER, 1998, p.26)
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Em seguida, no terceiro estagio denominado por Young (1994, p.55), 0 assunto
deve ser deixado de lado e deve-se estimular a imaginacdo. Logo, torna-se evidente o
carater humano das producGes dos materiais, mesmo com toda a técnica e principios que
envolvem a criacdo, destaca-se a importancia do repertério do produtor do contetdo: que
envolve as abordagens e conhecimentos adquiridos ao longo de pesquisas, além das fontes
de inspiracdo, como filmes, livros, gibis, entre outros. Além disso, para conectar-se a
realidade do publico, empregam-se 0s conhecimentos adquiridos nos estudos realizadas
sobre drogas e na construcdo da persona que representa o publico adolescente, logo, ha
uma empatia com o publico, visando compreender seu imaginario e comportamento.

Para a quarta etapa, Young (1994, p.59) anuncia que as ideias surgem apds um
periodo de relaxamento e descanso, ausentando-se da busca por ideias. Com a ideia em
mente, deve-se levar em consideracéo as aproximacdes e distanciamentos entre a escrita
para histérias em quadrinhos e a escrita para videos. No caso dos quadrinhos, primeiro
material de prevencdo desenvolvido, tem-se que redigir “para quadrinhos pode ser
definido como a concepgdo de uma ideia, a disposicdo de elementos de imagem e a
construgdo da sequéncia da narracdo e da composicdo do dialogo. E, a0 mesmo tempo,
uma parte e todo o veiculo.” (EINSNER, 2007, p.122)

Considerando para Perry (2012, p.181) que a forca emocional dos quadrinhos ¢ a
parceria entre escritor e leitor no preenchimento de lacunas nas acdes apresentadas na
obra. Assim, o gibi desenvolvido busca apresentar a problematica das drogas da forma
mais abrangente possivel, passando pela dependéncia em jovens, adultos, mostrando as
consequéncias sociais e de salde do uso e abuso de drogas. Desse modo, primeiro 0s
personagens foram construidos, seguindo os arquétipos, em seguida, a histéria foi
composta, sendo que para as ambientacGes pensou-se em locais tipicos do publico, como
escola, a propria casa, a cidade em si e o funcionamento do sistema de satde. Dessa forma,
empregando as estratégias e taticas de estudos de prevencdo as drogas, analise de
conteddos de prevencdo, ferramentas ladicas, construcdo de Storytelling em transmidia

com linguagem web em vlog, surgem as seguintes constru¢des fundamentais:

4.2. Estrutura da Jornada do heroi

Vogler (1998, p. 227) aponta que a estrutura da jornada do heroi é maleavel, sendo

movida de acordo com as necessidades da narrativa. As “crengas e prioridades, junto com
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0s personagens, temas, estilo, tom e o clima que vocé esta querendo passar é que vao
determinar a forma e o projeto do enredo.” (VOGLER, 1998, p. 227)

Além disso, 0 autor constr6i o arco do personagem, isto €, um esquema que
demonstra as etapas de mudancas do personagem. A partir dessa estrutura, elaborou-se
com mais profundidade a jornada dos principais personagens envoltos na narrativa
construida.

ESQUEMA 2 — ARCO DE PERSONAGEM
Arco de personagem

Consciéncia Limitada

-— Dominio

Aumento de Consciéneia

Tentativa Final
Relutdnca & Mudanga

TERCEIRO
ATO

PRIMEIRO
ATO

Superando

COMPIOMISIO o o o o o - - Nova Dedicacao

SEGUNDO
ATO

Experimentando

Consegquéncias

Preparando

Grande Mudanga

PRIMEIRO ATO | SEGUNDO ATO y TERCEIRO ATO

Fonte: VVogler (1998, p. 204)

Apresenta-se neste artigo uma breve descricdo e defesa da historia, evidenciando
alguns pontos notaveis na construcdo da jornada dos personagens da narrativa:

Em uma festa, um jovem comeca a ter contato com o alcool e narguilé, mas ao
retornar para casa, acaba brigando com sua mae, a qual ndo queria que ele fosse a festa.

Como se ndo bastasse isso, seu pai parece estar passando por uma depressdo, mas na
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verdade, por tras de tudo isso, encontra-se um alcoolista. Assim, a histéria mostra a
jornada de uma familia na busca pela solu¢do da dependéncia do pai, ao passo que todos
os membros da casa se tornam codependentes e enfrentam situacdes complexas. Porém,
com unido e resiliéncia, além da ajuda de uma caveira (ser magico que fornece conselhos
nos sonhos) as etapas para a aceitacdo e inicio do tratamento da dependéncia de alcool
sdo apresentadas. Demonstra-se 0 olhar dos jovens, os quais ja enfrentam diversos
dilemas internos tipicos da idade, no contato com as drogas (seja em casa, representado
pelo pai alcoolista, seja em sua propria vida, representado pelas experimentagdes precoces
de substancias psicoativas).

O término da historia consiste na reflexdo conduzida pelos jovens envolvidos na
narrativa perante as situacdes que envolviam as drogas, sendo que, demonstram
maturidade e respeito na compreensdo do tema. Como forma de engajar os leitores e
aproximéa-los ainda mais da narrativa, a histdria apresenta solugdes encontradas pelos
jovens da narrativa na busca de estratégias de prevencdo as drogas. Nessas estratégias
estdo a construcdo de um projeto de vida entre os jovens e a criacdo de um canal no
YouTube (em formato de vlog) com praticas de prevencdo. No vlog, considera-se o
carater autobiografico bem como a denuncia social e a critica na construcdo de uma

cronica do cotidiano.

5. CONCLUSAO

A partir dos materiais em producdo, pode-se projetar que o residual de
comunicacdo, isto é, a mensagem que deve permanecer na mente do publico, é: as
consequéncias do uso abusivo das drogas, principalmente quando esse consumo se inicia
cedo, afetam a salide, as relacdes sociais e a vida dos usuéarios e de quem é codependente.
Também pode-se considerar 0 posicionamento dos materiais criados como: ser notado
como conteudos que apresentam os maleficios do uso abusivo de drogas sem juizos
prévios, conotacdo punitiva e de amedrontamento. Desenvolver um dialogo respeitoso
com o publico, fornecendo informacdes sobre drogas. Além disso, estabelecer vinculo
com o publico ao demonstrar empatia na retratacdo de cenas cotidianas. Os materiais sao
construidos com base em constantes pesquisas e abordam a temética de forma ludica e

por meios nos quais o publico tem preferéncia (como HQ e video vlog).
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Se estudar a prevencdo as drogas ja envolve compreender uma série de fatores e
fundamentos, produzir contetdos de conscientizacdo envolve fundir as informagdes
relevantes para a prevencdo em um formato capaz de aderir ao puablico. Com a
necessidade de educar e conscientizar no contexto do uso precoce e abusivo das drogas.
Essa é premissa constatada, tendo em vista os estudos realizados, envolvendo teéricos e
acontecimentos sociais, em énfase aos que tém envolvimento com a questéo das drogas.
Porém, esse ndo é o Unico grande desafio, ressalta-se a importancia de politicas publicas
eficazes em outros campos relacionados as problematicas das drogas.

A pesquisa do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica da PUC-
PR, “Estratégias de Comunicag¢ao na Preven¢do as Drogas com Criancas e Adolescentes”,
continua em 2019/2020, tendo como préximas etapas a finalizacdo dos materiais de
prevencdo, os quais tiveram parte de seu processo criativo relatado nesse artigo, e em
seguida, busca-se aplicar os materiais com estudantes do 9° ano do ensino fundamental
da Regido Metropolitana de Curitiba, a fim de avaliar a recepcdo e coordenar melhorias

nos materiais, notando como o publico se relaciona com eles.
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