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Resumo

Os telejornais estio mudando seu formato. A medida que a participacio e a
interatividade estdo fortemente presentes na internet, os programas televisivos precisam
inovar para nio perder audiéncia. E cada vez mais comum o envio de imagens ou videos
pelos dos telespectadores. Em parte, este movimento se deve ao acesso a tecnologia e as
facilidades disponiveis ao publico, mas também apontam a tentativa dos meios
tradicionais em garantir identificacdo com o publico e manutencdo dos valores para o
tempo destinado a publicidade. Neste trabalho apresentamos como a tecnologia e a
internet tem influenciado e facilitado a participacdo do publico na televisdo e,
especialmente, nos telejornais.
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INTRODUCAO

As mudancas atuais promovidas nos telejornais demonstram a tentativa destes
programas em se adaptar a uma realidade marcada por questdes tecnoldgicas, exigindo
a adocdo de praticas diferenciadas do telejornalismo de outrora. A televisdo precisa se
conectar com a tecnologia para manter o vinculo com seu publico e para ndo perder
audiéncia diante da concorréncia do conteido online. Os préprios ancoras
(apresentadores dos telejornais) usam celulares ou tablets na frente das cameras,
tornando, assim, mais evidente a interacdo dos apresentadores com o publico durante
0S programas.

Partindo dessas caracteristicas, verificamos o caso do telejornal regional,
Parana TV 12 edicdo, da emissora RPC TV. O programa se caracteriza por destacar 0s

pontos de regides proximas entre os moradores e também por exibir noticias de
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interesse estadual. As producgdes tém raizes regionais e procuram atender questfes
locais que ndo sdo abordadas pelo telejornalismo nacional (MELO, 2010).

A emissora RPC exibe diariamente o telejornal regional (das 12h as 12:45h,
de segunda a sexta, sdbado o tempo de exibicdo € um pouco menor) que desempenha
um papel na publicacdo dos conteudos da regido por ser o maior (audiéncia e estrutura)
telejornal regional do estado. Através das identidades construidas pelos telejornais
regionais, o telespectador consegue ter uma maior afeicdo tendo a sensacdo de
proximidade com o veiculo.

Dentre 0s momentos em que esta interatividade torna-se mais evidente esta o
quadro da previsdo do tempo. Esse momento permite que os telespectadores mostrem
algo que diz respeito a cidade onde vivem, fazendo com que se sintam produtores e
participantes de algum modo.

Este artigo, portanto, traz os resultados de uma pesquisa elaborada a partir de
uma monografia, que busca compreender como se estabelecem as relagcdes entre um
telejornal regional e o publico em um contexto de convergéncia. Para tanto,
apresentamos dados sobre a colaboracdo do publico e sobre os processos de producgdo

do quadro de previsdo do tempo no Parana TV.

INTERATIVIDADE, PARTICIPAC}AO E COLABORACAO

O termo interatividade ainda ndo esta dicionarizada, porém, a palavra
interacdo ¢ formada pela derivagdo sufixal, com a adicdo do prefixo latino “inter-” a
palavra acdo: inter + acdo. Podemos dizer, entdo, que é aquilo que esta fazendo parte
ou esta ligado a massa, a comunicacdo e a tecnologia, interligando pessoas ou grupo de
pessoas.

A interatividade digital vem ganhando notoriedade dentro das novas midias.
O conceito é novo apesar de ser algo praticado ha muito tempo. Atualmente, 0s
processos de interagdo vem ganhando espaco com tecnologias que favorecem este tipo
de relacionamento. “Na era digital, o valor do jornalismo na sociedade esta se
expandindo. Os cidaddos fazem mais do que simplesmente obter informacéo de fontes
noticiosas. Eles contribuem para o fluxo informacional” (PAVLIK, 2014, p.181).

De acordo Rost (2014, p.53), “a interatividade é uma das carateristicas
essenciais da comunicacdo na web. Cada vez que se analisa a linguagem da internet,

apela-se a ideia da interatividade como um dos seus pilares”.
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Na fase atual, ndo se trata de um novo suporte técnico apenas — o computador
—, mas também de uma maneira diferente de produzir, difundir e receber a
informacgdo de carater jornalistico. Esse fator se evidencia ainda mais com a
difusdo pela rede mundial de computado- res (Internet), a partir da década de
90, que potencializou a interatividade, a instantaneidade e a hipermidia,
quebrando, de certa forma, as fronteiras de tempo e espaco geografico,
gerando, assim, um es- paco publico virtual. (FONSECA; LINDEMANN,
2007, p. 3-4)

Com o acesso ao digital, ficou mais pratico durante os programas televisivos
0 contato entre publico e jornalista e/ou apresentador. Para quem tem acesso, a
tecnologia vem proporcionando a praticidade e a usabilidade de realizar esse contato

entre telespectadores e produtores.

A interatividade é um conceito ponte entre 0 meio e os leito res/utilizadores,
porque permite abordar esse espaco de relacdo entre ambas as partes e
analisar as diferentes instancias de sele¢do, intervencdo e participagdo nos
conteidos do meio. Insere-se nessas zonas de contato entre jornalistas e
leitores, que as tecnologias tém alargado e simplificado. (ROST, 2014, p. 53)

O uso e adaptacdo do publico a tecnologia contribui também para determinar
estratégias para od esenvolvimento de novos produtos e servigcos que realimentam o
mercado consumidor. Este uso vem sendo associado a uma série de outras praticas de
consumo, incluindo o consumo de produtos culturais. “O publico passa a ser uma
opcao viavel para os veiculos tradicionais, ao renovarem 0s modos como produzem e
divulgam as noticias” (FRAZAO, 2012, p. 2).

O cidaddao comum vem ganhando espaco para a producéo de conteudos. Basta
elaborar algo interessante e com qualidade para que os veiculos de comunicacao
possam filtrar e até mesmo aceitar conte(ldos para integrarem parte das producdes.
“Cidadaos equipados com smartphones se tornardo, no século XXI, reporteres
continuamente engajados, capturando com seus teleméveis fotografias e videos de
noticias que acabam de acontecer” (PAVLIK, 2014, p. 165).

[...] no webjornalismo participativo, o interagente é integrado ao processo de
producdo da noticia como nunca antes. Alguns sites noticiosos, inclusive,
podem depender totalmente da intervencdo dos internautas. Sem a
participacdo ativa de um grupo em interacdo mdtua, esses webjornais nao tém
qualquer fungdo. (PRIMO; TRASEL, 2006, p. 10)

A colaboragao ¢ um termo original do latim que significa “trabalhar junto”.

Pode-se também entender como ajudar, contribuir ou auxiliar, referindo a um processo
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em que pessoas cooperam para a realizagdo ou a concretizacdo de algo. Dentro do
jornalismo, essa colaboracdo pode ser feita entre profissionais ou ndo profissionais,
desde fontes jornalisticas até o repasse de acontecimentos, denuncias e sugestdes (DEL
VECCHIO, 2018).

O jornalismo colaborativo pode ser entendido também como a mediacdo que
ocorre quando ha o envio de materiais como fotos e videos para um veiculo especifico
pelo telespectador. Desse modo, pode-se entender que a midia tradicional estimula a
colaboracéo.

A colaboragdo do cidaddo comum em um telejornal tem se tornado bastante
frequente. “A diferenga da participagdo do publico, antes apenas consumidor das
midias jornalisticas, € que hoje ele é colaborador direto e ativo na producdo, e esta
participacdo é marcada atualmente pela intensidade e frequéncia” (DEL VECCHIO,
2018, p.7).

Os programas televisivos abordam temas e situacGes para aproximar O
telespectador com fatos do cotidiano e casos que as pessoas vivenciam. A
interatividade € um canal para isso. H& uma identificacdo por parte do publico que se
sente parte daquele cenario, o que o faz se sentir, de certa forma, importante em estar
produzindo conteddos e ajudando a contribuir para aquele meio de comunicacéo.

Os blogs foram uma das primeiras consequéncias da interacdo do publico.
Hoje a maioria da populacdo tem acesso as ferramentas tecnoldgicas, que, por sua vez,
sdo baratas ou gratuitas em muitos casos e de facil acesso. A midia digital (o que esta
relacionado as novas tecnologias) esta ocupando cada vez mais espaco entre o publico.
Ela estd em constante desenvolvimento e progresso. Cada vez mais o0 publico esta
envolvido com as midias, querendo participar, interagir e fazer parte da producdo de
conteddos.

O telejornal, objeto de estudo neste caso, Parand TV 1?2 edicdo também achou
métodos para se adaptar as novas realidades. Uma equipe, dentro do telejornal, criou o
aplicativo “Vocé na RPC”, por meio dos telespectadores, no qual enviam videos e/ou
fotos para serem veiculados no decorrer do programa. Além do site G1 Parana que
também possui um link chamado “Vocé na RPC” com a mesma finalidade, portanto ¢
pratico, facil e agil mandar contetudos para o telejornal. Como podemos observar na
figura 1, que refere-se ao aplicativo na versdo mdvel e na figura 2 que se trata do

aplicativo na versédo do computador.



_>\'/<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
L ]

XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Porto Alegre - RS—20 a 22/06/2019
INTERCOM

9y m 1849 ¢ 12 P4 m 1849

Vocé na RPC RPC < Enviar Video / Imagem

Enviar para: Envie sua foto/video

Dd @ o . M '] selecionar arquivos

Envie seu Fale com i >
Video/Imagem a gente L Titulo *

Descrigdo *

'3 o TE 0N . a
] AR £ TN e
> " H z
. : » .
e 5
L 12 , .
{ P :,
\ y b7 8 () Local daFoto* Alterar
L hl
e

Programacao >

d @) 0O d O O

Figura 1: Versio aplicativo moével do aplicativo “Vocé na RPC”
Fonte: aplicativo RPC (visualizado em 07/06/2018
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Figura 2: Versiao computador do aplicativo “Vocé na RPC”
Fonte: site RPC (visualizado em 07/06/2018)

Tanto pelo site como pelo aparelho celular, o processo de postagem é o
mesmo. O que vai diferenciar é que pelo dispositivo mdvel, telespectador tem que

baixar o aplicativo. Porém o processo é simples e rapido: basta se cadastrar e fazer o
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login, depois preencher o formulario que estd na “figura 2” e enviar o arquivo que
podem ser fotos, videos e textos. E obrigatorio informar a localidade do arquivo

enviado. No aplicativo nédo é especificado o limite de tamanho do arquivo.

O TELEJORNALISMO REGIONAL

A televisdo é um instrumento que fascina os telespectadores. Sendo o
principal veiculo de propagacdo, suas mudancas tecnologicas nao afetaram apenas o
aparelho televisdo, mas também em como fazer televisdo (suas programagdes). “No
Brasil, nos ultimos dez anos é que comecamos a perceber, com mais intensidade, esses
efeitos e apesar de todas as influéncias e mecanismos de convergéncia, a televisdo ndo
deixou de ser televisao” (SIQUEIRA, 2014, p.56).

A legitimidade é um fator crucial para a televisdo, afinal através dela é
possivel ndo apenas escutar, mas também ver o que de fato esta acontecendo, desse
modo, os telejornais acabam passando uma credibilidade essencial ao transmitir a
noticia. “A televisdo ¢ hoje o veiculo mais popular como forma de entretenimento,
atualizacdo e obtencdo de informacdes. Pela sua prépria natureza, ndo € um veiculo de
minorias”. (SQUIRRA, 2004, p. 12)

Os telejornais fazem parte da vida cotidiana do cidaddo. Para muitos, ainda é o
tnico meio de informacdo sobre a sua regido e o mundo, desse modo, conseguem
alcancar varios fatos que néo seria possivel de outra forma. A midia acaba construindo
uma realidade e um espetaculo para o publico que s6 tem esse meio para se informar.
Na prética diaria das redacles, a busca é sempre tornar os conteldos mais familiares,
como se fosse um “lugar de seguranga” para o cidaddo (PEREIRA JUNIOR, 2006).

O telejornalismo regional tem caracteristicas proprias. Segundo Fernandes
(2013), ele representa o que ha de unico entre moradores de um Unico lugar, uma
regido, porém, mostrando o que é noticioso e que acontece no pais também. As raizes
sempre serdo locais, mas as noticias que o telejornal engloba séo de interesses geral

abordando a todo momento assuntos factuais a partir de um olhar regional.

No universo televisivo, é possivel observar a necessidade de estabelecer uma
identidade com o publico. E a regionalizagcdo é um caminho para isso, uma
vez que mesmo tendo noticia em nivel global, as pessoas necessitam de
informagdes que estdo proximas da sua realidade, ou seja, elas precisam ter
noticias sobre o que estd acontecendo no ambiente em que vivem, no bairro
em que moram. (FERNANDES, 2013, p. 18)
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Uma linguagem coloquial, associada a imagens, torna mais facil a
compreensdo para 0 telespectador, as informacdes visuais sdo captadas mais
facilmente. Pois uma linguagem mais simples estd presente na vida cotidiana do
cidaddo, atraindo assim, a atencdo dele. A identidade regional € o principal fator que
vai distinguir esse tipo de telejornal para o nacional. Em alguns casos, essas noticias
veiculadas sdo o Unico meio de contato com o0 que esta acontecendo na regido que o
telespectador tem. De acordo com Morais e Reis (2010, p. 14), “podemos acrescentar,
ainda, a importancia dada para a soma da imagem com a linguagem, com o intuito de
desenvolver o conhecimento do telespectador”.

“A relagdo entre jornalistas e telespectadores € significativa para a produgdo de
telejornais de qualidade, uma vez que ha uma interacdo comprometida com a
cidadania” (FERNANDES, 2013, p. 24). O telespectador também sugere e participa na
criacdo das pautas, isso € bem util na construcdo do telejornal, principalmente no
regional, afinal ninguém melhor do que o proprio cidaddo para identificar problemas
do cotidiano.

Os telejornais regionais ja ttm uma postura mais propria, mais regionalizado,
focando um pouco mais naquele local. E o momento em que had uma maior
proximidade entre o cidaddo e sua regido, prevalecendo uma linguagem coloquial e
raizes locais. Assim, torna a informacdo e conteudos locais mais proximo possivel
daquele pablico. A relacdo entre o jornalista e o telespectador é crucial para se fazer
um bom telejornal e fidelizar o seu publico. E a colaboracdo desse cidaddo comum

torna isso mais possivel.

PREVISAO DO TEMPO NO PARANA TV

“E possivel observar que, desde os primérdios, a meteorologia ja fazia parte
da vida das pessoas, o interesse era saber se iria chover ou fazer sol” (MORALIS; REIS,
2010, p. 5). O quadro é apresentado nos telejornais com o intuito de satisfazer o
interesse do telespectador. Foi a partir dos anos 1990 que a previsdo do tempo se

tornou mais importante dentro do conteudo dos telejornais.

A previsdo do tempo, como prestacdo de servigo, era apresentada apenas
como uma nota, desde o inicio do telejornalismo no Brasil. A tecnologia
trouxe mais possibilidades de informacdo, tanto para a meteorologia, com a
ajuda de computadores, quanto para a exibi¢cdo do quadro e de suas previsdes
na TV, as quais, além dos equipamentos tecnolégicos utilizados,
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possibilitaram a presenca do jornalismo cientifico, trazendo informacées
meteorologicas mais aprofundadas. (MORAIS; REIS, 2010, p. 4)

Ultimamente a previséo do tempo deixou de ser um mero momento dentro do
telejornal e, com o passar dos anos, ganhou mais espago, mais tempo e, em alguns
casos, € a ocasido onde ocorre uma interacdo com base na colaboracdo do
telespectador.

As alteragbes no clima estdo cada vez mais frequentes. Problemas na
infraestrutura das cidades tornam-se fonte de problemas urbanos como inundagdes,
enchentes, secas, desabamentos, ganhando um destaque maior na televisao, pois sao
questdes que interferem na vida e nos compromissos dos cidad&os.

A informacgdo meteoroldgica é imprescindivel, pois é ela que vai conduzir os
setores produtivos e até a geracdo de energia do mundo. Além do turismo, saude,
transporte e o cotidiano da populacdo, a tendéncia é que cada vez mais se torne
relevante os assuntos relacionados a previsdo do tempo, como 0s outros assuntos de
interesse publico. Dados basicos com informagdes diérias sobre climas ndo sdo mais
suficientes para divulgar o que est& ocorrendo e suprir as noticias para a populacéo.

O avanco da tecnologia estd interligado a uma melhoria no resultado, a
inovacdo aperfeicoou muitas areas, tanto em relacdo aos computadores, satélites e
precisdes nos termometros.

Por mais que o telespectador esteja se relacionando com o telejornal e com o
quadro da previsdo do tempo, em especial, sua participacdo acaba sendo superficial,
pois tem um profissional por trds selecionando e editando o que ira para o ar. O
telespectador apenas colabora, por mais que, o que ele esteja fazendo fagca com que se
sinta mais proximo do telejornal. “A previsdo do tempo tem sempre uma audiéncia
muito bacana. Mas ndo € apenas a audiéncia que a gente consegue atingir, mas também
o carinho daquela pessoa que vé sua imagem no telejornal”. (OLEKSY, 2018).

Para verificar como se da a colaboragéo do publico no quadro da previsdo do
tempo do telejornal Parand TV 1?2 edigdo, realizamos uma observacdo de todas as
edicBes nos periodos de novembro 2017, abril e maio 2018.

A observacdo foi realizada por meio dos videos disponiveis no site da RPC do
momento da previsdo do tempo. Também foi realizada uma entrevista com a jornalista

Ana Carolina Oleksy, no dia 6 de junho de 2018, com o intuito de entender como
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funciona o processo de sele¢do do contetdo enviado pelos telespectadores, e todo o
procedimento até a exibicdo dos mesmaos.

Oleksy (2018) afirmou que € ela mesma quem faz todo o processo de sele¢édo
do conteado que ¢ enviado para “Vocé na RPC”. E a jornalista que monta o mapa
todo, seleciona as imagens ou videos e cuida da edi¢do. Seu critério é baseado nas
informagOes que acredita acrescentar nos assuntos que ira falar durante a previséo, isto
é, as imagens exibidas devem casar com o conteudo abordado na previséo.

E Alessandra Mendes, editora chefe de Ana Carolina Oleksy quem define

quanto tempo ela tem para preparar todo o material.

Ela pode me dar, como também pode me tirar tempo. Isso vai depender de
diversos fatores relacionados ao clima daquele dia. [...] os dias que tém um
temporal, eu vou ter mais tempo, porque eu preciso mostrar mais lugares e
situacOes, todo dia a gente se reGine e decide 0 que vai ter no decorrer do
quadro. (OLEKSY, 2018)

Ha varios critérios de selecdo empregados no caso analisado em que se utiliza
a respeito da previsdo do tempo de contetdos que vao integrar o quadro previsdo do
tempo do telejornal. Independentemente de como o publico se sente ao enviar 0s
videos e/ou fotos, como por exemplo, se sentir parte do jornal, principalmente quando
vé a exibicdo daquilo que enviou, esse processo pode ser entendido dentro da
perspectiva tedrica que nés construimos como colaboragdo. O telespectador contribui
no quadro da previsdo do tempo do telejornal Parand TV 12 edicdo, mas ele nédo
determina quais sdo os conteudos que vao aparecer, ndo sabe o dia e nem se realmente
0 seu conteddo ira ao ar.

A jornalista procura sempre mesclar na sua selecdo diaria, mas dando uma
certa prioridade para os telespectadores fiéis. “Eu sempre procuro colocar algumas
fotos de pessoas que eu sei que estardo com a gente na hora do al- mogo, para que as
pessoas se sintam ali representadas” (OLEKSY, 2018). Ela ainda disse que ndo adianta
falar s6 de Curitiba sendo que tem outras cidades que também assistem o jornal, por
isso que sempre terdo outras regides em exibicdo no quadro da previsdo do tempo pois
independente onde o telespectador mora, ele quer sempre ver um pouco de sua regido

no telejornal.
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Graéfico 1 — Quantidade de participacdes em cada edi¢do do Parana TV —
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Graéfico 2 — Quantidade de participacdes em cada edi¢do do Parand TV - abril e

maio 2018
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Os gréficos 1 e 2 se referem ao nimero de telespectadores que colaboraram
diariamente nos meses de novembro 2017 e abril e maio de 2018. Como pode ser
observado, houve mais participacdes e mais interatividade em cada edic¢do neste ano do
que no ano de 2017. A média foi de 4 participantes por dia. Quando ndo houve
alteracbes climéaticas ou eram das de tempo estavel, a média ficou entre 1 e 2
participantes. Em 29 de abril foi registrado um ndmero maior de participacdes devido a
um forte nevoeiro e neblina em todo o estado e que gerou muito conteddo para ilustrar a
previsdo do tempo deste dia.

O telespectador ndo é avisado que seu conteldo sera exibido naquele
determinado dia. Quando ele entra pelo aplicativo e completa todos os dados, ele esta
autorizando o uso da imagem, cedendo o uso dela para a emissora e se comprometendo
com a verdade, por meio de um termo que o telespectador mesmo preenche, via online,
ao enviar seu conteldo. Ao mesmo tempo, isentando o jornal dessa obrigagdo de avisar.

Quando sdo pessoas mais proximas, como por exemplo, as pessoas que mandam
imagens todos os dias, elas mesmas mandam mensagens pelo aplicativo perguntando
sobre a exibicdo de seus conteudos. O aplicativo tem dois caminhos: foto ou mensagem.
Mas existem aquelas pessoas que querem assistir o jornal com aquela expectativa sem
saber se sua imagem ira ao ar ou ndo, nesse caso elas ndo tentam entrar em contato.

Em novembro de 2017 foram exibidos mais videos do que fotos, devido uma
forte instabilidade que havia chegado no Parana e provocado muita chuva e inundacgdes
em todo o estado. Em abril e maio foram exibidas mais fotos devido a galeria especial
de outono onde s&o exibidas fotos dos telespectadores retratando paisagens da estagédo
em cidades do estado.

Verifica-se que tanto as fotos como os videos possuem tempo médio de até 10
segundos de exibicdo. Quando as fotos e ou videos sdo de um mesmo autor o tempo €
reduzido para que possa encaixar mais conteudo durante a interatividade. Durante 0s
segundos em que sdo mostrados, eles ddo um zoom para ter um leve movimento nesse

determinado momento dentro da previsao.
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Grafico 3 — Tempo médio de cada interatividade por dia - novembro 2017
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Gréfico 4 — Tempo médio de cada interatividade - abril e maio 2018
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Os graficos 3 e 4 mostram o tempo médio de interatividade em cada edi¢cdo
analisada. No gréafico 3, referente a novembro 2017, ha dias em branco, que sdo
justificados por ndo terem sido exibidos nenhuma interatividade durante o quadro. No
caso do més de abril (gréafico 4) o tempo de interatividade do dia 17 foi quase o triplo do
restante do més devido a chegada de um tempo frio e instavel onde chegaram muitas
fotos do litoral com avango do mar e do interior do estado mostrando o tempo frio.

O tempo médio da exibicdo dos videos e das fotos variam de acordo com o
tempo oferecido no espelho do telejornal e também sobre o valor-noticia como, uma
tempestade que varreu parte de uma cidade ou uma inundagéo, por exemplo.

A parte das mensagens no aplicativo € muito util, além de sugestdes e criticas é
possivel ter a chance de analisar materiais que passaram despercebidos. “Tem pessoas
gue mandam mensagens dizendo que ja me mandaram varias fotos e nunca foi ao ar, dai
eu penso: poxa vida vou olhar o material daquela pessoa com mais carinho” (OLEKSY,
2018).

Segundo a jornalista o quadro “O Brasil que eu quero” ndo afetou de nenhuma
maneira a colaboracao do telespectador na previsdo do tempo. A exibicdo é apenas em
telejornais nacionais Globo rede e ndo regionais. “A uUnica coisa que mudou foi a
maneira de pedir os videos, eu aproveitava esse momento da previsdo do tempo e pedia
para as pessoas, que estdo na nossa regido, que fizessem e mandassem os videos. O
resultado disso foi que fomos os primeiros a fechar 100% a meta de todas as cidades da
regiao” (OLEKSY, 2018).

Comparando a andlise feita entre os meses de abril e maio com os dados
obtidos em novembro de 2017, constatou-se que o quadro da previsdo do tempo teve
seu tempo de duracdo estendido em 2018. No total foram analisadas 71 participactes
distribuidas em 45 dias ou edi¢cdes. Em média séo 2 colaboracGes de telespectadores no
quadro da previsao do tempo por edicao.

A interatividade do telespectador na producgéo do telejornal, na previsdo do
tempo é algo que aparentemente deu certo. Com essa possivel aproximacdo do
telespectador e redacdo, a riqueza de detalhes e contetdos aumentam e facilitam, de
certa forma, o trabalho do jornalista. Essa colaboracdo que o telejornal esta
promovendo é uma resposta a um momento desfavoravel relacionado aos meios de

comunicacéo tradicional.
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Os telejornais estdo procurando se adaptar e se aproximar dos telespectadores.
Essa interacdo faz com que o cidaddo se sinta realmente no tele- jornal. “A gente nao
estd apenas transmitindo noticia, a gente estd trocando informacdo. Entdo essas
pessoas também estdo fazendo parte da nossa historia e todo mundo vai se sentir mais
proximo” (OLESKY, 2018). Para a jornalista, os profissionais interagem com 0s
telespectadores, porém, para afirmar algo preciso, seria necessdria uma outra

investigacao.

CONSIDERACOES FINAIS

Com os avancos tecnoldgicos, os programas televisivos precisaram se
reinventar e se moldar para ndo perder espaco e audiéncia para a web. Desse modo, 0s
proprios telejornais usaram algumas taticas para tentar eliminar a parede entre ancora e
telespectador. Com base nisso, o telejornal regional Parana TV 12 edig¢do criou um
aplicativo “Vocé na RPC”. Por meio dele ¢ possivel cidaddos comuns enviarem fotos e
videos de algo especial relacionado a tempo e natureza para ser veiculado na previsao
do tempo do telejornal. Com base nos dados obtidos na analise, a média é de quatro
exibicdes diariamente, porém, segundo Olesky (2018), sdo enviados por volta de 50
conteudos diariamente pelo aplicativo para a selecéo.

A previsdao do tempo evoluiu, as pessoas querem informacgdes. Agora ndo
basta informar apenas a previsdo, mas também deve-se mostrar imagens e, se for o
caso, os danos causados em determinada regido, incluindo relatos de moradores que
podem servir como fontes de informagéo.

A interacdo com o telespectador do Parand TV 12 edicdo é tida como
colaboracdo. Apesar de colaboracéo e participacdo serem, em alguns casos, sindnimos,
a participacéo é definida como algo mais profundo, além de que ficou comprovado que
é a jornalista quem seleciona e edita os contetdos que véo ao ar, isso mostra que todo

processo essa interacdo é definida pelo jornal.
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