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“Brasil, mostra a tua cara”: as mulheres e os valores identitarios na cultura pop de
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Resumo

A cultura pop provoca sensacdes e inferéncias sobre o mundo. As celebridades se
encaixam neste cenario quando aparecem em performances — e, assim, passam a afetar os
sentidos da sociedade. No Brasil, a revista Rolling Stone apresenta a cada més, em suas
capas e perfis, estes artistas da cultura pop. Ali sdo retratadas celebridades nacionais ou
estrangeiras para incorporar, mensalmente, uma tematica. Deste modo, este estudo tem a
proposta de compreender, a partir destes perfis, quais sdo os valores identitarios relativos
as mulheres celebridades no Brasil. Para viabilizar o estudo foram selecionadas as
reportagens de Rolling Stone, entre janeiro de 2012 e dezembro de 2015, que trazem
mulheres como perfil de capa. Com a pesquisa se averiguou que cada perfil relativo as
celebridades mulheres contribui para a construcdo de valores identitarios — que
repercutem assim que sdo veiculados.?
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1 Introducio: “If you start me up I’ll never stop”

O ano era 1988. O pais, emergente de um periodo po6s-Ditadura Militar, apontava
para um novo movimento identitario — e, assim, democréatico. A sociedade nacional,
balizada pela retomada da autoconfianga, aspirava em suas esferas o reconhecimento de
seu povo. E envolvo por este cenario que Agenor de Miranda Aratjo Neto, o Cazuza,
entoava suas ideologias ao recomendar: “Brasil! Mostra tua cara! Quero ver quem paga
pra gente ficar assim.” E o pais mostrou. Em sintonia com o Brasil que se desenvolve
com a chegada do novo milénio, esta pesquisa se propde a analisar a contribuicdo da
versdo nacional e impressa da revista Rolling Stone para as construcdes de valores
identitarios do Brasil a partir de dimensdes de cultura pop. De forma especifica, a
proposta é averiguar as referéncias as mulheres celebridades que performam nas paginas

de Rolling Stone.

! Trabalho apresentado na DT 7 — Comunicagéo, Espago e Cidadania do XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo
na Regido Sul, realizado de 20 a 22 de junho de 2019.

2 Mestre em Comunicacdo pelo Programa de Po6s-Graduagdo da Unisinos e jornalista graduada pela mesma
universidade. E-mail: leticiaf.rossa@gmail.com.

3 Esta pesquisa é um recorte da dissertacdo de Mestrado da autora.
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O processo toma como referéncia os perfis da revista. A sele¢do deste objeto se da
pela esséncia de Rolling Stone, firmada na proposta de retratar perfis de personalidades
nacionais e estrangeiras em suas capas e, assim, promover discussdes sociais a partir do
que estes sujeitos publicos personificam. Em um primeiro movimento, foram observadas
todas as capas de Rolling Stone Brasil, entre janeiro de 2012 e dezembro de 2015. Ou
seja: um total de 48 exemplares. Desta amostra, foram selecionadas as 12 edi¢des que
trazem apenas personalidades brasileiras em suas capas. No entanto, para ir ao encontro
da problematica deste estudo, deste total de 12 capas com celebridades brasileiras foram
escolhidas as que apresentam mulheres como protagonistas: Carolina Dieckmann (edi¢ao
64, de janeiro de 2012) e Claudia Raia (edi¢do 74, de novembro de 2012).

Por meio destes dois perfis pretende-se compreender, também, como o discurso
impresso em Rolling Stone problematiza a constru¢do de esteredtipos que levam a
idealizagdo de questdes culturais brasileiras, sobretudo no quesito de entretenimento com
sua interface social. Logo, esta pesquisa se submete a intengcdo de desvendar o
questionamento: quais os valores identitarios sobre mulheres brasileiras sao sinalizados
em Rolling Stone Brasil, a partir destas duas celebridades da cultura pop? Por meio deste
estudo pensa-se que sera possivel mapear os caminhos das multiplas identidades culturais

nacionais na contemporaneidade, entre os anos de 2012 e 2015.

2 “Paperback writer”: o perfil e a Rolling Stone Brasil

Um dos modos de afirmagdo do imagindrio social e da producdo de conhecimento
referentes aos assuntos que permeiam o mundo se dd por meio da publicagio de conteudos
jornalisticos. Uma destas ramificagdes € o perfil jornalistico, que se constitui a partir de
um discurso humanizado e autoral. Nestes perfis podem-se observar apropriacdes da
sociedade retratadas a partir do cotidiano, em especial, de celebridades ou personalidades
de cunho popular®.

E possivel considerar um caréter subjetivo a este texto, uma vez que depende dos
filtros do jornalista e da performance do perfilado. Assim, o perfil (MAIA, 2013, p. 177)

pode ser tomado como a “[...] possibilidade de composicao do sujeito pela escrita de sua

4 Deste modo, a proposta do artigo ndo € discorrer sobre o perfil enquanto género jornalistico, uma vez que a discussdo
se ampliaria para um caminho que se distancia do objetivo deste estudo.
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trajetoria no espago € no tempo”’, com uma singulariza¢ao do individuo que “[...] requer
uma relativa liberdade para quem escreve [...]”". (MAIA, 2013, p. 176).

O personagem retratado deve ser o protagonista da historia de sua vida. (SODRE;
FERRARI, 1986). Assim, por meio de discursos diretos e indiretos, sdo denotados
momentos da biografia do sujeito a partir da aproximagao — seja em profundidade ou rasa
— do entrevistador. Um perfil jornalistico (SODRE; FERRARI, 1986, p. 126) traz um
texto com “[...] enfoque na pessoa - seja uma celebridade, seja um tipo popular, mas
sempre o focalizado ¢ protagonista de uma histéria: sua propria vida”.

O texto tende a realcar os atores sociais ao invés do cenario em que estao inseridos
— por mais que esta seja uma consequéncia. No entanto, em muitas ocasides, a sele¢do
por determinado sujeito se origina de sua conexdo a dado fato em destaque na atualidade.
(ABREU; ARAUIJO; SILVA, 2016). A centralidade da historia, independente da extensao
do perfil (VILAS BOAS, 2003), deve ser o personagem a partir de determinado angulo,
construindo um recorte acerca do sujeito — vida pessoal, carreira, fama, futuro etc.

Assim, a construcdo do imagindrio e das identidades sociais destes personagens
tem a chance de tender a interpretagdes que migrem para sentimentos/sensagdes/sentidos
que concebem desde a empatia até a aversdo ao sujeito. Por vezes, o que parece ser do
proprio sujeito retratado em um perfil consiste, na realidade, na impressdo coletiva acerca
dele. Esta questdo “[...] refere-se ao que ¢ esperado socialmente de um sujeito e a maneira
como ele acredita que sua imagem deva parecer publicamente. E uma espécie de
'compromisso' entre o individuo e a sociedade”. (VILAS BOAS, 2002, p. 125, grifo do
autor). A partir da edificagao de um perfil € possivel se obter um retrato social ancorado
no presente, mas com consideragdes significativas sobre o passado e o futuro — uma vez
que o formato do perfil dd margem a “[...] reconstrugdes e releituras sociais, pois hd uma
mediacao constante entre aquele que o vé e aquele que o faz [...]”. (SILVA, 2009, p. 9).
Ou seja, o perfil jornalistico aparenta ser o formato “[...] mais adequado para que
possamos entender a vida cotidiana”. (SILVA, 2010b, p. 9).

E possivel, entdo, retratar o cotidiano de uma sociedade a partir da otica de um
personagem, segundo o perfil tragado por um jornalista. (SILVA, 2010a). Estes
marcadores sociais podem ser observados em producdes jornalisticas que inauguram um
novo modelo de comunicar — que ¢ caso, por exemplo, de Rolling Stone Brasil. A revista

segue as diretrizes da matriz norte-americana, fundada em 1967 em San Francisco, nos
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Estados Unidos. No Brasil, a circulagdo do primeiro exemplar oficial de Rolling Stone
data de outubro de 2006°, capitaneado pela editora Spring, de Sao Paulo.

A narrativa da edicdo brasileira (SCHERNER, 2014) consiste na tradugdo de
produgdes da Rolling Stone norte-americana e na elaboragao de contetidos exclusivos que
remetem ao desenvolvimento cultural do pais. Ela apresenta-se como “[...] uma
publicacdo que aborda cultura pop, representada tanto por musica quanto por artes em
geral. Porém, entre matérias sobre cinema e tendéncias musicais, hd espago para
reportagens especiais sobre o Brasil e textos a respeito da politica nacional”. (ROCHA
JUNIOR, 2012, p. 7).

Por meio destes sujeitos retratados na publicagdo, o leitor desenha percepgdes
relativas si e ao contexto que o cerca. O raciocinio de Benetti (2013) considera que esta
logica inaugura inferéncias correspondentes ao imaginario social, uma vez que o leitor
estd inclinado a adquirir e se integralizar a determinada revista porque, via de regra, se
interessa a tematica descrita naquelas respectivas paginas. Ou seja: o fato de um sujeito
portar, em maos, um exemplar de Rolling Stone Brasil, diz muito sobre quem ¢ ele diante

da sociedade — e assim se enfatiza a no¢ao de pertencimento entre leitor e veiculo.

3 “O pop nao poupa ninguém”: dimensées da cultura pop em celebridades

A cultura pop se ancora em nogdes de entretenimento, lazer e diverséo. Trata-se
de um conjunto de praticas de consumo (SOARES, 2013) que geram inferéncias relativas
ao cotidiano por meio de suas falas, por vezes, tomadas como clichés: cancdes que tocam
em emoc0es, finais de novela comoventes, filmes com enredos ja imaginaveis etc. Ou
seja: sdo producdes que interessam 0s sujeitos porque ali estdo significados que os
habitam.

Atribuimos cultura pop, ao conjunto de praticas, experiéncias e produtos
norteados pela I6gica midiatica, que tem como génese o0 entretenimento; se
ancora, em grande parte, a partir de modos de producéo ligados as indUstrias da
cultura (musica, cinema, televisdo, editorial, entre outras) e estabelece formas de
fruicdo e consumo que permeiam um certo senso de comunidade, pertencimento
ou compartilhamento de afinidades que situam individuos dentro de um sentido
transnacional e globalizante. (SOARES, 2013, p. 2).

5 Porém, em 1° de fevereiro de 1972, no Rio de Janeiro, circulou no Brasil uma tentativa de reproducéo do veiculo
norte-americano. Desentendimentos com empresarios dos Estados Unidos e a problematizacdes no setor financeiro da
revista motivaram o encerramento das atividades ap6s 36 edi¢Ges e 14 meses de atuagao, em 5 de janeiro de 1973.
(SCHERNER, 2014).
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A ideia de cultura pop sera concebida, portanto, nesta analise, como uma légica
que esta atrelada a formas de consumo e producdo de conteldos comunicacionais
direcionados ao entretenimento. (SOARES, 2013). A significacdo identitaria de cada
sujeito é enriquecida por meio destes produtos culturais, uma vez que ha a absorcao de
temas dispostos nos veiculos midiaticos que moldam — ou tentam moldar — quem ¢é e quais
sdo as preferéncias dos individuos a que a eles tém acesso. Este argumento é defendido
por Kellner (2001), que indica a existéncia de uma cultura divulgada por meios de
comunicagdo que afeta a vida cotidiana de maneira que sejam modeladas opiniGes e
comportamentos politicos e sociais dos atores — e, assim, contribuem para a estruturacéo
de suas identidades. “O radio, a televisdo, o cinema e os outros produtos da industria
cultural fornecem os modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, bem-sucedido
ou fracassado, poderoso ou impotente”. (KELLNER, 2001, p. 9). Dai desponta a
relevancia de a cultura da midia propagar contetidos que ecoem situagdes reais de dado
povo em sua trajetdria contemporanea, com suas lutas, preconceitos e conquistas.

Os meios de comunicacdo, independentemente de seu formato, sdo difusores
destas representacdes sociais e potentes incentivadores do imaginario no que tangem estes
personagens publicos. (MAIA; AZEVEDO; PEREIRA, 2014). Deste modo, emergem
construcdes coletivas reforcadas por estes grupos de interesse. Isso porque, segundo as
autoras (2014, p. 3), “[...] amidia acelera as mudangas que as representacdes devem sofrer
para penetrar a vida cotidiana e se tornar parte da realidade comum. Ao mesmo tempo em
que colabora para a propagacdo de uma representacao, a midia também reforca e legitima
tal representagao”.

O jornalismo é um dos principais agentes neste processo de instituicdo de
celebridades. E um dos esquemas que roteiriza a producéo jornalistica é a divulgacéo de
acontecimentos que, em principio, séo de interesse do publico (STORCH; REGINATO,
2015): em uma revista, por exemplo, devem estar refletidas as preferéncias destes leitores.
Ou seja, “[...] quando uma revista escolhe promover determinada fonte a funcéo de
personagem, ela estd reconhecendo certa relacdo entre o seu perfil editorial e as
representacdes sociais comumente associadas a essa figura”. (STORCH; REGINATO,
2015, p. 166). Este discurso referente ao personagem, por vezes configurado como um

perfil jornalistico, traz elementos subjetivos. Assim, 0 enredo deixa marcas passiveis de
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serem analisadas pelo proprio leitor a partir de suas concepgdes — e, por consequéncia,

interfere no discurso e nos valores identitarios que serdo refletidos na sociedade.

4 Valores de identidade: quem sou eu?

O processo de reconhecimento de si e do outro permeia inimeros elementos que
integram as historias de vida dos sujeitos. Uma importante parte deste contexto é
construida a partir daquilo que oferecem os meios de comunicacdo social, responsaveis
por constituir modelacdes de condutas e discursos referentes aquilo que performam, todos
os dias, sujeitos anénimos — usualmente espelhados em personalidades famosas, as
celebridades. Parece importante refletir, sob este viés, a forma pela qual se articulam estas
no¢Oes identitarias com os elementos midiaticos — especialmente aqueles que trazem
marcadores da cultura pop de um pais. Estas conexdes podem ajudar a pensar a analise
que se desdobrara a seguir, quando justamente serdo mapeadas as questdes valorativas de
identidades em perfis de celebridades mulheres de Rolling Stone. Isto é, se pretende
pensar nestas potencialidades identitarias apresentadas em textos que citam itens e
produtos da cultura pop, uma vez que os meios de comunicacdo de posicionam — e
também sdo posicionados — como caminhos que auxiliam na constituicdo organica de
uma sociedade (COSTA, 2002) e em sua configuracéo cultural.

Assim, a midia assume e incorpora discussdes do senso comum (COSTA, 2002)
de modo a interferir naquilo que os individuos tomam como seus valores identitarios. Ou
seja, sao causados movimentos que rompem, por vezes, com o que até entdo era pontuado
COmMO norma, ou com 0S processos que apareciam de forma naturalizada no meio social.
Questdes de género, de raca e de estere6tipos envolvendo o corpo podem servir como
exemplo: por meio da midia e suas plataformas (impressa, digital, televisiva, radiofonica)
pode ser legitimado um Unico padrdo ou, entdo, podem ser desconstruidas as visoes
essencialistas relacionadas a estes e tantos outros temas que envolvem as comunidades e
seus sujeitos. (MARTINO, 2010).

Se estes espacos midiaticos ajudam a moldar quem as pessoas sdo, se pode
reconhecer que a identidade que chamamos de “nossa” €, na verdade, construida a partir
de escolhas — muitas vezes apontadas naquilo que lemos, vemos ou ouvimos nos meios
de comunicacdo. Isso porque, “Em uma sociedade articulada com a midia, a construgdo

da identidade passa pela relacdo entre as pessoas e 0s meios de comunicagédo, em diversos
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graus de articulacdo entre eles”. (MARTINO, 2010. p. 16). A partir dai se manifesta uma
nova questdo: a necessidade de atentar as contribuicdes levadas pela cultura pop a estes
produtos midiaticos, uma vez que os elementos relacionados, em especial, as
celebridades, costumam despertar sentidos de identificagcdo nos sujeitos. Esta identidade
que se apresenta como um reflexo das celebridades €, ainda, uma forma de construcdo da
prépria identidade do individuo. (MARTINO, 2010).

Assim, a midia se coloca como um dos principais meios em que podem se criar
(ou se reafirmar) estereotipos e/ou regras sobre o que é certo e errado em performances
sociais dos sujeitos — sempre em negociagdo “[...] com as perspectivas do receptor na
construgdo de uma identidade”. (MARTINO, 2010, p. 146). O bonito ¢ 0 feio, por
exemplo, sdo legitimados, no caso desta pesquisa, por aquilo que é indicado no discurso
do jornalismo em revistas. “Nesse cendrio, textos da midia [...] podem se tornar a origem
da maneira como pensamos sobre nds mesmos [...]”. (MARTINO, 2010, p. 59).

Estes indicios assinalam, portanto, que itens da cultura pop fazem parte do
processo de estruturacdo de identidades culturais dos sujeitos por meio da apropriacao
cognitiva a que estes se submetem — normalmente inspirados nas celebridades que os
atraem. (COELHO, 2015). E exatamente a partir deste universo simbolico que se
articulam, nesta pesquisa, aquilo que chamamos de valores identitarios, ou seja, as
tradicdes valorativas percebidas nos elementos da cultura pop.

Marcadores como raca, género, sexualidade, classe social, limites financeiros e
preferéncias sociais sao alguns dos valores que se colocam em elementos da indUstria
cultural, como musicas, filmes, telenovelas, videoclipes etc. No caso de revistas, os icones
apresentados nas paginas (normalmente celebridades) traduzem os proprios valores
daquele publico que consome o informativo — uma vez que serdo entrevistados os idolos
que mais interessam aos leitores. O valor poderia ser visto, assim, “[...] ndo na sua forma,
mas pelo seu uso”. (AMARAL; MONTEIRO; SOARES, 2015, p. 3). Nestes contetdos
se encontram, entre variadas informagdes, enfrentamentos politicos, resisténcias sociais,
reforgo de estereotipos, quebra de paradigmas, empoderamentos, opiniées de autonomias
etc. Em outras palavras, sdo reverberacdes valorativas estimuladas pela cultura pop.
(AMARAL; MONTEIRO; SOARES, 2015).

5 O Brasil das mulheres em Rolling Stone
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A partir das dimensoes tedricas assinaladas nas paginas anteriores, serdo tracadas,
a seguir, as analises referentes ao corpus desta pesquisa. Conforme relatado nos
paragrafos introdutorios deste estudo, foram selecionadas todas as edi¢des de Rolling
Stone Brasil entre janeiro de 2012 e dezembro de 2015, totalizando 48 exemplares. Deste
resultado, foram escolhidas aquelas que trazem celebridades brasileiras em suas capas —
visto que o propdsito ¢ compreender os movimentos tecidos na cultura pop do Brasil. Ou
seja, das 48 edicdes foram separadas apenas 12. Deste total, em um terceiro recorte, se
optou por selecionar as que apresentam mulheres nas capas: que, entre as 12, foram duas.
A partir destes dois perfis se pretende identificar, portanto, valores identitarios de
mulheres, no Brasil, a partir de personagens da cultura pop representados em Rolling
Stone, entre 2012 e 2015°.

Partindo de uma metodologia exploratoria propria, os perfis detalhados a seguir
foram impressos’ e fixados em um mural. De inicio, em uma aproximacao inicial com
este material, foram assinalados os trechos® que mais fizeram emergir sentidos na nossa
percepgao. Apods este periodo de observagdo dos materiais empiricos, eles foram
“encobertos”, com a finalidade de promover um afastamento entre pesquisadora ¢ os
conteudos das reportagens. Ha uma inspiracao cartografica nesse processo, no sentido de
Benjamin (2006): fragmentos dos textos verbais, graficos e visuais, coletados pelos
percursos do olhar, vao formando constelagcdes de sentidos, também acionados pela rede

conceitual mobilizada.

5.1 Carolina Dieckmann: mulher loira, bonita e “mignon”

O primeiro perfil a ser investigado estampa a capa da edigao 64 de Rolling Stone
Brasil, de janeiro de 2012. A personagem retratada ¢ a atriz brasileira Carolina
Dieckmann®, a partir do olhar do jornalista André Rodrigues. O contetdo apresenta,
ainda, quatro ilustra¢des (mais a reproducdo da capa do exemplar), em modo de galeria

de imagens — todas fotografadas por Mauricio Nahas.

6 A intengiio é desmembrar estes perfis como forma de compreender os personagens e suas atribuigdes em relagio ao
pais. Nao se pretende definir algo que se possa entender como identidade nacional, mas refletir sobre o que
determinados meios de comunicag@o propagam e constroem, junto a sociedade, no que se refere ao comportamento de
sujeitos que compartilham de uma mesma nacionalidade.

" A partir do endereco eletrdnico de Rolling Stone Brasil, que disponibiliza gratuitamente todas as suas edicdes
anteriores. Disponivel rollingstone.uol.com.br/edicoes.

8 Estes trechos ndo serdo apontados neste estudo em fungdo da limitagdo de paginas.

9 Disponivel no link rollingstone.uol.com.br/edicao/edicao-64/nas-novelas-da-vida.
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A partir das sequéncias selecionadas para analises no perfil, se percebe que ha um
ensaio do autor da reportagem, André Rodrigues, em dirigir a atengdo do leitor a uma
performance ativa e propositiva de Carolina Dieckmann. A atriz incorpora, na condi¢ao
de mulher brasileira, um valor de contra-ataque, fugindo da passividade, ao retornar
publicamente as criticas a que lhe sdo direcionadas. O sentido de maturidade vem
acompanhado de uma intimidade pessoal aberta ao publico e de um posicionamento
demarcado a respeito do que pensa Carolina. Assim, por meio de substantivos comuns e
adjetivos, o material descreve quem € esta personagem e, portanto, quais sao os sujeitos
que ela representa. A configuragdo complexa de quem sdo estas celebridades, a exemplo
de Carolina Dieckmann, também resulta, como mencionado anteriormente, na
multiplicidade de referenciais identitarios de sujeitos andnimos. Ou seja: ao referenciar a
performance de Carolina Dieckmann como mulher brasileira, ativa e de intimidade aberta
a sociedade, Rolling Stone Brasil tece sentidos que refletem e fazem emergir construgdes
das identidades de brasileiros e brasileiras que percebem semelhangas em suas atitudes e
nas de Dieckmann. E como se houvesse, por meio deste espetaculo de exibicionismo, a
validag@o de um possivel imaginario do brasileiro na condi¢do de cidadao.

Este pertencimento identitario edifica uma sensacao de que nds, sujeitos comuns,
enquanto brasileiros, fazemos parte de uma coletividade ao repetir as performances de
celebridades como Carolina Dieckmann — criando, assim, uma performance em grupo.
Assim, a partir do que se 1€ e, entdo, se infere, identidades sdo desconstruidas e
reconstruidas em busca de uma espécie de “eu” auténtico — mas nao tdo original, visto
que ¢ espelhado, por exemplo, neste caso, em Carolina Dieckmann.

Nesta era da visibilidade, em que exibir e enxergar € parte de quem sdo os sujeitos,
a midia desempenha importante papel na conscientizagao social. Ora, se atributos como
“loira”, “de olho azul” e “corpo mignon” sdo sindnimos de beleza feminina desenhados
em paginas de revistas feito Rolling Stone Brasil, ¢ preciso atentar para quais sentidos
estdo sendo estimulados pela revista. Uma vez que a cultura de um corpo x ¢ incentivada
por veiculos de expressdo como a Rolling Stone, existe a probabilidade de que seja
desencadeada uma performance coletiva, em especial de mulheres, que almejam atingir

este determinado corpo.

5.2 Claudia Raia: forte, com talento e multiplas atribuigdes
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A reportagem da atriz Claudia Raia esta inserida na edi¢do 74 de Rolling Stone
Brasil, que corresponde a novembro de 2012. O perfil'® é de autoria da jornalista Carina
Martins e traz uma galeria com nove fotografias de Mauricio Nahas (junto a imagens de
arquivo pessoal de Claudia).

O conteudo analisado evidencia os valores de posicdo de mulher forte,
independente e corajosa. Por meio de seu discurso, a revista reforga estereotipos da
mulher branca e heterossexual que, com o suporte de um companheiro (seja marido ou
namorado), tem motivacao para cumprir suas atribui¢cdes diarias — que nao sao poucas.
Estas tarefas, contudo, se enquadram em paradigmas que o senso comum pode considerar
exclusivo a uma classe social mais elevada: a ocupagdo de Claudia Raia se mistura entre
atuar na Rede Globo, fotografar campanhas publicitarias, frequentar uma academia de
ginastica, praticar danca, viajar entre Sao Paulo e Rio de Janeiro e cuidar dos filhos.

Ou seja, o que aparece ¢ uma construgdo heterogénea sobre a mulher brasileira. A
posicdo em que ela, enquanto sujeito, esté inserida, também interfere em seu local de fala.
Ora, as problematicas de Claudia Raia se afastam, por vezes, daquelas de outros
brasileiros e brasileiras justamente por ela ocupar um lugar de atuagdo bastante singular:
suas palavras e atos sdo carregados de discursos anteriores e até do que ndo foi dito, mas
encenado. E com esta representagdio que a atriz aparece nas paginas de Rolling Stone.

Seja por meio da fala direta de Claudia ou com o suporte do discurso intermediado
pela reporter, € registrada uma articulacio entre a coragem da atriz e a sua saude fisica e
mental. Isso porque, conforme a revista, a mulher brasileira contemporanea € aquela que
faz tudo ao mesmo tempo, na maior rapidez e com a mais agradavel aparéncia (e, claro,
sem reclamar). E dentro deste perfil que Claudia Raia é encaixada: uma mulher
interessante, culta, que se torna singular ao ser mae, empresaria, bailarina, atriz, namorada
e, ainda, feliz. Os trechos do perfil de Claudia Raia que falam de seu bumbum e da pele
(branca) retificam um padrao de beleza a partir de construgdes historicas, em que a mulher

¢ considerada bela no momento em que se enquadra em determinados modelos.

5.3 Quem séo elas?

As atrizes Carolina Dieckmann e Claudia Raia sdo as unicas duas mulheres

brasileiras que aparecem como capa de Rolling Stone Brasil entre janeiro de 2012 e

10 Disponivel em: http://rollingstone.uol.com.br/edicao/edicao-74/arte-da-conquista.
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dezembro de 2015. Os valores que mais se tornam aparentes nos perfis destas
celebridades estao relacionados a beleza fisica e a pluralidade de fungdes que ambas
cumprem em suas trajetorias — profissional e pessoalmente.

Os marcadores mais evidentes que aproximam as historias contadas pela revista
reforcam, portanto, os ideais de corpo, daquilo que ¢ bonito ou feio, € de uma versao
daquela que seria a mulher ideal: trabalhadora, bela, mae de familia, dedicada e talentosa.
E possivel perceber, assim, que além de as mulheres representarem uma significativa
minoria nos perfis brasileiros em Rolling Stone no respectivo periodo analisado, o
discurso referente a elas se repete a partir de novos moldes. Apesar de diferentes, Carolina
e Claudia s3o a mesma segundo a Otica da revista: brancas, bonitas, “saradas”,
responsaveis com os filhos e com carreiras de sucesso na TV Globo. Entdo, as mulheres
que caminham na contramdo deste movimento ndo se enquadram na logica editorial da
revista, uma vez que fogem do esteredtipo cada vez mais reforgado (como mostram estes
perfis) das mulheres celebridades do Brasil.

Esta memoria criada pela revista consiste em uma construgao social historica, que
naturaliza a mulher em uma posicao-sujeito ja estabelecida: de fragilidade, de futilidade,
até de ignorancia etc. O discurso de Rolling Stone em relacao a Carolina e a Claudia se
manifesta, na maior parte das vezes, a partir desta posi¢do feminina, em que estas
realizaram algo “apesar de ser mulher”. O fato de elas se enquadrarem neste género
condiciona toda a elaboragdo dos textos, em uma negociacdo que passa pelas historias
pessoais (de casamentos, namoros etc), da infancia e da profissao.

Assim, ap0s analisar estes dois perfis, se pode compreender a midia — neste caso,
a revista Rolling Stone Brasil — como uma fonte de formulagdes de saberes, de
subjetividades, de opinides e, principalmente, de valores identitarios. Esta cultura
mididtica cria valores de identidade reproduzidos, portanto, no meio social. Ora, se a
midia auxilia na criagdo de imagindrios sobre o comportamento de celebridades, por
consequéncia ¢ responsavel sobre muitas das atitudes, das sensagdes e das opinides
expressadas por sujeitos andnimos e comuns. Deste modo, modela pensamentos,
performances e identidades.

Por meio daquilo que é publicado em revistas, como € o caso desta pesquisa, Sao
edificados valores sobre os ideais de sucesso, de beleza, de certo, de errado, de educacéo,
de posicionamentos politicos etc. Em outras palavras, a cultura midiatica “[...] passou a

dominar a vida cotidiana, servindo de pano de fundo onipresente” (KELLNER, 2001, p.
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11) ao oferecer modelos que funcionam como uma espécie de “sistema de valores” a

serem tomados como referéncia.

6 Consideracdes: “And in the end, the love you take is equal to the love you make”

Por meio desta pesquisa, se considera que o jornalismo tem a autonomia de revelar
elementos importantes para se pensar as construgdes referentes ao pais. Isso acontece,
segundo o que foi apresentado neste estudo, porque a midia tende a transformar as
informagdes sociais, seja natural ou espontaneamente, em um produto da industria
cultural (KELLNER, 2001) que ¢ consumido em larga escala pelos sujeitos.

Em muitos veiculos, como € o caso de Rolling Stone Brasil, a cultura pop aparece
como diretriz das publicacdes. Por meio da veiculagao de seu contetido, a revista da
indicios daquilo que, conforme seu plano editorial, parece ser importante ao publico que
a consome todos os meses. Ao selecionar dada celebridade entre tantas outras e, a partir
dela, tragar um perfil jornalistico seguindo topicos de assunto, Rolling Stone desenha
sentidos e cria discursos, por vezes sutis, referentes as questoes discutidas a partir de seus
entrevistados. Ora, porque o perfil no jornalismo ndo se apresenta tdo somente como um
formato de texto em que um sujeito se torna o protagonista de sua historia — por meio do
perfil, pode se compreender uma temética por tras de uma celebridade, as suas lutas, os
seus preconceitos, as suas influéncias diante do publico. Um perfil ndo trata de uma
celebridade, mas do que aquele individuo tem a dizer aos sujeitos que o acompanham.

Quando Rolling Stone Brasil seleciona, por exemplo, apenas duas mulheres e 10
homens brasileiros em quatro anos de circulagdo mensal (entre 2012 e 2015), ja se
percebem duas questdes. A primeira €: os artistas do Brasil ndo sdo a prioridade das
publicacdes da revista, uma vez que correspondem a apenas 25% de todos os perfis de
capa publicados nestes quatro anos de andlise. Ou seja, entre os 48 meses de circulagdo
da revista, brasileiros ou brasileiras aparecem como protagonistas em 12 ocasides. A
segunda questdo que se mostra ¢ a inferioridade no nimero de mulheres celebridades:
duas contra 10 homens. E mais: a partir de andlise descrita no capitulo anterior, € possivel
averiguar que as tematicas que norteiam os perfis femininos se manifestam de modo
semelhante, uma vez que tratam de beleza, namoro/casamento, filhos e a pluralidade de

trabalhos que uma mulher € capaz de executar.
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Ou seja: quando a revista trata isso, ndo estd falando apenas de Carolina
Dieckmann ou de Claudia Raia. Ao citar as emocdes vivenciadas por Claudia e Carolina,
estao sendo trabalhados valores do que ¢ ser mulher. A celebridade nao ¢ nomeada apenas
a partir do que ela faz ou ¢é: o artista, enquanto membro de uma industria cultural,
representa fatias de sujeitos que absorvem os valores popularizados pelo idolo e os
reproduzem socialmente, inclusive moldando as suas identidades individuais e coletivas.
Esta garantia ¢ amparada pela cultura pop — ora, sujeitos andnimos se deixam afetar pelas
representacoes de celebridades porque estas amplificam em carater nacional, e as vezes
até estrangeiro, sensacdes, sentimentos, histérias, dramas e duvidas que pertencem
também a classe comum da sociedade. (SOARES, 2015). A telenovela de Claudia e de
Carolina, por exemplo, emociona porque traz elementos cotidianos que integram a vida
de maior parte da populagdo. E assim se sucedem todos os produtos que chegam as casas,
aos radios, as televisdes e aos celulares de brasileiros e de brasileiras diariamente.

A partir da garantia de que Rolling Stone Brasil contribui na constru¢do (e na
reprodugao) de valores identitarios com base naquilo que publica em relagdo a
celebridades, se pode pensar que a midia atua como um sistema simbodlico que representa
as culturas individuais e coletivas dos sujeitos. Em outras palavras, sua forca social atende
aos interesses da populacdo — a0 mesmo tempo em que ajuda a formatar quais sdo estes
interesses. Dai se pode pensar o perfil como uma pratica singular do jornalismo de revista.
Quando este item ¢ apresentado em Rolling Stone, a revista se assume enquanto perita
naquilo que expde, més a mes, a seus leitores — gerando visibilidade e confianga a quem
consome o seu conteudo. Portanto, além de retratar um tema considerado atual, o perfil
(e aqui esta se pensando em um perfil de celebridade) atua em uma espécie de “[...]
"“politica das identidades’, que esta ligada a formulacdo, por grupos sociais distintos, de
um conjunto de valores que lhes permite ajuizar sobre suas escolhas e identificagdes, o
que ¢ refletido mercadologicamente”. (SCHWAAB; TAVARES, 2013, p. 39).

A revista Rolling Stone, partindo dessa premissa, ao descrever perfis de mulheres
celebridades que constituem valores identitarios sobre (e para o Brasil), aparece como
elemento de distingdo que ndo apenas informa: ela forma sujeitos, condiciona posturas e
ajuda a moldar opinibes. Este processo de negociacdes entre a revista e 0S Seus
consumidores é reconhecido por direcionar holofotes as celebridades, seja nacionais ou

estrangeiras, e assim formatar saberes, pensamentos, valores e identidades.
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