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RESUMO

O YouTube é casa de diversos tipos de contetido e a critica de cinema tem figurado entre
0s materiais informativos. Por isso, existe a possibilidade do site ser uma alternativa de
producao jornalistica, no que tange a critica especializada. Assim, interessa a este estudo
compreender 0s motivos para criticos estarem na plataforma, além dos recursos e gargalos
que a ferramenta apresenta. A pesquisa foi realizada por meio de reviséo bibliogréafica e
entrevistas com dois criticos que concentram suas atividades no site. Ademais, constatou-
se a versatilidade da narrativa proporcionada pela plataforma; grande nivel de audiéncia
e também o fendOmeno de banalizacdo do termo “critica”. Destarte, destacam-Se 0S
motivos para a presenca dos criticos, 0 que aponta para a possibilidade de difusdo de
informacGes sob um novo contexto a ser utilizado.

PALAVRAS-CHAVE: critica especializada; critica de cinema; Youtube; jornalismo
cultural.

Jornalismo: a informacgéo como um dever

As novas midias tém influenciado decisivamente na construcdo da comunicacao.
Uma das principais responsaveis por revolucionar a maneira com a qual as pessoas
interagem com os relatos dos acontecimentos foi a Internet. Mais do que isso, como
produtores de contetido informativo — ndo mais apenas jornalistas — vém divulgando os
materiais. Ademais, entre estes conteidos esté a critica de cinema, um género presente no
jornalismo opinativo, que ganhou no YouTube um local para a divulgacdo da analise
critica. A partir desse cenario, interessa compreender as razGes para tais criticos
concentrarem suas producdes no YouTube e, em extensdo, as vantagens e desvantagens
que a plataforma oferece para o usuario que deseja difundir conteddo informativo na

Internet.
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A informacdo, alias, é o elemento principal na atuacdo de um jornalista. Esta ndo
é a Unica caracteristica, mas, de certa forma, a sintese deste trabalho envolve a
informacdo, a qual condensa quase todas as prerrogativas jornalisticas e orienta as suas
acOes. A partir disso, desde a grande invencao de Gutemberg, a pratica midiatica registra
0 caminho da humanidade, fazendo a ligacdo entre os acontecimentos e 0 conhecimento
publico.

Por assim dizer, ele pode considerar-se como um porta-voz dos elementos do
mundo, produtor de relatos da histéria da humanidade por meio dos significados
produzidos pela propria sociedade. Dessa forma, o jornalista tem o poder de definir aquilo
considerado importante ou ndo, e estabelece quais 0s episddios capazes de causar impacto
social, pautando-se no ideal do interesse publico, um dos elementos de sustentacdo da
pratica jornalistica. Com estes recursos, ele contribui para definir o real e o irreal. Por
iSsO, consta-se que a midia interpreta e observa os fatos, apresenta valores e induz
discussdes na sociedade. Assim, o jornalismo auxilia na construcdo da realidade
(GUARESCHI; BIZ, 2005).

Como matéria-prima, a informacao é um bem valioso, pois quem a obtém, possui
0 conhecimento e a chave para a comunicagdo (bidem). Guareschi e Biz (idem, p. 58)
destacam que a “informac¢ao é a moeda mais forte do milénio. Quem a possui detém o
poder. Ndo ha uma instancia sequer em nossa sociedade que ndo tenha a ver com a
informagdo e a comunicagdo”. Por isso, 0 jornalista possui o dever de divulgar os fatos,
trazer a tona acontecimentos, e servir de orientador para a populacdo, que necessita de
informacao.

De acordo com Gomes (2009, p. 15), por meio das noticias, as pessoas deixam
seu universo particular e entram em contato com ‘“um horizonte; o horizonte que
compreende todos os fatos que podem ser chamados de reais neste momento”. O autor
também observa como o jornalismo e os produtos oriundos da pratica — noticia, nota,
reportagem, artigo de opinido — concedem para os leitores “contornos do horizonte da
mundanidade ou atualidade, determinando os eventos e 0s objetos que dele [o mundo]

fazem parte” (ibidem, loc. cit., grifos do autor). Fidelis (1986, p. 11) completa:

O jornalismo, como nobre arte de desmascarar tramas e traduzir a
realidade dos acontecimentos, é a evidéncia de que 0 homem € um ser
racional, que se interessa pelo que ocorre ao seu redor, que indaga, que
procura acompanhar as conquistas do progresso. Se ndo existisse
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imprensa, certamente ndo haveria evolugéo, a vida seria vazia, arida
(ibidem, loc. cit.).

Se a noticia é um produto, a informacdo e o interesse por ela sdo parte de sua
formula. Como componentes da principal mercadoria midiatica, eles ditam os ritmos de
comunicacéo e expressdo. Assim, o jornalista é detentor das bases do interesse publico, e

utiliza os diversos meios, contribuindo em discussao:

[...] a midia, hoje, detém o controle da pauta da agenda de discussao.
Pesquisas apontam que em torno de 82% dos temas e assuntos falados
no tréansito, no trabalho, em casa, nos encontros sociais, etc., séo
colocados em discussdo pela midia, que determina, o que deve ser
falado, e discutido (GUARESCHI; BIZ, 2005, p. 63).

Com tal responsabilidade, os jornalistas devem manter um compromisso com a
sociedade, trabalhando pela verdade e justica, contra a desigualdade e o arbitrio. Mas,
primariamente, mantendo o apreco pela informacdo e as formas de sua veiculagdo
(VICCHIATTI, 2005, p. 53).

Por isso, o0 jornalismo deve tratar de varios contetdos, a fim de traduzir os
interesses da sociedade em matérias jornalisticas. Gomes (2009, p. 80) lembra da
“existéncia de demandas de informacéo especializada em todos os niveis, de todos o0s
lugares”. Ou seja, a midia deve abordar uma gama complexa de temas, pois sempre existe

publico, até mesmo para os assuntos mais especificos, como a cultura.

Jornalismo cultural

Definir o momento em que o jornalismo cultural surgiu é incerto, porém, a
especialidade chama atencdo nos anos 1600, em jornais como The Transactions of the
Royal Society of London (1665) e News of Republic of Letters (1684), os quais ja realizam
abordagens sobre arte (AZZOLINO et al., 2010, p. 53). Apesar disso, 0 primeiro grande
destague da midia especializada em cultura acontece em 1711, com o surgimento do
periddico inglés The Spectator, fundado por Joseph Addison e Richard Steele,
interessados em levar a “filosofia dos gabinetes e bibliotecas, escolas e faculdades para
clubes, assembleias, casas de chd e café¢” (PIZA, 2004, p. 11). Contando com
colaboradores e incentivadores da leitura cultural em Londres, o peridédico desmitificara

a ideia desta expressdo humana como forma de didlogo pouco explorado para um publico
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ndo-académico (BALLERINI, 2015, p. 17). Assim, a revista alcancava outro publico e
fazia da cultura fonte de discussdo no dia a dia londrino.

Em outras palavras, a Spectator — portanto o jornalismo cultural, de
certo modo — nasceu na cidade e com a cidade. [...] A Spectator se
dirigia a0 homem da cidade, “moderno”, isto ¢, preocupado com modas,
de olho nas novidades para 0 corpo e a mente, exaltado diante das
mudangas no comportamento e na politica. Sua ideia era a de que o
conhecimento era divertido, ndo mais a atividade sisuda e estatica,
quase sacerdotal, que os doutos pregavam (PIZA, 2004, p. 12).

E a partir de uma ideia geral — a divulgacdo de informagdes culturais — que o
jornalismo cultural opera. De certa forma, a pratica forma uma ponte entre cultura e
publico e torna visiveis as manifestacdes artisticas que, sem a midia, ndo chegariam a
comunidade nem teriam o mesmo impacto (SA, 2015). Dessa forma, ao tornar a arte
conhecida, o jornalismo forma e informa, pois media o conhecimento artistico entre o
autor da obra e publico, transforma-a em conhecimento e retira-a dos meios académicos,
como pretendiam os fundadores da Spectator (AZZOLINO et al., 2010). Tal fato vai além
da simples disseminacdo de informacg6es: ao tornar publica a arte, torna-a algo intimo

para o autor e relaciondvel para quem a aprecia.

A funcdo do Jornalismo Cultural é revelar de forma clara e acessivel
“que, em toda grande obra, de literatura, de poesia, de musica, de
pintura, de escultura, hd um pensamento profundo sobre a condicdo
humana” (MORIN, p. 45, 2001). Eis ai a for¢a narrativa do jornalismo
e sua funcdo social. Pois, faz chegar a muitos o que estava restrito a
poucos e que possui, nessa mediacdo, uma responsabilidade
profissional acrescida da necessidade de uma formagdo humanistica
solida, ciente da necessidade da codificagdo de uma realidade
complexa, traduzindo-a em formas acessiveis e democraticas (ibidem,
p. 60).

Além da funcdo informativa e formadora, o jornalismo cultural também deve
promover o exercicio de reflexdo sobre as formas de manifestacdo da cultura e do
entretenimento, dessa forma, utilizando um caréater reflexivo além do discurso de
informacdo. Azzolino et al. (2010, p. 59) pontua sobre a pratica caracterizar-se pela

analise critica, sendo um fator destoante de outras editorias nos meios de comunicag&o.

Ou seja, enquanto o caderno de Economia, de Cidades, de Politica ira
noticiar as préaticas, o jornalismo cultural ird fazer uma reflexdo sobre
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essas praticas em suas criticas e cronicas, o que fica claro quando
observamos 0s géneros textuais consagrados nessa editoria que sdo a
critica, a resenha e a cronica.

Caso a aproximagcdo entre sociedade e arte ndo ocorra, o pablico ira relacionar a
cultura como um elemento de elite, e encara-la como algo inalcancavel. Para Piza (2004,
p. 46) essa percepcdo nota o fato de muitas pessoas menos instruidas temerem a cultura,
sentimento causador de “um bloqueio, ¢ a desisténcia, o ‘nunca vou chegar 13”.

A mediagdo perde forga com o inicio do fluxo de informagdes na Internet. Essa
condicional afeta todos os meios de comunicacdo tradicionais, além das editorias,
abordadas sem limite de caractere na web. A partir do aparecimento da Internet, sites com
conteddo cultural, ndo necessariamente jornalistico, aparecem em grande numero,
desempenhando o papel das midias tradicionais com maior ou menor éxito, semelhante
ao que fizeram desde o surgimento da editoria (AZZOLINO et al., 2010, p. 42). Mostra

disso é que, justamente:

O desenvolvimento da internet 2.0 na primeira década dos anos 2000
impulsionou a disseminacao de formatos colaborativos de informacao,
como blogs, flogs, vlogs e podcasts, além de ambientes de
compartilnamento de informacdo, como o YouTube. A informacéo
cultural passou, entdo, a circular intensamente por esses formatos
emergentes, que ndo apenas tensionam como também expandem as
perspectivas editoriais e de linguagem do jornalismo cultural (ibidem,
loc. cit.).

A transicdo acarreta na obrigacao do jornalista cultural adaptar-se as novas formas
de difusdo de informacg6es, entendendo o funcionamento da tecnologia para sobreviver
no mercado e produzir conteddos de qualidade sobre arte e entretenimento (Ibidem p. 43).

Entre essas novas formas de difusdo de informacdes esta o YouTube.

YouTube como experiéncia participativa

O YouTube (YT), plataforma armazenadora e multiplicadora de conteddos e
mensagens, além de ser local da producdo “caseira” ou profissional de conteludo
audiovisual, é um dos novos instrumentos midiaticos. 1sso ocorre por conta da

multiplicagdo de servigos de compartilhamento de midias, permitindo “que milhares de
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pessoas tivessem acesso a diversos produtos, pois esta transformou as pessoas em seres
multimidia” (QUEIROZ, 2014, p. 3). Fundado por ex-funcionarios do servico PayPal —
site sobre gerenciamento de transferéncia de fundos —, 0 YouTube entrou no mundo da
Internet em 2005 (PELLEGRINI et al., 2010). A plataforma dava a possibilidade de
interacdo entre usuarios e permitia o compartilhamento das producdes.

Dessa forma, segundo Burgess e Green (2009, p. 20), 0 YT ndo estd no ramo
empresarial do video, mas se identifica como “um espaco de disponibilizacdo de uma
plataforma conveniente ¢ funcional para o compartilhamento de videos online”.
Compartilhamento é a palavra-chave, porque o site viabiliza a proliferacdo de material
audiovisual e abrange consideravel numero de visitantes e diferentes audiéncias,
oferecendo uma forma de expressdo e “um meio de conseguir uma ampla exposi¢ao”,
seja para grandes empresas de midia ou para o cidaddo comum, que opina e cria.

Assim, os discursos no endereco sdo entendidos de duas formas: no momento em
que distribui produtos da midia tradicional e comercial; e como local de contetdos de
internautas, como “servicos de noticias criados por usuarios ou formas genéricas como o
vlogging — que [...] podem ser assimiladas e exploradas pela inddstria de midia
tradicional” (ibidem, p. 23, grifo nosso). Apesar da duvida, essa ultima defini¢do indica
que “varias formas de valores culturais, sociais e econdmicos sdao produzidos
coletivamente en masse pelos usuarios, por meio de suas atividades de consumo,

avaliacdo ¢ empreendedorismo” (ibidem p. 22).

A cocriacdo do Consumidor (Potts et al., 2008) é fundamental para
avaliar o valor do YouTube, assim como sua influéncia contestadora
sobre os modelos de negocio vigentes dos meios de comunicag&o.
Avaliado sob essa 6tica, podemos comegar a refletir sobre a importancia
do YouTube em termos culturais. Para o YouTube, a cultura
participativa ndo é somente um artificio ou um adereco secundario; &,
sem duvida, seu principal negécio [sic] (ibidem, loc. cit.).

E é a partir da cultura participativa que a plataforma revoluciona a midiatizacéo e
o compartilhamento de videos, ao garantir a atuacao das varias fontes de informacéo na
sociedade: os cidaddos. Ja que a cultura participativa se refere ao engajamento dos
consumidores na criacdo e circulacdo de materiais, 0 YT apresenta esse espaco como
impulsionador da informagéo, fazendo dela um instrumento de coletividade e ndo apenas

de dominio Unico, seleto, privado, nas maos de poucos (JENKINS, 2009).
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Além disso, o YT permite que internautas falem sobre contetidos cada vez mais
especificos. Dessa forma, 0s usuarios estdo envolvidos nas mais novas maneiras de
publicacdo, de forma a comunicar experiéncias culturais proprias, “incluindo suas
experiéncias como ‘cidaddos-consumidores’, associados & midia comercial popular”
(BURGESS; GREEN, 2009, p. 72). Por meio deste poder os internautas exercitam o
“jornalismo comunitario”, ao estabelecerem acontecimentos e detalha-los, ou explicitar

questdes pertinentes ao jornalista (ibidem p. 74). Neste sentido, o YouTube:

provoca ainda dois tipos de reflexdo: uma sobre o papel do jornalista
nesta nova era em que perde espago e se torna cada vez mais impotente
para moldar a apresentacdo dos fatos levados ao conhecimento do
publico (visto que o site é oferecido para qualquer usuario, sem
necessitar da figura do mediador na veiculacdo de videos); outra sobre
a forma como as pessoas vao lidar com esta informacdo em estado
bruto, capaz de induzir a equivocos e destruir aspectos positivos que
envolvem o meio (QUEIROZ, 2014, p. 3).

Apesar de ndo precisar ser mediada por um jornalista, nada impede que se ocupe
a plataforma, como acontece com a participacdo de canais de grandes veiculos do
jornalismo, como os jornais O Estado de S. Paulo — com a TV Estadéo, e a Folha de S.
Paulo — com o TV Folha. Além disso, aquém da presenca dos grandes conglomerados, o
fendmeno de cidaddo-jornalista ainda ocorreria com mais frequéncia, ao ocupar espacos
de cobertura deixados pela midia, que ndo da conta da variedade de interesses
demandados pela audiéncia. Assim, 0 YouTube torna-se um local ideal para a propagacéo
de materiais ignorados pela grande midia: destaca a ideia da midia de nicho.

Segundo Klein (2006 apud PELLEGRINI et al., 2010, p. 2), caracteristicas como
a popularizacdo da cultura de massa por meio de TV, cinema e fotografia “renderam a
imagem, no século XX, o lugar mais honroso na comunicacdo social, a partir do qual se
estabelece quase a totalidade das relagdes humanas”. Com estas caracteristicas, o video
se torna o meio ideal de propagar materiais de diversos tipos, independente de audiéncia.
Entre os espacos em que 0 YouTube pode preencher e atingir o publico de nicho esta a

critica especializada de produtos culturais.

Critica especializada
Uma das narrativas presentes no jornalismo cultural é a critica. Caracterizada

como um tipo descritivo e opinativo de produtos culturais como filmes, livros e séries de
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TV, a critica aprofunda-se no julgamento estético de uma obra (REGO; AMPHILO, 2010
apud CARVALHO, 2013) e se dedica a compreender como 0 produto opera no contexto
historico, entendendo sua esséncia, numa dissertacdo que une a impressao do autor as
tecnicalidades presentes no objeto da critica, além da explicacdo de seus elementos
narrativos.

De acordo com os conceitos de Piza (2004, p. 70), a critica informa qual a obra e
sua historia, além de identificar o autor e muitas vezes o veiculo multiplicador do produto.
Ela analisa “de modo sintético, mas sutil, esclarecendo o peso relativo de qualidades e
defeitos, evitando o tom de ‘balangco contabil’ ou a mera atribuigcdo de adjetivos”.

Um elemento fundamental na construcdo de uma critica € aliar a parte opinativa
com um momento descritivo e explicativo. Por se tratar de um género de opinido, a
narrativa pode acabar focando em visdes puramente impressionistas — algo que seria mais
comum em resenhas — e deixar de lado a contextualizacéo técnica e tedrica, alem de perder
0 amago informativo. Neste sentido, o critico deve compreender a linguagem sobre a qual
escreve e possuir formacdo cultural consideravel (ibidem).

Um desses produtos culturais é o cinema, considerado uma das fontes principais
de discussdo no ambito analitico no jornalismo. Apesar disso, a critica esteve, em um
primeiro momento, mais atrelada a literatura. O género demorou a dedicar-se sobre a area,
pois antes dos anos 50, 0 cinema ndo era visto como arte em paises como 0s EUA
(MURRAY, 1975 apud BARRETO, 2005, p. 24). E apenas apds esse periodo que, a partir
da sofisticacdo do cinema, a critica cinematografica passa a ser valorizada, “acompanhada
por um avango teorico, técnico e conceitual nos textos” (BARRETO, 2005, p. 24). Alias,
essa seria uma das caracteristicas que melhor definiram a critica cinematografica. Ao
passo gque o0 cinema avancava como forma de expressdo artistica, a critica evoluia com

ele, ambos se tornando co-dependentes.

Na entdo Unido Soviética os escritos de Serguei Eisenstein sdo tdo
importantes quanto seus filmes; na Franga, André Bazin ¢ a fagulha que
faz explodir a Nouvelle Vague com seus criticos- cineastas como
Francois Truffaut e Jean-Luc Godard, também responsaveis por
reabilitar os cineastas da Hollywood classica como John Ford e Alfred
Hitchcock; pensamento que fundou a nogdo de autoria no cinema,
fundamental para o surgimento da Nova Hollywood, de Francis Ford
Coppola, Martin Scorsese e William Friedkin; geragdo que dependeu
muito das defesas de Pauline Kael (BISKIND, 2015) em suas criticas
para se legitimar culturalmente (TEIXEIRA, 2016, p. 3).
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Este fendmeno indica, no minimo, o impacto do género opinativo na cultura de
uma forma geral. Ainda mais considerando a linguagem cinematografica como uma
comunicagdo complexa, ja que agrega varias outras formas de contetido, como a musica,
as artes literérias e cénicas. Além disso, a maioria dos espectadores ndo possui formagéo
cinematogréfica, ou seja, ndo foi alfabetizada para compreender os pormenores de uma
linguagem de cinema (ESPINAL, 1976). Dai a importancia do critico de cinema em expor
as varias construcdes narrativas, as diversas tecnicalidades de planos, angulos e
sequéncias, detalhes apenas vistos por quem entende de fotografia e direcéo, por exemplo.

Ademais, nota-se também uma necessidade na assimilacéo das diversas formas de
escrita em critica especializada em cinema, ja que as particularidades dessa expressao
artistica agregam varias areas e dao margem para diversas interpretacoes, de diferentes
pontos de vista, em veiculos e espacgos distintos. Tal ocorréncia faz da critica um género
hibrido e que muitas vezes precisa se atualizar e modificar conforme a plataforma.
Exemplo disso é o que acontece na Internet, hoje local de inUmeras produgdes intelectuais.
A critica de cinema ndo €é excecdo e esta no meio como um dos milhdes de contetidos da
web. Nesse meio, 0 YouTube se destaca entre os criticos como uma opc¢ao de plataforma
para a difusdo das narrativas. Por isso, faz-se necessario o entendimento do porqué da
plataforma ser til para os produtores, quais mudancas nas abordagens foram necessarias

e o futuro da critica como informacéo na Internet.

A critica por quem critica

Para compreender se 0 YouTube é uma plataforma vidvel para o critico de cinema,
além das raz6es para concentrar contetdo no canal, € necessario ouvir quem disponibiliza
videos por la. Assim, buscou-se referéncia em dois criticos: Tiago Belotti, do canal Meus
Dois Centavos e Raphael PH Santos, dono de canal homdénimo. A escolha dos
entrevistados partiu de alguns aspectos: ambos teriam que concentrar criticas no
YouTube; identificar-se como critico; ter atuado ou estar atuando em outros meios de
comunicacdo; possuir nimero elevado de inscritos e visualizaces (na casa dos mil) e

estar produzindo videos de criticas a pelo menos um ano.

Canal aberto: quem séo os criticos
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Raphael PH Santos (PH)

Critico de cinema desde 2005, Raphael é co-criador do podcast de cinema
RapaduraCast, no ar desde 2006. Raphael é formado em Histdria pela Universidade
Federal do Ceara (UFC) e técnico em Cinema pela New York Film Academy (NYFA).
Desde 2008, atua no jornal Diario do Nordeste, no setor de web. Além disso, publica
criticas em video, no YouTube, em canal préprio. Com producdes de criticas desde 2016,
o0 canal de Raphael possui 161 mil e 163 inscritos, contando com 14 milhdes e 863 mil

visualizagdes®.

Tiago Belotti (TB)

Formado em Cinema pela Universidade de Brasilia (UnB), Tiago Belotti criou o
canal no YouTube para divulgar curtas-metragens que dirigia, posteriormente
incorporando criticas em seu catalogo de producdo. Atualmente, além de atuar no
YouTube, também é critico na radio Central Brasileira de Noticias (CBN). Com
producdes de criticas desde 2012, o canal Meus Dois Centavos possui 229 mil e 684

inscritos, com 41 milhdes e 792 mil visualizaces.

Analise das entrevistas

Abrindo o questionario, indagou-se sobre a importancia da critica, considerando
0 YouTube como uma maneira de divulgacdo de informacgdes. Entende-se que a critica
estabelece uma forma de dialogo entre a obra destaque e o publico e aumenta o campo de
discussdo acerca do tema, além de auxiliar na difusdo de informacdes. Dessa forma, ela
teria uma funcdo pedagdgica, ao ensinar e fortalecer o exercicio critico, e tematica, ao
dispor de conteudos para informacdo (ESPINAL, 1976). Essas afirmagdes encontram eco
em PH, quando destaca que o papel da critica é criar valor sobre a obra, mostrando ao
publico sobre aspectos técnicos e como eles “influenciam em como essa obra transmite
seus assuntos”. TB acrescenta que a critica tem “0 papel de oferecer uma avaliacdo

embasada em todos os elementos da linguagem cinematogréfica”. Para o critico, ensina

4 Informagcéo de 05 maio. 2019.
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“o leitor/espectador sobre o produto que esta sendo qualificado”. Dessa forma, a partir
destas noc¢oes, a critica tem a capacidade de transmitir informacdes e interpretagdes para
um publico que sozinho talvez ndo compreendesse as huances de um produto cultural
(ibidem).

Outra indagacdo foi se o contetdo produzido pelos dois se aproximava mais da
interpretacdo, informacao ou opinido. A resposta de PH ¢ a interpretacdo. Segundo ele,
essa ideia alia-se a sua explicagdo em argumentos sobre o produto, “na tentativa de
exercer no publico um olhar também critico”. Ele afirma, porém, ndo se privar de emitir
opinido, pois acredita que caso ndo o faca, exclui o melhor do olhar de um critico: “minha
historia de vida, minhas experiéncias, meus estudos etc.”. TB ndo discorda, apontando a
presenca da opinido, “mas quando fundamentada, entra no campo interpretativo”. Assim,
apesar de ser definida como um género opinativo (MELO, 1985), a critica suscita uma
discussdo interpretativa, carregando consigo o poder de informar e interpretar tambem
(COSTA, 2010, p. 43 apud CARVALHO, 2013, p. 230).

O YouTube ¢ visto como ferramenta por razdes diferentes entre os entrevistados.
Para PH, pelo alcance (e mensuracdo) de sua narrativa — local para a propagacéo de
materiais proprios e participacdo no processo de difusdo de informacdes. Para Belotti, séo
fundamentais a afinidade com a linguagem visual e liberdade para criar em video, de
forma “ampla, mais dindmica que a critica escrita”. Como desvantagens, ambos levantam:
a sensacdo de desqualificacdo (PH), porque “o texto escrito parece, por algum
pensamento ultrapassado, ter mais glamour do que um texto em audio ou em video, ou
em outros meios”. E a competicdo com algoritmos e clickbaits® (TB), quando definem o
que o internauta encontrard a partir do tipo de conteddo que ja acessou, dificultando uma
audiéncia maior para o contetdo do critico o qual o publico ndo esta acostumado.

Quando o tema é a interferéncias da convergéncia de midias na critica de cinema,
PH nota que se abre espaco a outras pessoas com menos qualificacdo, longe do que se
entende por critica. “A percepcdo do publico do que é a Critica e qual o seu papel passa
por uma fase torpe, confusa e limitada”. Assim, mesmo com um maior nivel de produgao,
cresceu também a quantidade de material dispensavel na Internet, forcando uma
“discussao ampla e publica do que de fato ¢ a Critica nos dias de hoje”. Por outro lado,

Belotti diz que a critica tradicional ainda estd presente no meio midiatico e possui

5 Termo pejorativo para designar o contetdo feito exclusivamente para chamar a atencéo do pblico e atrair cliques. E
um tipo de “armadilha” da internet, e tem a linguagem apelativa e curiosa como uma das principais caracteristicas.
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relevancia, com o video oferecendo “aderecos estéticos e uma linguagem mais
audiovisual”, gerando novas formas e recursos de divulgacao além-escrita.

Ambos os entrevistados negam o uso de uma linguagem diferenciada para abordar
0 publico do YouTube. Enquanto Belotti prefere manter a esséncia e focar em aspectos
técnicos da linguagem audiovisual, PH usa linguagem acessivel e simples, mesmo em
outras midias, explicando suas produgdes, com “uma metafora mais palpavel para o
termo”. Assim, mesmo com o aumento do publico, nota-se que cada um manteve a
prerrogativa propria na conducdo textual; e que, mesmo com a competicdo na web,
manteve-se a esséncia. Fato que indica a outros analistas a possibilidade de se inserirem
no meio, pois a plataforma ndo determina um tipo de publico ou forma de contetdo, mas
agrega varios tipos em um lugar so.

Devido a interagdo com o publico, para PH, o critico no YouTube é colocado na
mesma bolha do youtuber, definido pelo proprio como “aquele que vive a plataforma em
si”. Santos destaca que aqueles que produzem critica como ele ndo podem ser definidos
como youtubers, apenas possuem materiais dentro do site, remetendo ao papel divulgador
da plataforma. Ademais, PH indica que fazer parte desse ambiente faz com que se depare
com um publico que reage negativamente ao ter suas opinifes contrariadas, criando uma
cultura de ddio. Belotti também sofre com esse tipo de acontecimento, e nota que “todo
canal com um namero significativo de seguidores vai se deparar com a toxicidade
opinativa da internet”.

Entretanto, apesar do comportamento negativo do publico, é por ele que o
movimento de producdo de materiais especificos ocorre. Os videos produzidos por PH e
TB auxiliam na formacdo de uma cultura de nicho, no caso deles, de fas de cinema. Entdo,
0 YT é visto por PH como a ferramenta “mais poderosa para se formar e informar”,
destacando que um video de oito minutos pode dar tanta “substancia quanto um livro de
50 paginas”. Assim, instiga “olhares mais atentos seja ao observar uma obra ou,
principalmente, ao estudar o cinema em si”. Ele finaliza observando ndo querer ser
“professor”, mas sim como aquele que aponta caminhos distintos. “Ja passei por la, e por
isso estou falando isso, desse jeito. Interpretando isso, desse jeito. Se isso for um convite,
6timo”. Essa ideia fortalece a visdo do critico como difusor do processo comunicativo,
como um informante, o qual interpreta os elementos da narrativa e os traduz para o

publico.
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Questionados sobre as razbes que levaram os criticos a migrarem para o YT,
considerando o0 qudo importante essa alternativa foi para a atuacdo de ambos na
atualidade, TB aponta que a intencéo era divulgar curtas produzidos por ele, e a escolha
foi por acaso, quando comegou de falar de cinema ¢ “0 canal foi tomando uma nova
identidade”, em um tom de aperfeicoamento entre critica e entretenimento. Por sua vez,
PH relata que apds um periodo sem produzir criticas, se depara com o livro “Story”, de
Robert McKee, inspirando-o a escrever novamente ¢ estudar cinema. ”Copo cheio,
transborda, resolvei transbordar no Youtube, por ser, na época, o local mais facil de
propagar o que eu queria falar”.

A falta de colegas dentro do site é outra questdo que merece atencédo, sobretudo se
ha pontos negativos na concentra¢do de contetdo. Ambos destacam que uma das razdes
pode ser pela preferéncia ao texto escrito, por ser considerado mais “glamuroso”, segundo
PH. Belotti observa que muitos ainda tém preconceito com a imagem do produtor de
contetdo no YT e que podem acabar desacreditados por utilizarem o recurso, com a
existéncia de muitos canais opinativos sobre cultura pop, mas que “nada tem a ver com a
critica cinematografica”. Ele observa que a popularidade destes canais dificulta a
“consolidagdo dos criticos de verdade”. Belotti e PH concordam quando observam que se
mais criticos de jornais ou blogs migrassem para o Youtube, “daria uma for¢a diferente
ao termo dentro da plataforma”, auxiliaria na ndo banaliza¢ao do termo “critica”.

Sobre o futuro do critico e do jornalista que atua nesta area e a relagédo entre as
formas de atuacdo, PH acredita que a critica deve voltar a ser discutida entre académicos
e especialistas sem ficar “somente a cartilhas organizadas pré-Youtube e pré-internet”.
Relacionando jornalismo e critica, PH ndo acredita que a critica deva se restringir apenas
ao jornalista, mas ser amplificada. Por sua vez, TB retoma a desvalorizac¢do do critico,
que, com a democratizacdo da producgdo, esta no mesmo espaco de “um vlog, um canal,
uma coluna” do publico. Apesar disso, o critico, jornalista ou ndo, na visdo de Tiago, ja
assistiu a diversos filmes e leu tudo sobre teoria e linguagem do cinema. Dessa forma,
mesmo com a crescente onda de produgdo sem qualidade analitica, “enquanto houver

cinéfilos interessados em desconstruir filmes, o critico tera valor”.

Consideracoes finais
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De forma geral, a critica exige reflexdo. Portanto, experimentar tal contetudo €
estimular o pensamento. Na era da internet, onde o acesso a informagéo é facilitado, a
critica se converte em fonte de informacdo e rema contra a corrente da apreciacdo
desinteressada, apressada e superficial dos produtos culturais. E neste espaco que 0s
criticos atuantes no Youtube se posicionam, oferecendo anélises e interpretacdes. De certa
forma, a prerrogativa inicial desta producdo veio da observacdo de como estes
profissionais tém marcado presenca no YouTube, mas como também falta a criticos
formados em jornalismo a percep¢do da possibilidade dessa plataforma como um meio
eficiente da propagacéo informativa.

Para investigar as razdes da presenca dos criticos de cinema no YouTube, se fez
necessaria a revisao de muitos conceitos e diretrizes, como a atuagdo do jornalismo na
sociedade, assim como a de sua dissertagdo sobre a cultura e entretenimento humano.
Além disso, também foi analisado o fendbmeno do YouTube e por fim, a critica em sua
esséncia como narrativa opinativa e interpretativa. ApOs a revisdo bibliografica, o
trabalho realizou uma investigacéo pratica, a partir da realizacdo de entrevistas com dois
criticos que concentram suas producdes no site: Raphael PH Santos e Tiago Belotti.

A partir das respostas e da revisdo bibliografica, surpreende o encontro de
consideracOes extremamente positivas sobre o meio: liberdade para experimentar com 0s
elementos audiovisuais, além do poder de escolha na forma da narrativa dos criticos e
capacidade de conversar com 0 maior niUmero de pessoas possiveis. Todavia, também
foram perceptiveis os gargalos apresentados pelo YouTube, como a banalizacdo da critica
e 0 aparecimento de contetidos de qualidade questionavel, relacionados a ela.

Com as respostas, outras perguntas surgiram: como garantir a discussao da critica,
se sua disseminagdo “errdnea” ja atingiu um publico tdo grande? Como garantir que o
publico tenha acesso a critica “certa” e ignore ou a feita de forma “errada”? No mais, este
trabalho também se transformou numa nova producéo da apreciacdo da narrativa critica
e com ele espera-se que o publico consiga entender e mergulhar na riqueza informativa

e, muitas vezes literaria, deste discurso.
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